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Clickbaitowy jezyk nagtowkow w mediach
spotecznosciowych a reakcje uzytkownikéw

Clickbait Language in Social Media
Headlines and User Reactions

Streszczenie

Artykut analizuje jezyk clickbaitowy w naglowkach publikowanych w mediach spoteczno$ciowych oraz reakcje
uzytkownikéw na tego typu komunikaty. Celem badania jest identyfikacja najczesciej stosowanych strategii
jezykowych charakterystycznych dla clickbaitu oraz okreslenie ich znaczenia w zaangazowaniu odbiorcow.
Zastosowano metode jakosciowej analizy tresci i analizy jezykowej wybranych nagtoéwkow opublikowanych na
Facebooku przez rézne typy mediow. Uwzglgdniono takze analiz¢ reakcji uzytkownikow, takich jak polubienia,
komentarze i udostepnienia, ze szczeg6élnym naciskiem na charakter emocji ujawnianych w komentarzach.
Wyniki wskazuja, ze clickbaitowe nagtowki wykorzystuja strategie takie jak niedopowiedzenia, hiperbolizacja,
emocjonalizacja oraz personalizacja przekazu, co skutecznie przycigga uwagg odbiorcow i zwigksza poziom
interakcji. Jednocze$nie analiza pokazuje, ze generowane zaangazowanie ma cz¢sto charakter powierzchowny
i emocjonalny, a nie poznawczy. Uzyskane rezultaty wskazuja, ze clickbait moze mie¢ znaczenie dla sposobu
odbioru informacji oraz ksztaltowa¢ postawy uzytkownikéw wobec mediow, wzmacniajac reakcje afektywne
kosztem refleksyjnego przetwarzania tresci.

Stowa kluczowe: clickbait, Facebook, media spotecznosciowe, nagtowki clickbaitowe
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Abstract

The article analyzes clickbait language used in headlines published on social media and users’ reactions to such
messages. The aim of the study is to identify the most common linguistic strategies characteristic of clickbait
and to determine their impact on audience engagement. The research employs qualitative content analysis
and linguistic analysis of selected headlines published on Facebook by various types of media outlets. It also
includes an examination of user reactions such as likes, comments, and shares, with particular emphasis on
the emotional tone expressed in comments. The results indicate that clickbait headlines use strategies such
as ambiguity, exaggeration, emotionalization, and personalization, which effectively capture users’ attention
and increase interaction levels. At the same time, the analysis shows that the engagement generated is often
superficial and emotional rather than cognitive. The findings suggest that clickbait may influence how infor-
mation is perceived and shape users’ attitudes toward media, reinforcing affective responses at the expense
of reflective processing.

Keywords: clickbait, Facebook, social media, clickbait headlines

Wprowadzenie

Wspotczesna przestrzen medialna, zwlaszcza media spoteczno$ciowe (ang. social me-
dia — SM), charakteryzuje si¢ intensywna konkurencja o uwage odbiorcy, co sprawia,
ze naglowki odgrywajg bardzo wazna role w przycigganiu uzytkownikow do tresci.
W tym konteks$cie ro$nie znaczenie clickbaitu, czyli strategii jezykowej polegajacej
na konstruowaniu nagtowkow w sposob silnie perswazyjny i emocjonalny, jednak czesto
kosztem rzetelnosci informacyjnej. Clickbait wykorzystuje rézne zabiegi, takie jak prze-
sada, niedopowiedzenia czy manipulacja emocjami, przez co zaciera granic¢ pomi¢dzy
atrakcyjnym nagtowkiem a dezinformacjg. Media spotecznosciowe ze wzgledu na dzia-
fanie algorytmow promujgcych treSci generujace wysokie zaangazowanie i mechanizmy
szybkiego konsumowania informacji tworzg srodowisko szczegolnie sprzyjajace rozpo-
wszechnianiu tego typu przekazow.

Artykut ma na celu opisanie jezykowych mechanizmoéw charakterystycznych dla click-
baitowych nagtéwkoéw oraz analizg reakcji uzytkownikow na tego rodzaju komunikaty.
Badanie koncentruje si¢ na relacji pomigdzy forma naglowka a poziomem i charakterem
zaangazowania odbiorcoéw, uwzgledniajac zarowno powierzchowne reakcje (polubienia,
udostgpnienia), jak itre§¢ komentarzy oraz ujawniane w nich emocje. Skupiono si¢
szczegblnie na pytaniu: czy clickbait skutecznie buduje zainteresowanie trescia, czy raczej
prowadzi do frustracji oraz spadku zaufania wobec mediow?

Clickbait w mediach spotecznosciowych

W dobie powszechnej cyfryzacji i niemal nieustannej obecnosci uzytkownikow w sieci
komunikacja spoteczna ulega istotnym przeobrazeniom, a media spotecznos$ciowe przej-
muja funkcj¢ jednego z podstawowych kanatow komunikacyjnych. Social media nalezg
do istotnych zjawisk komunikacyjnych XXI wieku i stanowig efekt rozwoju koncepcji
Web 2.0, zaktadajacej aktywny udziat uzytkownikéw w tworzeniu tresci. Ich istotg jest
przede wszystkim umozliwienie interakcji oraz wspottworzenia przekazdw, dzigki czemu
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odbiorcy przestaja by¢ biernymi konsumentami informacji. W literaturze przedmiotu
podkresla si¢, ze social media to platformy umozliwiajagce tworzenie i wymiang tresci
generowanych przez uzytkownikow, charakteryzujace si¢ otwartoscig oraz wysokim
poziomem zaangazowania. Odgrywaja one wazna role w komunikacji interpersonalne;j,
medialnej oraz spotecznej, a takze coraz czg$ciej ksztattuja sposob odbioru informacji
1 opinii we wspotczesnym spoteczenstwie. Ponadto wykorzystywane sg przez przedsiebior-
stwa do komunikacji z uzytkownikami dostgpnymi online (Grgbosz, Siuda, Szymanski,
2016: 11-12).

Wielo$¢ informacji dostepnych w mediach spoteczno$ciowych sprawia, ze organizacje
oraz media muszg stale poszukiwac¢ skutecznych sposobow przyciggania uwagi odbiorcow.
Do podstawowych narzedzi stuzacych temu celowi zalicza si¢ naglowek. W kontekscie
praktycznym stanowi on jeden z podstawowych elementow struktury tekstu medialnego
i pelni zasadniczg funkcje w procesie komunikacji z odbiorcg. Za jego posrednictwem
dochodzi do pierwszego kontaktu czytelnika z artykutem czy innego rodzaju trescia,
a czesto przesadza on o zapoznaniu si¢ z catym tekstem. Z tego wzgledu nagldwek musi
faczy¢ funkcje informacyjng z funkcja perswazyjna, przyciagajac uwage odbiorcy i syg-
nalizujac temat publikacji (Gorni, 2025: 74).

W klasycznym ujeciu nagtowek powinien syntetycznie oddawaé sens artykulu oraz
odpowiada¢ na podstawowe pytania dziennikarskie (kto? co? gdzie? kiedy? dlaczego?).
Jego zadaniem jest nie tylko streszczenie tresci, lecz takze uporzadkowanie przekazu oraz
ulatwienie odbiorcy orientacji w przestrzeni informacyjnej (Gorni, 2025: 75). We wspot-
czesnych mediach, szczegdlnie w internecie i mediach spotecznos$ciowych, nagtowek
coraz czgsciej staje si¢ narz¢dziem walki o uwagg odbiorcy, co sprzyja stosowaniu strategii
typowych dla clickbaitu.

Clickbait to zjawisko powszechnie wystepujace w social mediach i mediach in-
ternetowych, gdzie pelni funkcj¢ narzedzia przyciggania uwagi uzytkownikow oraz
zwigkszania liczby kliknig¢. Jego istotg jest konstruowanie nagtowkoéw w sposob
wzbudzajacy ciekawos$¢, czesto poprzez stosowanie niedopowiedzen i luk informa-
cyjnych, ktore sktaniaja odbiorce do otwarcia tresci (Elyashar, Bendahan, Puzis, 2022:
377). Mechanizm ten wigze si¢ z tak zwang lukg ciekawosci (ang. curiosity gap), czyli
napieciem poznawczym powstajacym wtedy, gdy uzytkownik ma jedynie czgSciowsq
informacje¢ 1 odczuwa potrzebe jej uzupetnienia. W efekcie clickbaitowe naglowki
czesto odwotuja si¢ do emocji oraz sugeruja sensacyjnosc przekazu, niekiedy kosztem
jego rzetelnosci (tamze: 377).

Z powyzszego wynika, ze dziatanie naglowkow clickbaitow opiera si¢ na mechanizmie
psychologicznym, ktory polega na odczuwaniu braku informacji i silnej potrzebie jego
niezwlocznego uzupetnienia. Clickbaity wykorzystuja t¢ technike, wywotujac u odbiorcéw
impuls poznawczy sktaniajacy do klikniecia (Nowakowska-Gluszak, 2022: 175). Najsilniej
oddziatujg tresci, ktore sa uzytkownikowi cze§ciowo znane, poniewaz wowczas pojawia
si¢ motywacja do poglebienia wiedzy. Skuteczno$¢ tego typu nagtéwkow wiaze sig takze
z ich emocjonalnym charakterem, gdyz oddziatuja one na spontaniczng ch¢é zdobycia
informacji, a nie na rzeczywiste zainteresowanie tematem. Ich gtowne cele to wzbudzenie
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ciekawosci oraz pobudzenie reakcji odbiorcy. W tym celu stosowane sg roznorodne
strategie, takie jak: przyciaganie uwagi, wywotywanie emocji, wzmacnianie ciekawosci
1 bezposrednie naktanianie do dziatania, przy czym strategie te czgsto wspotwystepuja
1 przenikajg si¢ w obrebie jednego komunikatu (tamze: 175-176).

Clickbait stal si¢ powszechnym zjawiskiem we wspotczesnych mediach cyfrowych,
zwlaszcza w Srodowisku wiadomosci online oraz medidw spoteczno$ciowych, gdzie plat-
formy intensywnie konkuruja o uwage uzytkownikéw. Zjawisko to polega na tworzeniu
sensacyjnych lub wprowadzajacych w blad nagtdéwkow, ktorych glownym celem jest przy-
ciggniecie kliknie¢, czesto kosztem rzetelnosci przekazywane;j tresci. Tego typu praktyki
mogg prowadzi¢ do dezinformacji, obnizenia jakos$ci przekazu i ostabienia wiarygodno-
$ci mediow internetowych (Alarfaj i in., 2026). Potwierdzeniem tego sa mi¢dzy innymi
badania z 2022 roku, ktére polegaty na analizie ponad 1,67 mln postoéw na Facebooku.
Wykazano w nich, ze ponad jedna trzecia naglowkow zawierata cechy clickbaitu, a prawie
wszyscy badani przyznali, ze klikali w tego typu tresci. Jego skuteczno$é w przycigganiu
uwagi powoduje, ze jest on coraz czesciej stosowany mimo $wiadomosci negatywnych
konsekwencji takiej praktyki (za: Jung iin., 2022). Media spoteczno$ciowe sprzyjaja
rozpowszechnianiu clickbaitowych nagléwkow, poniewaz funkcjonujg w srodowisku
intensywnej rywalizacji o uwage, a szybkie przegladanie tresci oraz powierzchowny
kontakt z informacjg wzmacniajg znaczenie samego nagtowka jako gtéwnego elementu
przekazu (Alarfaj i in., 2026).

Niewatpliwie nagtéwki clickbaitowe stanowig specyficzng odmiane komunikatu me-
dialnego, ktérej nadrzednym celem jest maksymalizacja uwagi odbiorcy i sktonienie go
do interakcji (klikniecia w artykul lub w post), czgsto kosztem precyzji informacyjne;j.
Istotny element analizy clickbaitowych naglowkow stanowi ich warstwa jezykowa, bedaca
podstawowym narzedziem oddziatywania na odbiorcg. Z perspektywy jezykoznawczej
mozna wyr6zni¢ kilka charakterystycznych cech leksykalnych, sktadniowych i pragma-
tycznych, ktére warunkujg skuteczno$¢ clickbaitow.

Charakterystyczng cechg omawianego typu nagtowkow jest czesto wykorzystywanie
pytan retorycznych (na przyktad ,,Nie uwierzysz, co si¢ stato...”, ,,Czy to mozliwe, ze...?”)
czy stwierdzen (na przyktad ,,Tego zupehie nikt si¢ nie spodziewat”; ,,Czy to mozliwe,
ze...?7”), ktore nie maja na celu uzyskania odpowiedzi uzytkownika, lecz wzbudzenie
jego ciekawosci 1 emocjonalnej reakcji. Konstrukcje te nie petnig funkcji informacyjne;j,
lecz perswazyjna, gdyz inicjujg proces poznawczej niepewnosci i prowokujg odbiorce
do poszukiwania odpowiedzi poprzez dalsza lektur¢. W ujeciu pragmatycznym pytania
te symulujg dialog z odbiorca, wzmacniajac wrazenie bezposredniego zwrotu (Jacobo-
-Morales, Marino-Jiménez, 2024: 1-15).

Kolejnym zabiegiem jezykowym w clickbaitach sg niedopowiedzenia oraz celowe luki
informacyjne. Nagtowki tego typu czesto pomijajg kluczowe fakty, zmuszajac odbiorce
do kliknigcia w artykul w celu uzupetnienia brakujacych informacji. Strategia ta opiera
si¢ na mechanizmie poznawczej ciekawosci, jednak moze prowadzi¢ do rozczarowania,
gdy tre$¢ nie spetnia obietnicy zawartej w nagtoéwku (Privalovai in., 2022: 1-9). W click-
baitowych hastach powszechnie stosowane jest rowniez silnie emocjonalne stownictwo,
odwolujace si¢ do takich uczuc jak szok, strach, oburzenie czy sensacja. Tego typu prak-
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tyki sprzyjajg rozprzestrzenianiu dezinformacji', poniewaz odbiorca, bazujac wytgcznie
na nagtowku, moze wyciagac bledne wnioski bez zapoznania si¢ z pelnym kontekstem.
Clickbaity czesto eliminujg istotne elementy tresci (na przyktad podmiot zdarzenia, jego
przyczyne lub skutek), pozostawiajac komunikat semantycznie niepelnym. Ponadto istot-
ng role odgrywa emocjonalne stownictwo. Leksemy nacechowane afektywnie, takie jak
,»8Zok”, ,strach”, ,,oburzenie” czy ,,sensacja”, wzmacniajg reakcj¢ emocjonalng odbiorcy
1 przesuwaja interpretacje komunikatu z poziomu racjonalnego na afektywny. Z perspek-
tywy semantyki i stylistyki sg to §rodki intensyfikujace, ktére podnoszg ekspresywnosé
wypowiedzi. Nagtéwki clickbaitowe czesto postuguja si¢ hiperbola/przesads, przedsta-
wiajac zdarzenia jako wyjatkowe, bezprecedensowe lub przetomowe, niezaleznie od ich
rzeczywistej wagi. Hiperbolizacja pelni funkcje¢ wartosciujaca i perswazyjna, prowadzac
do deformacji proporcji pomiedzy faktycznym znaczeniem wydarzenia a jego jezykows
reprezentacja (Kujawiak, 2018: 158).

Istotnym elementem jest czesto rowniez personalizacja przekazu, realizowana poprzez
bezposrednie odwotania do adresata, na przyktad ,,Kazdy Polak powinien to zobaczy¢”.
Tego typu konstrukcje wykorzystuja zaimki i okre$lenia inkluzywne, budujac pozorne
poczucie wspolnoty oraz indywidualnej relewancji komunikatu. W ujgciu pragmatycznym
personalizacja wzmacnia presupozycje, ze dana tres¢ dotyczy bezposrednio odbiorcy, co
niewatpliwie zwigksza jej perswazyjnos¢.

Metodyka badania

Do analizy dobrano trzy nagtowki opublikowane w styczniu 2026 roku na réznych por-
talach na Facebooku. Kryterium doboru materiatu badawczego stanowito wystgpowanie
cech typowych dla clickbaitu, takich jak niedopowiedzenie, hiperbolizacja, odwotania
emocjonalne czy bezposrednie zwroty do odbiorcy. W badaniu wykorzystano metode
analizy jakos$ciowej, ktéra umozliwita opis i interpretacj¢ funkcji marketingowych, jezy-
kowych oraz pragmatycznych nagtdéwkoéw. W pierwszej kolejnosci zastosowano analize
treSci — uwzgledniono brzmienie naglowka, pochodzenie tresci, liczbe reakcji, komen-
tarzy i udostepnien, charakter komentarzy oraz zawarto$¢ tematyczng. Uzupetnieniem
byla analiza jezykowa obejmujaca: analize leksykalng (uzycie wyrazéw nacechowanych
emocjonalnie, superlatywow, zaimkow osobowych), analize sktadniowg (zdania pytajace,
wykrzyknikowe, elipsy) i analiz¢ stylistyczna (kolokwializacja, sensacyjno$¢, hiperbola).

Poszukiwanie odpowiednich nagléwkow polegato na wpisaniu w wyszukiwarke
na Facebooku hasel: sensacja, nie uwierzysz, uwaga, clickbait. Najwiecej roznego rodzaju
treSci pojawito si¢ przy hasle ,,nie uwierzysz”. W wyniku oddziatywania algorytméw Face-
booka na tablicy gléwnej zaczely pojawiac si¢ rozne propozycje postdw o potencjalnym

! O szkodliwos$ci dezinformacji w artykule O potrzebie interdyscyplinarnych badan nad fake newsami. Rekone-
sans pisalty w ciekawy sposob J. Satota-Staskowiak i N. Piorczynska-Krawczynska (2023), podkreslajac, ze odpo-
wiedzig na zjawiska zwigzane z upowszechnianiem si¢ dezinformacji i spoteczng szkodliwo$cia fake newsow jest
obfito$¢ badan na ich temat prowadzonych w ramach niekiedy dosy¢ odlegtych od siebie dyscyplin.
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clickbaitowym naglowku. Zebrano tacznie 16 postow i na podstawie interpretacji samych
nagltowkow do analizy wybrano ostatecznie trzy o typowych cechach clickbaitowych.

Analiza clickbaitowych nagtéwkow

Przyktadem nagtowka o wyraznie clickbaitowym charakterze jest post opublikowany
14 stycznia 2026 roku na koncie spoteczno$ciowym Fakt.pl: ,, Kot Larry w centrum zamie-
szania na konferencji prezydenta! Prawie doszto do wypadku — mamy zdjecia!” (rys. 1).

Rys. 1. Clickbaitowy nagtéwek — Kot Larry

Zrodto: Kot Larry w centrum zamieszania na konferencji prezydenta! Prawie doszto do wypadiu — mamy
zdjecia (2026).

Konstrukcja nagtowka wskazuje na zastosowanie typowych strategii clickbaitowych,
takich jak hiperbolizacja (,,w centrum zamieszania”, ,,prawie doszto do wypadku”),
sensacyjnos¢ przekazu oraz odwotanie do luki ciekawosci, wzmacnianej zapowiedzig
materialu wizualnego (,,mamy zdjecia”). Naglowek sugeruje powage sytuacji, pomimo
ze faktyczne zdarzenie miato raczej btahy, humorystyczny charakter, co prowadzi do roz-
biezno$ci migdzy oczekiwaniami odbiorcy a realna waga informacji. Analiza reakcji
uzytkownikéw potwierdza skuteczno$¢ zastosowanych mechanizmoéw. Post wygenerowat
93 reakcje, z czego dominowaly reakcje $miechu (43), co wskazuje, ze odbiorcy odczytali
tres$¢ bardziej jako rozrywke niz istotng informacj¢. Komentarze miaty gtéwnie charak-
ter przesSmiewczy i czgsto odnosily si¢ do kontekstu politycznego, a to $wiadczy o tym,
ze naglowek stal si¢ pretekstem do ironicznych interpretacji. Link prowadzacy do zew-
netrznej strony portalu Fakt.pl potwierdza komercyjny cel przekazu, czyli zwickszenie
liczby kliknig¢ 1 przekierowan. Cato$¢ pozwala zaklasyfikowaé ten przyktad jako typowy
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clickbait, ktoérego gtowna funkcja jest generowanie zaangazowania poprzez sensacyjnosc
1 emocjonalne przerysowanie tresci.

W nagléwku zastosowano stownictwo nacechowane emocjonalnie, ktore ma na celu
wzbudzenie zainteresowania odbiorcy. Leksem ,,zamieszanie”” wskazuje na chaos i nie-
porzadek, co nadaje opisywanemu zdarzeniu negatywng oraz dramatyzujacg oceng.
Wyraz ,,wypadek” nalezy do stownictwa silnie warto$ciujacego, poniewaz kojarzy si¢
z zagrozeniem zdrowia lub zycia, mimo ze w tek$cie zaznaczono, iz do zdarzenia jedy-
nie ,,prawie” doszto. Zastosowane wyrazenie ,,prawie doszto” intensyfikuje napiecie,
sugerujac blisko$¢ niebezpieczenstwa. W nagtowku nie wystepuja superlatywy w sen-
sie gramatycznym, jednak funkcje intensyfikujaca petni dobor leksyki o charakterze
sensacyjnym. Uzycie formy ,,mamy zdj¢cia” zawiera zaimek osobowy w pierwszej
osobie liczby mnogiej, ktory buduje relacje wspdlnoty pomigdzy nadawcg a odbiorcg
oraz wzmacnia wiarygodno$¢ przekazu. Pierwsza czg$¢ naglowka ma forme¢ zdania
wykrzyknikowego, co stuzy wyrazeniu emocji oraz podkre§leniu wyjatkowosci sy-
tuacji. Konstrukcja ta nie zawiera orzeczenia, stanowiac przyktad elipsy typowej dla
jezyka naglowkow prasowych. Skrdcenie struktury skladniowej zwigksza dynamike
wypowiedzi i1 utatwia szybki odbior informacji. Druga cz¢s$¢ nagldwka ma forme zda-
nia oznajmujacego, jednak zastosowanie mys$lnika wprowadza dopowiedzenie o cha-
rakterze sensacyjnym. Cato$¢ konstrukeji sktadniowej podporzgdkowana jest funkcji
perswazyjnej, a nie informacyjnej. Styl nagtowka mozna okresli¢ jako sensacyjny.
Wida¢ w nim kolokwializacje jezyka, szczeg6lnie w zwrocie ,,mamy zdjecia”, ktory
nasladuje jezyk potoczny i bezposredni. Zastosowana stylistyka sprzyja hiperbolizacji
zdarzenia, poniewaz prawdopodobnie nieistotne zaj$cie zostato przedstawione jako
potencjalnie grozne. Polaczenie elementéw zycia prywatnego lub humorystycznego
(kot) z kontekstem oficjalnym i publicznym (konferencja prezydenta) wzmacnia efekt
sensacyjnosci. Catos¢ wypowiedzi realizuje strategi¢ przyciggania uwagi odbiorcy
poprzez wzbudzanie emocji i cieckawosci. Analizowany nagléwek wykorzystuje §rodki
leksykalne, sktadniowe i stylistyczne typowe dla j¢zyka mediéw nastawionych na sen-
sacje. Dominujgca funkcja tekstu nie jest przekaz informacji, lecz wywotanie reakcji
emocjonalnej odbiorcy oraz zachecenie go do zapoznania si¢ z dalsza trescia.

Kolejnym przyktadem jest post opublikowany 14 stycznia 2026 roku przez portal
Disco-Polo.eu, ktory zawiera nagtowek: ,,Syn Skolima zapytal go o pieniadze! Nie uwie-
rzysz, co mu odpowiedzial” (rys. 2).
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Rys. 2. Clickbaitowy nagtowek — Skolim
Zrodto: Syn Skolima zapytal go o pienigdze! Nie uwierzysz, co mu odpowiedziat (2026).

W tym przypadku réwniez widoczne jest zastosowanie klasycznych mechanizmow
clickbaitowych. Konstrukcja nagtéwka opiera si¢ na celowym niedopowiedzeniu, ktore
uruchamia mechanizm luki ciekawosci. Odbiorca nie otrzymuje zadnej konkretnej infor-
macji dotyczacej tresci odpowiedzi, co sktania go do kliknigcia w link, a ten kieruje go
poza Facebook. Dodatkowo zastosowanie formuty ,,Nie uwierzysz...” wzmacnia element
sensacyjnosci oraz sugeruje wyjatkowo$¢ zdarzenia, mimo ze realna warto$¢ informacyjna
komunikatu pozostaje minimalna. Z perspektywy reakcji uzytkownikdw post mozna uzna¢
za skuteczny pod wzgledem generowania zaangazowania. Publikacja uzyskata lacznie
359 reakcji (246 like, 97 serce), 33 komentarze oraz 11 udostgpnien, co swiadczy o wysokim
poziomie interakcji. Charakter komentarzy jest w przewazajacej mierze lakoniczny i emo-
cjonalny (na przyktad ,,Super”), potwierdzajac to, ze clickbait generuje gtéwnie powierz-
chowne zaangazowanie, a nie poglebiong dyskusje¢. Dodatkowo zastosowanie komunikatu
,»link w komentarzu” wskazuje na komercyjny cel przekazu i przekierowanie uzytkownika
na zewnetrzng strong Disco-polo.eu oraz zwickszenie liczby odston. Calo$¢ pozwala zakla-
syfikowa¢ analizowany przyktad jako modelowy przypadek clickbaitu, ktorego podstawowa
funkcja jest maksymalizacja klikalnosci kosztem warto$ci informacyjne;.

Analizowany nagléwek stanowi przyktad wypowiedzi o wyraznie sensacyjnym cha-
rakterze, typowym dla dyskursu tabloidowego. Na poziomie leksykalnym uwagg zwraca
zastosowanie stownictwa nacechowanego emocjonalnie, w szczeg6lno$ci zwrotu ,,nie
uwierzysz”, ktory ma na celu wywolanie u odbiorcy silnego zdziwienia oraz cickawosci.
Cho¢ w tekscie nie wystepuja formalne superlatywy, ich funkcje przejmuje konstrukcja
hiperboliczna, sugerujaca niezwyktos¢ i wyjatkowos¢ opisywanego zdarzenia. Istotng
role odgrywaja réwniez zaimki osobowe ,,go” oraz ,,mu”, ktore uzyte bez jednoznacz-
nego wskazania referentu wprowadzaja celowe niedopowiedzenie i zmuszajg odbiorce
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do poszukiwania dalszych informacji w tresci artykulu. Analiza sktadniowa naglowka
wskazuje na obecnos¢ zdania wykrzyknikowego, ktore intensyfikuje emocjonalny przekaz
i dramatyzuje sytuacje. Drugie zdanie, mimo ze ma forme¢ oznajmujaca, peni funkcje
perswazyjna i apelatywna, poniewaz bezposrednio zwraca si¢ do odbiorcy i zachgca go
do dalszej lektury. W nagtowku nie wystgpuja formalne zdania pytajace, jednak jego
konstrukcja implikuje pytanie o tres¢ odpowiedzi, co wzmacnia efekt napigcia informacyj-
nego. Charakterystycznym zabiegiem jest rowniez elipsa tre§ciowa (wyrzutnia) polegajaca
na pomini¢ciu kluczowej informacji, czyli samej odpowiedzi, co tworzy wspominang
juz luke informacyjna. Pod wzgledem stylistycznym analizowany nagldwek cechuje si¢
kolokwializacja jezyka, widoczng w bezposrednim i potocznym zwrocie ,,nie uwierzysz”,
ktéry upodabnia przekaz do jezyka mowionego. Calo$¢ przejawia wyraznie sensacyj-
ny charakter, osiggniety poprzez potaczenie odwotania do osoby publicznej, tematyki
finansowej oraz emocjonalnej formy wypowiedzi. Zastosowana hiperbola ma wymiar
warto$ciujgcy 1 wzmacnia ekspresje nagtdéwka mimo braku konkretnych informacji.
W rezultacie nagtowek realizuje strategie przyciggania uwagi odbiorcy poprzez emoc-
jonalizacj¢ przekazu i celowe niedopowiedzenie, co jest typowe dla stylu tabloidowego.

Przyktadem posta o wyraznym potencjale clickbaitowym jest publikacja zamieszczona
19 stycznia 2026 roku na fanpage’u Popularne, odnoszaca si¢ do rzekomego skandalu
zwiazanego z Wielkg Orkiestra Swiatecznej Pomocy: ,,Oszukat Jerzego Owsiaka na grube
miliony. Tak skonczyt 17-latek” (rys. 3).

Rys. 3. Clickbaitowy nagtowek — Jerzy Owsiak
Zrodto: Oszukat Jerzego Owsiaka na grube miliony. Tak skoviczyt 17-latek (2026).
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Tresé¢ clickbaitowego nagldwka odnosi si¢ do rzekomego skandalu wokot Wielkiej
Orkiestry Swiatecznej Pomocy. Cho¢ naglowek nie przyjmuje formy klasycznego ,,Nie
uwierzysz...”, jego konstrukcja opiera si¢ na silnym nacechowaniu emocjonalnym oraz
sugestywnym doborze stownictwa. Zastosowane sformutowania (,,0szukal”, ,,na grube
miliony”, ,tak skonczyt”) nadaja przekazowi sensacyjny charakter i od razu narzucajg
odbiorcy okres§long interpretacje wydarzen. Nagldwek nie pelni wiec funkcji neutralnie
informacyjnej, lecz perswazyjna, gdyz jego celem nie jest przekazanie faktow, ale wzbu-
dzenie oburzenia i zainteresowania. Tego typu konstrukcja sprzyja polaryzacji odbiorcoOw
1 prowokuje do reakcji emocjonalnych, co nalezy uznaé za jedng z typowych strategii
clickbaitowych, polegajacych na generowaniu zaangazowania poprzez kontrowersje,
a nie poprzez wartos¢ informacyjna. Analiza reakcji uzytkownikow potwierdza skutecz-
no$¢ takiego zabiegu. Post wygenerowat tacznie 237 reakcji, wérdéd ktorych domino-
waly reakcje Smiechu (144), ale pojawity si¢ rowniez reakcje ztosci (14), co wskazuje
na silne pobudzenie emocjonalne. Ponadto publikacja wywotata intensywna aktywno$¢
komentarzowg (332 komentarze), przy czym znaczna cz¢$¢ wypowiedzi miata charakter
agresywny i oskarzycielski (,,0szust”, ,,ztodziej”), potwierdzajac, ze przekaz nie sprzyjat
rzeczowej dyskusji. Dodatkowo obecnos¢ linku przekierowujacego do portalu plotkar-
skiego (Pudelek.pl) potwierdza komercyjny cel publikacji, czyli zwigkszenie klikalnosci
1 generowanie ruchu na stronie zewngtrznej. Cato$¢ pozwala zaklasyfikowac ten przyktad
jako formg clickbaitu narracyjnego, w ktérym priorytetowa role odgrywa manipulacja
emocjami odbiorcow, a nie przekaz rzetelnej informac;ji.

Analizowany nagldwek wykazuje liczne cechy jezyka sensacyjnego, charakterystycz-
nego dla mediow tabloidowych. Na poziomie leksykalnym zwraca uwage zastosowanie
czasownika ,,0szukal”, ktory posiada silne nacechowanie emocjonalne i jednoznacznie
wartosciuje opisywang osobg jako sprawce nagannego czynu, nie pozostawiajac przestrzeni
dla domniemania niewinnoéci. Dodatkowo uzycie wyrazenia ,,grube miliony” stanowi
przyktad potocznego intensyfikatora znaczeniowego, shuzagcego wywotaniu silnej reakc;ji
emocjonalnej odbiorcy oraz podkresleniu skali domniemanego czynu. W nagtowku nie
wystepuja formalne superlatywy, jednak ich miejsce zajmuja srodki leksykalne o charak-
terze hiperbolicznym. Brak zaimkow osobowych wpisuje si¢ w konwencje naglowkowa,
w ktorej dominuja formy skrotowe i eliptyczne, zwickszajace dynamike przekazu. Analiza
sktadniowa wskazuje, ze nagtowek sktada si¢ z dwoch zdan oznajmujacych, petnigcych
odmienne funkcje pragmatyczne. Pierwsze zdanie wykazuje charakter informacyjny, jed-
nak jest silnie nacechowane oceniajaco, natomiast drugie zdanie, ,, Tak skonczyt 17-latek”,
ma forme eliptyczng i celowo nie precyzuje konsekwencji opisywanych zdarzen. Elipsa
ta niesie warto$¢ retoryczng, poniewaz buduje napigcie i prowokuje odbiorcg do dalsze-
go zapoznania si¢ z trescig artykulu. Cho¢ w nagtowku nie wystepuja zdania pytajace
ani wykrzyknikowe, efekt emocjonalny zostaje osiagni¢ty poprzez implikacje pytania
retorycznego oraz odpowiedni dobdr leksyki. Na poziomie stylistycznym analizowany
nagtéwek charakteryzuje si¢ wyrazng kolokwializacja, widoczng przede wszystkim w uzy-
ciu wyrazenia ,,grube miliony”, ktore obniza rejestr stylistyczny wypowiedzi i kieruje
ja w strong jezyka potocznego. Jednoczes$nie nagtowek cechuje si¢ wysokim stopniem
sensacyjnosci, wynikajagcym z zestawienia rozpoznawalnej postaci publicznej z bardzo
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mtodym wiekiem domniemanego sprawcy, co wzmacnia efekt kontrastu i dramatyzmu.
Hiperbolizacja oraz skrotowos$¢ przekazu prowadza do intensyfikacji emocji odbiorcy
1 podporzadkowania funkcji informacyjnej perswazji.

Podsumowanie

Analizowane naglowki wykorzystuja Srodki leksykalne, sktadniowe i stylistyczne typowe
dla jezyka mediéw nastawionych na sensacj¢. Dominujgca funkcja tekstu nie jest przekaz
informacji, stuzy on bowiem wywotaniu reakcji emocjonalnej odbiorcy oraz zacheceniu
go do zapoznania si¢ z dalszg trescia. Przeprowadzona analiza potwierdza, ze jezyk click-
baitowy stanowi istotny element wspotczesnej komunikacji medialnej w mediach spo-
tecznosciowych, zwlaszcza na Facebooku. Zidentyfikowane strategie jezykowe, takie jak
emocjonalizacja przekazu, hiperbolizacja oraz niedopowiedzenia, skutecznie przyciagaja
uwage odbiorcow i zwigkszaja ich zaangazowanie. Jednoczes$nie wyniki badan wskazuja,
ze wysoki poziom interakcji uzytkownikow nie zawsze idzie w parze z rzetelnym odbio-
rem tresci. Zjawisko clickbaitu moze zatem wptywac nie tylko na sposéb konsumpcji
informacji, lecz takze na ksztaltowanie postaw odbiorcéw wobec medidéw, co czyni je
waznym obszarem dalszych badan medioznawczych i jezykoznawczych.
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