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1. WPROWADZENIE

Tematem pracy jest wizerunek medialny polskich kibicow pitkarskich i jego
odbior w srodowisku kibicowskim. Jednym z celow artykutu jest przedstawienie
tego wizerunku oraz ukazanie mechanizmow i tendencji, ktére wpltywaja na jego
ksztaltowanie przez media, na podstawie literatury zwigzanej z tematyka pitkarska.
O ile badan na temat wizerunku kibicow jest do$¢ sporo, to nie odnalaztem literatury
przedmiotu, ktéra omawiataby opinie samych kibicow na temat ich obrazu medial-
nego. Dlatego chciatbym zbada¢, jak swoj wizerunek medialny postrzegaja sami ki-
bice i jak 6w wizerunek oceniajg. Jako metod¢ badawcza, pozwalajaca poznaé wie-
dz¢ i opinie kibicow na temat ich wizerunku medialnego, zdecydowalem si¢ wybrac
sondaz diagnostyczny, a zastosowang technikg bedzie badanie ankietowe. Badanie
przeprowadzitem w grupach internetowych, skupiajacych cztonkéw $rodowisk ki-
bicowskich w Polsce. Taka forma badania pozwolita mi w szybki i tatwy sposob
zebra¢ odpowiedzi od bardzo duzej liczby respondentow. Dane z ankiety mogtem
réwniez w przystepny sposob przetworzy¢ i analizowaé, uzywajac roznych narzedzi
statystycznych, co pozwolito na szeroka interpretacje wynikow.

! Artykut bazuje na pracy licencjackiej, napisanej pod kierunkiem dr Dagmary Jaszewskiej, obro-
nionej na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.
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Badanie przeprowadzitem, opierajac na nast¢pujacych pytaniach badawczych:

 Jak wyglada wizerunek polskich kibicow pitkarskich w mediach?

* Czy mediom latwiej przychodzi pokazywanie negatywnych aspektow srodo-
wisk kibicowskich niz pozytywnych?

* Czy wizerunek medialny polskich kibicow pitkarskich r6zni si¢ od jego rze-
czywistego wygladu?

* Jak wizerunek medialny wptywa na odbior srodowisk kibicowskich w spote-
czenstwie?

» Jaka jest opinia polskich kibicoéw odnosnie do swojego medialnego wizerun-
ku, czy czuja si¢ poszkodowani?

» Czy zaszly jakie§ zmiany w ukazywanym przez media wizerunku polskich
kibicow pitkarskich na przestrzeni ostatnich lat?

Obserwujac obydwa srodowiska, kibicowskie i medialne, widzac zachowania,
relacje miedzyludzkie, tradycje itp., w tym pierwszym, zauwazytem wiele falszu
i zaklamania w przekazie medialnym odno$nie do $rodowisk kibicowskich w Pol-
sce. Badania maja wigc na celu zweryfikowanie hipotezy, czy media, tworzac prze-
kaz na temat polskich kibicéw pitkarskich, stawiajg to srodowisko w ztym $wietle,
postugujac sie na przyktad stereotypami, co moze przyczynia¢ si¢ do negatywnego
odbioru grup kibicowskich w spoteczenstwie. Wydaje mi si¢ rowniez, ze kibice ne-
gatywnie odbierajg i oceniaja swoj medialny wizerunek — to robwniez jest hipoteza,
ktorg zamierzam w artykule zweryfikowac.

2. SRODOWISKO KIBICOWSKIE

Wyraz kibic pochodzi od niemieckiego wyrazu kiebitz, ktore w wolnym thu-
maczeniu oznacza kawka, a w Niemczech w XX w. méwilo si¢ tak na mezczyzne
przygladajacego si¢ grze w karty®. Stownik jezyka polskiego PWN okresla kibica
jako osobe przygladajaca si¢ pewnym rozgrywkom sportowym i dopingujacg jej
uczestnikom, z ktérymi sympatyzuje, wspierajaca ich dziatania. Podobnie kibi-
ca definiuje Jerzy Dudata, ktory uwaza, ze to osoba, ktora interesuje si¢ sportem,
uczestniczy w kulturalny sposob w wydarzeniach sportowych i zazwyczaj sym-
patyzuje z ktéra$ z druzyn®. Jeszcze inng definicje podaje Tomasz Sahaj, dla kto-
rego kibic jest postacig uczestniczaca w wydarzeniu sportowym, skupiajacg na
nim swoja aktywnos$¢ i prébujaca wypethi¢ swoj wolny czas wspieraniem swojej
druzyny*. Swiat kibicowski to nie tylko zjawisko zwigzane z obecno$cia fanow

2]. Taborek, Fan, Fufballfan, kibic i pseudokibic jako funkcjonalne ekwiwalenty z perspektywy
kookurencji w jezyku niemieckim i polskim, Uniwersytet Adama Mickiewicza, Wydziat Neofilologii,
Poznan 2021.

3J. Dudata, Fani — chuligani: rzecz o polskich kibolach: studium socjologiczne, Wydawnictwo
Akademickie ,,Zak”, Warszawa 2004.

4 T. Sahaj, Aktywnos¢ stadionowa kibicowskich grup ,,ultras” jako przejaw specyficznej komuni-
kacji spotecznej, Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego, Poznan 2012.
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na stadionach. To rowniez pewien system wartosci, norm i tradycji, ktory obejmuje
ich aktywnos$¢ w mediach spotecznosciowych, spotkaniach towarzyskich, czy nawet
w organizacji wyjazdow na mecze swojej ulubionej druzyny. Kibice identyfikujg si¢
zespotowo, tworzac specyficzng atmosfere, dzigki ktorej wyrdzniajg si¢ od reszty
spoteczenstwa. Glownym elementem kultury kibicowskiej jest bezsprzecznie pa-
sja do wybranej druzyny. Kibice nie tylko ogladaja mecze, ale tez sg emocjonalnie
zwigzani z wynikami, przebiegiem spotkania i losami swoich ulubionych druzyn,
zawodnikow czy treneréw; ich zaangazowanie przenosi si¢ takze poza stadion, de-
terminujac wybory zyciowe i codzienne zachowania. Ich samopoczucie, to czy sg
szczesliwi, czy zdenerwowani, jest zalezne od sytuacji ich druzyny. Jak podkresla
Damian Kowalski: ,,Najbardziej fanatyczni kibice potrafia catkowicie podporzad-
kowa¢ si¢ meczom swojej ukochanej druzyny, a co za tym idzie, przemierzac¢ za
druzyna wiele kilometréw, po catym kraju, a nawet catej Europie™.

Zjawisko kibicowania w sporcie istnieje od zawsze. W dzisiejszych czasach trud-
no sobie wyobrazi¢, by na r6znych wydarzeniach sportowych w ktorejkolwiek dyscy-
plinie zabrakto kibicéw. Dominik Antonowicz i Lukasz Wrzesinski zgodnie twierdza,
ze przelomowym momentem w rozwoju kibicowania bylo powstanie gier zespoto-
wych, ze szczegdlnym wyroznieniem wiasnie pitki noznej. Autorzy shusznie zauwaza-
ja, ze w dobie przedklubowej kibicowanie mialo i$cie indywidualny charakter; dopiero
»|-+.] pojawienie si¢ kluboéw sportowych nadato kibicowaniu abstrakcyjny i ponadcza-
sowy wymiar”¢. Badacze zauwazajg rowniez, iz klub sportowy jest instytucja trwajaca
dos¢ dhugo, wiec mimo licznych zmian jego postaci, obecnos¢ kibicow jest stata’.

Tomasz Janus przypomina, ze kibice towarzyszyli wydarzeniom sportowym
juz w czasach starozytnych. Przytacza przyktady scen z igrzysk olimpijskich, kto-
re przyciggaty cate mnostwo fanow. Jednoczes$nie Janus podkresla, Zze od tamtego
momentu wizerunek kibica przeszedt szereg zmian, a wrgcz catkowicie si¢ zmienit.
Badacz ten wskazuje, ze kiedy$ grupe fandéw stanowity takie osobistosci, jak ,,[...]
damy w réznorodnych strojach, z modnymi dodatkami oraz dygnitarze w btyszcza-
cych uniformach™, a z biegiem czasu kibice stali si¢ grupg zréoznicowang spotecz-
nie. Dlatego wilasnie dzi$ pojecie kibic zdecydowanie zmienito swoje znaczenie®.
Zjawisko nowozytnego kibicowania ewoluowato rowniez i pdzniej. Tak samo jak
wszystkie inne §rodowiska kibicowskie zmiany dotknety rowniez §rodowisko kibi-
cow pitkarskich w Polsce. Szeroko, bo od okresu PRL-u, przedstawia je Radostaw
Kossakowski'?. Prawdziwe poczatki grup kibicowskich w Polsce datuje on na drugg

> D. Kowalski, D.W. Skalski, N. Tsyhanovska, Ye. Pavlyuk, Poziom oraz forma agresji wsrod
kibicow pitkarskich w Polsce, Physical Culture and Sport: Scientific Perspective, 2023.

¢D. Antonowicz, L. Wrzesinski, Kibice jako wspdlnota niewidzialnej religii, Uniwersytet Miko-
taja Kopernika, Studia Socjologiczne 2009.

7 Tamze, 16.

8 P. Gorski, K. Bazylow, M. Teruczenko, Kulisy olimpiad od Aten do Barcelony. Oficyna Wydaw-
nicza Alma-press, Warszawa 2003, cytowane w T. Janus, Przemiany w Srodowisku kibicow sportowych,
Sportowo Naukowo, Warszawa 2013.

°T. Janus, dz.cyt.

0R. Kossakowski, Od chuliganow do aktywistow? Polscy kibice i zmiana spoleczna, TAIWPN
Universitas, Krakow 2017.



10 MIKOLAJ CIURA [4]

potowe lat 60. XX w., kiedy to fani Polonii Bytom zaczg¢li organizowac pierwsze gru-
py kibicowskie ztozone gtownie z nastolatkow. To wtedy powstaty pierwsze klubowe
hymny i pierwsze szaliki''. W latach 70. za tym przyktadem poszli kibice kolejnych
klubow pitkarskich, m.in. Legii Warszawa, ktorzy rowniez rozpoczeli czynny doping
swoich ukochanych klubéw podczas rozgrywanych meczoéw. W tych czasach polscy
kibice, dzieki mozliwosci obserwowania rozgrywek europejskich (wprawdzie gtow-
nie w relacjach medialnych), zaczgli czerpa¢ mnostwo inspiracji od ich rowie$nikow
z Anglii czy Holandii. W latach 70. kibicowanie najlepiej rozwijato si¢ w najwigk-
szych polskich miastach, gdzie tworzyly si¢ najbardziej liczace si¢ grupy kibicow.
Wtedy tez dla grup kibicowskich charakterystyczne staly si¢ takie cechy, jak lojal-
no$¢ wobec ,,swoich” i poczucie wrogosci do innych grup i stuzb mundurowych.

W tychze latach czeé¢ z klubow zarzadzana byta przez rozne organy wtadz ko-
munistycznych, ktore probowaty z fenomenu kibicowania zrobi¢ pewien zaplano-
wany proces, z ktérego moglyby czerpaé jakie$ zyski (wczesniej finansujac pewne
aktywnosci). Kossakowski zaznacza jednak, ze ,,prawdziwy ruch kibicowski miat
nature oddolng™'2. W koncowece lat 70. grupy kibicowskie byty juz aktywne w az 30
klubach, a tworzyli je gldéwnie mtodzi ludzie (uczniowie lub mtodzi robotnicy). Kibi-
ce wtedy nie byli postrzegani jako problem spoleczny, np. przez media byli bardziej
wychwalani, cho¢ moze byto to zwigzane z innymi normami panujacymi w tamtych
czasach. W latach 80., kiedy komunizm w Polsce byt u schytku, ruch kibicowski
w kraju zaczal przybiera¢ forme coraz bardziej zorganizowang — wydaje si¢, ze wia-
$nie to pociagnelo za sobg znaczny wzrost przemocy w tym $rodowisku. Owczesne
stadiony przypominaty juz wspotczesne, cho¢ dzi$§ powiedzielibysmy, ze w budze-
towej wersji (np. mniej flag czy gorsze oprawy). Na obiektach czesto pojawiaty
si¢ takie slogany, jak ,,Precz z komung” czy ,,Solidarnos¢”; rowniez zdecydowanie
czesciej pojawialy sie bojki miedzy kibicami a witadzami czy stuzbami porzadkowy-
mi. W pewnym momencie grupy kibicowskie uniezaleznity si¢ od komunistycznych
wladz i zaczely organizowac si¢ same. Przejawiato si¢ to mndstwem spontanicznych
wyjazdow ,,za swoja druzyng” na obce stadiony, ktorym towarzyszyt alkohol i bi-
jatyki z przeciwnymi ekipami. To wlasnie bijatyki staty si¢ symbolem 6wczesnych
kibicéw — nic dziwnego, Ze najsilniejsza pozycj¢ na trybunach miaty osoby o prze-
sztosci kryminalnej. W latach 90. XX w. w polskim $srodowisku pitki noznej pano-
wata korupcja. Tak zwane ,,ustawianie meczoé6w” i inne nieuczciwe procedery byty
na porzadku dziennym, a to nie sprzyjalo rdwniez wydarzeniom zwigzanym z try-
bunami. W tych latach jeszcze bardziej rozwingto si¢ chuliganstwo i przemoc. Autor
podaje takie policyjne dane na te lata: ,,190 przypadkéw chuliganstwa w 1991 r.,
220w 1992,440 w 1993, 584 w 1994, 906 w 1995,917 w 1996 oraz 1075 wr. 1997”3,
W s$rodowiskach kibicowskich zdarzaty ekscesy, takie jak: niszczenie mienia, liczne
kradzieze, jeszcze bardziej wzmozone konflikty ze stuzbami mundurowymi czy ,,po-
lowania” na kibicow przeciwnych druzyn. To wszystko spowodowane mogto by¢

' To My Kibice, Wszystko zaczelo si¢ wlasnie w Bytomiu, 2017, za: R. Kossakowski, Od chuliga-
now do aktywistow? Polscy kibicie i zmiana spoteczna, TAIWPN Universitas Krakow, 2017.

12 Tamze.

13 Tamze, 17.
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przez brak trwatych struktur i kontroli kibicow. Na stadionach pojawito si¢ rowniez
wiele przejawow rasizmu i ksenofobii. Pod koniec XX w. wladze zdecydowaly si¢
w koncu na zmiany. 22 sierpnia 1997 r. uchwalona zostata ustawa o bezpieczenstwie
imprez masowych i byl to niezwykle istotny krok w walce o bezpieczenstwo i brak
przemocy na polskich stadionach. Ustawa ta zabraniata m.in. uzywania pirotechniki
i ustanowita inne zakazy dotyczace zachowania na stadionach. Poczatkowo miata
ona jedynie charakter symboliczny, ale w p6zniejszym czasie rzeczywiscie pomogla
w walce z przemoca. XXI w. przyniost znaczaca ewolucje w Swiecie kibicowskim.
Wazrost poziom restrykcji dotyczacych kontroli kibicow, bo zwigkszyta si¢ rowniez
wrazliwos$¢ spoteczenstwa na rézne zachowania kibicow.

3. WIZERUNEK POLSKICH KIBICOW W MEDIACH.
STEREOTYPY A RZECZYWISTOSC

Zaczynajac rozwazanie na temat stereotypizacji, trzeba wyjasni¢ znaczenie tego
zjawiska 1 jego konsekwencje. Szerokie rozwazania na temat znaczenia tego pojgcia
podjeta w swojej publikacji Jolanta Tambor'*. Autorka podkresla, ze stowo stereotyp
znajduje swoje odniesienie w praktycznie wszystkich dziedzinach zycia i nauki.
Tambor zauwaza, ze stereotyp w kazdej z tych dziedzin ma nieco inne znaczenie,
a zakres znaczeniowy tego pojecia jest szeroki. Autorka pragnie jednak zaznaczy¢,
ze stereotyp w tych dziedzinach ma taka samg definicj¢ i moze by¢ utozsamiany
z ,,przesadem, uproszczeniem w ocenie”'®. Badaczka ta w swoim tekscie cytuje row-
niez definicje Jerzego Bartminskiego, wedlug ktorego stereotyp to ,,subiektywnie
determinowane wyobrazenie przedmiotu, obejmujace zarowno cechy opisowe, jak
i warto$ciujace obraz, oraz bedace rezultatem interpretacji rzeczywistosci w ramach
spotecznych modeli poznawczych [...] stereotyp ma warto$¢ poznawczg, stanowi
potoczna teori¢ przedmiotu, nie jest wypetniony wylacznie emocjami, tym bardziej
nie jest tylko negatywny, co oczywiscie nie znaczy, ze w ogoble nie zawiera nacecho-
wania emocjonalnego”'®. W przypadku badania grup spotecznych, takich jak polscy
kibice pitkarscy, szczeg6lnie przydatna bedzie definicja zaproponowana przez Ute
M. Quasthoff: ,stereotyp jest werbalnym wyrazem przekonania skierowanego na
grupy spoteczne lub na jednostke, cztonka tej grupy”!’.

Wiedzac, czym jest szeroko definiowany stereotyp, mozemy stwierdzi€, ze
stereotypizacja to proces, w ktorych wszelkiego rodzaju stereotypy sa uzywane
i przypisywane do konkretnej grupy czy jednostki. Jakie jednak mogg by¢ skutki

14 ]J. Tambor, Stereotyp i prototyp — znaczenie terminow, Postscriptum Polonistyczne nr 1(1)

15 Tamze, 20.

16 J. Bartminski, Podstawy lingwistycznych badan nad stereotypem — na przykiadzie stereotypu
,, matki”, w: Jezyk a kultura, red. J. Anusiewicz, J. Bartminski, t. 12, 1998, za J. Tambor, dz.cyt.

17U.M. Quasthoff, Etnocentryczne przetwarzanie informacji. Ambiwalencja funkcji stereotypéw
w komunikacji miedzykulturowej, w: Jezyk a Kultura, red. J. Anusiewicz, J. Bartminski, t. 12, Stereotyp
Jjako przedmiot lingwistyki. Teoria, metodologia, analizy empiryczne, Wroctaw, 1998, za: J. Tambor,
dz.cyt.
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i konsekwencje spoteczne procesu stereotypizacji? Sylwia Bedynska twierdzi, ze
,»W sytuacji zagrozenia stereotypem, obserwuje si¢ dwa rodzaje konsekwencji: na-
tychmiastowe, obserwowane bezposrednio w sytuacji testowania zdolnosci oraz
dhlugofalowe, objawiajagce si¢ w postaci wzglednie trwatych zmian w postawie wo-
bec dziedziny, ktorej stereotyp dotyczy™'®. W przypadku rozwazania problemu moz-
liwej stereotypizacji polskich kibicow pitkarskich w mediach, nalezy si¢ skupi¢ na
tych drugich konsekwencjach, czyli dtugofalowych, poniewaz narracja medialna na
temat polskich kibicow trwa od wielu lat. Dlugotrwatymi efektami stereotypizacji
zajeli sie w swoich badaniach Claude Steele oraz Joshua Aronson, ktorzy stwierdzili,
ze zjawisko to prowadzi do wzglednie trwatej zmiany postaw wobec dziedziny, kto-
rej dotyczy stereotyp'®. Podobng koncepcje przedstawia Encyklopedia pedagogiczna
XXI w. w przytoczonym cytacie: ,,ludzie dostrzegaja to, co potwierdza posiadany
przez nich stereotyp, i z kolei nie widza tego, co jemu przeczy. Dlatego stereotypy
nie tylko upraszczaja, ale i falszujg postrzezenia™?.

Stereotypy maja wplyw na to, jak ludzie postrzegaja dang grupg. Stereotypy
mogg doprowadzi¢ do uproszczonego postrzegania danej grupy. Jednostki mogg in-
terpretowaé zachowania cztonkow danej grupy zgodnie z przekazywanymi stereo-
typami, uprzedzeniami; moga tez ocenia¢ pojedynczego cztonka tej grupy zgodnie
z (czesto krzywdzacymi) opiniami na jego temat. Stereotypy moga rowniez wptywac
na decyzje 0sob, ktore, bedac pod ich wptywem, moga podejmowac nieprzemyslane
decyzje i na przyktad faworyzowac badz dyskryminowaé dane srodowisko. I przede
wszystkim stereotypy moga znacznie zniecheca¢ opini¢ publiczng do danego $rodo-
wiska: pod ich wplywem ludzie beda si¢ na przyktad bali okreslonej grupy i nie beda
chcieli do niej dotaczy¢.

Temat medialnych stereotypow zwiazanych z kibicami nie jest w polskiej nauce
zbyt czgsto podejmowany. Wyjatkiem jest publikacja Przekaz medialny a rzeczywi-
stos¢ stadionowa. Rozwazania nt. wizerunku kibica pitkarskiego Piotra Palaszew-
skiego, w ktorej autor podjat szerokie studia nad ta tematyka. Przede wszystkim
autor ten podkresla, ze w polskich mediach znalez¢ mozna mndstwo niescistosci
1 bledow zwiazanych z opisywaniem $rodowisk kibicowskich. Jednym z takich btg-
dow, a moze bardziej strategia budowania przez media negatywnego wizerunku,
jest czeste uzywanie zamiennie z okresleniem ,,kibic” wyrazenia ,,kibol”. Nazwa ta
niesie ze sobg negatywne znaczenia — pasuje do kibica fanatycznego, zachowujace-
g0 sie w sposdb ordynarny, wulgarny i agresywny?'. Jak uwaza Tomasz Sahaj, cy-
towany przez Palaszewskiego: ,,do powszechnej swiadomosci spotecznej okreslenia

18 S, Bedynska, Psychologiczne konsekwencje stereotypizowania, Psychologia Jakosci Zycia, t. 1,
nr 2, Szkota Wyzsza Psychologii Spotecznej, Warszawa, 2002.

19 C.M. Steele, J. Aronson, Stereotype threat and the intellectual test performance of African Ame-
rican. Journal of Personality and Social Psychology, 1995, za: S. Bedynska, Psychologiczne konse-
kwencje stereotypizowania, Psychologia Jakosci Zycia, t. 1, nr 2, Szkota Wyzsza Psychologii Spotecz-
nej, Warszawa, 2002.

2 Encyklopedia pedagogiczna XXI wieku, red. T. Pilch, t. V R-St, Warszawa 2006, za: B.A. Or-
towska, Stereotypy i uprzedzenia wobec Innych — wprowadzenie, Akademia im. Jakuba z Paradyza
w Gorzowskie Wielkopolskim.

2 Wielki Stownik Jezyka Polskiego, https://wsjp.pl/haslo/podglad/59695/kibol (dostgp: 31.03.2024).
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te docieraja za posrednictwem mediow relacjonujacych wydarzenia sportowe, kto-
re nazw tych uzywajg zbiorczo i niemal synonimicznie: kibic, kibol, pseudokibic,
chuligan, fanatyk a nawet bandyta®. Przez zamienne uzywanie przez media, tych
okreslen wobec kibicow pitkarskich w Polsce, do opinii publicznej trafia przekaz
mowiacy, jakoby kazdy kibic pitkarski byt tym chuliganem czy bandytq. Cytujac
wiec Palaszewskiego: ,,stalo sie wrecz norma, ze uzycie tego pojecia w artykule
prasowym czy reportazu telewizyjnym, cechowane jest negatywnymi przyktadami
i skojarzeniami, zwigzanymi raczej z zyciem chuliganskim niz kibicowskim”*. Pol-
ski kibic jest wigc czesto przedstawiany w mediach jako chuligan, ktorego praktycz-
nie nie obchodzi to, co si¢ dzieje na boisku, i ktory rzadko pojawia si¢ na stadionie,
by wspiera¢ swoja druzyn¢. Oznacza to, ze media przekazujg opinii publicznej ne-
gatywny stereotyp kibica, co moze wplyna¢ na nieche¢ czesci spoteczenstwa do
tej grupy spotecznej. Media, relacjonujac chuliganskie zachowania pseudokibicow,
czgsto ,,podkoloryzowuja” tworzone przekazy, wprowadzajac do nich zdecydowanie
zbyt radykalne stwierdzenia. W medialnych tekstach pojawiaja si¢ wowczas okresle-
nia, takie jak ,,bandyci”, ,,zbiry”, ,,wandale”, czy nawet ,,mordercy”. Takie zabiegi
nadaja przekazom zabarwienie emocjonalne, co oczywiscie ma stuzy¢ wzbudzeniu
zainteresowania odbiorcéw oraz ich skrajnych emocji, a przez to postaw wobec ki-
bicowskiego srodowiska. ,,Aby uatrakcyjni¢ materiat, i ze zwyklej notatki prasowe;j
zrobi¢ sensacyjng opowies¢, siggaja po szokujacy tytul, uzywajac retoryki wrecz
wojennej, takiej jak ,,bitwa”, ,,wojna”, ,starcia z policjg” czy ,,atak bandytow’*,
Takie zafalszowane i stronnicze relacje z r6znych wydarzen zwigzanych z kibicami
wzbudzaja w nich agresj¢ i podsycajg ich do ekscesow, czasami na tle chuliganskim.
Autor cytuje w tej kwestii Stanistawa Wanata, ktory twierdzi, ze ,,dzieje si¢ tak wte-
dy, gdy prasa, radio i telewizja, w sposob wysoce selektywny przedstawiaja przebieg
walki sportowej, prezentujac bulwersujace odbiorcéw informacje, kontrowersyjne
wywiady z trenerami lub zawodnikami, czgsto i przesadnie eksponujg zdarzenia ne-
gatywne, uzywaja nieadekwatnych wyrazen i niewlasciwego tonu relacji”?. Cza-
sami wydaje si¢ wrecz, ze media relacjonuja wydarzenia w sposéb specjalny, by
wzmodc wirod odbiorcow skrajne emocje. Czgsto telewizja i prasa podgrzewa goraca
atmosferg, naduzywajac tego ztowrogo brzmigcego stownictwa®.

Wszystkie te rozwazania pokazujg, ze media przedstawiajg opinii publicznej
stereotyp zwigzany z polskimi kibicami pitkarskimi jako §rodowiska petnego agresji,
pozbawionego kultury i zagrazajacego Srodowisku. Zauwaza to rowniez w swoich

2 T. Sahaj, Fani futbolowi. Historyczno-spoleczne studium zjawiska kibicowania. Akademia
Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu, Poznan 2007, za: P. Pataszewski,
Przekaz medialny a rzeczywistos¢ stadionowa. Rozwazania nt. wizerunku kibica pitkarskiego, 2011,
http://stadiony.net/publikacje/teksty naukowe/przekaz medialny a rzeczywistosc_stadionowa_
rozwazania_nt wizerunku kibica pilkarskiego (dostep: 12.06.2024).

2 P. Pataszewski, dz.cyt.

2 Tamzde, 22.

3 S. Wanat, Socjologia zachowar chuliganiskich w sporcie, Kultura Fizyczna nr 7-8 z 1992 r., za:
P. Pataszewski, dz.cyt., 22.

26 J. Sieradzan, Sport miedzy sacrum a szaleristwem, w: Edukacja przez sport, red. Z. Dziubinski,
Salezjanska Organizacja Sportowa RP, Warszawa 2004.
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badaniach z 2017 r. Rafal Baldyga, ktory w podsumowaniu swojej publikacji pi-
sze: ,,Media maja istotny wptyw na kreowanie wizerunku kibicow w Polsce. Wyni-
ki badan wskazuja, ze kibic postrzegany jest zazwyczaj jako osoba, ktora popetnia
przestepstwa i narusza porzadek publiczny. Warto zastanowic si¢, jaki wplyw moze
mie¢ takie kreowanie wizerunku na bezpieczenstwo imprez masowych. Przekazu-
jac informacje dotyczace kibicow, media powinny réwniez rozwazac problematyke
bezpieczenstwa’?’.

Steuart Henderson Britt, uwaza, iz ,,wizerunki sg publicznymi stereotypami
i gdy stereotyp si¢ uksztattuje, ludzie w wigkszym stopniu dziatajg pod jego wpty-
wem, niz pod wptywem tego, co si¢ za nim kryje”®. Jan Szmyd zauwaza, ze ,,obrazy
medialne stajg si¢ coraz bardziej znaczacym, powszechnym i kluczowym sposobem
orientacji ludzi w otaczajgcej rzeczywistosci, a wrecz jej rozumienia™. Jest to o tyle
niebezpieczne, ze media moga tworzy¢ lub przekazywaé wizerunek nieprawdziwy.
To czg$¢ szerszego problemu: cho¢ media powinny obiektywnie i rzetelnie przed-
stawia¢ wydarzenia, to czgsto w medialnym przekazie ukryte sg rozne rodzaje ma-
nipulacji. Tomasz Gackowski twierdzi, ze ,,z jednej strony w mediach masowych
tkwi zaklety potencjat ubezwtasnowolnienia odbiorcow [...], z drugiej za§ media
masowe, pokazuja swoim odbiorcom zaledwie wycinek otaczajacego ich $wiata,
jego fragment™,

Zachowania i obyczaje polskich kibicow pitkarskich sa czgstym przedmio-
tem dyskusji, rozwazan i analiz w mediach. Znalezienie przez dziennikarzy tema-
tow zwigzanych z polskimi fanami futbolu nie jest trudnym zadaniem. To temat
szczegolnie popularny w okresie, gdy trwaja rozgrywki pitkarskie, czyli mniej wig-
cej miedzy lipcem a czerwcem. Nawet pobiezna analiza artykulow internetowych
z ostatnich lat na temat polskich fanow pitkarskich pozwala stwierdzi¢, ze spoteczna
percepcja o tworzeniu negatywnego obrazu polskiego kibica zaczyna nieco mija¢ si¢
z medialng rzeczywisto$cig, ktora troche zmienita si¢ na przestrzeni lat. Zwtaszcza
na forach internetowych mozna zauwazy¢ coraz wiecej artykutow 1 zdje¢ dotycza-
cych pozytywnych aspektéw dziatalnosci kibicowskich. Szczegdlnie pozytywnie
pokazywane sa w mediach aspekty kibicowania zwigzane z dopingiem na stadionie.
Media chetnie chwalg 1 upubliczniajg przerézne zdjecia i filmy ukazujace barwng
rzeczywistos¢ stadiondéw, w tym $piewy kibicow, czy zwlaszcza efektowne oprawy
prezentowane przez fanéw w trakcie meczu.

Poczatki dziatan stowarzyszen kibicéw pitkarskich w Polsce datuje si¢ na po-
czatek XXI w.. Wtedy zaczal si¢ etap formalizowania wcze$niej nieustrukturalizo-
wanych zbiorowosci stadionowych w formalne, z konkretnymi celami organizacje.
»Poczatki ruchu kibicowskiego to raczej szukajaca rozrywki publicznosé, ktorej

27 R. Baldyga, Media jako posrednik w relacji kibic — spoleczenstwo. Ujgcie teoretyczne oraz ra-
port z przeprowadzonych badan, Policja. Kwartalnik Kadry Kierowniczej Policji, nr 4/2017.

2 S.H. Britt, Psychological Principles of the Corporate Imagery-Mix, Business Horizons, 1971.

2 J. Szmyd, Regresja antropologiczna w $wiecie ponowoczesnym, cz. 7. Zniewoleni medialnym
obrazem rzeczywistosci. Funkcjonowanie mass mediow, Thesaurus Silesiae, 2015.

30 Manipulacja w mediach. Media o manipulacji, Media poczqtku XXT wieku, pod red. T. Gackow-
skiego, J. Dziedzic, t. 12, Warszawa, 2012.
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doping ograniczat si¢ do spontanicznych okrzykow, a wigzi migdzy fanami mozna
scharakteryzowaé jako chwilowq afiliacje®'. Z uptywem czasu ruchy kibicow pit-
karskich zaczety ewoluowac, podjety wspotprace z klubami, z ktorymi sympatyzuja
i otworzyty sie na rézne dziatalnosci, ktore autor dzieli na cztery kategorie: dziatal-
nos$¢ organizujacy zycie kibicowskie; dziatalnos¢ integrujacg srodowisko kibicow-
skie; dziatalno$¢ spoteczna i charytatywna; dziatalno$¢ patriotyczna.

Dziatalno$¢ organizujaca zycie kibicowskie polega na organizowaniu wszelkich
aktywnosci zwigzanych z fanami i kibicowaniem, takich jak np. formalnosci zwigza-
ne z wyjazdem na stadion przeciwnika — kupno biletow, zorganizowanie transportu,
zbidrka oplat itd. W tym aspekcie najbardziej przydaje si¢ wiasnie wspotpraca z klu-
bem, ktéry moze utatwi¢ dogadanie si¢ z wtadzami przeciwnika i zapewni¢ kontakty.
Dziatalno$¢ integrujaca srodowisko kibicowskie jest tworzeniem wigzi migdzy kibi-
cami danego klubu. Kibice organizuja wszelkiego rodzaju imprezy, wyjazdy, turnie-
je, by poznac sig¢ blizej i sta¢ si¢ jedna wielka rodzing. Ta dziatalno$¢ ma réwniez na
celu przyciggnigcie innych kibicow do dotaczenia do stowarzyszenia. Dziatalno$é
patriotyczna wyraza si¢ w tym, ze kibice, jako grupa spoteczna, jawig si¢ jako nie-
zwykli patrioci, a patriotyczne wartosci sg dla nich bardzo wazne. Jak zauwazaja
Dominik Antonowicz i Lukasz Wrzesinski, w kibicach ,,uczucia patriotyczne buduje
si¢ od dziecinstwa’?. Stowarzyszenia kibicow pitkarskich, przy obchodach patrio-
tycznych $wiat, czgsto organizuja wszelkiego rodzaju pochody czy marsze. Upa-
migtniajg réwniez podczas meczéw bohaterow polegltych w walce o ojczyzng przez
wszelkiego rodzaju dedykowane im przy$piewki czy oprawy. Przypominaja w ten
sposOb rowniez wydarzenia z przesztosci Polski. Szczegolnie w pamigci wielu fa-
néw zapadta sektorowka kibicow Legii z meczu 3. Rundy eliminacji Ligi Mistrzow
z kazachskg FK Astang, ktorg przygotowali i opuscili z dachu stadionu na ,,Zylecie”
w zwigzku z 73. Rocznicag wybuchu Powstania Warszawskiego. Oprawa nawigzy-
wata do zbrodni popelionych przez Niemcow w trakcie Powstania: przedstawiata
niemieckiego zohierza trzymajacego pistolet przy glowie mtodego powstanca z na-
pisem — ,,Podczas Powstania Warszawskiego Niemcy zabili 160 000 ludzi. Tysiace
z nich bylo dzie¢mi”. Zreszta w czasie ,,pokazu” kibice calym stadionem glosno
wys$piewali hymn Polski — Mazurka Dgbrowskiego™.

Dziatalnos$cig spoleczng i charytatywna zajmijmy si¢ szerzej, gdyz jest to ko-
lejny wazny aspekt dziatalno$ci kibicow pitkarskich w Polsce, ktory jest praktycz-
nie pomijany przez media, a na pewno mniej eksponowany niz chuliganskie jego
aspekty. Stusznie t¢ kwesti¢ podkresla Pataszewski, ktory uwaza, ze ,.kwestia ta jest
catkowicie niedostrzegana lub, jak si¢ wydaje, celowo pomijana przez media™*. Ten
aspekt kibicowskiej dziatalnosci wykracza poza ramy kibicowania, a przyktadow
inicjatyw spotecznych i charytatywnych wsréd stowarzyszen kibicow pitkarskich

3U'W. Wozniak, Najlepsi na swiecie? O fenomenie siatkéwki i jej kibicéw w Polsce, Uniwersytet
Lodzki, 2011.

32D. Antonowicz, L. Wrzesinski, Kibice jako wspéinota niewidzialnej religii, Uniwersytet Miko-
taja Kopernika, Studia Socjologiczne, 2009.

33 https://stadionowioprawcy.net/oprawa-legii-lekcja-historii-dla-calego-swiata/ (dostep: 05.04.2024).

34 P. Palaszewski, dz.cyt., 22.
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w Polsce jest mnostwo. Ja skupig¢ si¢ na przedstawieniu dziatalno$ci charytatywnej
kibicow z czterech polskich klubow pitkarskich, bedacych obecnie w Ekstraklasie,
ktére maja dobrze zorganizowane grupy kibicowskie — Legii Warszawa, Lecha Po-
znan, Jagiellonii Biatystok oraz Widzewa 1.6dZ — i1 przedstawi¢ konkretne przyktady
ich dziatan spotecznych i charytatywnych.

» Kibice Legii Warszawa — fani stotecznej druzyny w $wiecie kibicowskim sg
szeroko znani nie tylko z faktu bycia jedna z najlepszych kibicowskich ekip na
$wiecie (co udowadniaja coroczne rankingi prowadzone przez ,,Ultras World”),
ale rowniez z powodu organizacji licznych akcji charytatywnych. Uczestniczy
w nich grupa stworzona przez kibicow ,,Wojskowych”, ktéra nazywa si¢ ,,Dobrzy
Ludzie”. Jak mozemy przeczyta¢ na oficjalnej stronie grupy — ,,Grupa Dobrzy
Ludzie-kibice Legii dzieciom powstata z checi niesienia pomocy tam, gdzie do
tej pory tej pomocy nie byto lub byla ona niewystarczajaca™>. Glownym celem
tej kibicowskiej grupy jest pomoc dzieciom poprzez odmalowywanie pomiesz-
czen w instytucjach publicznych, takich jak: szpitale, szkoty, domy dziecka itp.,
oraz organizowanie réznych zbiérek: ubran, zabawek, artykutow szkolnych czy
odziezy dla najmtodszych. Tylko w 2023 r. ,,Dobrzy Ludzie” odmalowali — izolat-
ke w Centrum Zdrowia Dziecka®*, korytarze szkoty SOSW w Ciechanowie®” czy
Szkoty Podstawowej nr 26 w Warszawie im. Mirostawa Biernackiego®®, rowniez
przeprowadzali zbidrki zabawek przed meczami i wreczali je dzieciom w Cen-
trum Zdrowia Dziecka. Koronng akcja prowadzong przez grupg, wraz ze Stowa-
rzyszeniem Kibicow Legii Warszawa i klubowa fundacjg, byta, prowadzona w
2017 i 2018 r., zbiorka pienigdzy i zakup karetki dla Centrum Zdrowia Dziecka.
Akcja zakonczylta si¢ sukcesem, a kibice zebrali 341 000 zt i zakupili upragniong
karetke®*. Pomogta w tym wszystkim rowniez prowadzona przez klub od 2016 r.
akcja ,,Wszyscy do wioset”, w ktorej kibice rowniez aktywnie uczestnicza, a ktora
poprzez uzywanie ergometrow ma na celu zbiorke pienigdzy na roézne cele cha-
rytatywne. Kibice Legii rowniez od wielu lat w okresie §wigtecznym organizuja
1 wysylaja ,,Legijna Paczke” na Kresy, by obdarowac niag mieszkajacych na Wi-
lenszczyznie Polakéw. Ta akcja odbyta sie rowniez przed tegorocznymi Swietami
Wielkanocnymi*’. Poza zbiorkg na karetke kibice Legii Warszawa organizowali
réwniez rozne inne zbidrki, jak np. prowadzong w 2010 r. zbiorke dla powodzian*!
czy pomoc dla indywidualnych osob, jak w 2011 r. zbiorka nakretek od butelek na
proteze nogi dla wowczas 23-letniej Justyny Krawczyk*.

35 https://dobrzyludzie.com/o-nas/ (dostep: 06.04.2024).

3¢ https://legionisci.com/news/93877 (dostep: 06.04.2024).

37 https://legionisci.com/news/94182 (dostep: 06.04.2024).

38 https://legionisci.com/news/92423 (dostep: 06.04.2024).

% https://legia.net/news/kibice-legii-zebrali-pieniadze-na-karetke/2720 (dostgp: 06.04.2024).
0 https://legionisci.com/news/95553 (dostep: 06.04.2024).

4! https://legionisci.com/news/35192, https://legionisci.com/news/35245 (dostep: 06.04.2024).
4 https://legionisci.com/news/45540 (dostep: 06.04.2024).
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» Kibice Lecha Poznan — dzialalno$ciag spoteczna i charytatywng w obozie kibi-
cow Lecha Poznan zajmowalo si¢ stowarzyszenie ,,Wiara Lecha”, ktore powstato
w 2004 r., a zakonczyto swoja dzialalno$¢ po dziewigciu latach. Szeroko akcje
charytatywne prowadzone przez ,,Wiar¢ Lecha” opisata strona lechnews.pl*. Jed-
na z akcji prowadzonych przez kibicow Lecha byta ta nazwana ,,Niebiesko-Biaty
Mikotaj”. Byta to akcja zwigzana ze Swigtami Bozego Narodzenia, gdy kibice
prowadzili pokazne zbiorki pieniedzy, za ktore fundowali paczki z prezentami dla
najmtodszych, ktére potem rozdawali w szpitalach, domach dziecka i o$rodkach
wychowawczych na terenie catej Wielkopolski. Podczas wielu lat trwania akcji do
kibicéw dotaczali si¢ rowniez pitkarze, trenerzy i sponsorzy ,,Kolejorza”, a row-
niez 6wczesni prezydenci Poznania. ,,Wiara Lecha” organizowata réwniez rdzne
wydarzenia upamigtniajgce pamig¢¢ poleglych podczas Powstania Wielkopolskie-
go. Kibice organizowali marsze, wywieszali patriotyczne flagi i banery, a row-
niez organizowali akcje sprzatania nagrobkoéw powstancoéw. Z koncem 2013 r.
Stowarzyszenie ,,Wiary Lecha” zakonczyto swoja dziatalno$¢. Powody rezygnacji
bytly dwa — wyczerpanie si¢ formuly i brak chetnych do uczestniczenia w zarza-
dzie, a rOwniez nagonka medialna nalozona na organizacje, co tez pokazuje, jak
stereotypy medialne odnosnie do kibicow moga zniszczy¢ cos$ dobrego. ,,Wiara
Lecha od pewnego czasu byta synonimem zta. Obarczano jg za wszystko, co zle
w Poznaniu. Krytykowano za co$, z czym nie miata nic wspolnego, a jednocze-
$nie zapominano o wielu naszych akcjach charytatywnych i patriotycznych — jesli
byly zauwazane, w zaden sposob media nie potrafity powigzaé ich ze stowarzy-
szeniem” — mowit dla PAP cytowany przez ,,Newsweek” czlonek zarzadu sto-
warzyszenia Marcin Kawka*. To jednak nie sprawito, ze kibice Lecha Poznan
catkowicie zakonczyli swoja dziatalno$¢ charytatywng. Kibice kontynuowali
renowacje grobow powstancow, organizowali charytatywne turnieje pitkarskie,
a rowniez, podobnie jak kibice warszawskiej Legii, organizowali paczki na Kresy.
Podczas trwania pandemii COVID-19 fani Lecha Poznan organizowali tez zbidrki
materialdow medycznych i ochronnych dla pracownikow wielkopolskich szpitali®®.
W 2022 r. ponownie powstata Fundacja ,,Wiary Lecha”, ktérej glownym celem
jest pozyskiwanie srodkow na pomoc bytym zawodnikom ,,Kolejorza™.

* Kibice Jagiellonii Bialystok — Kibice biatostockiego klubu charytatywnie funk-
cjonuja glownie przez stowarzyszenie ,,Dzieci Biategostoku”, ktore powstato
w 2009 r. Kibice z Podlasia kilkukrotnie pokazywali akty swojej charytatyw-
nosci. Podobnie jak kibice poprzednio wspomnianych druzyn, w 2010 r. zor-
ganizowali zbidrke slodyczy i1 pieniedzy, ktore finansowaly $wiateczne pacz-
ki dla dzieci. Paczki trafity do dzieci z oddzialu onkologicznego Dziecigcego

4 https://lechnews.pl/kibole/akcje-wiary-lecha/ (dostep: 06.04.2024).

4 https://www.newsweek.pl/sport/wiara-lecha-koniec-stowarzyszenia-kibicow-lecha-poznan-
newsweekpl/ttxf2rf (dostep: 06.04.2024).

4 https://www.lechpoznan.pl/aktualnosci,2, kibice-lecha-pomagaja,35316.html (dostep: 06.04.
2024).

46 https://kibice-razem.pl/powstata-fundacja-wiary-lecha (dostep: 06.04.2024).
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Szpitala Klinicznego w Biatymstoku*’. Najmtodszym kibice z Biategostoku po-
magali roOwniez przez organizacj¢ ,,Akcji Wyprawki”. Kibice co roku, na poszcze-
golnych spotkaniach w sezonie ligowym, zbierajg artykuty szkolne, takie jak: ple-
caki, zeszyty, piodrniki itp., ktore potem trafiaja do doméw dziecka i biedniejszych
biatostockich rodzin*. Kolejna z akcji zainicjowanych przez ,,Dzieci Biategosto-
ku” byty zbiorki nakretek. W akcji ,,Wozki za nakretki” kibice Jagiellonii zbie-
rali plastikowe nakretki, ktore pdzniej sprzedawali 1 za zainwestowane pienigdze
kupowali wozki inwalidzkie. Przez kilka lat zbiorek kibicom Jagielloni udato si¢
zakupi¢ az sze$¢ wozkow dla potrzebujacych®. Ostatnig z najglosniejszych ak-
cji kibicow Jagiellonii Biatystok byto dotaczenie si¢ w 2023 r. podczas ligowego
spotkania z Legiag Warszawa do akcji ,,Dorzu¢ Misie”. ,,Polegata ona na tym, ze w
przerwie rzucano z trybun pluszaki, za ktore sponsor Jagiellonii STS zobowiazat
si¢ przekazac 5 zt, za kazda rzucong maskotke na rzecz Fundacji Naszpikowani”.
Fani biatostockiego klubu w przerwie meczu rzucali zabawki na murawe, a facz-
nie zebralo si¢ ich ponad 100 tys., co dato kwote okoto pdt miliona ztotych na
konto fundacji®.

» Kibice Widzewa L.6dz — ostatnig grupa kibicow, jaka chce wymienié, jest grupa
fanow todzkiego Widzewa. Kibice klubu z Lodzi nie sg moze tak aktywni, jak
poprzednie wymienione przeze mnie ekipy, ale jak glosi jeden z opiséw zbidrki
organizowanej przez Widzewiakéw — ,kibice Widzewa L.6dz wielokrotnie po-
kazywali, jakie maja dobre serca i zawsze mocno wspieraja kazda charytatywna
zbidrke™!. Podobnie jak kibice innych klubow, tak i Widzewa pomagaja gtdwnie
dzieciom. Czy to poprzez zbiorki na paczki $wiateczne przez akcje ,,Wiara dla
dzieciakow na Boze Narodzenie”, czy zbieranie artykulow szkolnych, stodyczy,
zywnosci, chemii i srodkoéw czystosci w akceji ,,Widzew dla dzieciakow”*. Kibi-
ce Widzewa pomagaja nie tylko najmtodszym, ale rowniez seniorom. W 2020 r.
kibice Widzewa z Koluszek zorganizowali akcje ,,Pomoc Kibola dla Seniora”,
w ktorej pomagali starszym osobom w robieniu zakupow czy zatatwianiu roz-
nych spraw>. W tym samym roku fani Widzewa zorganizowali rowniez zbidrke
na rzecz pomocy Afryce, a doktadnie Demokratycznej Republice Konga. Kibice
zebrali az 1,5 tony rzeczy, takich jak: artykuly szkolne, sportowe i higieniczne,
ktore potem zostaty przewiezione do afrykanskiego kraju®>. W czasie pandemii,

47 https://www.radio.bialystok.pl/sport/index/id/50983 (dostep: 06.04.2024).

4 https://gol24.pl/akcja-wyprawka-kibice-jagiellonii-zbiora-artykuly-szkolne-dla-
potrzebujacych-mozesz-im-pomoc/ar/13432211 (dostgp: 06.04.2024).

4 https://gol24.pl/kibice-jagiellonii-uzbierali-11-ton-nakretek-na-wozek-inwalidzki-wideo-
zdjecia/ar/9582646 (dostgp: 06.04.2024).

50 https://poranny.pl/akcja-dorzuc-misie-podczas-meczu-jagiellonia-legia-przeszla-najsmielsze-
oczekiwania-kibice-rzucili-z-trybun-ponad-sto-tysiecy/ar/c2-17943119 (dostep: 06.04.2024).

ST https://www.siepomaga.pl/kibice-widzewa-dla-bruna (dostep: 06.04.2024).

52 https://www.widzewtomy.net/widzewscy-mikolaje-wciaz-rozdaja-prezenty/ (dostep: 06.04.2024).

53 https://ele24.net/wiadomosci/lodzkie/kibice-widzewa-lodz-organizuja-akcje-charytatywna-
dla-podopiecznych-domow-dziecka-domow-samotnej-matki-i-szpitali (dostgp: 06.04.2024).

5% https://www.stylkibica.net/kibice-widzewa-z-pomoca-dla-seniorow/ (dostgp: 06.04.2024).

55 https://tulodz.pl/sport/wielkie-serca-kibicow-widzewa-charytatywna-zbiorka-przeszla-
najsmielsze-oczekiwania-ile-zebrano/1tj6Z1GzzcNq9PBNw1X6 (dostep: 06.04.2024).
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podobnie jak kibice Lecha, swoimi zbiorkami pienigdzy pomagali szpitalom i le-
karzom w Lodzi i okolicach™®.

Oczywiscie nie tylko te kluby, ktore wymienitem ze wzgledu na ich marke
w Polsce, dzialajg charytatywnie. Wielce prawdopodobne jest, ze przejawy pomocy
spolecznej i charytatywnej mozna byloby znalez¢ w przypadku kibicéw kazdego,
badz wigkszosci ekstraklasowych klubow, a nawet tych z nizszych lig. Te akcje jed-
nak praktycznie calkowicie pomijane sg przez ogdlnopolskie media, a zazwyczaj
przekazuja je media lokalne badz te zwigzane z danym klubem (co wida¢ po przy-
pisach). Zauwaza to rowniez Pataszewski, ktory pisze iz ,,wlasciwie to informacje
takie prezentowane sg jedynie przez telewizje klubowe oraz w ramach materiatow
prasowych wydawanych przez polskie kluby’.

Podsumowujac, na pokazanych przyktadach i jak shusznie zauwaza to Janus —
,»Irudno doszukac si¢ wiernego przedstawienia obrazu srodowiska kibicéw. Bazujac
na przekazie medialnym, mozna dojs¢ do wniosku, ze niektore z mediow daza do
ukazywania negatywnego wizerunku wszystkich kibicow w kazdej mozliwej sytu-
acji”®. Tymczasem polscy kibice pitkarscy robig naprawde wiele dobrych rzeczy.
Poza ,,ubarwianiem” polskich stadionoéw, tworzeniem fantastycznych widowisk pit-
karskich przez swoj doping i przygotowane na mecz atrakcje, polscy kibice pitkar-
scy przy wielu mozliwych okazjach wykazujg si¢ pomoca, tworzac przerézne akcje
charytatywne. Szkoda wigc, ze polskie media przez wiele lat skupiaty si¢ bardziej
na dziatalnosci chuliganskiej i tworzyly zto glosne, a nie probowaty w wigkszym
stopniu naglosnia¢ tego dobra sprawowanego przez polskich kibicow. I cho¢, tak
jak wspomniatem wcze$niej, trend negatywnego ukazywania kibicow w mediach
powoli zaczyna si¢ odwracaé, to mozna doj$¢ do konkluzji, ze nie warto wierzy¢
we wszystko, co przedstawiajg srodki masowego przekazu, a znalez¢ swojg rzeczy-
wisto$¢ i jak slusznie pisze Pataszewski: ,,najlepszym i najszybszym sposobem na
przekonanie si¢, jak wyglada rzeczywistos¢ stadionowa jest wizyta na najblizszym
meczu pitkarskim”*.

4. ANALIZA WYNIKOW BADAN WELASNYCH

Do zbadania wizerunku medialnego kibicow pitkarskich w Polsce i odbioru
tego wizerunku przez grupy kibicowskie skupiajace fanéw wybratem forme badan
ankietowych. Ankieta miata form¢ jedynie internetowg, a stworzona zostala za po-
mocg programu Google Forms, ktory dawal wiele ciekawych mozliwo$ci utworze-
nia pytan i roznych form odpowiedzi.

56 https://widzew.com/aktualnosci/item/Widzew-dla-Szpitali-200-tysiecy-realnym-celem-00002/
(dostep: 06.04.2024).

7P, Palaszewski, dz.cyt., 22.

8 T. Janus, dz.cyt., 27.

% P. Palaszewski, dz.cyt., 2011.
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Poczatkowo zakladalem wstawienie wygenerowanego linku internetowego®
do ankiety na wybrane przeze mnie grupy na portalu Facebook, skupiajace wie-
lu cztonkéw $rodowisk kibicowskich oraz utworzenie wpisu na wiasnym profi-
lu na portalu X (wcze$niej Twitter). Do grupy badawczej wybratem dwie facebo-
okowe grupy skupiajace cztonkow srodowisk kibicowskich o nazwach ,,Rzeznicy
Kartomanii” oraz ,,Ekstraklasowe Trolle”. Musialem jednak wyeliminowa¢ ten ob-
szar grupy badawczej, a powodem tego byt brak akceptacji witascicieli i admini-
stratorow obu grup na udost¢pnienie postu z linkiem do ankiety na forum. Zdecy-
dowalem wigc, by moje badania prowadzi¢ jedynie przez wpis na wlasnym profilu
(o nazwie @mikolajciuralLL) na portalu X®'. Poza tym, dzieki uprzejmos$ci zatozy-
ciela grupy, z ktorym si¢ skontaktowatem, link do ankiety zostal udostepniony na
profilu na portalu Facebook o nazwie ,,Polscy Kibice”, ktory na co dzien zajmuje
si¢ przedstawianiem roznych informacji o dziatalno$ci organizacji kibicowskich w
Polsce i ich dziataniach. Badania zostaty przeprowadzone pod koniec maja 2024 r.
Taka forma promocji ankiety sprawdzila si¢ w stu procentach. Szczegdlnie wpis na
portalu X rozszedt si¢ szerokim echem wsrod §rodowisk kibicowskich i uzbieral az
56 tysiecy wyswietlen (stan na 27.05.2024). Za taki stan rzeczy nalezg si¢ ogromne
podzigkowania wielu uzytkownikom tego portalu, ktorzy podali dalej badz zacy-
towali wpis z linkiem po to, by zobaczyto go jak najwigcej kibicow (zrobito to az
65 0sob). Dzieki tej formie przekazu ankieta rozeszta si¢ na caly obszar Polski, a
odpowiedzi udzielali kibice z kazdego zakatka naszego kraju. Ankieta zawierata 32
obowigzkowe pytania zaréwno dysjunktywne, jak i koniunktywne. t.acznie, przez
caty okres badania, uzyskatem 405 odpowiedzi od respondentow.

Z 405 osob, ktore odpowiedziaty na moje pytania ankietowe, 361 to m¢zczyzni,
a 42 to kobiety®2. Jesli chodzi o wiek, to najliczniejszg grupa respondentéw sa kibice
mtodzi do 34 r. zycia (w sumie 61,7 %), a dominujg wérdd nich kibice w wieku od
25. do 34. lat. Zdecydowanie najmniej liczng grupa s respondenci powyzej 55. roku
zycia, ktorych tacznie byto tylko czterech. Ponizsza tabela przedstawia, ilu doktad-
nie kibicow byto z danego przedzialu wiekowego oraz jaki byt udziat procentowy
wszystkich siedmiu badanych grup.

Tabela 1. Wiek respondentow

Ogélem
Lp. Odpowiedzi
N %
1 Ponizej 18 lat 24 5.9
2 18-24 lata 124 30.6
3 25-34 lata 126 31.1

% Link do ankiety to: https://docs.google.com/forms/d/e/1 FAIpQLSdM-5HEenib6gi3QQfOV7as
O10I8ASOOJ9RWvIv__ Fb-ywT-Q/viewform?usp=sf link (dostep: 27.05.2024]

¢! Link do wpisu: https://x.com/mikolajciural.L/status/1793324539645964717 (dostep 27.05.2024]

2 Tylko dwie osoby, na pytanie odno$nie do plci, zaznaczyly odpowiedz ,,inna”. Swiadczyé to
moze o konserwatyzmie tej grupy spotecznej.



[15] WIZERUNEK MEDIALNY POLSKICH KIBICOW PILKARSKICH...

21

4 35-44 lata 97 24.0
5 45-54 lata 30 7.4
6 55-64 lata 3 0.7
7 65+ lat 1 0.3

Zrodto: Badania wlasne.

Co ciekawe, ponad potowa badanych kibicow ma wyksztalcenie wyzsze (56%),
a druga najliczniejsza grupa sg osoby z wyksztatceniem $rednim (35.1%). Ten wynik
przeczy stereotypowi kibica-chuligana jako osoby prymitywnej, niewyksztatconej
i pochodzacej z nizin spotecznych. Tabela 2 przedstawia petne wyniki badania wy-
ksztalcenia respondentow.

Tabela 2. Wyksztatcenie respondentow

Ogétem

Lp. Odpowiedzi

N %
1 Podstawowe 15 3.7
2 Gimnazjalne 6 1.5
3 Zasadnicze zawodowe 7 1.7
4 Srednie 142 35.1
5 Wyzsze 227 56.0
6 Brak odpowiedzi 8 2.0

Zrodto: Badania wlasne.

Tabela 3 przedstawia fakt, iz miejsce zamieszkania respondentéw jest mocno
zroznicowane. Jednak najwigcej z nich (41.7%) aktualnie mieszka w najwigkszych
polskich miastach (przypuszczam, ze najwiecej odpowiedzi pochodzito z Warszawy,
gdyz do kibicow z tego miasta miatem najlepszy dostep). Najmniej liczne sa grupy
respondentow, ktorzy zamieszkuja miasta do 20 tys. mieszkancow (7.2%) oraz tych,
ktorych miasto zamieszkania wynosi od 20 do 50 tys. mieszkancow (zob. tabela 3).

Tabela 3. Miejsce zamieszkania respondentow

Ogoétem
Lp. Odpowiedzi
N %
1 Wies 57 14.1
2 Miasto do 20 tys. mieszkancow 29 7.2
3 Miasto od 20 do 50 tys. mieszkancow 32 7.9
4 Miasto od 50 do 100 tys. mieszkancoéw 30 7.4
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5 Miasto od 100 do 200 tys. mieszkancow 38 9.4
6 Miasto od 200 do 500 tys. mieszkancow 50 12.3
7 Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow 169 41.7

Zrodlo: Badania wlasne.

Kwestionariusz ankiety, potrzebny do badania, byt kierowany stricte do kibi-
coOw. By dowiedzie¢ sie, jak dobrze zaznajomieni sa oni z tematami zwigzanymi
z kibicami, trzeba byto sprawdzi¢ ich doswiadczenie kibicowskie. Przede wszystkim
potrzebowatem dowiedzie¢ si¢, czy osoby odpowiadajgce w ankiecie w ogdle czuja
si¢ kibicami pitkarskimi i jak wptywa to na ich zycie. Odpowiedzi nie okazaly si¢
zaskakujace. W sumie ponad 85% respondentdw przyznaje, ze czuje si¢ kibicem
»zawsze” badz ,.czesto”, a kibicowanie jest dla nich integralna czg$cia zycia. Zde-
cydowanie najmniej respondentéw catkowicie nie identyfikuje si¢ jako kibice, ale
biegle zna pitk¢ nozna i interesuje si¢ nig jako sportem (tabela 4).

Tabela 4. Poczucie bycia kibicem i wplyw kibicowania na zycie respondenta

Czy czuje si¢ Pan/Pani kibicem?
Lo Ogélem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 Tak, zawsze: bycie kibicem to bardzo wazna cz¢$¢ mojego zycia 242 59.8
2 Tak, czgsto: to dla mnie wazna dziedzina zycia 107 26.4
3 Tak, ale rzadko: raczej bywam kibicem, na co dzien nie wptywa 44 109
to na moje zycie '
4 Raczej nie: po prostu interesuj¢ si¢ pitka nozna, ale nie nazwatbym 3 20
si¢ kibicem :
5 Inne 3 0.9

Zrédto: Badania wiasne.

Sprawdzajac doswiadczenie kibicowskie respondentow, zapytatem rowniez, od
ilu lat sg oni kibicami pitkarskimi. Wyniki pokazaty, ze mamy do czynienia z bar-
dzo do$wiadczonymi kibicami: zdecydowana wigkszos$¢ z nich (ok. 80%) kibicuje
ulubionym druzynom od minimum dziesieciu lat, z czego prawie potowa (42.7%) to
kibice z ponad 20-letnim stazem. Zdecydowanie najmniej liczng grupa kibicow jest
ta, w ktorej osoba kibicuje od maksymalnie trzech lat. Kibicem od mniej niz roku
jest tylko jedna osoba, natomiast tylko pig¢ osob nie uznato si¢ w ogole za kibica
pitkarskiego. Pozostate wyniki przedstawia tabela 5.
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Tabela 5. Staz kibicowski respondentow

Od ilu lat jest Pan/Pani kibicem pilkarskim?
Ogétem
Lp. Odpowiedzi
N %
1 Mniej niz rok 1 0.3
2 1-3 lata 14 35
3 4-6 lat 23 5.7
4 7-10 lat 41 10.1
5 10-15 lat 79 19.5
6 15-20 lat 69 17.0
7 Ponad 20 lat 173 42.7
8 Nie jestem kibicem 5 1.2

Zrodto: Badania wlasne.

Zeby zweryfikowa¢ odpowiedzi na poprzednie pytanie, zapytalem o liczbe
meczoéw, w ktorych respondenci uczestniczyli w obecnym sezonie®®. Czestotliwosé
uczegszezania na stadiony jest istotna w konteks$cie moich badan, ktére dotyczg za-
chowania réznych grup kibicowskich w obiektach sportowych w Polsce. Okazato
sie, ze najwigksza (cho¢ nieznacznie) grupa kibicéw byta na meczach kilkakrotnie
w czasie sezonu (max. 10 spotkan). Jednak po zsumowaniu kategorii okazalo sie, ze
prawie potowa fanow pitki udata si¢ na stadion minimum 15 razy! (por. wykres 1).

Wykres 1. Liczba spotkan respondentéw w sezonie 2023/24

16.8%

51%

150 1L 1% 145
1L4%

i I I I I

Zrodo: Badania wlasne.

Nastepne pytanie dotyczyto rodzaju klas rozgrywkowych pitki noznej, do kto-
rych nalezg druzyny, ktorymi kibicujg respondenci. Kategorie odnosity si¢ do pieciu

6 Badania prowadzone byty pod koniec sezonu pitkarskiego 2023/24. Jako sezon uznajemy okres
meczow od lipca 2023 r. do czerwca 2024 1.
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grup rozgrywkowych: Ekstraklasy, I, II, III oraz IV Ligi i oraz struktur nizszych®.
Zdecydowanie najliczniejsza grupe respondentéw (prawie 70%) stanowiag kibice
klubow najwyzszej klasy rozgrywkowej w Polsce — Ekstraklasy. Niektorzy kibice
zdecydowali si¢ odpowiedzieé, jakiej doktadnie druzynie z ligi kibicuja, a wsérdd
respondentdw znalezli si¢ fani takich ekstraklasowych klubow, jak: Legia Warsza-
wa, Lech Poznan, Pogon Szczecin, Slqsk Wroctaw, Rakow Czestochowa, Gornik
Zabrze, Widzew L6dz, LKS L.6dz, Jagiellonia Biatystok, Cracovia Krakow, Korona
Kielce, Zaglebie Lubin, Radomiak Radom oraz Stal Mielec. Respondentami sg wigc
kibice z az czternastu ekstraklasowych druzyn z osiemnastu mozliwych. W nieobo-
wigzkowych otwartych odpowiedziach znalazty si¢ rowniez deklaracje kibicow
dwunastu I ligowych druzyn, dwoch II ligowych klubow, czterech III ligowych ze-
spolow oraz jedenastu z [V badz nizszej ligi. Na ponizszym wykresie przedstawiony
jest petny, procentowy rozktad przedstawicieli kluboéw z roznych polskich klas roz-
grywkowych wsrod respondentow.

Wykres 2. Kibicowscy przedstawiciele polskich klubow
z roznych klas rozgrywkowych

Zrodto: Badania wlasne.

W badaniach ankietowych podjalem réwniez probe sklasyfikowania respon-
dentow ze wzgledu na typy kibica, o ktorych pisatem w czgsci teoretycznej pracy.
Osoby odpowiadajace dysponowaty doktadnie trzema typami fana mozliwymi do
wyboru, podzielonymi po dwa sktadniki, a pytanie byto koniunktywne. Najlicz-
niejszym typem kibica wsrdd respondentéw byt ten, ktorego na stadionie interesuje
przede wszystkim ciagly doping dla swojej druzyny, ktory jest charakterystyczny dla
»ultrasow”. Jednak duza czg$¢ respondentow wybierajacych taka odpowiedz w do-
datkowych komentarzach dodawata, iz liczy si¢ dla nich réwniez postawa sportowa
druzyny, ktorej kibicuja. Wskazywatoby to na fakt, ze doping nie jest najwazniejsza
wartoscig dla kibicow ,,sam w sobie”, ale jest tez zalezny od tego, jak gracze pre-
zentuja sie na boisku. Rownie liczna grupa badanych okazali si¢ kibice, dla ktorych

% W Polsce system ligowy dzieli si¢ na az dziesig¢ poziomow rozgrywkowych. Najwyzszym
poziomem jest ,,Ekstraklasa”, w ktorej zwycigzca zostaje oficjalnym mistrzem Polski, a najnizej w kla-
syfikacji jest ,,Klasa C”, ktorej rozgrywki odbywaja si¢ tylko w niektérych wojewoddztwach.
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widowisko sportowe jest wazniejsze od samego dopingu, w ktory tylko sporadycz-
nie si¢ wlaczaja. Mozna wigc t¢ grupe przydzieli¢ do kategorii ,,piknicy”. Zdecydo-
wanie najmniej kibicoOw uczestniczacych w ankiecie wybrato odpowiedz typowa dla
»chuligana”, czyli taka, iz nie interesuje go zbytnio chodzenie na stadion, a raczej
potyczki migdzy kibicami zwasnionych druzyn. Ponizsza tabela 6 pokazuje peitna
klasyfikacje typow kibica z naszej grupy badawcze;.

Tabela 6. Typologia kibicowska respondentow

Do jakiego typu kibica jest Panu/Pani najblizej?

Ogélem
Lp. | Odpowiedzi N %
| Lubig chodzi¢ na stadion, ale interesuje mnie 46 11.4

wylacznie ogladanie meczu

Chodzac na mecz sporadycznie wlaczam sig¢
2 w doping, ale przede wszystkim interesuje mnie 144 355
rozgrywka sportowa

Na stadionie interesuje mnie przede wszystkim

doping mojej druzyny (ciagly, bez przerw) 160 39.5

Jestem ,,ultrasem”/pomagam grupie ultras
4 W przygotowaniu opraw, prowadzeniu dopingu czy | 33 8.1
w zbiodrkach pienigdzy potrzebnych na te cele

Dobry dzien meczowy to taki, w ktorym nie tylko
5 jest cieckawy mecz, ale tez duzo si¢ dzieje poza 50 12.3
stadionem (konfrontacje kibicow réznych druzyn)

Bardziej obchodza mnie porachunki miedzy
kibicami, niz samo chodzenie na stadion

Nie lubi¢ chodzi¢ na stadion, wol¢ oglada¢ mecze

S 36 8.9
w telewizji

Zrodto: Badania wlasne.

Jednym z celow badania bylo sprawdzenie, co moja grupa badawcza sadzi
o0 kazdym uwzglednionym w badaniu typie kibicow, czyli o ,,ultrasach”, ,,chuliga-
nach” oraz ,,piknikach”. W tej czgsci artykutu omowiona zostanie opinia na temat
pierwszej z wymienionych grup kibicowskich, prowadzacej na stadionie doping
1 przygotowujacej oprawy oraz choreografie — ,,ultrasow”. Az nieco ponad 75% re-
spondentéw uwaza, ze ,,ultrasi” catkowicie ksztattujg doping na polskich stadionach
i dzigki tej grupie jest on na tak wysokim, na skale §wiatowa, poziomie. Czg$¢ ki-
bicow (16%) ceni ,,ultrasow” nieco mniej; doceniajac przygotowywany przez nich
doping jako ciekawy, twierdzi, ze nawet bez dziatan tej grupy na stadionach powsta-
walby spontaniczny doping®. Moja teze potwierdza rowniez fakt, ze tgcznie tylko

 Rzeczywiscie mozemy zauwazy¢ taka przypadtos¢ w przypadku meczow reprezentacji Polski,
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5.5% respondentoOw uwaza, ze ,,ultrasi” nie majg wigkszego wptywu na doping na
polskich stadionach, a by¢ moze doping bez nich bylby lepszy (zob. Tabela 7).

Tabela 7. Opinia respondentéw o grupie kibicowskiej — ,,ultrasach”

Co sadzi Pan/Pani o dzialalno$ci kibicowskich grup ,,ultras” w Polsce?
Ogélem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 ,Ultrasi” tak naprawde ksztattuja doping 304 | 75.1
2 Grupy ,,ultras” uatrakcyjniaja doping na meczu 65 16.0
3 Nie uwazam, zeby akurat te grupy miaty jaki$ szczegdlny wptyw 8 2.0
4 Bez ,,ultrasow” doping bytby lepszy 14 3.5
5 Nie znam pojecia ,,ultras” ani grupy, ktora ono opisuje 3 0.7
6 Nie mam zdania 3 0.7
7 Inne 8 2.0

Zrodto: Badania wlasne.

Grupy ,,ultras” maja wiele cech, ktore w $wiecie kibicowskim sg cenione i po-
chwalane. Do swojego badania wybratem pig¢ grup cech i opisalem je w kwestiona-
riuszu ankiety jako nastepujace kategorie:

1. Pomystowo$¢ i kreatywnos¢: przygotowane przez nich oprawy, pokazy piro-

techniczne czy przyspiewki sa niezwykle przemyslane, zapadaja w pamiec.

2. Pasja do kibicowania i zaangazowanie, ktore pokazuja na kazdym meczu

dopingujac od pierwszego do ostatniego gwizdka.

H~ W

. Lojalno$¢ i wiernosc¢: prawdziwy ,,ultras” jest z klubem na dobre i na zte.
. Wspdlnota i solidarno$¢: ,,ultrasi” traktujg si¢ jak rodzina i wspieraja nawzajem.

5. Podtrzymywanie i pielggnowanie tradycji, czym roOwniez w pewnym stopniu
edukuja spoteczenstwo®e.
Badani kibice najczgsciej wybrali odpowiedz ,.bardzo ceni¢” wobec pierwszej
kategorii: ,,pomystowos$¢ i kreatywnos$¢”. Respondenci doceniajg wigc pomystowe
oprawy i przys$piewki kibicowskie tworzone przez t¢ grupe, ktore odbijaja si¢ sze-
rokim echem i przyciagaja nowych kibicow na stadion. Natomiast najmniej ceniong
cecha, ktore mogli wybrac¢ respondenci, jest podtrzymywanie i pielggnowanie trady-
cji przez ,,ultrasow” (tabela 8).

gdzie grupy ,,ultras” nie prowadza dopingu, a co jakis czas pojawia si¢ sporadyczny doping. Jego skala
i ocena jest jednak bardzo staba. Inaczej wyglada to w przypadku wyjazdowych spotkan reprezentacji,
gdzie kibicow zazwyczaj reprezentuja grupy ,,ultras” i tworza doping na bardzo dobrym poziomie.

% W tabeli zamieszczone zostaly (z uwagi na przejrzystos¢ wynikow) jedynie skrocone wersje
tych kategorii: natomiast zostaly one zaprezentowane respondentom w catosci.
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Tabela 8. Ocena cech ,,ultrasow” przez respondentow

Co Pan/Pani najbardziej ceni w dzialalnos$ci kibicowskich grup ultras w Polsce?

Ogélem

Cenie¢ Cenie
troch¢ mniej najmniej

Cenie¢ Cenie
najbardziej| wysoko

N % N Y% N % N % N Y%

Lp. | Odpowiedzi Cenie

Pomystowos¢

. o 227 1560 71 {175 32 | 79 | 34 | 84 | 40 | 9.9
i kreatywnos¢

2 | Pasjaizaangazowanie 70 | 173|197 [ 486 69 |17.0| 42 [ 104 | 26 | 6.4
3 | Lojalnosé i wiernosé 35 | 86 | 60 | 148|205 |50.6| 65 |16.0| 39 | 9.6
4 | Wspolnota i solidarnos¢ 23 | 5.7 | 41 [10.1| 46 | 11.4 | 180 | 444 | 114 | 28.1
5 | Tradycjonalizm 49 | 12.1| 35 | 86 | 52 |12.8| 83 |[20.5| 185 |45.7

Zrodto: Badania wiasne.

Kolejnym problemem, ktéry postawitem w tym badaniu, jest szeroko omawiany
przez media temat stadionowego chuliganstwa. Prawda jest, ze grupy ,,chuliganow”
istnieja w srodowisku kibicowskim, jednak sg one zdecydowang mniejszoscia (patrz
tabela 6).

Mojej grupie badawczej zostalo zadane dysjunktywne pytanie o opini¢ na temat
przejawow agresji oraz bojek miedzy kibicami na stadionie i poza nim. Okazato sie,
ze ponad potowa respondentow (57.5%) ,,catkowicie nie popiera” badz ,,raczej nie
popiera” eksceséw i zachowan chuliganskich na polskich stadionach. Jednak bada-
nie pokazalo, ze istnieje pewna grupa kibicow (okoto 23%), ktéra mniej lub bardziej
zgadza si¢ na przemoc i bdjki na stadionach lub wokot nich. Ta czgs$¢ 0sob jednak
zaznacza w dodatkowych komentarzach, ze nie popieraja takich eksceséw na obiek-
tach pitkarskich, a jedynie toleruja tzw. ,,ustawki” kibicowskie migdzy grupami chu-
liganskimi, a wigc takie bojki, w czasie ktorych nie dosiggajg one 0sdb postronnych.
Jedynie troche ponad 10% kibicow uwaza ekscesy chuliganskie za catkowicie uspra-
wiedliwione (patrz tabela 9). Jak slusznie zauwaza jednak kilku z respondentow
w odpowiedzi ,,inne”, juz od dawna nie odnotowano incydentéow chuliganskich na
polskich stadionach i wystepuja one incydentalnie.

Tabela 9. Poparcie chuliganstwa przez srodowisko kibicowskie

Co sadzi Pan/Pani o przejawach agresji, béjkach miedzy kibicami na stadionie

i poza nim?
Ogoélem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 Nie popieram, uwazam to za przejawy chuliganstwa 146 36.0
2 Raczej nie popieram, wole¢ mecze bez takich ekscesow 87 21.5
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3 Nie mam nic przeciwko: mnie to nie bawi, ale toleruje 93 23.0

Popieram, kibice czasem musza ,,dac¢ sobie po mordzie”,

4 to zwyktla sprawa . 108
5 Nie mam zdania 6 1.5
6 Inne 29 7.2

Zrodlo: Badania wlasne.

Naszym respondentom zostalo wiec zadane pytanie, by wypowiedzieli swoja
opini¢ na temat tej grupy kibicowskiej. Ankietowani mieli jednokrotny wybor spo-
$rod czterech odpowiedzi. Okazato sig, ze az 93% respondentdow nie ma kompletnie
nic przeciwko ,,piknikom”, badz rozumiejg taka forme kibicowania i nie przeszka-
dza im ona. Kibice cz¢sto zaznaczali odpowiedz, ze po to wlasnie przychodzi si¢
na stadion, by obejrze¢ widowisko sportowe, a doping jest tylko przyjemnym do-
datkiem. Jeden z respondentéw zauwaza nawet, ze predzej czy pozniej, kazdy z ki-
bicow stanie si¢ kiedys ,,piknikiem”. Jedynie 20 sposrod 405 0séb uczestniczacych
w ankiecie nie rozumie tej formy kibicowania (zob. tabela 10).

Tabela 10. Szacunek respondentéw do ,.kibicow-piknikow”

Co sadzi Pan/Pani o kibicach ,,piknikach”, ktérzy przychodza na stadion tylko
po to, by obejrze¢ mecz i nie angazuja si¢ w doping?
Ogoélem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 | W pelni rozumiem takg forme kibicowania 148 36.5
) Rozum1.em Vtaka} fo.rme; kibicowania, cho¢ sam wolg¢ czynnie 229 56.5
uczestniczy¢ w dopingu
3 | Nie rozumiem takiej formy kibicowania 20 4.9
4 | Nie mam zdania 5 1.2
5 | Inne 3 0.9

Zrodto: Badania whasne.

Respondentom zostato rowniez zadane pytanie, czy czuja si¢ bezpiecznie,
zmierzajac na stadion i podczas samego widowiska w obieckcie. Okazuje sig, ze
wedlug respondentow stadiony w Polsce sg miejscami ,,bezpiecznymi” badz ,,raczej
bezpiecznymi”. Prawie 70% respondentdow uwaza, ze na kazdym meczu, na ktorym
byli, czuli zdecydowane bezpieczenstwo i swobode, a takze, ze bardzo dobrze dbali
o to organizatorzy. Jest rowniez grupa, ktora nieco boi si¢ zamieszek, ale generalnie
czuje si¢ na stadionie bezpiecznie, oraz taka, wedlug ktorej bezpieczenstwo na
stadionie po czeSci zalezne jest od rangi meczu. Najmniej liczng grupa sa kibice,
ktorzy raczej nie czujg si¢ bezpieczni na stadionie, a nie ma ani jednego respondenta,
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ktory uwazalby, ze stadion jest catkowicie niebezpiecznym miejscem. Doktadne
wyniki pokazuje tabela 11.

Tabela 11. Bezpieczenstwo na polskich stadionach

Czy Pan/Pani uwaza stadion pilkarski za bezpieczne miejsce?
Ogélem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 Stadion to miejsce bezpieczne 347 85,7
2 Bezpieczenstwo zalezy od rangi meczu i grajacych druzyn 42 10.4
3 Stadion to miejsce niebezpieczne 9 2.2
4 Nie mam zdania 3 0.7
5 Inne 4 1.0

Zrodlo: Badania wlasne.

Fanow bioracych udziat w mojej ankiecie badawczej spytalem réwniez o opinie
na temat uzywania pirotechniki na polskich stadionach, a wyniki odpowiedzi poka-
zane sg w tabeli 12. Podobnie jak w poprzednich pytaniach dotyczacych poczucia
bezpieczenstwa na stadionach, respondenci zgodnie nie czujg zagrozenia w zwigz-
ku z uzywana w czasie dopingu pirotechnikg. L.acznie prawie 80% procent bada-
nych popiera jej uzywanie, cho¢ czgs¢ z nich uwaza, ze cho¢ pirotechnika ubarwia
mecze, to jednak oprawy kibicow moglyby si¢ oby¢ bez niej. Zaledwie nieco po-
nad 7% respondentow uwaza pirotechnike za niebezpieczng i zagrazajaca zdrowiu,
a w mniejszosci sg badani kibice zdecydowanie nie popierajacy pirotechniki na pol-
skich stadionach. W innych odpowiedziach respondenci zaznaczyli, iz pirotechnika
powinna by¢ uzywana rozsadnie, nie powinna powodowac¢ przerywania widowisk

sportowych oraz powinno si¢ ustali¢ ogoélne zasady jej uzywania i legalnosci.

Tabela 12. Poparcie pirotechniki na stadionach

CosadziPan/Paniouzywaniu pirotechniki przez polskich kibicow
na stadionach?
Ogolem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 | Popieram pirotechnik¢ na stadionie 323 79.7
Kwestia uzywania pirotechniki na stadionach
2 . . : 25 6.2
jest mi oboj¢tna
3 | Nie popieram pirotechniki na stadionie 48 11.9
4 | Inne 9 2.2

Zrodto: Badania whasne.
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Wazna kwestiag w badaniu opinii kibicOw na temat ich wizerunku medialnego
jest poznanie aktywnosci ankietowanych w mediach. By okresli¢, czy badanie be-
dzie miarodajne i godne zaufania, nalezato sprawdzi¢, jak czesto respondenci ko-
rzystaja z danych $rodkow masowego przekazu, czyli: telewizji, radia, prasy oraz
serwisOw internetowych. Zdecydowanie najpopularniejszym medium, z ktérego
korzystaja badani kibice sg serwisy internetowe, ktorych uzywa ponad 98% respon-
dentow. Najmniejsza popularnoscia wérod grupy badanej cieszy si¢ stuchanie radia
oraz czytanie prasy. Natomiast ogladalnos$¢ telewizji rozktada si¢ mniej wigcej po
polowie.

Tabela 13. Popularno$¢ danego $rodka masowego przekazu
wsrod respondentow

Z jakich ogélnopolskich Srodkéw masowego przekazu korzysta Pani/Pan najczesciej?

Ogoélem

Odpowiedz Bardzo rzadko Rzadko Czesto Bardzo czesto Nigdy

N % N % N % N % N %
Telewizja 90 222 109 | 26.9 104 | 257 67 16.5 35 8.6
Radio 129 | 319 | 140 | 38.6 46 11.4 5 1.2 85 21.0
Prasa 160 | 39.5 112 | 27.7 36 8.9 6 1.5 91 22.5
Serwisy 2 [ 05| 3 | 07 ] 65 |160] 335 [ 87| 0 | 00
internetowe

Zrodlo: Badania wlasne.

Nastepne pytanie dotyczylo materialow na temat kibicoéw, z jakimi respon-
denci spotkali si¢ w konkretnych mediach. Zgodnie z przewidywaniami, najcze-
$ciej badani napotykali na takie materiaty w serwisach internetowych — co wynika
prawdopodobnie z faktu, ze z tych wlasnie mediow korzystaja oni najczesciej.
Mimo zdecydowanie rzadszej intensywnos$ci korzystania przez ogédt badanych
z radia, temat kibicowski znalazto w tym medium ponad 35% respondentow. Po-
dobnie wyglada to w przypadku prasy: artykulami na temat kibicow zetkngto si¢
ponad 45% ankietowanych. Pelne wyniki, uwzgledniajace rowniez telewizje, znaj-
duja si¢ w tabeli 14.
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Tabela 14. Liczba respondentdw, ktorzy widzieli w danym medium
materiaty na temat kibicow

W ktérych ogélnopolskich srodkach masowego przekazu
spotykal/a si¢ Pan/Pani z tematami kibicowskimi?
Ogolem
Lp. | Odpowiedzi
N %

1 Telewizja 252 62.2
2 Radio 143 353
3 Prasa 184 454
4 Serwisy internetowe 397 98.0

Zrodto: Badania wiasne.

Nastgpnym zadaniem respondentdw byto wskazanie, z jaka czestotliwos$cia spo-
tkali si¢ z danym wizerunkiem i tematami odno$nie do kibicow w mediach. W kafe-
terii znalazlo si¢ dziewie¢ najczesciej powtarzanych okreslen o kibicach przez me-
dia, z ktorymi si¢ spotkatem. Oba pytania miaty forme siatki jednokrotnego wyboru,
a respondenci mieli do wyboru odpowiedzi: bardzo czgsto, czesto, rzadko, bardzo
rzadko, nigdy badz ,,brak zdania”. Ta forma pytania wykluczata dodanie odpowiedzi
»inne”, ale okazalo sie, ze zaproponowane kategorie byly trafne, skoro otrzymaty
sporg liczbg odpowiedzi ,,bardzo czgsto” i ,,czgsto”. Ponizej omoéwie kazda z tych
kategorii osobno:

Patriota — najwigksza grupa respondentow jest ta, ktora medialne patriotyczne
okreslenie kibicow spotykata czesto (39%). Zliczajac jednak odpowiedzi ,,rzadko”,
»bardzo rzadko” i ,,nigdy”, zauwazytem, ze wedlug wigkszo$ci badanych (45,5%)
media nieczgsto przedstawiaja kibicow jako patriotow.

Osoba pomocna, angazujaca si¢ w akcje charytatywne — z tym okre$leniem
medialnym kibicow nie spotkala si¢ duza rzesza respondentow. Lacznie zaledwie
nieco ponad Y ankietowanych bardzo czgsto lub czesto napotyka w mediach infor-
macj¢ o pomagajacych innym kibicach jako pomagajacych innym — znacznie wigcej
badanych spotkato si¢ z taka informacja rzadko Iub bardzo rzadko.

Osoba agresywna — z tym okresleniem kibice biorgcy udziat w badaniu spo-
tkali si¢ zdecydowanie najczgsciej — prawie 50% z nich zaznaczyto w ankiecie opcj¢
,bardzo czesto”. Niewiele mniej ankietowanych spotkato si¢ w mediach czgsto z ta-
kim okresleniem polskich kibicow. Nie bylo natomiast Zadnego respondenta, ktory
nie spotkatby si¢ z przedstawieniem kibicéw w mediach jako 0so6b agresywnych.

Milo$nik pilki noznej — z tym zdaniem na temat Srodowisk kibicowskich ba-
dani spotykali si¢ wiele razy — razem ponad 65% zaznaczyta tu odpowiedz ,,bardzo
czesto” 1,,czesto”, a tylko osiem 0sob nie spotkato si¢ z takim okresleniem nigdy.

Osoba oddana klubowi i tradycjom — to najczgstsze z grupy pozytywnych
okreslen, z ktorym respondenci spotkali si¢ w mediach. Az 261 z 405 bioracych
udziat w badaniu kibicow dostrzeglo, ze media tak wlasnie przedstawiajg kibicow
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pitkarskich. Najmniej liczne sg odpowiedzi ,,bardzo rzadko” i ,,nigdy”, ale ¥4 ankie-
towanych spotkala si¢ z tym stwierdzeniem rzadko.

Osoba majaca uprzedzenia — chodzi tu o okreslenia kibicoéw jako np. ,,homofo-
bow” czy ,,rasistow”. Z takim okre$laniem kibicoOw przez media spotkata si¢ zatrwa-
zajaca liczba respondentow. Prawie 38% z ankietowanych spotkato si¢ z takim ob-
razem kibica bardzo czgsto, a 41% czgsto, co tacznie daje grupe 79% respondentdw,
ktorzy czesto spotykaja w mediach z wizerunek kibica jako osoby z uprzedzeniami.

Osoba lamigca normy spoleczne — chodzito tu o okreslenia w rodzaju ,,zto-
dziej” czy ,.bandyta”. Z tym negatywnym obrazem kibica spotkata si¢ podobna gru-
pa kibicow, co w przypadku poprzedniej kategorii — prawie 70% respondentéw spo-
tkato si¢ z takim okresleniem bardzo czesto i czesto. Troche wieksza grupa badanych
spotkata si¢ z taka teza rzadzie;.

Alkoholik, narkoman — z okresleniem kibica jako osoby uzaleznionej od réznego
rodzaju $rodkow psychoaktywnych moja grupa badanych nie spotkata si¢ wiele razy,
a odpowiedzi ,,bardzo cze¢sto” (19%) 1 ,,czgsto” (22.2%) sag w mnigjszosci. Najwigcej
respondentdw widziato takg frazg odnosnie do kibicow pitkarskich w Polsce rzadko.

Osoba prostacka/prymitywna — te negatywne okreslenia rowniez wedtug respon-
dentow sa powtarzane przez media wielokrotnie. Nieco ponad 60% badanych spotkato
si¢ z takim okresleniem bardzo cz¢sto oraz czgsto. Zdecydowana mniejszoscig jest grupa
0s0b badanych, ktora spotkala si¢ z takim okresleniem bardzo rzadko Iub nigdy.

Tabela 15. Czgstotliwo$¢ ukazywania danego wizerunku kibica przez media

Z jakim wizerunkiem polskiego kibica spotkal/a si¢ Pan/Pani najczeSciej
w polskich mediach?

Ogolem

I vl I e e B e

N|% | N|% | N|% | N|% | N|%|N|%
1 |Patriota 53 | 13.1| 158 {39.0| 115 {284 | 59 [146| 14 [ 35| 6| 15
2 |Pomocny 26 | 64 | 80 |19.8] 126 |31.1| 117 |289| 54 [133| 2| 05
3 | Agresywny 201 | 49.6| 154 |38.0| 27 | 67 | 21 [ 52| O [ 0.0 | 2|05
4 |Mitosnik futbolu | 101 [ 24.9| 164 [40.5| 98 (242]| 30 | 74| & | 20| 4| 1.0
5 | Oddany klubowi | 113 [27.9| 148 |36.5| 93 [23.0| 39 |96 | 10 [ 25| 2] 0S5
6 | Uprzedzony 153 1378|166 {41.0| 38 [ 94 | 32 | 79| 12 | 3.0 | 3 | 0.7
7 | Lamie normy 140 | 34.6| 143 {353 | 73 [18.0| 23 |57 | 23 | 57| 3|07
8 ?;ﬁ?;ﬁgﬁ’ 77 | 19.0| 90 |22.2| 111 [274| 62 |[153| 55 [13.6|10] 2.5
9 | Prymitywny 123 1304 | 122 [ 30.1 | 8 |21.2| 41 |10.1| 23 | 57 |9 |22

Zrodto: Badania wlasne.
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To zestawienie odpowiedzi respondentéw dobitnie pokazuje, ze zdecydowanie
cze$ciej mozemy spotkac si¢ w mediach z okresleniami pokazujacymi negatywny
wizerunek polskich kibicow pilkarskich jako: agresor, cztowiek z uprzedzeniami,
tamigcy normy oraz prymitywny. Kibice uczestniczacy w ankiecie mieli réwniez
mozliwos$¢ udzielenia dodatkowych odpowiedzi, ktore nie zostaly ujete przeze mnie
w zestawieniu. Niektorzy z badanych twierdza, ze media pokazuja kibicow row-
niez jako: margines spoteczny, osoby niedouczone, niezdolne do zycia w spote-
czenstwie, nieposiadajace dobrej pracy czy wyksztatcenia. Badani ci podkreslili,
ze media cz¢sto uogolniajg 1 okreslaja cate sSrodowisko kibicowskie mianem chu-
liganow czy pseudokibicow.

Jesli chodzi o tematy pokazywane przez media, na podstawie literatury i wiedzy wia-
snej, wybratem osiem watkéw pokazywanych w srodkach masowego przekazu. Rowniez
przedstawig po kolei wyniki odpowiedzi grupy badanej odnosnie do kazdego z nich:

» Uznanie dopingu — respondenci nie uwazaja, by tematy chwalace doping kibi-
cOw podczas meczow byty pokazywane przez media czgsto. Praktycznie potowa
ankietowanych uwaza, ze o dopingu méwi si¢ rzadko badz bardzo rzadko, a 10%,
ze nie mowi si¢ 0 nim wcale.

* Oprawy, choreografie meczowe — respondenci uwazaja, ze efektowne oprawy
prezentowane przez kibicow w mediach sg czesciej ukazywane niz zwykly do-
ping. Prawie 60% respondentéw dowiadywato si¢ o oprawach ze srodkéw maso-
wego przekazu bardzo czesto lub czesto. Zdecydowana mniejszo$¢ nie widziata
tego tematu w mediach nigdy (3.2%) badz spotykata go bardzo rzadko (10.6%).

* Pomoc innym, akcje charytatywne — to, wedtug badanych, jeden z najrzadziej
ukazywanych przez media pozytywnych tematow kibicowskich. Zdecydowanie
przewazajacg grupa respondentow jest ta, ktora uwaza, ze akcje charytatywne ki-
bicéw pokazywane sg w mediach rzadko lub bardzo rzadko.

» Zachowania chuliganskie i agresja — z odpowiedzi na poprzednie pytanie do-
wiedzielismy sig, ze wedtug respondentéw media najczesciej ukazujg agresywny
wizerunek polskiego kibica. T¢ opini¢ potwierdzito to pytanie — ekscesy chuli-
ganskie, zamieszki, bojki itd. sa wedlug mojej grupy badawczej ukazywane naj-
czegsciej sposrod wszystkich wymienionych tematow. Az 51.6% badanych uwaza,
ze te tematy pokazywane sg w mediach bardzo czgsto, a 36.5%, ze ukazywane sg
czesto. Razem daje to ponad 85% respondentow uwazajacych, ze teksty medialne
poruszajace temat chuliganskich zachowan kibicow pokazywane sg przez media
z duza czgstotliwoscia.

» Zachowania rasistowskie i homofobiczne — wedtlug ankietowanych takie te-
maty odnosnie do $rodowisk kibicowskich w Polsce sg ukazywane przez media
tylko nieco rzadziej niz agresja kibicow. Znaczng przewage uzyskaty odpowiedzi
,,bardzo czesto” 1 ,,czesto”, ale swoje prawie 20-procentowe poparcie znalazta tez
opcja ,,rzadko”.

* Patriotyzm — to réwniez, wedtug mojej grupy badawczej, rzadko podejmowane
przez media zagadnienie w odniesieniu do kibicow, cho¢ nieco ponad 30-procentowa
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grupa respondentdw uwaza, ze jest ono ukazywane dos¢ czgsto. Najliczniejsze sa jed-
nak odpowiedzi ,,rzadko” i ,,bardzo rzadko”, ktére tacznie wynosza prawie 55%.

» Dzialania integrujace Srodowisko kibicow — to najrzadziej, zdaniem respon-
dentow, widziane przez nich tematy odno$nie do kibicow w mediach. Lacznie
60% ankietowanych uwaza, ze watki te pokazywane sg rzadko lub bardzo rzad-
ko, a prawie 20% nie widziata takich tematéw w polskich mediach nigdy.

* Kultura i zwyczaje — taka tematyka w odniesieniu do kibicow pokazywana jest
w mediach, zdaniem respondentéw, rownie rzadko jak poprzednia tematyka.
Tylko niecate 20% respondentéw spotkata si¢ w mediach z takim zagadnieniem,
z czego nieco ponad 5% spotkato si¢ z tym bardzo czg¢sto. Zdecydowanie czg-
$ciej przez grupe badanych wybierane zostaty pozostate odpowiedzi.

Tabela 16. Czgstotliwo$¢ ukazywania danego tematu odnosnie do kibicow
przez media (wedlug respondentow)

Z jakimi tematami odnoS$nie kibicow w Polsce spotkal/a si¢ Pan/Pani najczeSciej
w ogo6lnopolskich mediach?

Ogotem
s Bardzo Bardzo Nie mam
Lp. | Odpowiedzi i
P P czesto Crgsto Rzadko rzadko Nigdy zdania

N|% | N| % | N| % | N|% | N|%| N| %

1 | Doping 50 [12.3]109 269129 [31.9] 73 [18.0| 38 | 94| 6 | 1.5
2 | Oprawy 93 |23.0| 146 | 36.0| 106 | 262 | 43 [106| 13 | 32| 4 | 1.0
3 | Pomoc 17 | 42 | 54 | 133|164 | 40.5| 128 |31.6] 38 [ 94| 4 | 1.0
4 | Chuliganstwo | 209 [ 51.6 | 148 [36.5| 36 | 89| 8 | 20| 1 [02| 3 |07
5 Ejriz‘;’bia 140 | 34.6 | 153 |37.8| 73 [18.0] 26 |64 | 8 [20] 4 | 1.0

6 Patriotyzm 39 1 9.6 | 123 {304 | 166 | 41.0| 56 |[13.8| 14 | 3.5 7 1.7
7 Integracja 18 | 44 | 47 | 11.6| 118 [ 29.1| 125|309 | 80 [19.8| 17 | 4.2
8 Kultura 23 | 5.7 | 55 | 13.6| 130 [32.1| 112 | 27.7| 64 |158| 21 | 5.2

Zrodto: Badania wlasne.

Pokazane w tabeli 15 wyniki uswiadamiaja, ze w oczach kibicoéw media zdecy-
dowanie czgsciej decyduja si¢ na pokazywanie kibicow pitkarskich w negatywnym
kontekscie. Odpowiedzi z tego watku §wietnie tacza si¢ z tymi odno$nie do cze-
stotliwos$ci ukazywania danego wizerunku kibica w $rodkach masowego przekazu,
potwierdzajac jeszcze dobitniej teze odnosnie do stereotypizacji, jaka panuje w me-
diach. Dobrym komentarzem do tego niech bedzie uwaga jednego z badanych kibi-
cow, ktory w odpowiedzi dodatkowej zauwazyl, ze w mediach najlepiej sprzedaje
si¢ 1 ,,klika” narracja negatywna, a wi¢c takie tematy, jak kary nadawane kibicom
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w zwigzku z uzywaniem przez nich pirotechniki, przerwane przez to mecze, agre-
sja kibicow wobec siebie, zachowania rasistowskie oraz homofobiczne itp. Wedlug
tego respondenta mediom po prostu nie oplaca si¢ pokazywac, ze kibice pomaga-
ja, wspieraja ludzi starszych, kombatantow, czy tez schroniska dla zwierzat, ponie-
waz taka informacja nie bedzie miata podobnego rozgtosu, co wiadomosci o kibi-
cowskich ekscesach. Odpowiedzi respondentow réwniez potwierdzaja teze jakoby
media nieco zmienialy narracj¢ i coraz czg¢$ciej zauwazaly tez pozytywne aspekty
kibicowania, szczegdlnie te zwigzane z dziatalnosécig kibicow na stadionie, czyli
oprawami i dopingiem.

Badani kibice zostali spytani rdwniez o to, jakich (z odmiu wczesniej podanych)
tematdéw dotyczacych kibicow brakuje im i chcieliby widzie¢ w mediach wiece;.
Pytanie miato forme¢ koniunktywna, respondenci mogli zaznaczy¢ kilka z takich
»brakujacych w mediach” tematow. Zdecydowanie najwigcej, bo prawie 70% ankie-
towanych, zaznaczylo, ze chcialoby zobaczy¢ w mediach, wigcej informacji odno-
$nie do prowadzonych przez kibicow akcji charytatywnych i ich rezultatow. Mimo
poprawy, o ktorej pisatem w poprzednim akapicie, badani kibice uwazaja rowniez,
ze media powinny pokazywac jeszcze wiecej kibicowskich dziatan i aktywno$ci w
trakcie meczow. Ankietowanym zdecydowanie nie brakuje natomiast w mediach
informacji o zachwianiach chuliganskich, rasistowskich i homofobicznych. Peina
klasyfikacja pokazana jest w tabeli 17.

Tabela 17. Tematy kibicowskie, ktorych respondenci
chcieliby widzie¢ wigcej w mediach

Jakich tematéw dotyczacych kibicoéw brakuje Panu/Pani
w ogo6lnopolskich mediach?
Ogélem
Lp. | Odpowiedzi
N %

1 Doping 198 48.9
2 Oprawy, choreografie 206 50.9
3 Kibicowskie akcje charytatywne 274 67.7
4 Zachowania chuliganskie 17 4.2
5 Zachowania rasistowskie i homofobiczne 14 3.5
6 Patriotyzm 130 32.1
7 Dziatalnosci integrujace srodowisko 150 37.0
8 Kultura i zwyczaje kibicowskie 153 37.8
9 Inne 14 3.5

Zrédto: Badania wlasne.
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Gloéwnym celem artykutu bylo poznanie opinii kibicow na temat wizerunku me-
dialnego ich srodowiska. W poswigconej temu zagadnieniu czgéci ankiety badani
mieli za zadanie odpowiedzie¢ na cztery pytania jednokrotnego wyboru. Pierwszym,
fundamentalnym pytaniem bylo zapytanie o ogodlne zadowolenie respondentow
z przedstawianego w mediach wizerunku ich $rodowiska. Wyniki, ktére przedsta-
wione s3 na wykresie 3 wskazuja, ze wsrdd badanych kibicow, panuje zdecydo-
wane niezadowolenie z prezentowanego przez media obrazu §wiata kibicowskiego.
Grupa prawie 70% respondentow jest zupetnie niezadowolona badz niezadowolona
Z tego, co prezentujg mediana temat kibicow, a jedynie niecate 7% badanych odczu-
wa wzgledne zadowolenie ze swojego wizerunku medialnego.

Wykres 3. Zadowolenie badanych kibicow z wlasnego wizerunku medialnego

1% £ gag

4.7

Zrodlo: Badania wlasne.

Badani kibice zostali poproszeni rowniez o oceng tego, czy wedtug nich przed-
stawiany przez media wizerunek kibicow pitkarskich w Polsce jest prawdziwy i nie
ma w sobie zaklamania. W tym pytaniu padto nieco wigcej odpowiedzi neutralnych,
co oznacza, ze nieco ponad 33% badanych nie jest pewnych, czy ich medialny wize-
runek jest prawdziwy, czy zaktamany. Jednak wigcej niz potowa respondentéw nie
zgadza si¢ badz zupelnie nie zgadza si¢ ze stwierdzeniem, jakoby media w Polsce
przedstawiaty prawdziwy wizerunek srodowiska kibicowskiego. Wykres 4 pokazuje
pelne zestawienie procentowe odpowiedzi grupy badawcze;j.
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Wykres 4. Czy wizerunek medialny kibicow jest prawdziwy?
(opinia respondentow)

Zrodto: Badania wiasne

Nastepne pytanie stuzylo testowaniu hipotezy o postrzeganiu przez kibicéw ich
wizerunku medialnego jako stereotypowego. Przewaga odpowiedzi pozytywnych
jest miazdzaca — ponad 36% respondentow catkowicie zgadza si¢ z tym stwierdze-
niem, a troche ponad 43% uznaje je za zgodny. L.acznie prawie 80% respondentow
uwaza, ze wizerunek polskich kibicow pitkarskich w mediach jest steoretypowy.
Ankietowani niezgadzajacy si¢ z tym zdaniem sg w zdecydowanej mniejszosci, co
w pelni przedstawia wykres 5.

Wykres 5. Ocena stereotypowosci medialnego wizerunku kibicow
przez respondentow

gny 1.7%

Bl Fupcinie sig me spndeoam

Zrodlo: Badania wiasne

Respondentom w tej czgséci ankiety zostato postawione jeszcze pytanie kontro-
Ine, réwniez dotyczace stereotypowego spojrzenia medidow w Polsce na §rodowiska
kibicowskie. Badanych zapytano wigc, czy negatywne zjawiska zwigzane z kibi-
cami sg bardziej uwypuklane przez media niz te pozytywne. Wyniki pokazane na
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wykresie 6 nie pozostawiaja watpliwosci — prawie 90% respondentow zgadza si¢ z
teza, a 63% z nich zgadza si¢ z nig catkowicie.

Wykres 6. Negatywne zjawiska srodowiska kibicowskiego
sg bardziej uwypuklane niz pozytywne

4.10f-2%

ELI%

Zrodto: Badania wiasne.

W jednym z pytan zapytatem respondentéw, czy media pokazywanym przez
siebie wizerunkiem kibicow pitkarskich w Polsce zachecaja, czy zniechecaja spo-
feczenstwo do tego srodowiska. Prawie 90% badanych uwaza, ze obraz medialny
kibicow zniechgca spoteczenstwo do tej grupy spotecznej (tabela 18). Kolejne py-
tanie poglebialo t¢ kwestie — zapytalem, czy wedtug badanych wizerunek medialny
polskich kibicow pitkarskich moze spowodowacé, ze kto§ moze czu¢ uprzedzenie
przed dotaczeniem do tego Srodowiska czy pdjsciem na stadion. Pozytywnie na to
pytanie odpowiedziato niemal 90% respondentoéw (tabela 19).

Tabela 18. Wptyw wizerunku medialnego kibicow na spoteczenstwo
— zacheta do bycia kibicem (ocena respondentow)

Czy Pan/Pani uwaza, ze media, poprzez przedstawiany przez nie
wizerunek polskich kibicow pilkarskich, zachecaja
czy zniechecaja do tego Srodowiska?
Ogélem
Lp. | Odpowiedzi
N %
1 | Zdecydowanie zachgcaja 11 2.7
2 | Raczej zachgcaja 19 4.7
3 | Raczej zniechegcaja 203 50.1
4 | Zdecydowanie zniechgcaja 150 37.1
5 | Nie mam zdania 22 5.4

Zrodto: Badania wiasne.
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Tabela 19. Wptyw wizerunku medialnego kibicow na spoteczenstwo
— powodowanie negatywnych uprzedzen (ocena badanej grupy)

Czy Pan/Pani uwaza, ze poprzez przedstawiany przez media wizerunek
polskich kibicow pitkarskich, kto§ moze czué¢ uprzedzenie przed
dolaczeniem do tego Srodowiska czy péjsciem na stadion?

Ogélem
Lp. Odpowiedzi
N %
1 Tak 364 89.9
2 Nie 29 7.1
3 Nie mam zdania 12 3.0

Zrodto: Badania wiasne.

Te opinie sg o tyle istotne, ze az 98% respondentéw uwaza, ze Srodki masowego
przekazu w Polsce maja wptywa na odbior kibicow pitkarskich wsrod spoteczen-
stwa, z czego az 41% badanych uwaza, iz 6w wpltyw jest ,,ogromny” (tabela 20).

Tabela 20. Wplyw mediow na odbidr srodowisk kibicowskich w spoteczenstwie

(wedtug respondentow)
Czy Pan/Pani uwaza, ze media poprzez przedstawiany w nich wizerunek polskich
kibicow pilkarskich, maja wplyw na odbidr tego Srodowiska w spoleczenstwie?
Ogélem
Lp. Odpowiedzi
N %
1 Maja ogromny wplyw 166 41.0
2 Maja znaczny wplyw 180 444
3 Maja pewien wplyw 51 12.6
4 Maja znikomy wplyw 5 1.2
5 Nie maja wptywu 2 0.5
6 Nie mam zdania 1 0.3

Zrodto: Badania whasne.

Respondenci zostali rowniez poproszeni o ocen¢ prawdziwosci wlasnego wi-
zerunku przedstawianego w kazdym typie medium — telewizji, radiu, prasie i ser-
wisach internetowych. Kazdy z tych rodzajow srodkéw masowego przekazu zostat
podzielony réwniez na kilka kategorii w swojej dziedzinie.

Pierwszym srodkiem masowego przekazu, ktorego wyniki prawdziwosci omo-
wimy, jest telewizja. To medium zostalo podzielone na trzy rodzaje — prawicowe
(m.in. TV Republika czy TVP), lewicowe (m.in. TVN, TTV) i sportowe stacje te-
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lewizyjne (m.in. TVP Sport, Canal + Sport czy Polsat Sport). Kanaty prawicowe sg
stosunkowo najrzadziej ogladane przez grupg badanych kibicow, a ci, ktorzy je ogla-
daja, majg podzielone zdanie na temat zgodnosci kibicowskiego wizerunku w tych
stacjach ze stanem realnym. Badani gorzej oceniajg kanaty lewicowe — prawie 50%
z nich twierdzi, ze pokazuja one zdecydowanie niezgodny z faktami i zaklamany
wizerunek kibicow w Polsce. Jedynie 8% twierdzi, Ze jest on prawdziwy. Najbar-
dziej zgodny z prawda, wedtug grupy badawczej, jest przekaz sportowych kanatow
telewizyjnych — cho¢ spora czes$¢ respondentéw uwaza, ze nie wszystko si¢ w ich
przekazie jest prawdziwe (tabela 21).

Tabela 21. Prawdziwo$¢ przekazu odnos$nie srodowisk kibicowskich w telewizji
(wedtug respondentow)

Wedlug Pana/Pani, w ktérym ze $srodkéw masowego przekazu wizerunek polskich kibicow
pilkarskich jest najbardziej zgodny ze stanem faktycznym?

Ogélny
. Nie mam zdania/
Lp. | Odpowiedzi Zgodny Niezgodny Nie korzystam
przekaz przekaz z tego medium
N % N % N %
1 Prawicowe stacje telewizyjne 117 28.9 151 37.3 136 33.6
2 Lewicowe stacje telewizyjne 33 8.1 272 67.1 99 24.4
3 Sportowe kanaly telewizyjne 255 62.9 110 27.2 39 9.6

Zrodto: Badania wlasne.

Radio zostalo przeze mnie podzielone na dwie kategorie — ogolnopolskie oraz
lokalne stacje radiowe. W tym przypadku potwierdzity si¢ wyniki z poprzedniego
pytania ankietowego odno$nie do aktywnosci medialnej respondentéw — ponad 1/3
ankietowanych nie korzysta z tego medium Iub nie ma na jego temat zdania. Jesli
chodzi o stacje radiowe, ktére majg zasi¢g na caly kraj, badani kibice, ktorzy sa ich
stuchaczami, w prawie 50% twierdza, ze nie podaja one prawdy w zwiazku z wi-
zerunkiem polskich kibicow pitkarskich. Inaczej wyglada to w lokalnych radiach,
ktore wedhug tylko 24% respondentow kreuja nieprawdziwy wizerunek kibicow
pitkarskich w Polsce. Mozna wigc uznac, ze w tej kwestii, lokalne radiostacje sa
odbierane przez respondentéw jako bardziej rzetelne, niz ogélnopolskie. Tabela 22
pokazuje wszystkie odpowiedzi na to pytanie.
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Tabela 22. Prawdziwos$¢ przekazu odnosnie do srodowisk kibicowskich w radiu
(opinia respondentow)

Wedlug Pana/Pani, w ktérym ze Srodkéw masowego przekazu wizerunek polskich kibicéw
pilkarskich jest najbardziej zgodny ze stanem faktycznym?
Ogolny
Nie mam
Zgodny Niezgodny zdania/Nie
Lp. | Odpowiedzi przekaz przekaz korzystam
z tego medium
N % N % N %
1 Ogolnopolskie stacje radiowe 70 17.3 198 48.9 136 33.6
2 Lokalne stacje radiowe 152 37.5 97 24.0 155 383

Zrodto: Badania wlasne.

Jesli chodzi o prase, to respondenci oceniajg prezentowany w niej wizerunek
kibicéw jako zdecydowanie niezgodny z prawdg — niezaleznie od tego, czy chodzi
o pras¢ prawicowa (m.in. Sieci, Rzeczpospolita), czy tez lewicowa jak Gazeta Wy-
borcza czy Newsweek (cho¢ w tym ostatnim przypadku ocena wizerunku jest nie-
co bardziej negatywna). Jak mozna byto si¢ spodziewac, zdecydowanie najbardziej
rzetelna w kwestii wizerunku wedtug badanych srodowisk kibicowskich jest prasa
sportowa (m.in. Przeglad Sportowy, Pitka Nozna) oraz ta stricte poswi¢cona swiatu
kibicowskiemu jak magazyn To My Kibice (tabela 23).

Tabela 23. Prawdziwo$¢ przekazu odnosnie do srodowisk kibicowskich w prasie
(opinia respondentow)

Wedlug Pana/Pani, w ktérym ze Srodkéw masowego przekazu wizerunek polskich kibicow
pilkarskich jest najbardziej zgodny ze stanem faktycznym?
Ogélny
Niezeodn Nie mam zdania/
Lp. | Odpowiedzi Zgodny przekaz gocny Nie korzystam
przekaz .
z tego medium
N % N % N %
1 Prasa lewicowa 26 6.4 248 61.3 130 32.1
2 Prasa prawicowa 90 222 144 35.6 170 42.0
3 Prasa sportowa 190 46.9 131 323 83 20.5
4 Prasa kibicowska 258 63.7 42 10.4 104 25.7

Zrodto: Badania wlasne.
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Ostatnim z badanych przeze mnie mediow sg serwisy internetowe, ktore podzie-
litem na trzy kategorie — og6lnopolskie (m.in. Wirtualna Polska, Interia czy Onet),
sportowe (m.in. Meczyki.pl, Weszlo.com) i kibicowskie (m.in. Legionisci.com,
KKSLech.com). Wedlug 65% respondentow serwisy ogolnopolskie (ktére maja
przeciez ogromny rozglos i szacunek odbiorcow) przedstawiaja niezgodny z praw-
da wizerunek kibicow pitkarskich. Zdecydowanie inaczej wyglada ocena serwisow
sportowych, ktére wedtug grupy badanej sa dos¢ rzetelnym zrédtem informacji na
temat polskich kibicow. Najbardziej prawdziwy, wedlug respondentow, jest jednak
wizerunek srodowisk kibicowskich przedstawiany przez serwisy internetowe w pet-
ni poswigcone druzynom pitkarskim w Polsce i ich kibicom (tabela 24).

Tabela 24. Prawdziwos$¢ przekazu odnosnie srodowisk kibicowskich
w serwisach internetowych

Wedlug Pana/Pani, w ktorym ze §rodkow masowego przekazu wizerunek polskich kibi-
cow pitkarskich jest najbardziej zgodny ze stanem faktycznym?

Ogélny

Zgodn Niezgodn Nie mam

Lp. Odpowiedzi godny ezeocny zdania/Nie
przekaz przekaz

korzystam

N % N % N %

1 | Ogoélnopolskie serwisy

. 69 17.0 272 67.1 63 15.6
internetowe

2 | Sportowe serwisy internetowe' 214 52.8 77 19.0 21 5.2

3 | Serwisy internetowe poswigcone

polskim klubom pitkarskim i kibicom 325 80.2 48 138 3 77

Zrodlo: Badania whasne.

Wizerunek kibicow pokazywany przez media w Polsce jest wedtug nich krzyw-
dzacy; uwazaja oni ponadto, ze przez to spoteczenstwo jest wobec nich zle nasta-
wione. Zapytalem wiec respondentdw, czy zauwazyli oni jakie§ zmiany w wizerun-
ku polskich kibicow pitkarskich pokazywanym przez $rodki masowego przekazu
w pierwszych dekadach XXI w. i czy miaty one wplyw na ich odbiér w spoteczen-
stwie i czy mialy one ich zdaniem wptyw na odbidr srodowiska kibicowskiego
w spoleczenstwie. Okazato sig, ze respondenci w nieznacznej wigkszosci zauwazyli
jakie$ zmiany w przekazie medialnym dotyczacym polskich kibicow sportowych na
przestrzeni ostatnich lat. Duza grupa badanych kibicow, bo az ponad 30% nie uwaza,
by media zmienity swoje podejscie do przedstawiania wizerunku polskich kibicow.
Pelne wyniki pokazuje umieszczony na nastegpnej stronie wykres 7.
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Wykres 7. Czy badani kibice zauwazyli zmiany w przekazie medialnym
odnosnie do polskich §rodowisk kibicowskich w XXI w.?

43 41.7%

19.4%

15.1 %
15 11.8%

1
. 1%
( |

Adecydowanie tak Racze 1ak Eacze) nie Adecvdowanie nie Mie mam #dania

Zrodto: Badania wlasne.

Badani kibice zostali zapytani rowniez o to, czy widza zmiany w przekazie
mediow dotyczacym wybranych czterech tematdéw kibicowskich. Wyniki pokazuja,
ze pozytywne zmiany zaszly wedhig nich tylko odno$nie do tematu kibicowskiej
dziatalnos$ci na stadionie, w szczegdlno$ci dopingu i organizacji opraw — uwaza tak
okoto 43% badanych. Ponad 36% respondentow sadzi natomiast, ze zmniejszyta si¢
liczna przekazow medialnych podejmujacy tematyke chuliganstwa kibicow — cho¢
wigcej uwaza, ze ta liczba pozostata bez zmian, lub nawet wzrosta. Natomiast dwa
pozostate, pozytywne przekazy (o ktorych i tak wedlug respondentow moéwito sig
w mediach malo, jak to wyszlo we wczesniejszym pytaniu), nadal nie sg popularne,
a nawet ich liczna zmniejszyta si¢ (tabela 25). W kolejnym pytaniu widzimy, ze
ponad 50% badanych uwaza, ze owe zmiany w wizerunku nie miaty zbyt duzego
wplywu na percepcje kibicow w spoteczenstwie. Cieszy¢ moze fakt, ze jezeli juz
respondent dostrzegt jakis wplyw, to byt on czesciej pozytywny (wykres 8).
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Tabela 25. Zmiany w liczbie przekazow na wybrane tematy zwigzane
ze $wiatem kibicowskim w polskich mediach
(opinia respondentow)
Jakie zmiany w wizerunku polskich kibicow pilkarskich przedstawianym w Srodkach
masowego przekazu Pan/Pani zauwazyl/a?
Ogélem
Lp. | Odpowiedzi Wigcej Bez zmian Mniej Nie wiem
N % N % N % N %
1 | Chuliganstwo, rasizm 70 17.3 152 | 375 148 | 36.5 35 8.6
2 | Pomoc, akcje charytatywne 97 24.0 | 205 | 50.6 50 12.3 53 13.1
3 | Doping, oprawy 172 | 425 165 | 40.7 27 6.7 41 10.1
4 | Patriotyzm 87 21.5 | 202 | 49.9 47 11.6 69 17.0
Zrodto: Badania whasne.
Wykres 8. Wptyw zmian w przekazie medialnym dotyczgcym
srodowisk kibicowskich na odbior tego srodowiska
SR,
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Zrédto: Badania wiasne.
5. PODSUMOWANIE

Wizerunek medialny polskich kibicow pitkarskich i jego odbior w $rodowisku
kibicowskim stanowi niezwykle zlozony i wieloaspektowy problem, ktory udato mi
si¢ zbada¢ dzigki badaniom ankietowym prowadzonym w mediach spotecznoscio-
wych, gromadzacych grupy 0sob z tego srodowiska. W badaniu udziat wzigto tacznie
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405 osob. Respondenci roznili si¢ wiekowo — sporg grupe badanych stanowily oso-
by nastoletnie, badz uczace si¢ jeszcze, ale ponad potowe respondentow stanowity
osoby powyzej 25 r. zycia. Mimo ogolnego przekonania, ze kibice to ludzie niewy-
ksztatceni, moi respondenci w wigkszosci mieli wyksztatcenie §rednie (ok. 35%),
a nawet wyzsze (56%). Zdecydowang plcia przewazajaca w moim badaniu okazali
si¢ mezeczyzni. Rowniez wigkszo$¢ respondentow, ponad 60%, to kibice mieszkajacy
w duzych miastach, powyzej 100 tys. mieszkancoéw. Znaczna czg$¢ respondentow
posiada doswiadczenie kibicowskie, regularnie uczeszcza na stadiony, a kibicowa-
nie jest wazng, badz bardzo wazng cze¢scig ich zycia. Wigkszos¢ badanych kibicow
(ok. 70%) okazala si¢ kibicami klubow z najwyzszej klasy rozgrywkowej w Polsce —
Ekstraklasy, a tacznie udzial w badaniu wzigli kibice 43 polskich klubow pitkarskich.

Grupa badanych respondentéw okazata si¢ rowniez do$¢ aktywna medialnie.
Poza mediami spotecznosciowymi, zdecydowana wigkszo$¢ respondentow korzysta
z serwisow internetowych jako zrodta informacji. Nieco mniejszg grupa byli bada-
ni korzystajacy z telewizji. Zdecydowanie najmniej badani respondenci korzystajg
z prasy oraz radia. Podobnie rozktada si¢ to réwniez w klasyfikacji przedstawiania
tematow kibicowskich. Az 98% respondentdéw spotkala si¢ z owymi tematami w ser-
wisach internetowych, o 30% mniej badanych widzialo je w telewizji, a w przypad-
ku prasy i radia byty to wyniki ponizej 50%. Z wynikoéw badania jasno wynika, ze
najbardziej rzetelnym zrodtem odnosnie do tematow kibicowskich sg serwisy inter-
netowe, takie jak: Legionisci.com czy KKSLech.com oraz prasa po§wigcona stricte
tematom kibicowskim. Rowna, do$¢ wysokg rzetelnos¢ odnosnie do kibicow wedhug
respondentow, prezentuja takze wszelkie media sportowe. Najmniej rzetelne wedtug
respondentdow i najbardziej przeinaczajgce wizerunek polskich kibicow pitkarskich
sa wszelkie zardwno lewicowe, jak i prawicowe §rodki masowego przekazu.

Jak wiadomo rozpowszechnianie negatywnych stereotypow jest krzywdzace dla
osoby czy catej grupy, ktoérych one dotycza. Szczegolnie szkodliwe sg stereotypy roz-
powszechniane przez media, poniewaz docierajg one do ogromne;j liczby odbiorcow.
Problem ten dotyka rowniez §rodowiska kibicowskiego w Polsce. Przede wszystkim
odpowiedzi respondentéw potwierdzity, ze polskie media czgsto przedstawiajg srodo-
wisko kibicow pitkarskich w naszym kraju w ztym $wietle, co prowadzi do wzrostu
liczby stereotypow i uprzedzen, a w rezultacie moze ksztaltowac negatywna opinig
o kibicach w spoleczenstwie. Ponad 55% respondentdw uwaza wizerunek kibica
ukazywany przez media za nieprawdziwy, tylko przy niecatych 12% badanych zga-
dzajacych si¢ z nim. Analiza materialu badawczego wykazata, ze mediom zdecydo-
wanie tatwiej przychodzi eksponowanie negatywnych aspektow grup kibicowskich
w Polsce niz pozytywnych. Znaczna cz¢s$¢ badanych, ponad %4, uwaza, ze wizerunek
polskiego kibica przedstawiany przez srodki masowego przekazu jest stereotypowy.
Media wedtug respondentow najczesciej przedstawiajg tematy kibicowskie zwigza-
ne z ekscesami chuliganskimi oraz zachowaniami rasistowskimi czy homofobicz-
nymi. Samego kibica przedstawiajg najczesciej jako osobg agresywna, dazaca do
konfrontacji, z uprzedzeniami i tamigcg normy spoteczne. Respondentom zdecydo-
wanie brakuje w mediach uznania dopingu kibicéw, pokazywania ich akcji stadiono-
wych 1 opraw, a takze dziatalno$ci charytatywnej grup kibicowskich. Tego rodzaju
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jednostronny przekaz medialny nie podoba si¢ polskiemu srodowisku kibicowskiemu
i osobom do niego nalezacym, co zreszta rowniez pokazato moje badanie. Prawie
70% badanych kibicow zaznacza, Ze nie jest zadowolona z wizerunku jaki prezentujg
media odnosnie do ich §rodowiska. Jest to wazny wniosek, poniewaz znaczna czgs$¢
respondentéw uwaza, ze media maja ogromny, badz znaczny wptyw na odbidr $ro-
dowisk kibicowskich w spoteczenstwie, a przez to, w jaki sposob ukazuja kibicow,
zniechgcajg do nich i moga wywota¢ u fanow pitki lek przed pdjsciem na stadion.

Wyniki badan potwierdzity rowniez przekonanie autora, ze przekaz odnosnie do
polskich kibicow pitkarskich w §rodkach masowego przekazu zmienia sig, a niekto-
re pozytywne cechy kibicow sg w mediach coraz czg¢$ciej pokazywane (szczegdlnie
te zwigzane z dopingiem i prezentowanymi przez kibicow oprawami). Zauwazaja to
takze respondenci, ktorzy w ponad 50% dostrzegli owe zmiany. Oznacza to tenden-
cje wzrostowsg, ktora w przysziosci moze spowodowac zmiang przekazu i poprawe
spotecznego wizerunku kibicow, a by¢ moze nawet catkowity zanik stereotypizacji
polskich kibicow pitkarskich w mediach. Tymczasem jednak wigkszos¢ badanych
przeze mnie kibicOw nie zauwaza, by aktualnie dziejgce si¢ zmiany mialy wptyw
na ich odbiér w spoteczenstwie. To daje jednak uzasadnienie do dalszych badan na
ten temat. By¢ moze za kilka lat nastapig zmiany w medialnym wizerunku polskich
kibicow i by¢ moze zauwaza je rowniez kibice.

Badania wskazaly réwniez na opinie kibicow na temat ich srodowiska w Polsce.
Podkreslaja oni szczego6lng role ,,ultraséw” i ich dziatan w ksztaltowaniu kultury
kibicowskiej w Polsce. Respondenci potwierdzili moja teze, ze ,,ultrasi”’ sg najwaz-
niejsza z grup kibicowskich, ktéra nadaje charakter calemu $rodowisku, a spora
czgs$¢ spoleczenstwa identyfikuje spotecznosé kibicowska wtasnie z tym typem kibi-
ca. Respondenci zdecydowanie najbardziej cenig pomystowos¢ i kreatywnos$¢ tych
grup kibicowskich, ale rowniez pasje¢, zaangazowanie oraz lojalno$¢ wobec siebie
samych 1 klubu, ktéremu kibicuja.

Polacy czgsto patrza na krajowe stadiony pitkarskie jak na miejsca, w ktorych
moze sta¢ si¢ im krzywda, na ktorym bedziesz uczestniczyl w bojkach czy przepy-
chankach. Podawane jest w mediach, ze na stadiony lepiej nie chodzi¢ tylko po to, by
obejrze¢ mecz, a ,kibice-piknicy” nie sg szanowani przez spotecznosci kibicowskie;j.
Odpowiedzi respondentéw udowodnity jednak, ze srodowisko kibicowskie nie popiera
chuliganstwa, a kazdy jego cztonek jest szanowany i mile widziany. Sami respondenci
réwniez w zdecydowanej wigkszo$ci nigdy nie uczestniczyli w ekscesach chuligan-
skich, a wrecz catkowicie stronig od przemocy. Ci sami badani rowniez w peti rozu-
miejg forme kibicowania ,,piknikow” i nie bojg si¢ stwierdzi¢, ze w przysztosci sami
mogg sta¢ si¢ takim kibicem. Badani uznali stadion pitkarski za miejsce bezpieczne,
w ktorym wybryki chuliganskie czy agresywne majg miejsce jedynie sporadycznie.
Respondenci wyrazili rowniez zdecydowane poparcie uzywania na polskich stadio-
nach pirotechniki, zaznaczajac, ze nie jest ona niebezpieczna, a dodatkowo podkresla i
wzmacnia prezentowane przez kibicow oprawy. Jednoczesnie jednak kibice uwazaja,
ze powinny zostac jasno okreslone zasady odno$nie do jej wykorzystywania.

Podsumowujac, wyniki badan wskazuja na potrzebg bardziej wywazonego i
sprawiedliwego przedstawiania polskich kibicow pitkarskich w mediach. Uznanie
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wartosci pozytywnych, prezentowanych przez kibicow, moze przyczyni¢ si¢ do bar-
dziej sprawiedliwego i pehiejszego obrazu polskich kibicow pitkarskich w prze-
strzeni publicznej. Dzieki takiemu podejsciu mozliwe bedzie zmniejszenie nega-
tywnych stereotypow oraz poprawa relacji §rodowiska kibicowskiego z reszta
spoleczenstwa, jak i z samymi mediami.
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ANEKS

Kwestionariusz ankiety

Szanowni Panstwo,

Niniejsza ankieta stuzy poznaniu opinii i oceny cztonkéw $rodowiska kibicow-
skiego w Polsce odnosnie do wizerunku tego srodowiska w szeroko rozumianych
mediach — telewizja, radio, prasa, serwisy internetowe. Badanie bedzie przyczyn-
kiem do poznania do$wiadczen, pogladow oraz oczekiwan polskich kibicow pit-
karskich odno$nie do ich medialnego wizerunku. Prosze¢ o udzielenie odpowiedzi
zgodnie z wlasnymi do$wiadczeniami i przekonaniami. Ankieta jest calkowicie
anonimowa, a zebrane dane bedg wykorzystane wylgcznie w celach badawczych.
Prosze o zaznaczenie ,,x” przy kazdym pytaniu , w ktorym mozliwy jest wybor od-
powiedzi. Jesli w opisie stwierdzone jest, iz odpowiedzi moze by¢ kilka, wowczas
mozliwy jest wybor wigcej niz jednej odpowiedzi.

METRYCZKA
1. Ple¢
a) Kobieta
b) Mezczyzna
c) Inna
2. Wiek

a) Ponizej 18 lat
b) 18-24 lata

c) 25-34lata

d) 35-34lata

e) 45-54 lata

f) 55-64 lata

g) 65+ lat

3. Obszar zamieszkania:
a) Wies
b) Miasto do 20 tys. mieszkancow
¢) Miasto od 20 do 50 tys. mieszkancoéw
d) Miasto od 50 do 100 tys. mieszkancow
e) Miasto od 100 do 200 tys. mieszkancow
f) Miasto od 200 do 500 tys. mieszkancow
g) Miasto powyzej 500 tys. mieszkancow

4. Woyksztalcenie:
a) Podstawowe
b) Gimnazjalne
¢) Zasadnicze zawodowe
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d)
e)
f)

Srednie
Wyzsze
Inne

5. Czy czuje si¢ Pan/Pani kibicem?

a)
b)
c)

d)

Tak, zawsze: bycie kibicem to bardzo wazna cze¢s¢ mojego zycia
Tak, czgsto: to dla mnie wazna dziedzina zycia

Tak, ale rzadko: raczej bywam kibicem, na co dzien nie wpltywa to
na moje zycie

Raczej nie: po prostu interesuje si¢ pitkg nozna, ale nie nazwatbym
si¢ kibicem

6. Od ilu lat jest Pan/Pani kibicem pilkarskim?

Mniej niz rok

1-3 lata

4-6 lat

7-10 lat

1015 lat

15-20 lat

Ponad 20 lat

Nie jestem kibicem

7. lle razy w obecnym sezonie (okres od lipca 2023 do czerwca 2024 r.)
byVa Pan/Pani obecny/a na meczu?

a)
b)
c)
d)
e)
f)
)

Nie bylem ani razu
Mniej niz 5 razy
5-10 razy

10-15 razy

15-20 razy

20-25 razy

Wigcej niz 25 razy

8. Klubu z jakiej klasy rozgrywkowej w Polsce jest Pan/Pani kibicem?

Ekstraklasa

I Liga

I Liga

III Liga

IV Liga i nizsze

Nie jestem kibicem zadnego klubu

9. Do jakiego typu kibica jest Panu/Pani najblizej? (wielokrotny wybér)

a)
b)

Lubi¢ chodzi¢ na stadion, ale interesuje mnie wyltacznie ogladanie
meczu

Chodzac na mecz sporadycznie wiaczam si¢ w doping, ale przede
wszystkim interesuje mnie rozgrywka sportowa
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10.

11.

12.

f)

)

Na stadionie interesuje mnie przede wszystkim doping mojej
druzyny (ciagly, bez przerw)

Jestem ,,ultrasem”/pomagam grupie ultras w przygotowaniu opraw,
prowadzeniu dopingu czy w zbidrkach pieniedzy potrzebnych na te
cele

Dobry dzien meczowy to taki, w ktérym nie tylko jest ciekawy
mecz, ale tez duzo si¢ dzieje poza stadionem (konfrontacje kibicow
r6znych druzyn)

Bardziej obchodzg mnie porachunki miedzy kibicami, niz samo
chodzenie na stadion

Nie lubie chodzi¢ na stadion, wole oglada¢ mecze w telewizji

Co sadzi Pan/Pani o przejawach agresji, bojkach miedzy kibicami na
stadionie i poza nim?

Popieram, kibice czasem muszg ,,da¢ sobie po mordzie”, to zwykta
sprawa

Nie mam nic przeciwko: mnie to nie bawi, ale toleruje takie zwyczaje
Raczej nie popieram, wol¢ mecze bez takich ekscesow

Nie popieram, uwazam to za przejawy chuliganstwa

Nie mam zdania

Czy uczestniczyl/a Pan/Pani w jakichs$ kibicowskich porachunkach?

a)

b)

c)
d)

Tak, czesto w nich uczestnicze, badz wszczynam bojki migdzy
kibicami

Tak, ale zdarzato si¢ to rzadko

Nie, ale jestem przygotowany, ze moze si¢ to wydarzy¢

Nie, stroni¢ od przemocy

Co sadzi Pan/Pani o kibicowskich grupach ultras w Polsce i ich
dzialaniach?

a)
b)
¢)
d)

Ultrasi tak naprawde ksztattuja doping, ktory dzigki nim jest na
wysokim poziomie

Grupy ultras uatrakcyjniajg doping na meczu, ale gdyby ich nie
bylo, to doping kibicowski spontanicznie tez by zaistniat

Nie uwazam, zeby akurat te grupy mialy jaki§ szczegolny wptyw,
wszyscy kibice tworza atmosfere na stadionie

Nie podoba mi si¢ sposéb kibicowania ultraséw, bez nich doping
bylby lepszy

Nie znam pojecia ,,ultras” ani grupy, ktéra ono opisuje

Nie mam zdania
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13. Co Pan/Pani najbardziej ceni w dzialalnosci kibicowskich grup ultras w
Polsce? (wielokrotny wybér)

a)

b)
c)
d)

e)

Pomystowos¢ i kreatywnos¢: przygotowane przez nich oprawy,
pokazy pirotechniczne czy przyspiewki sa niezwykle przemyslane,
zapadajg w pamigc¢

Pasje do kibicowania i zaangazowanie, ktore pokazuja na kazdym
meczu dopingujac od pierwszego do ostatniego gwizdka

Lojalno$¢ 1 wiernos¢, prawdziwy ,,ultras” jest z klubem na dobre i
na zte

Wspdlnote i solidarnosé, ,,ultrasi” traktuja sie jak rodzina i wspieraja
nawzajem

Podtrzymywanie i pielegnowanie tradycji, czym rowniez w pewnym
stopniu edukuja spoteczenstwo

14. Co sadzi Pan/Pani o uzywaniu pirotechniki przez polskich kibicow na
stadionach?

a)
b)
c)
d)

e)
f)

Zdecydowanie popieram, pirotechnika pigknie wyglada oraz dodaje
kolorytu, wzmacnia oprawy i powinna by¢ legalna

Raczej popieram, wyglada efektownie, ale bez niej doping i oprawy
rowniez bylyby dobre

Nie mam nic przeciwko, kwestia uzywania pirotechniki na
stadionach jest mi oboj¢tna

Raczej nie popieram, pirotechnika moze by¢ niebezpieczna
(szczegoblnie uzywana przy dzieciach) i kibicowanie mogloby sie¢
oby¢ bez niej

Zdecydowanie nie popieram, uzywanie pirotechniki na stadionie
jest zakazane i kibice powinni si¢ do tego stosowac

Nie mam zdania

15. Czy Pan/Pani uwaza stadion pilkarski za bezpieczne miejsce?

a)

b)
c)

d)

Zdecydowanie tak, na kazdym meczu czuj¢ si¢ bezpiecznie, o co
doktadnie dbaja organizatorzy

Raczej tak, ale czasem obawiam si¢ zamieszek migdzy kibicami
Nie jestem pewny, to zalezy od rangi meczu i druzyn, ktére w nim
uczestnicza

Raczej nie, styszalem o zbyt wielu przypadkach przemocy na
stadionach

Zdecydowanie nie, nigdy nie czulem si¢ bezpiecznie przebywajac
na stadionie

Nie mam zdania
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16. Co sadzi Pan/Pani o kibicach — ,,piknikach”, ktérzy przychodza na
stadion tylko po to, by obejrze¢ mecz i nie angazuja si¢ w doping?

a)
b)
c)

d)

Po co przychodzi¢ na mecz i nie kibicowa¢? Nie rozumiem takiej
formy kibicowania

Rozumiem taka forme kibicowania, cho¢ sam wole czynnie
uczestniczy¢ w dopingu

Nie mam nic przeciwko takim kibicom, sam lubi¢ p6j$¢ na stadion
tylko po to, by popatrze¢ na mecz

Nie mam zdania

17. Z jakich ogolnopolskich $srodkéw masowego przekazu korzysta Pan/
Pani najczesciej? (wielokrotny wybor)

a)
b)
c)
d)

Telewizja

Radio

Prasa

Serwisy internetowe

18. W ktorych ogdlnopolskich srodkach masowego przekazu spotkal/a sie
Pan/Pani z tematami kibicowskimi? (wielokrotny wybor)

Telewizja

Radio

Prasa

Serwisy internetowe

19. Z jakim wizerunkiem Kkibica spotkal/a si¢ Pan/Pani najczesciej
w polskich mediach? (wielokrotny wybdr)

a)
b)
¢)
d)

Patriota

Osoba pomocna, angazujaca si¢ w akcje charytatywne
Osoba agresywna, dazaca do konfrontacji

Mitosnik pitki noznej

Osoba oddana klubowi i jego tradycjom

Osoba z uprzedzeniami (np. homofob, rasista)

Osoba tamigca normy spoteczne (np. zlodziej, bandyta)
Alkoholik, narkoman

Osoba prostacka/prymitywna

20. Z jakimi tematami odnos$nie kibicow w Polsce spotkal/a si¢ Pan/Pani
najczesciej w ogélnopolskich mediach? (wielokrotny wybér)

Uznanie dopingu prowadzonego podczas meczoéw
Oprawy, choreografie przedstawiane podczas meczow
Kibicowskie akcje charytatywne

Zachowania chuliganskie i agresja wsrod kibicow
Zachowania rasistowskie i homofobiczne

Patriotyzm polskich kibicow



[47] WIZERUNEK MEDIALNY POLSKICH KIBICOW PILKARSKICH... 53

g)

h)

Dziatalnosci integrujagce $rodowiska kibicowskie (spotkania,
turnieje itp.)
Kultura i zwyczaje kibicowskie

21. Jakich tematéw dotyczacych kibicow brakuje Panu/Pani w ogélno-
polskich mediach? (wielokrotny wybor)

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)

h)

Uznanie dopingu prowadzonego podczas meczow

Oprawy, choreografie przedstawiane podczas meczow
Kibicowskie akcje charytatywne

Zachowania chuliganskie i agresja wsrod kibicow

Rasistowskie i homofobiczne zachowania kibicow

Patriotyzm polskich kibicow

Dziatalnosci integrujagce $rodowiska kibicowskie (spotkania,
turnieje itp.)

Kultura i zwyczaje kibicowskie

22. Czy Pan/Pani uwaza, ze prezentowany przez media wizerunek polskich
kibicéw pilkarskich jest prawdziwy?

a)
b)
c)
d)
e)

Catkowicie si¢ zgadzam
Zgadzam si¢

Neutralny

Nie zgadzam si¢
Zupelnie si¢ nie zgadzam

23. Czy Pan/Pani uwaza, ze prezentowany przez media wizerunek polskich
kibicéw piltkarskich jest stereotypowy?

a)
b)
c)
d)
e)

Catkowicie si¢ zgadzam
Zgadzam si¢

Neutralny

Nie zgadzam si¢
Zupelnie si¢ nie zgadzam

24. Czy Pan/Pani uwaza, ze negatywne zjawiska charakterystyczne dla
srodowiska kibicowskiego sa bardziej uwypuklane przez media niz
pozytywne?

Catkowicie si¢ zgadzam
Zgadzam si¢

Neutralny

Nie zgadzam si¢
Zupetnie si¢ nie zgadzam
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25. Czy Pan/Pani jest zadowolony/a z prezentowanego przez media
wizerunku polskich kibicow pilkarskich?

Calkowicie zadowolony
Zadowolony

Neutralny
Niezadowolony
Zupehie niezadowolony

26. Wedlug Pana/Pani, w ktorym ze S$rodkéw masowego przekazu
wizerunek polskich kibicow pilkarskich jest najbardziej zgodny ze
stanem faktycznym? (wielokrotny wybér)

a)

b)

Prawicowe stacje telewizyjne i ich kanaly informacyjne (m.in. TV
Republika, TVP)

Lewicowe stacje telewizyjne i ich kanaty informacyjne (m.in. TVN,
TTV)

Sportowe kanaty telewizyjne (m.in. TVP Sport, Polsat Sport, Canal
+ Sport)

Ogodlnopolskie stacje radiowe (m.in. RMF FM, Eska, Radio Zet)
Lokalne stacje radiowe w danym regionie

Prasa lewicowa (m.in. Gazeta Wyborcza, Newsweek)

Prasa prawicowa (m.in. Sieci, Rzeczpospolita)

Prasa sportowa (m.in. Przeglad Sportowy, Pitka Nozna)

Prasa kibicowska (m.in. To My Kibice)

Ogodlnopolskie serwisy internetowe (m.in. Interia, Wirtualna Polska,
Onet)

Sportowe serwisy internetowe (m.in. Meczyki.pl, Weszlo.com)
Serwisy internetowe poswiecone polskim klubom pitkarskim i ich
kibicom (m.in. Legionisci.com, KKSLech.com)

27. Czy Pan/Pani uwaza, ze media poprzez przedstawiany w nich wizerunek
polskich kibicéow pilkarskich, majg wplyw na odbior tego sSrodowiska w
spoleczenstwie?

a)
b)
c)
d)
e)
f)

Maja ogromny wplyw
Maja znaczny wplyw
Maja pewien wptyw
Majg znikomy wptyw
Nie majg wptywu

Nie mam zdania

28. Czy Pan/Pani uwaza, ze media, poprzez przedstawiany przez nie
wizerunek polskich kibicow pilkarskich, zachecaja czy zniechecaja do
tego Srodowiska?

a)
b)

Zdecydowanie zachgcaja
Raczej zachgcaja
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29.

30.

31.

32.

33.

c) Raczej zniechgcaja
d) Zdecydowanie zniechgcaja
e) Nie mam zdania

Czy Pan/Pani uwaza, ze poprzez przedstawiany przez media wizerunek
polskich kibicow pilkarskich, kto§ moze czué¢ uprzedzenie przed
dolaczeniem do tego Srodowiska czy péjsciem na stadion?

a) Zdecydowanie tak

b) Raczej tak

¢) Raczej nie

d) Zdecydowanie nie

e) Nie mam zdania

Czy zauwazyl/a Pan/Pani zmiany w wizerunku polskich Kkibicow
pilkarskich przedstawianym przez media w pierwszych dekadach
XXI w.?

a) Zdecydowanie tak

b) Raczej tak

c) Raczejnie

d) Zdecydowanie nie

e) Nie mam zdania

Czy przekaz o zachowaniach chuliganskich i rasistowskich kibicow
zwic¢kszyl, czy zmniejszyl si¢?

a) Zwigkszyl sie

b) Pozostal bez zmian

c) Zmniejszyl si¢

d) Nie mam zdania

Czy przekaz o pomocy i akcjach charytatywnych kibicow zwiekszyl, czy
zmniejszyl si¢?

a) Zwigkszyt sie

b) Pozostat bez zmian

c) Zmniejszyl sie

d) Nie mam zdania

Czy przekaz o dopingu i oprawach tworzonych przez kibicow zwiekszyl,
czy zmniejszyl sie?

a) Zwickszyt sie

b) Pozostal bez zmian

c) Zmniejszyt si¢

d) Nie mam zdania
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34. Czy przekaz o patriotyzmie kibicow zwiekszyl, czy zmniejszyl sie?
a) Zwigkszyl sie
b) Pozostal bez zmian
¢) Zmniejszyl si¢
d) Nie mam zdania

35. Jaki wedlug Pana/Pani wplyw na odbior polskich kibicow pilkarskich
mialy zmiany ich wizerunku medialnego, o ktérych byla mowa powyzej?
a) Zdecydowanie pozytywny
b) Raczej pozytywny
¢) Ani pozytywny, ani negatywny
d) Raczej negatywny
e) Zdecydowanie negatywny

THE MEDIA IMAGE OF POLISH FOOTBALL FANS
AND ITS RECEPTION IN THE FAN COMMUNITY

Summary

The article is an attempt to map the image of Polish football fans in the mass media and its recep-
tion in the fan community. The aim of the work is to present and analyze the mechanisms and trends that
shape this image in the media, as well as to examine the opinions of the fans themselves on the subject.
The work presents the culture and diversity of the fan community, typical behaviors of fans and their
goals, as well as changes in the structures of this community over the past years. It also shows what
image of football fans is created by the Polish media, including the one based on stereotypes, as well as
changes in this message over the years. The research method used in the practical part of the work was
a diagnostic survey, and the research technique — a questionnaire.

Key words: journalism; football fans; media; image
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(Footnotes)

! Ta odpowiedz zostata dodana do ankiety z opdznieniem, stad roznica w wynikach, gdyz nie
wszyscy respondenci mieli mozliwo$¢, by opowiedzieé si¢ w tej kwestii.



