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1. WSTEP

Artykul podejmuje probe opisu zagadnienia wizerunku prasowego prezyden-
ta elekta Andrzeja Dudy w okresie po ogloszeniu przez Panstwowa Komisje Wyborcza
wynikow wyborow prezydenckich w 2015 r., tj. od 25 maja 2015 r.!, do momentu za-
przysi¢zenia go na urzad Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, co nastgpito 6 sierp-
nia 2015 r2. Celem podjetej pracy bylo zbadanie, w jaki sposob byt wowczas
przedstawiany prezydent elekt w wybranych polskich tygodnikach opinii przez od-
powiedz na ponizsze pytania: Czy zwycigstwo Andrzeja Dudy zdominowato tema-
tyke tygodnikow opinii? Jak wygladata ocena jego postaci, poprzez pryzmat kam-
panii i w jaki sposob zmienita si¢ od czasu, gdy oglosit swoj start w wyborach
prezydenckich? Jaki wptyw mogto mie¢ zwycigstwo Andrzeja Dudy na nadchodzace
wybory parlamentarne w pazdzierniku 2015 r.? Jak byt przedstawiany prezydent elekt
w badanym okresie w polskich tygodnikach opinii? Dotychczas powstato kilka prac,
ktére dotycza wizerunku prezydenta Andrzeja Dudy, z czego tylko dwie odnosza si¢
do okresu przed zaprzysi¢zeniem®, jednak dotycza prasy katolickiej, a nie tygodni-

! Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 25 maja 2015 r. o wynikach ponowne-
go glosowania i wyniku wyboréw Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej. https://prezydent2015.pkw.
gov.pl/pliki/1432571989 obwieszczenie.pdf (dostgp: 20.09.2020).

2 Uroczysto$¢ zaprzysiezenia prezydenta RP Andrzeja Dudy przed Zgromadzeniem Na-
rodowym, http://www.sejm.gov.pl/Sejm7.nsf/komunikat.xsp?documentld=74949FD664072F -
11C1257E9900331004 (dostep: 20.09.2020).

3R. Le$niczak, Wizerunek Prezydenta Elekta Andrzeja Dudy w polskich tygodnikach katolickich
,,Niedziela” i ,, Gos¢ Niedzielny”, Politeja. Pismo Wydzialu Studiow Migdzynarodowych i Politycz-



146 BARTOSZ TEODOROWICZ [2]

kow opinii. Powstaty réwniez prace opisujace wizerunek Andrzeja Dudy w dluzszej
perspektywie czasowej, jednak odnosza si¢ one do okresu po jego zaprzysigzeniu albo
opisuja jego sylwetke w trakcie kampanii prezydenckiej w 2015 r..

Tezy pracy, ktore zostaty w niej zbadane, sg nastepujace: teksty poswigcone An-
drzejowi Dudzie znajdowaty si¢ na eksponowanych miejscach i cechowaty si¢ duza
objetoscia w tygodnikach prawicowych, z kolei w tygodnikach liberalno-lewico-
wych jego osoba byta pomijana; prezydent elekt byl przedstawiany w pozytywnym
$wietle w tygodnikach prawicowych i w negatywnym w tygodnikach liberalno-lewi-
cowych; teksty dotyczace Andrzeja Dudy miaty glownie charakter publicystyczny,
zwycigstwo Andrzeja Dudy bylo wykorzystywane do prowadzenia kampanii per-
manentnej. Metoda badawcza, ktora umozliwita przeanalizowanie zasygnalizowa-
nych wyzej tez, byla analiza zawarto$ci prasy, w tym wypadku wybranych polskich
tygodnikow opinii, ktorymi byly: ,Newsweek Polska”, ,,Polityka”, ,,Do Rzeczy”
i,,W Sieci” (ob. ,,Sieci”).

W pierwszej czegsci artykulu autor przedstawit kontekst polityczny kampa-
nii prezydenckiej w 2015 r., prezentujac najwazniejsze jej wydarzenia. Druga czgsé
artykulu dotyczy wizerunku prasowego prezydenta elekta. Przedstawiono w niej
kluczowe pojecia i terminologi¢ niezbgdna w procesie badania wizerunku, a takze
klucz kategoryzacyjny oraz wyniki analizy prasoznawczej. Trzecia czg$¢ zostata po-
swigcona weryfikacji hipotez badawczych, a takze sformutowaniu wnioskéw. Glow-
nymi zrodlami niniejszej pracy sg archiwalne numery badanych tygodnikow opinii,
ktore ukazaty sie od 24 maja do 6 sierpnia 2015 r., literatura naukowa z zakresu nauk
o mediach i politologii, poruszajaca badane przez autora zagadnienia, a takze do-
kumenty organdow panstwowych, odpowiedzialnych za przeprowadzenie wyborow,
takich jak Panstwowa Komisja Wyborcza.

2. KAMPANIA PREZYDENCKA W 2015 R.

Prezes Prawa i Sprawiedliwos$ci Jarostaw Kaczynski oglosit 11 listopada 2014 r.
podczas konwencji partii w Krakowie, ze kandydatem PiS na prezydenta bedzie
Andrzej Duda’. Decyzja ta zostala zatwierdzona 6 grudnia 2014 r., podczas po-
siedzenia Rady Politycznej PiS®. Wowczas przyszly prezydent petnit mandat

nych Uniwersytetu Jagiellonskiego 48 (2017), 299-318; M. Wrzesniewska. Wizerunek prezyden-
ta Andrzeja Dudy na tamach Tygodnika Katolickiego ,, Niedziela” w roku 2015, w: Polityka i politycy
w prasie XX i XXI wieku, pod red. M. Dajnowicz i A. Miodowskiego (51-62). Wydawnictwo HUMA-
NICA Instytut Studiéw Kobiecych.

4 S. Kotodziej, Wizerunek polityczny Andrzeja Dudy w prezydenckiej kampanii wyborczej Pra-
wa i Sprawiedliwosci w 2015 roku, Studia Politicae Universitatis Silesiensis, t. 15 (2015).

5 Kaczynski: Andrzej Duda kandydatem PiS na prezydenta RP, https://www.tvn24.pl/wiado-
mosci-z-kraju,3/kaczynski-andrzej-duda-kandydatem-pis-na-prezydenta-rp,487370.html (dostep:
20.09.2020).

¢ Duda oficjalnym kandydatem na prezydenta. Kaczynski: Polska potrzebuje zmian, https://www.
tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/andrzej-duda-oficjalnym-kandydatem-na-prezydenta,496188.html (do-
step: 20.09.2020).
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poselski w Parlamencie Europejskim z ramienia Prawa i Sprawiedliwosci, gdzie za-
siadat w grupie Europejskich Konserwatystow i Reformatorow’. Wczesniej Andrzej
Duda byt m.in. postem VII kadencji Sejmu RP?, a takze podsekretarzem stanu w Kan-
celarii Prezydenta RP Lecha Kaczynskiego’ i podsekretarzem stanu w Ministerstwie
Sprawiedliwosci w rzadzie premiera Jarostawa Kaczynskiego!’.

Informacja o kandydaturze Dudy w nadchodzacych wyborach prezydenckich
wywotlala mieszane uczucia wérod komentatorow politycznych. Wigkszos¢ liberal-
nych mediow opiniotworczych wiescilta jego porazke juz w pierwszej turze wybo-
réw prezydenckich — np. Malwina Dziedzic w felietonie Andrzej Duda — kandydat
PiS na prezydenta' na famach strony internetowej ,,Polityki” stwierdzita, ze Andrzej
Duda ,,jest skazany na porazke. Ale moze si¢ wylansowac”. Do historii nietrafionych
prognoz przeszta réwniez wypowiedz dwczesnego redaktora naczelnego ,,Gazety
Wyborczej”, Adama Michnika, ktéry w programie ,,Tomasz Lis na Zywo” na antenie
TVP 2 stwierdzit, ze Bronistaw Komorowski przegralby z Andrzejem Duda wybory
tylko wtedy, gdyby ,,pijany przejechat na pasach zakonnicg w cigzy”'>. Wowczas
wypowiedz naczelnego ,,Wyborczej” oddawata pelny obraz tego, w jaki sposob
do kandydatury Andrzeja Dudy podchodzity media liberalno-lewicowe, wspierajace
Bronistawa Komorowskiego. Kandydat PiS byl wowczas postacig nierozpoznawal-
na. Owczesne sondaze prognozowaty zdecydowane zwyciestwo urzedujgcego prezy-
denta — Komorowski, wedtug pracowni Millward Brown 18 listopada 2014 r. cieszyt
si¢ 61-procentowym poparciem. Duzo nizszy wynik, bo zaledwie 17 procent, uzyskat
Andrzej Duda®®. Jednak taki wynik nie zrazat ani kandydata, ani cztonkéw jego szta-
bu, ktorzy juz od momentu ogloszenia startu Dudy w wyborach zabrali si¢ do pracy.
Jeszcze przed koncem roku europoset PiS odwiedzit blisko 50 powiatow, a takze na-
grat spot z zyczeniami §wigtecznymi, w ktorym padly nawigzania do nadchodzacych
wyborow prezydenckich'*. W tym samym czasie zaden z jego przysztych kontrkan-
dydatow, wlaczajac w to urzgdujacego prezydenta Bronistawa Komorowskiego, nie
rozpoczat dziatan zwigzanych z nadchodzacg kampanig wyborczg.

7 Osmakadencja Parlamentu, http://www.europarl.europa.eu/meps/pl/124899/ANDRZEJ DUDA
/history/8 (dostep: 20.09.2020).

8 M. Moneta, Misja. Polityczna biografia Andrzeja Dudy, Warszawa 2015, 231.

® Tamze, 153.

10 Tamze, 143.

"' M. Dziedzic, Andrzej Duda — kandydat PiS na prezydenta, https://www.polityka.pl/tygodnikpo-
lityka/kraj/1599579,1,andrzej-duda--kandydat-pis-na-prezydenta.read (dostep: 20.09.2020).

12 A. Michnik, Komorowski przegra wybory tylko, jesli pijany przejedzie na pasach zakonnice
w cigzy, https://wiadomosci.wp.pl/adam-michnik-komorowski-przegra-wybory-tylko-jesli-pijany-
przejedzie-na-pasach-zakonnice-w-ciazy-6027669969146497a (dostep: 20.09.2020).

13 Sondaz: Komorowski wygratby w pierwszej turze, ale Duda wyrasta na konkurenta https://
www.tvp.info/17782649/sondaz-komorowski-wygralby-w-pierwszej-turze-ale-duda-wyrasta-na-
konkurenta (dostep: 20.09.2020).

14 PiS rusza do boju. Andrzej Duda przy swigtecznym stole. Zyczenia czy kampania?, https://tvn24.
pl/wiadomosci-z-kraju,3/spot-kandydata-pis-duda-promuje-sie-przy-swiatecznym-stole,500232 . html
(dostep: 20.09.2020).
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Inauguracja kampanii przyszlego prezydenta RP odbyla si¢ 7 lutego 2015 r.
w Warszawie'®. Andrzej Duda zaprezentowatl swoj program wyborczy, w ktorym jed-
nym z gtéwnych filarow byto przywrocenie poprzedniego wieku emerytalnego, pomoc
dla frankowiczow, wsparcie dla zwigzkowcow, rolnikow, gornikdw i stoczniowcow,
atakze aktywny styl prezydentury, nieograniczajacy si¢ jedynie do podpisywania ustaw.
W trakcie jego przemowienia padto stwierdzenie o ,,strazniku zyrandola”, jakim miat
by¢ urzedujacy prezydent Bronistaw Komorowski, i to wlasnie Andrzej Duda miat
zaoferowa¢ Polakom catkowicie odmienny styl sprawowania najwyzszego urze-
du w Polsce. W trakcie konwencji nie zabrakto odniesien do spuscizny tragicznie zmar-
fego w katastrofie smolenskiej prezydenta Lecha Kaczynskiego, ktérego naturalnym
kontynuatorem miat by¢ Duda, pracujacy wezesniej w Patacu Prezydenckim!'®. Zabieg
ten mial w naturalny sposob podkresli¢ zwiazek nieznanego szerzej kandydata z naj-
wazniejszymi warto$ciami dla Prawa i Sprawiedliwosci, w celu zapewnienia sobie
poparcia zelaznego elektoratu tej partii, z drugiej za$ strony, kreowanie wizerunku po-
lityka nowoczesnego, aktywnego, stojacego w opozycji do starego uktadu, establish-
mentu III RP, ktorej ikona byt ,,straznik zyrandola”, czyli Bronistaw Komorowski,
mial przekona¢ osoby zmgczone rzadami koalicji PO-PSL, a takze osoby poszukujace
nowej jakosci na polskiej scenie politycznej. Sama konwencja zostala zorganizowa-
na z rozmachem, w amerykanskim stylu. Na scenie oprocz kandydata na prezydenta,
pojawita si¢ rowniez jego matzonka Agata Kornhauser-Duda, a takze corka Kinga.
Wisrod gosci, ktorzy pojawili si¢ na scenie, nie zabrakto znanych aktorow i artystow,
takich jak Natalia Niemen, Jerzy Zelnik czy Janusz Rewinski. Oprdcz nowoczesnej
scenografii i oprawy wydarzenia, nawigzujacych do amerykanskich kampanii prezy-
denckich, uwage zwrocit sam kandydat, ktory nie korzystat z promptera. Byla to zde-
cydowanie nowa jako$¢, zwlaszcza w poréwnaniu z urzedujagcym prezydentem Bro-
nistawem Komorowskim, ktory notorycznie korzystat z kartek lub innych pomocy.
Do historii najwigkszych wpadek kampanijnych przeszta rola suflerki Komorowskie-
go, Jowity Kacik, ktora w trakcie jego spotkan wyborczych stata tuz za jego plecami,
podpowiadajac mu, co powinien powiedziec'”.

Szefowa kampanii Andrzeja Dudy zostala Beata Szydlo, a jej zastepca Ja-
rostaw Sellin'®. Oficjalne hasto wyborcze Andrzeja Dudy brzmiato ,,Przyszitosc
ma na imi¢ Polska”. Juz 9 lutego 2015 r., tj. w poniedziatek, dwa dni po zakon-
czeniu konwencji, Andrzej Duda wyruszyt w podroz po Polsce ,,Dudabusem”, aby
odby¢ spotkania z mieszkancami wszystkich powiatow w Polsce!. Jako pierwsze

15 Inauguracja kampanii Dudy. ,, Pierwszym moim projektem bedzie cofnigcie reformy emerytal-
nej”, https://www.tvp.info/18768673/inauguracja-kampanii-dudy-pierwszym-moim-projektem-
bedzie-cofniecie-reformy-emerytalnej (dostep: 20.09.2020).

16 M. Moneta, dz.cyt., 163.

'7J. Gadek, Kim jest Jowita Kacik? Lekiem na deficyt empatii u Komorowskiego https://wiadomo-
sci.onet.pl/tylko-w-onecie/kim-jest-jowita-kacik-lekiem-na-deficyt-empatii-u-komorowskiego/e 138
(dostep: 20.09.2020).

18 Szydlo szefowq rzqdu? Polityk PiS: Bylaby dobrym premierem, https://wiadomosci.dziennik.pl/po-
lityka/artykuly/491455 beata-szydlo-moze-byc-kandydatem-na-premiera-rzadu.html (dostep: 20.09.2020).

1 DudaBusem po Polsce, https://wiadomosci.wp.pl/dudabusem-po-polsce-6034078037546113 g?
src01=f1e45 (dostep: 20.09.2020).
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odwiedzil miasta Ostrow Mazowiecka i Wegrow. 14 lutego zostat zaprezentowany
oficjalny spot wyborczy Andrzeja Dudy®. W tym samym czasie urzgdujacy pre-
zydent Bronistaw Komorowski ogtosit start w nadchodzacych wyborach?!. Dopie-
ro miesigc pozniej odbyla si¢ oficjalna inauguracja kampanii kandydata Platformy
Obywatelskiej??. Jego oficjalne hasto ,,Wybierz zgode i bezpieczenstwo” nawig-
zywalo do hasta ze zwycieskiej kampanii w 2010 r. ,,Zgoda buduje”. W wydarze-
niu zorganizowanym w warszawskiej hali EXPO XXI wzig¢li udziat czotowi polity-
cy Platformy Obywatelskiej, m.in. premier Ewa Kopacz, prezydent m.st. Warszawy
Hanna Gronkiewicz-Waltz, szef MSZ Grzegorz Schetyna, marszatek Senatu Bog-
dan Borusewicz. Wérdd zaproszonych gosci nie zabraklo takze przedstawicieli in-
nych $rodowisk, wérdd nich glos zabrali: Wladystaw Bartoszewski, byly premier
Jerzy Buzek, aktor Wojciech Pszoniak. Komorowski gléwny akcent w swoim
przemowieniu potozyt na kwestii porozumienia ogodlnonarodowego, i przeciw-
dziataniu wojnie ,,polsko-polskiej”, a takze zapewnieniu bezpieczenstwa, w obli-
czu konfliktu na Ukrainie®. Podczas konwencji pojawity si¢ rowniez bezposrednie
odniesienia do Andrzeja Dudy, ktoremu Ewa Kopacz wytkneta brak doswiadcze-
nia i niezaleznosci. ,,To nie sg czasy debiutantow i politykéw kierowanych z dru-
giego siedzenia. Polacy chca prezydenta takiego jak Komorowski — rozwaznego,
doswiadczonego, samodzielnego” — stwierdzita Kopacz?*. Wsrod glownych zatozen
programu Komorowskiego przedstawiono polityke prorodzinng, a takze program
modernizacji rolnictwa i wprowadzenia ulg podatkowych dla innowacyjnych firm.
Tuz po zakonczeniu konwencji Komorowski, podobnie jak Duda, rozpoczat objazd
po Polsce ,,Bronkobusem”. Na tym etapie kampanii prezydenckiej, przewaga Komo-
rowskiego nad Dudg wyraznie zmalata. Wedlug sondazu CBOS?, przeprowadzone-
go 11-18 marca 2015 r. na reprezentatywnej grupie 1052 osob, urzgdujacy prezydent
nie mogt juz liczy¢ na zwycigstwo w I turze. Na Komorowskiego gtos chciato od-
da¢ 48% wyborcow, a na Andrzeja Dude 20%. Byt to znaczacy spadek o ponad
20 punktéw procentowych wzgledem badan przeprowadzonych jeszcze w stycz-
niu, i jeden z pierwszych sondazy, ktory nie dawat zwyciestwa Komorowskiemu
w pierwszej turze wyborow. Kandydat PO zaczynal przegrywa¢ kampanie, zwtasz-
cza w Internecie, gdzie nie obowigzywal monopol, utrwalony w tradycyjnych

2 Andrzej Duda — Przysztos¢ ma na imig Polska, https://www.youtube.com/watch?v=LNZA
OAHFUk&feature=youtu.be (dostep: 20.09.2020).

2 Bronistaw Komorowski deklaruje, ze wystartuje w wyborach prezydenckich, https://wyborcza.
pl/1,75398,17362427, Bronislaw_Komorowski deklaruje_ze wystartuje w_wyborach.html (dostep:
20.09.2020).

2'W. Wiadyka, Start kampanii Bronistawa Komorowskiego: Prezydent jest sobg i emanuje ener-
giq, https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1611591,1,start-kampanii-bronislawa-komorowski
ego-prezydent-jest-soba-i-emanuje-energia.read (dostep: 20.09.2020).

B Komorowski: nie sta¢ nas na chaos i eksperymenty polityczne. ,, Wybierz zgode i bezpieczeri-
stwo ", https://tvn24.pl/wiadomosci-z-kraju,3/konwencja-wyborcza-bronislawa-komorowskiego,
521997.html (dostep: 20.09.2020).

¢ Tamze.

3 Sondaz: Komorowskiemu ciggle spada. Duda moze liczy¢ na 20 proc., https://tvn24.pl/wiado-
mosci-z-kraju,3/sondaz-prezydencki-marzec-2015,526055.html (dostep: 20.09.2020).
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mediach. Internauci udost¢pniali kompromitujagce wpadki z udziatem Bronistawa
Komorowskiego, ktore kladly si¢ cieniem na jego wizerunku. Sztandarowym przy-
ktadem takiej wpadki byta wizyta Komorowskiego w japonskim parlamencie, kiedy
to stanal na krzesle przeznaczonym dla spikera izby, i zwrdcit si¢ do szefa Biura Bez-
pieczenstwa Narodowego, gen. Stanistawa Kozieja, stowami: ,,Chodz Szogunie!”?.
Wkroétce zostata ona podchwycona nie tylko przez internautéw, ale takze przez me-
dia tradycyjne, powstala nawet na jej podstawie piosenka, ktora zostala wyemito-
wana w radiu RMF Maxxx?’. Komorowski poprzez takie sytuacje utrwalat jedynie
swoj wizerunek polityka rubasznego, opieszatego, niestronigcego od gaf, ktérych
w ciggu pigciu lat swojej prezydentury miat okazje wiele popetnic.

Nie pomogly mu réwniez spotkania w terenie z wyborcami, wokét ktérych
zbierato si¢ liczne grono jego przeciwnikow. Niemal na kazdym wiecu dochodzi-
o do gwizdow, przepychanek czy przekrzykiwania si¢. Wsrod jego gtéwnych opo-
nentow byli wyborcy srodowisk prawicowych, powiazanych z Januszem Korwin-
-Mikkem. Czegstym hastem na wiecach Komorowskiego byto stynne juz ,,Chodz
szogunie!”, ale takze ,,Precz z komung!”?®. W trakcie wiecu z udziatlem prezyden-
ta w Krakowie, pojawilo si¢ nawet slynne krzesto, symbolizujace wpadke Komo-
rowskiego w kraju Kwitngcej Wisni?. Presja wokot prezydenta powodowata kolejne
wpadki, ktoére byly natychmiast udostepniane za posrednictwem Internetu. Broni-
staw Komorowski na spotkaniu z wyborcami w Stargardzie Szczecinskim probowat
przekrzyczeé thum swoich oponentéw, grozac pigscia, ze ,,Jm musimy si¢ przeciw-
stawi¢ 10 maja, z nimi musimy wygra¢, ich musimy zepchna¢ na kompletny margi-
nes!”°, Nerwowa atmosfera w trakcie spotkan z wyborcami wyraznie kontrastowa-
fa z hastem urzedujacego prezydenta ,,Wybierz zgode i bezpieczenstwo”.

Tymczasem Andrzej Duda prowadzit aktywna kampanie, w trakcie ktorej spoty-
kat si¢ z mieszkancami Polski i rozmawial z nimi o biezacych problemach. Jego bez-
posrednios¢ i otwarto$¢ w stosunku do drugiego cztowieka widac¢ byto na kazdym
kroku — w trakcie wiecu wyborczego we Wrzesni odebrat nawet telefon, podany
przez rodzicoOw pewnej kobiety, ktora cheiala z nim porozmawiad, ale nie byta w sta-
nie zdazy¢ na spotkanie®'.

2 Wpadka, ktorej nie bylo? Stowa ,,Chodz, szogunie” to byl zart, a Komorowski wcale nie stangl
na miejscu marszatka Japonii, http://wiadomosci.gazeta.pl/wiadomosci/1,114871,17497047,Wpad-
ka ktorej nie bylo Slowa Chodz_szogunie to.html (dost¢p: 20.09.2020).

¥ Chodz Shogunie!, https://www.youtube.com/watch?v=psTnpMLcTyk (dostep: 20.09.2020).

8 Bronkobus” utkngl na zakopiance. Prezydent spéznil sie na wiec, https://tvn24.pl/wiadomo-
sci-z-kraju,3/bronislaw-komorowski-wygwizdany-chodz-szogunie-i-precz-z-komuna,522193.html,
(dostep: 20.09.2020).

2 M. Wojnarowska, Incydent na wiecu Bronistawa Komorowskiego w Krakowie. Mezczyzna cheial
uderzy¢ prezydenta krzestem?, https://wiadomosci.wp.pl/incydent-na-wiecu-bronislawa-komorowskiego-
w-krakowie-mezczyzna-chcial-uderzyc-prezydenta-krzeslem-6025263394137217a (dostep: 20.09.2020).

30 Thum gwizdze, a prezydent odpowiada: odpusémy im, bo nie wiedzq, co czynig, https://tvn24.pl/
wiadomosci-z-kraju,3/wybory-prezydenckie-2015-komorowski-w-stargardzie-szczecinskim,538323.
html (dostep: 20.09.2020).

31 A. Dabrowska, ,, Cudobus ”, Polityka, nr 10/2015, 22.
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Sztabowcy PiS-u w oryginalny sposob rozpoczeli debate o wprowadzeniu walu-
ty euro do Polski, co byto jednym z postulatéw Bronistawa Komorowskiego, otwiera-
jac w Warszawie ,,Bronko-Market™?, czyli sklep, w ktorym obowigzujg ceny w euro.
W ten sposdb Andrzej Duda zasygnalizowat drastyczne podwyzki, ktore jego zda-
niem wigzatyby si¢ ze zmiang waluty. Jednoczesnie sztab Andrzeja Dudy stworzyt
nowy spot wyborczy*, w ktorym odniost si¢ do stéw premier Ewy Kopacz wypo-
wiedzianych podczas konwencji wyborczej Komorowskiego, ktora zadata pytanie
o to, kto odbierze telefon w $rodku nocy w sytuacji kryzysowej. Materiat przedsta-
wia $pigcego Komorowskiego, ktory korzystajac juz ze stynnej frazy ,,Chodz szogu-
nie!” przywotuje swojego pracownika, aby podal mu dzwonigcy z Moskwy telefon,
i méwi, zZe ,,jest juz przygotowana strategia wyjscia z NATO”. W spocie sztabowcy
Andrzeja Dudy wykorzystali dwie wpadki Komorowskiego, w zreczny sposob odbi-
jajac zarzut jego wspotpracownikow, o braku kompetencji Andrzeja Dudy do sprawo-
wania najwyzszego urzedu w panstwie. Kampania przysztego prezydenta byta row-
niez dobrze prowadzona w Internecie, gdzie jego konta na Facebooku, Twitterze
1 Instagramie $§ledzito coraz wigcej osob. Kwietniowe sondaze odzwierciedlily zaan-
gazowanie Andrzeja Dudy podczas kampanii wyborczej. Wedlug sondazu pracow-
ni ,,Ibris” dla ,,Rzeczpospolitej”, poparcie dla Andrzeja Dudy wynosito 31 procent
gloséw, a Bronistaw Komorowski mégt liczy¢ na 40-procentowe poparcie®.

Jednym z momentoéw przetomowych kampanii byta debata wyborcza przed
I tura wyborow, zorganizowana 5 maja przez TVP, w ktorej wzigto udziat 10 kan-
dydatéw?®. Zabrakto w niej prezydenta Bronistawa Komorowskiego, ktory chwile
wczesniej wystapit w programie Polsatu ,,Trzech na jednego”, gdzie odpowiadat
na pytania dziennikarzy¢. Taka formuta zdecydowanie nie pomogta Komorow-
skiemu, ktory stat si¢ adresatem atakow wigkszosci kandydatow debaty w TVP,
a do ktoérych nie byt w stanie si¢ odnies¢. Pawet Kukiz napisat nawet na Facebooku,
ze ,,Nie bedzie Bronek plu¢ nam w twarz” i powaznie zastanawial si¢ nad rezy-
gnacja z udzialu w debacie’’. W trakcie telewizyjnego starcia odniost si¢ do nie-
obecnosci Komorowskiego, stawiajac w studiu rozktadane krzesto dla prezydenta.
Andrzej Duda w trakcie swojego wystapienia odniost si¢ do kwestii socjalnych,

32 Andrzej Duda otworzyt w Warszawie ,, Bronko-Market”. Ceny w euro wyzsze nawet o 150 proc.,
https://www.tvp.info/19371985/andrzej-duda-otworzyl-w-warszawie-bronkomarket-ceny-w-euro-
wyzsze-nawet-0-150-proc (dostep: 20.09.2020).

33 Spot Dudy — Kto odbierze telefon w Warszawie, https://www.youtube.com/watch?v=jW7bjM
dt6X4 (dostep: 20.09.2020).

3% P. Majewski, Wybory prezydenckie 2015 sondaz IBRIS kwiecien, https://www.rp.pl/artykul/
1192617-Wybory-prezydencki-2015-sondaz-IBRiS-kwiecien.html (dostep: 20.09.2020).

33 Wybory prezydenckie 2015. Debata kandydatéw: 10 wyborczych manifestow w 45 sekund,
https://wyborcza.pl/1,76842,17867308,Wybory prezydenckie 2015 Debata kandydatow 10 wybor-
czych.html (dostgp: 20.09.2020).

3¢ Prezydent Komorowski w Polsacie: ,, Podpisze ustawe o in vitro. Jesli bedzie dobra”, https://
wyborcza.pl/1,75398,17867076,Prezydent Komorowski w_Polsacie Podpisze ustawe.html (dostep:
20.09.2020).

37D. Draganski, L. Rudzinski, Wybory 2015: Debata prezydencka TVP za nami. Kto wygrat?
https://polskatimes.pl/wybory-2015-debata-prezydencka-tvp-za-nami-kto-wygral-sonda-relacja-
zdjecia-video/ar/3849725 (dostegp: 20.09.2020).
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obiecujac obnizenie wieku emerytalnego oraz podniesienie kwoty wolnej od podat-
ku do 8 tys. zt w pierwszym roku swojej prezydentury, co gwarantowat ewentualng
dymisja w przypadku niewywigzania si¢ z tej obietnicy. Andrzej Duda skupit si¢
réwniez na polityce zagranicznej, ktora jego zdaniem powinna ulec zmianie, i by¢
bardziej niezalezna. Z kolei Komorowski na antenie Polsatu zadeklarowat pod-
pisanie ustawy o in vitro, ktora w ostatnich dniach przed debata stala si¢ jednym
z wiodacych tematow kampanii, za sprawg spotu urzgdujacego prezydenta, ktory
sugerowat, ze Andrzej Duda bedzie kara¢ wigzieniem lekarzy, chcacych przeprowa-
dzi¢ ten zabieg®®. Urzedujacy prezydent opowiedziat si¢ rOwniez za pozostawieniem
dotychczasowego wieku emerytalnego. Przed I turg wyboréw Komorowski udzielit
rowniez wywiadu dla stacji TVN 24. W rozmowie z redaktorem Bogdanem Ryma-
nowskim padlo pytanie dotyczace ksigzki Wojciecha Sumlinskiego Niebezpieczne
zwiqzki Bronistawa Komorowskiego. Urzedujacy prezydent zaliczyl kolejng wpad-
ke, zwracajac si¢ do dziennikarza stowami ,,Niech pan nawet o niego nie pyta™”’.

Pierwsza tura wyboréw prezydenckich odbyta si¢ 10 maja 2015 r.. Jej oficjalne
wyniki zostaly zaprezentowane przez Panstwowa Komisje Wyborcza dzien pozniej*.
Zwycigzyl w nich Andrzej Duda, zdobywajac 5 179 092 gloséw, co przelozylo si¢
na 34,76% poparcia. Drugi wynik uzyskatl urzedujacy prezydent Bronistaw Komo-
rowski, ktory zdobyt 5 031 060 glosow, tj. 33,77%. Dobry rezultat uzyskal Pawet
Kukiz, ktory zdoby?t 3 099 079 glosow, co przetozyto si¢ na 20,80% poparcia*!. Wy-
niki wyborow zaskoczyly wszystkich, zwlaszcza publicystow i komentatorow, gdyz
zaden z sondazy nie dawat szans na zwyciestwo Andrzeja Dudy, ani tym bardziej
na tak dobry wynik Pawla Kukiza.

Ostatnia prosta przed decydujaca, druga tura wybordéw rozpoczela sie od zarza-
dzenia przez Bronistawa Komorowskiego referendum* w sprawie m.in. jednoman-
datowych okrggéw wyborczych (JOW), likwidacji finansowania partii politycznych
z budzetu oraz zmian w systemie podatkowym, ktore przeprowadzono 6 wrzesSnia
2015 r. Bylo to wyrazne odwotanie do postulatow Pawta Kukiza, ktore miato pomdc
Komorowskiemu wygra¢ druga ture wyboréw. Chwile p6zniej urzedujacy prezydent
zaliczyt kolejng wpadke podczas spotkania z wyborcami, odpowiadajac na pytanie,
jak przezy¢ za 2 tys. zt. Komorowski stwierdzit, ze ,,Nalezy zmieni¢ pracg lub wzig¢
kredyt™®. Jego wypowiedz szybko obiegta Internet i ogdlnopolskie media.

38 Komorowski: wszyscy huzia na jednego Jozia, https://wiadomosci.onet.pl/kraj/komorowski-
-wszyscy-huzia-na-jednego-jozia/6jqltj (dostep: 20.09.2020).

3% Prezydent Komorowski traci nerwy po pytaniu o ksigzke Sumlinskiego. ,,Niech Pan nawet o niego
nie pyta”, https://wpolityce.pl/polityka/243808-prezydent-komorowski-traci-nerwy-po-pytaniu-o-ksia
zke-sumlinskiego-niech-pan-nawet-o-niego-nie-pyta (dostgp: 20.09.2020).

4 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 11 maja 2015 o wynikach glosowania
i wyniku wyborow Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej, zarzgdzonych na 10 maja 2015 roku, https://
prezydent2015.pkw.gov.pl/pliki/1 _Obwieszczenie.pdf (dostep: 20.09.2020).

4 Tamze.

42 Komorowski proponuje: 6 wrzesnia referendum w sprawie JOW, https://www.newsweek.pl/
polska/komorowski-proponuje-6-wrzesnia-referendum-w-sprawie-jow/j 1 bnejf (dostep: 20.09.2020).

B Jak przezyé za 2 tys. z1? Komorowski radzi zmieni¢ prace. Brudziriski: No to poptyngl, https://
www.rmf{24.pl/raporty/raport-wybory-prezydenckie2015/najnowsze-fakty/news-jak-przezyc-za-2-tys-
zl-komorowski-radzi-zmienic-prace brudz,nld,1732338 (dostep: 20.09.2020).
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Kampania zaczeta przybiera¢ coraz bardziej brutalny obrot. Na kilka dni przed
decydujacym starciem corka Andrzeja Dudy, Kinga stata si¢ przedmiotem drwin
dziennikarza TVP Tomasza Lisa oraz aktora Tomasza Karolaka, ktorzy w progra-
mie ,,Tomasz Lis na Zywo” na antenie stacji TVP 2 komentowali jej rzekomy wpis
na Twitterze (pochodzacy z fatszywego konta). Ostatecznie Lis spotkal si¢ z Andrze-
jem Duda i przeprosit go za ten incydent*.

Przed drugg turg wyboréw zorganizowano dwie debaty kandydatow — pierw-
sza z nich odbyla si¢ 17 maja w budynku Telewizji Polskiej. Przez 80 minut kan-
dydaci odpowiadali na pytania dotyczace bezpieczenstwa narodowego, emigracji,
czy in vitro. Komorowski zarzucit Dudzie zmiane zdania w kwestii doptat dla rol-
nikow, wreczajac mu wypetniona wczesniej przez niego deklaracje. Wedlug 6w-
czesnie urzedujacego prezydenta, Duda zmieniat poglady z wyboréw na wybory,
z czego celnie wybrnagl Andrzej Duda, zarzucajac Komorowskiemu zmiang pogla-
dow ,,z piatku na poniedziatek” (odnosnie do JOW-6w)*. Zdania co do tego, kto wy-
grat te debatg, byly podzielone, jednak wedtug czesci komentatoroéw Komorowskie-
mu udato si¢ wyjs$¢ z niej obronng reka*.

Druga debata zostala zorganizowana przez TVN 21 maja. Juz na samym po-
czatku Andrzej Duda wykazat si¢ inicjatywa, wreczajac Bronistawowi Komorow-
skiemu choragiewke z logotypem Platformy Obywatelskiej, aby widzowie mie-
li jasnos$¢, kogo on reprezentuje. Wyraznie speszony Komorowski odstawit flage
na stolik prowadzacej debate Moniki Olejnik, popelniajac ogromny wizerunkowy
btad. Z kolei Olejnik stwierdzita, iz nie czuje si¢ zwigzana z Platformg, wobec cze-
go postawila ja na podlodze, dopetniajac wizerunkowych zniszczen. W trakcie deba-
ty Duda musial ttumaczy¢ si¢ ze sprawy zwiazanej z zajmowaniem etatu na Uniwer-
sytecie Jagiellonskim w trakcie sprawowania mandatu, po raz kolejny padta rowniez
kwestia in vitro, katastrofy smolenskiej, a takze wieku emerytalnego. Padlo row-
niez pytanie dotyczace sprowadzenia syryjskich imigrantow, za czym opowiadat si¢
Bronistaw Komorowski, a czemu przeciwny byt Andrzej Duda. W trakcie mowy
koncowej Komorowski stwierdzit, ze ,,Wybor Dudy grozi oparciem Polski o zasady
rodem ze $redniowiecza”, z kolei kandydat PiS na prezydenta podkreslit, ze ,,Jest
stabilny w swoich pogladach i stara si¢ stucha¢ Polakéw™¥’. Ostatni dzien kampa-
nii wyborczej Andrzej Duda spedzit na objezdzie po Polsce. W trakcie 24-godzin-
nego maratonu, przyszty prezydent odwiedzil m.in. piekarni¢ w Nowym Miescie
nad Pilicg, Kopalni¢ Halemba w Rudzie Slaskiej, Dom Dziecka w Smiechowicach,
a takze Kalisz, Belchatow i Krakow*s. W tym samym czasie Bronistaw Komorow-

4 Lis spotkal si¢ z Dudq i przeprosii, https://www.fakt.pl/wydarzenia/polityka/tomasz-lis-prze-
prosil-andrzeja-dude/xyzbmez (dostep: 20.09.2020).

45 80 minut starcia na wyborczym ringu. Zobacz calg debate Komorowski-Duda, https://www.
tvp.info/20097155/80-minut-starcia-na-wyborczym-ringu-zobacz-cala-debate-komorowskiduda (dostep:
20.09.2020).

46 J. Szczepanski, ,,Komorowski nie jest dziadziem i moze ustrzeli¢ Dudg”, https://www.fakt.pl/wy-
darzenia/polityka/komorowski-nie-jest-dziadziem-i-moze-ustrzelic-dude/kyleqOc (dostep: 20.09.2020).

4 Duda kontra Komorowski. Decydujgca debata w TVN, TVN24 i TVN24BiS, https://tvn24.pl/wia-
domosci-z-kraju,3/debata-komorowskiego-i-dudy-w-tvn-czasdecyzji,544068.html (dostep: 20.09.2020).

8 Polska w 24 godziny. Intensywny ostatni dzien kampanii Andrzeja Dudy, https://polskieradio24.
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ski odwiedza m.in. Torun, gdzie miato doj$¢ do proby ,,zamachu na prezydenta”
przez sympatyka Andrzeja Dudy, o co sztab PiS oskarzaja politycy PO®. Jeszcze
tego samego dnia zostaje w tej sprawie ztozony przez politykéw PiS protest w trybie
wyborczym. O péinocy zaczyna obowigzywaé cisza wyborcza.

Druga tura wyboréw prezydenckich odbyta si¢ 24 maja. Glosowanie zosta-
o przeprowadzone w godzinach od 7:00 do 21:00. Oficjalne wyniki wyboréow Pan-
stwvowa Komisja Wyborcza podata dzien pdzniej. Prezydentem Rzeczypospolitej
Polskiej zostat wybrany Andrzej Duda, ktory uzyskat 8 630 627 gltosow, co przeto-
zylo si¢ na 51,55% poparcia. Bronistaw Komorowski zdobyt 8 112 311 glosow, tj.
48,45% wszystkich gltosow>’. Do czasu oficjalnego zaprzysi¢zenia, ktore nastgpi-
lo 6 sierpnia, Andrzej Duda petnit role prezydenta elekta.

3. WIZERUNEK PRASOWY
PREZYDENTA ELEKTA ANDRZEJA DUDY

Ramy czasowe analizy obejmuja okres miedzy 25 maja, a 6 sierpnia 2015 r.,
tj. od momentu ogloszenia przez Panstwowg Komisje Wyborcza oficjalnych wyni-
kéw wyborow, do zaprzysigezenia Andrzeja Dudy na urzad Prezydenta Rzeczypo-
spolitej Polskiej. Material badawczy stanowig wszystkie drukowane numery naj-
wazniejszych polskich tygodnikow spoteczno-politycznych (,,W Sieci”, ,,Polityka”,
,»Newsweek Polska”, ,,Do Rzeczy”)*!, ktore ukazaly si¢ migdzy 25 maja a 7 sierp-
nia 2015 r. Powyzszy wybor zostal podyktowany konieczno$cig doboru reprezenta-
tywnej proby badawczej, ktora zawiera zblizong ilo$¢ materiatu poddanego analizie,
reprezentujacego kazda ze stron dyskursu politycznego w Polsce. Jednocze$nie au-
tor przy wyborze badanej populacji do analizy sugerowat si¢ badaniami czytelnic-
twa Zwigzku Kontroli Dystrybucji Prasy, wedtug ktérych w czerwcu 2015 r. i mie-
sigcach pdzniejszych to wlasnie wyzej wymienione tytuly prasowe byty najchetniej
wybierane przez czytelnikow polskich tygodnikow opinii®2.

pl/5/3/Artykul/1448305,Polska-w-24-godziny-Intensywny-ostatni-dzien-kampanii-Andrzeja-Dudy
(dostep: 20.09.2020).

4 M. Nykiel, ,, Proba fizycznej napasci na prezydenta” — ostatnia deska ratunku sztabu Komorow-
skiego? Zatosny spektakl, ktérym probujq zdyskredytowaé Dude, https://wpolityce.pl/polityka/24550-
1-proba-fizycznej-napasci-na-prezydenta-ostatnia-deska-ratunku-sztabu-komorowskiego-zalosny-
spektakl-ktorym-probuja-zdyskredytowac-dude (dostep: 20.09.2020).

0 Obwieszczenie Panstwowej Komisji Wyborczej z dnia 25 maja 2015 roku o wynikach ponowne-
go glosowania i wyniku wyborow Prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej https://prezydent2015.pkw.gov.
pl/pliki/1432571989 obwieszczenie.pdf (dostgp: 20.09.2020).

S Wybrane do analizy tytuly prasowe reprezentowaty zaréwno profil prawicowo-konserwatywny,
jak i lewicowo-liberalny. Por. E. Szkudlarek-Smiechowicz, Sposoby wyrazania emocji w propagando-
wych przekazach werbalno-wizualnych (na przykiadzie oktadek tygodnikow opinii), Prace Jezykoznaw-
cze, nr XXI/2 (2019), 191.

52 Ogromny spadek sprzedazy ,,Wprost”. Tylko ,,W Sieci” zyskalo https://www.wirtualnemedia.
pl/artykul/ogromny-spadek-sprzedazy-wprost-tylko-w-sieci-zyskalo (dostgp: 15.03.2020)
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Autor analizowatl nastgpujace numery kazdego z tygodnikow: ,,W Sieci” —
nr 22/2015 (131) — nr 32/2015 (141), ,,Do Rzeczy” — nr 22/2015 (121) — nr 32/2015
(131), ,,Polityka” —nr 22/2015 —nr 32/2015, ,,Newsweek” —nr 22/2015 —nr 32/2015.

Do proby badawczej wlaczono te publikacje, ktore zawierajg przynajmniej jed-
no z nastepujacych stow kluczowych: ,,Duda”, , kampania prezydencka”, ,,prezydent
elekt”, ,,kandydat PiS” i odnosily si¢ do tematu pracy. Material badawczy poddany
analizie jakosciowej i illosciowej stanowig artykuty poswigcone Andrzejowi Dudzie,
a takze te, w ktorych pojawia si¢ odniesienie do jego kampanii prezydenckiej badz
jego osoby tuz po wyborze na prezydenta. Autor nie poddal analizie prasoznaw-
czej ilustracji wewnatrz artykutow. Wyniki przeprowadzonej analizy jako$ciowej
i ilosciowej artykutéw poswieconych Andrzejowi Dudzie wyrazajg jego wizerunek
w polskich tygodnikach opinii, bedacy przedmiotem niniejszej pracy.

Metoda badawczg jest analiza zawarto$ci, zamiennie nazywana rowniez analiza
tresci. Autor korzystat z opracowan metodologicznych autorstwa Walerego Pisarka,
Rogera Wimmera, Klausa Krippendorffa, Josepha Dominicka, Matgorzaty Lisow-
skiej-Magdziarz, Agnieszki Szymanskiej, Agnieszki Hess, Romana Bickera, Ber-
narda Berelsona®.

Za podstawe badan nad analizg tresci dla wielu badaczy shuzy sformutowa-
na przez Bernarda Berelsona definicja, ktory zauwazyl™, ze analiza tre§ci musi by¢
obiektywna, systematyczna i ilo§ciowa. Ponadto analiza tresci odnosi si¢ jedynie
do ,,synektycznych” i ,,semantycznych” cech jezyka®. Jak zauwaza Berelson, waru-
nek badania synektycznego i semantycznego znaczenia tresci przekazow, oznacza,
ze badacz skupia si¢ jedynie na tresci informacji dostepnej dla odbiorcy bez analizy
ukrytego przekazu informacji ani reakcji, jakg miataby ona wywota¢ u czytelnika’e.

»Systematycznos¢”, zdaniem Berelsona, oznacza, ze tres¢ poddana analizie
przez badacza musi zosta¢ zbadana pod katem opracowanych wczesniej kategorii,
co wykluczy stronniczo$¢ i ryzyko dazenia do udowodnienia swojej tezy®’. Dalej
medioznawca zauwaza, ze kategorie te powinny by¢ opracowane w sposob zwig-
zly 1 precyzyjny, aby pozwolily na uzyskiwanie roznym badaczom takich samych
wynikow analizy, dzigki czemu bedg one spetnia¢ warunek ,,obiektywizmu™®,  Ilo-
$ciowy” warunek analizy tresci wedtug Berelsona polega na tym, by oszacowac,
z jaka czestotliwoscig dane kategorie pojawiajg si¢ w teks$cie lub sg pomijane™.
Dzigki temu mozemy sformutowaé precyzyjne wnioski.

53'W. Pisarek, dz.cyt.; R. Wimmer, J. Dominic, Mass media. Metody badan, Krakéw 2008; M. Li-
sowska-Magdziarz, Analiza zawartosci mediow: przewodnik dla studentéw, Krakow 2004; M. Lisowska-
-Magdziarz, A. Szymanska, A. Hess, Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie, Krakow 2018,
R. Bécker, Metodologia badan politologicznych, Warszawa 2016, B. Berelson, Content Analysis in Com-
munication Research, Nowy Jork 1952.

54 B. Berelson, Content Analysis..., dz.cyt., 18.

3 B. Berelson, Analiza zawartosci, Teoria i metodologia badan nad prasa za granica,Osrodek
Badan Prasoznawczych RSW ,,Prasa”, Zeszyt 13, Krakow 1970, 7.

% Tamze, 8.

57 Tamze.

58 Tamze.

% Tamze.
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Zdaniem K. Krippendorffa, analiza zawarto$ci pozwala na ustalenie ,trafnych
zwigzkéw miedzy danymi a ich kontekstem”®. Dodatkowo, jak zauwaza pionier
badan nad analizg zawartosci w Polsce, Walery Pisarek:

[...] techniki badawcze mieszczace si¢ w ramach analizy zawartoSci charakteryzuje orien-
tacja na ujawnienie — przez badanie przekazéw — cech kanatu, kodu nadawcy, lub prawdo-
podobnego zachowania si¢ odbiorcy [...]”¢!. Definicja samej metody badawczej, propono-
wana przez Pisarka brzmi nastepujaco: ,,Analiza zawartoéci jest zespotem réznych technik
systematycznego badania strumieni lub zbioréw przekazéw, polegajacego na mozliwie obiek-
tywnym [...] wyrdznianiu i identyfikowaniu ich mozliwie jednoznacznie skonkretyzowanych,
formalnych lub tresciowych elementdw, oraz na mozliwie precyzyjnym (w praktyce iloSciowym)
szacowaniu rozktadu wystepowania tych elementow, i na gléwnie poréwnawczym wnioskowa-
niu, a zmierzajacego przez poznanie zawartosci przekazow do poznania innych elementow i uwa-
runkowan procesu komunikacyjnego®.

Sformutowano nastepujace pytania badawcze, bedace punktem wyjscia do zde-
finiowania hipotez:

1. Czy posta¢ Andrzeja Dudy zdominowata tematyke tygodnikow opinii w ba-
danym okresie?

2. W jaki sposob byt przedstawiany prezydent elekt w badanym okresie w pol-
skich tygodnikach opinii?

3. Czy zwyciestwo Andrzeja Dudy byto wykorzystywane w kontekscie nadcho-
dzacych wyborow parlamentarnych?

4. Jaki charakter miaty teksty dotyczace Andrzeja Dudy?

Hipoteza badawcza przyjela posta¢ czterech tez H1-H4. Do jej sformulowa-
nia wykorzystano dotychczasowe badania politologiczne i medioznawcze:

HI. Teksty poswiecone Andrzejowi Dudzie znajdowaly si¢ na eksponowanych
miejscach i cechowaly sie duza objetoscia w tygodnikach prawicowych,
z kolei w tygodnikach lewicowych jego osoba byta pomijana.

H2. Prezydent elekt byl przedstawiany w pozytywnym $§wietle w tygodnikach
prawicowych i w negatywnym w tygodnikach lewicowych.

H3.Zwycigstwo Andrzeja Dudy byto wykorzystywane do prowadzenia kampa-
nii permanentne;j.

H4. Teksty dotyczace Andrzeja Dudy miaty gléwnie charakter publicystyczny.

Do przeprowadzenia badan materialu zrédlowego autor przygotowat klucz ka-
tegoryzacyjny, ktory pozwolit na wykonanie badan zgodnie z okreslonymi proce-
durami, przy zachowaniu ich systematycznosci, obiektywnosci, a takze ilo$cio-
wego charakteru. Kategorie w ramach badanej cechy maja charakter rozlaczny.
Wyrdzniono nastgpujace cechy: Objetos¢, Ekspozycyjnose, Tonacja tekstu, Typolo-
gia tekstow, Kampania permanentna.

% Por. K. Krippendorff, Content analysis: an introduction to its methodology [za: R. Wimmer,
J. Dominick, Mass media: Metody badan, Krakow 2008, 211.]

81 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy, Krakow 1983, 44.

2 Tamze, 45.
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1. Badana cecha

Objetos¢ — powierzchnia zajmowana przez tekst prasowy — autor bada, jak ob-

szerne sg teksty poswigcone Andrzejowi Dudzie.

Kategorie w ramach badanej cechy:

—,,duza” — teksty charakteryzujace si¢ objgtoscia przekraczajacg obszar jednej
strony;

— ,.$rednia” — teksty charakteryzujace si¢ objetoscia rowna lub mniejsza niz jed-
na strona, ale wigksza niz pot strony;

— ,,mata” — teksty charakteryzujace si¢ objetoscig rowng lub mniejsza niz pot
strony.

2. Badana cecha

Ekspozycyjnosé — autor bada, w jakich miejscach w gazecie sg prezentowane

teksty dotyczace Andrzeja Dudy.

Kategorie w ramach badanej cechy:

— ,.teksty z miarg ekspozycyjnosci 2 pkt” — teksty, zajmujace najbardziej eks-
ponowane miejsca w tygodniku, tj. najwazniejsze strony (autor przyjat kryte-
rium pierwszych trzech stron, w tym oktadki, a takze rubryki ,,temat numeru”
w poszczegolnych tygodnikach);

— ,.teksty z miarag ekspozycyjnosci 1 pkt” — pozostate teksty, znajdujace si¢
w dalszej czesci tygodnika, zajmujace mniej eksponowane miejsca

3. Badana cecha

Tonacja tekstu — autor bada, w jakim $wietle, aprobatywnym, neutralnym, czy

negatywnym zostat przedstawiony prezydent elekt w danym artykule.

Kategorie w ramach badanej cechy:

— ,,aprobatywna” — artykul ma tonacje aprobatywna i ukazuje w korzystnym
swietle osobe Andrzeja Dudy;

— ,heutralna” — artykut nie zawiera lub nie dokonuje w sposob jednoznaczny
oceny osoby Andrzeja Dudy;

— ,,negatywna” — artykul ma tonacje negatywng i ukazuje w niekorzystnym
$wietle osobe Andrzeja Dudy.

4. Badana cecha

Typologia tekstéw — autor bada, jaki charakter majg teksty po§wigcone Andrze-

jowi Dudzie.

Kategorie w ramach badanej cechy:

— ,informacyjne” — teksty zawierajace tylko informacje, bez wyrazania pogla-
dow i opinii autora na temat Andrzeja Dudy, najczesciej odpowiadaja na pyta-
nia: co?; gdzie?; kiedy?; dlaczego?; jak? Majg z reguty krotkg i zwiezta forme;

— ,,publicystyczne” — felietony, komentarze, opinie, artykuty wstepne i inne tek-
sty dokonujace oceny osoby Andrzeja Dudy;

— ,,wywiady” — rozmowy, w ktorych pojawia si¢ posta¢ Andrzeja Dudy, Iub
przeprowadzone z Andrzejem Dudg.
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5. Badana cecha

Kampania permanentna — Odniesienia w tekstach do nadchodzacych wybo-
row parlamentarnych — autor bada, czy w tekstach dotyczacych Andrzeja Dudy
pojawiaja si¢ odniesienia do kampanii i elekcji parlamentarnej 25 pazdzierni-
ka 2015 r.

Kategorie w ramach badanej cechy:

—,tak” — w tekstach dotyczacych Andrzeja Dudy pojawiaja si¢ odniesie-
nia do nadchodzacych wyboréw parlamentarnych lub jego osoba pojawia si¢
w kontekscie tejze elekcji;

—,.,nie” — w tekstach dotyczacych Andrzeja Dudy nie pojawiaja si¢ odniesie-
nia do nadchodzacych wyboréw parlamentarnych, ani tez osoba Dudy nie po-
jawia sie w konteks$cie tejze elekcji;

— trudno powiedzie¢” — w tekstach dotyczacych Andrzeja Dudy trudno jed-
noznacznie ocenic, czy zaistnialo nawigzanie do wyboréw parlamentarnych.

Laczna liczba tekstow, spelniajacych kryteria metodologiczne i poddanych analizie
wynosita 157: 27 z nich ukazalo si¢ w tygodniku ,,Newsweek™ i tylez samo w ,,Poli-
tyce” (co stanowi zarowno dla ,,Newsweeka”, jak i ,,Polityki” po 17,19% wszystkich
badanych publikacji, poswigconych Andrzejowi Dudzie). W tygodniku ,,Do Rzeczy”
liczba tekstow spelniajacych kryteria metodologiczne wynosita 49 (co stanowi 31,21%
wszystkich badanych publikacji, po§wigconych prezydentowi elektowi), a w tygodni-
ku ,,W Sieci” — 54 (co stanowi 34,39% wszystkich badanych publikacji, poswigconych
Andrzejowi Dudzie). Analizowane teksty, poswiccone Andrzejowi Dudzie, ukazywaty
si¢ w tygodnikach z r6zna czestotliwoscia, co prezentuje tabela 1.

Tabela 1. Liczba tekstow prasowych spetniajacych kryterium analizy w badanych numerach
tygodnikow ,.Polityka”, ,,Newsweek”, ,,W Sieci”, ,,Do Rzeczy”

Tygodnik/ Nr Nr Nr Nr Nr Nr Nr Nr Nr Nr Nr
Numer 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
,,Polityka” 5 4 5 2 1 2 1 1 1 0 5
,,Newsweek” 4 8 2 3 4 0 0 1 3 1 1
W Sieci” 16 5 5 1 4 2 3 1 2 4 11
,.Do Rzeczy” 4 10 8 4 3 5 3 3 3 1 5

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Wyniki przeprowadzonych badan wskazuja, ze najwiecej tekstow, poswigco-
nych Andrzejowi Dudzie, ukazato si¢ na famach konserwatywnych tygodnikow —
»W Sieci” i ,,Do Rzeczy”, co oznacza, ze osoba prezydenta elekta byta waznym
elementem agendy tych tytutldw. Wyniki przeprowadzonej analizy wskazuja réwniez
na wieksze zainteresowanie osobg Andrzeja Dudy bezposrednio po ogloszeniu wy-
nikow wyborow prezydenckich pod koniec maja, a takze w okresie przypadajacym
na jego zaprzysi¢zenie, ktore odbylo si¢ na poczatku sierpnia. Przytoczonym okre-
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som odpowiadajg po dwa numery tygodnikéw — nr 22 1 23 oraz nr 31 1 32. Lacznie
we wszystkich tygodnikach w numerach 22 i 23 ukazato si¢ 56 artykulow poswie-
conych prezydentowi elektowi, co stanowi 35,66% wszystkich publikacji, spetnia-
jacych kryteria metodologiczne, z czego 9 w tygodniku ,,Polityka”, 12 w ,,Newswe-
eku”, 21 we ,,W Sieci” i 14 w ,,Do Rzeczy”. Z kolei w numerach 31 i 32 ukazato si¢
28 artykutow poswigconych Andrzejowi Dudzie, co stanowi 17,83% wszystkich ba-
danych artykutéw, z czego 5 z nich ukazato si¢ w tygodniku ,,Polityka”, 2 w ,,New-
sweeku”, 15 we ,,W Sieci”, 1 6 w ,,Do Rzeczy”. Na podstawie przeprowadzonej
analizy autor zauwazyt powigzanie czgstotliwosci wystgpowania wzmianek o pre-
zydencie elekcie wraz z rosnaca rolg polityczng jego osoby.

Aby zbada¢, jak wazne dla poszczegdlnych tygodnikdéw byly tematy zwigzane
z prezydentem elektem, autor wykorzystat kryterium ekspozycyjnos$ci i objetosci.

Autor przeprowadzit analize tekstow speiajacych wymogi metodologiczne
pod katem ekspozycyjnosci, aby sprawdzi¢ stusznos$¢ hipotezy H1.

Tabela 2. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegolnych kategorii w ramach badanej
cechy ,,Ekspozycyjnos¢” w tygodniku ,,Polityka”

Miara ekspozycyjno$ci/ | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 | 23 24 | 25 26 | 27 | 28 | 29 | 30 | 31 32
2 pkt 3 3 2 0 0 1 0 0 0 0 1
1 pkt 2 1 3 2 1 1 1 1 1 0 4

Zrédto: Opracowanie wiasne.

Tabela 3. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegdlnych kategorii w ramach badane;j
cechy ,,Ekspozycyjnos¢” w tygodniku ,,Newsweek”

Miara ekspozycyjnosci/ | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
2 pkt 2 1 1 1 1 0 0 1 3 1 1
1 pkt 2 7 1 2 3 0 0 0 0 0 0

Zrodho: Opracowanie whasne.

Tabela 4. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegdlnych kategorii w ramach badane;j
cechy ,,Ekspozycyjnos¢” w tygodniku ,,W Sieci”

Miara ekspozycyjnosci/ | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 | 23 24 | 25 26 | 27 | 28 | 29 30 | 31 32
2 pkt 7 1 0 0 1 1 1 1 0 3 3
1 pkt 9 4 5 1 3 1 2 0 2 1 8

Zrédto: Opracowanie whasne.
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Tabela 5. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegolnych kategorii w ramach badanej
cechy ,,Ekspozycyjnos¢” w tygodniku ,,Do Rzeczy”

Miara ekspozycyjno$ci/ | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 | 23 | 24 | 25 | 26 | 27 | 28 | 29 | 30 | 31 32
2 pkt 0 4 0 0 1 1 1 0 0 0 5
1 pkt 4 6 8 4 2 4 2 3 3 1 0

Zrodto: Opracowanie wilasne.

Z przeprowadzonej analizy tekstow pod katem ekspozycyjnosci wynika, ze
w badanym okresie w analizowanych tygodnikach opinii ukazaty si¢ 52 teksty
prasowe z miarg ekspozycyjnosci 2 pkt, (co stanowi 33,12% wszystkich badanych
tekstow, poswigconych Andrzejowi Dudzie na tamach tego tygodnika), oraz 105
tekstow prasowych z miarg ekspozycyjnosci 1 pkt (co stanowi 66,87% wszystkich
tekstow, poswigconych Andrzejowi Dudzie na famach tego tygodnika). W tygodni-
ku ,,Polityka” ukazato si¢ 10 tekstow prasowych, poswieconych Andrzejowi Du-
dzie, spetniajgcych kryterium ekspozycyjnosci 2 pkt, (co stanowi 37,03% badanych
publikacji, poswigconych Andrzejowi Dudzie na tamach tego tygodnika) oraz 17
tekstow z miarg ekspozycyjnosci 1 pkt (co stanowi 62,96% wszystkich badanych
publikacji poswigconych prezydentowi elektowi na tamach tego tygodnika). W ty-
godniku ,,Newsweek” w badanym okresie ukazalo si¢ 12 tekstow z miarg ekspozy-
cyjnosci 2 pkt (co stanowi 44,44% wszystkich badanych publikacji, po§wigconych
prezydentowi elektowi na tamach tego tygodnika) oraz 15 tekstow z miarg ekspo-
zycyjnosci 1 pkt (co stanowi 55,55% wszystkich badanych publikacji na tamach
tego tygodnika). Z kolei w tygodniku ,,W Sieci” w badanym okresie ukazato si¢ 18
tekstow z miarg ekspozycyjnosci 2 pkt (co stanowi 33,33% wszystkich badanych
publikacji na tamach tego tygodnika) oraz 36 tekstéw z miarg ekspozycyjnosci 1 pkt
(co stanowi 66,66% wszystkich badanych publikacji na tamach tego tygodnika).
W ,,.Do Rzeczy” ukazato si¢ 12 tekstow z miarg ekspozycyjnosci 2 pkt (co stano-
wi 24,48% wszystkich badanych publikacji na tamach tego tygodnika). Pozosta-
te 37 tekstow spetniato kryterium ekspozycyjnosci miary 1 pkt (co przetozylo si¢
na 75,51% wszystkich badanych publikacji na tamach tego tygodnika).

Na podstawie wynikow badan wida¢, ze wigkszos$¢ tekstow poswigconych
Andrzejowi Dudzie byta publikowana w mniej eksponowanych miejscach (66,87%).
Publikacje dotyczace prezydenta elekta, ktore zostaty opublikowane w najbardziej
eksponowanych miejscach tygodnikéw stanowig 33,12% wszystkich badanych tek-
stow 1 w wigkszoS$ci ukazaty sie tuz po wyborze Andrzeja Dudy na urzad Prezyden-
ta RP, (co znalazto swoje odzwierciedlenie w numerach 22 i 23), a takze w okresie
przypadajacym na moment jego zaprzysi¢zenia (numery 31 i 32).

Autor przeprowadzit analize tekstow, speliajacych kryteria metodologiczne
pod katem objetosci, co dato wyniki zaprezentowane w tabelach 6-9.
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Tabela 6. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegolnych kategorii w ramach badanej

cechy ,,0bjetos¢” w tygodniku ,,Polityka”

Miara obojetnosci/ Nr Nr Nr | Nr Nr Nr Nr | Nr Nr Nr | Nr
Nr tygodnika 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
Duza 3 3 2 0 0 2 1 0 0 0 1
Srednia 0| 0 | 2 1 1 0] 0] 0 1 0 | 4
Mata 2 1 1 1 0 0 0 1 0 0 0
Zrodho: Opracowanie whasne.

Tabela 7. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegdlnych kategorii w ramach badane;j
cechy ,,0bjetos¢” w tygodniku ,,Newsweek”

Miara obojetnosci/ Nr | Nr Nr | No | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
Duza 3 6 1 2 2 0 0 1 2 0 0
Srednia 1 2 1 1 1 0 0 0 1 1
Mata 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0
Zrodto: Opracowanie whasne.

Tabela 8. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegdlnych kategorii w ramach badane;j
cechy ,,Objetos¢” w tygodniku ,,W Sieci”

Miara obojgtnosci/ Nr | No | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 23 24 25 26 27 28 29 30 31 32
Duza 10 3 4 1 4 2 3 1 2 2 3
Srednia 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3
Mata 4 2 1 0 0 0 0 0 0 2 5
Zrédto:Oopracowanie wiasne.

Tabela 9. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegolnych kategorii w ramach badanej
cechy ,,0bjetos¢” w tygodniku ,,Do Rzeczy”

Miara obojetnosci/ Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr | Nr
Nr tygodnika 22 | 23 24 | 25 26 | 27 | 28 29 30 31 32
Duza 3 6 5 2 2 3 2 2 3 1 4
Srednia 1 3 0 1 0 1 1 1 0] 0 1
Mata 0 1 3 1 1 1 0 0 0 0 0
Zrédto: Opracowanie whasne.
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W analizowanym okresie tacznie ukazalo si¢ 97 tekstow o duzej objetosci,
co stanowi 61,78% wszystkich publikacji na tamach badanych tygodnikow dotycza-
cych Andrzeja Dudy. 32 teksty mialy $rednig objgtos¢, co stanowi 20,38% wszyst-
kich poddanych badaniu publikacji dotyczacych prezydenta elekta. Z kolei pozostate
28 tekstow charakteryzowato si¢ mata objetoscia, co stanowi 17,83% wszystkich
tekstow prasowych poddanych badaniu. Jak wynika z powyzszej analizy, teksty po-
$wigcone Andrzejowi Dudzie cechowaty si¢ w przewazajacej wickszosci duzg lub
srednig objetoscia, co oznacza, ze wydarzenia zwigzane z osobg prezydenta elek-
ta byly waznym tematem dla badanych tygodnikéw opinii.

W ujeciu szczegdtowym wyniki sumaryczne dla poszczegdlnych tygodni-
kéw prezentuja si¢ nastepujaco: w tygodniku ,,Polityka” w analizowanym okresie
ukazato si¢ 12 tekstow o duzej objetosci, 9 tekstow o sredniej objetosci 1 6 tek-
stow o matlej objetosci (odpowiednio: 44,44%; 33,33% i 22,22% wszystkich bada-
nych tekstow, zawartych w tygodniku ,,Polityka”). Z kolei w tygodniku ,,Newsweek”
w badanym okresie ukazato si¢ 17 tekstow o duzej objetosci, 9 tekstow o Sredniej
objetosci i 1 tekst o malej objetosci (odpowiednio: 62,96%; 33,33% 1 3,70% wszyst-
kich badanych tekstow, jakie ukazaty si¢ na famach tygodnika ,,Newsweek’). W ty-
godniku ,,W Sieci” w analizowanym okresie ukazalo si¢ 35 tekstow o duzej obje-
tosci, 5 tekstow o $redniej objetosci i 14 tekstow o matej objetosci (odpowiednio:
64,81%; 9,25% 125,92% wszystkich tekstow, poddanych analizie, zawartych w ty-
godniku ,,W Sieci”). Z kolei w tygodniku ,,Do Rzeczy” ukazaty si¢ 33 teksty o duzej
objetosci, 9 tekstow o sredniej objetosci i 7 tekstdw o matej objetosci (odpowiednio:
67,34%; 18,36% 1 14,28% wszystkich badanych tekstow, jakie ukazaty si¢ w tygo-
dniku ,,Do Rzeczy”).

Z dokonanej powyzej analizy wynika, ze teksty o najwigkszej objetosci, po-
swigcone osobie prezydenta elekta ukazywaty si¢ najczesciej w tygodnikach konser-
watywnych (,,Do Rzeczy” 1,,W Sieci”).

Autor przeprowadzil analize iloSciowg i jakosciowa tekstow, spetniajacych kry-
terium metodologiczne pod katem ich typologii, aby sprawdzi¢ stuszno$¢ hipotezy
H4. Wyniki przeprowadzonej analizy zostaty zaprezentowane w tabeli 10.

Tabela 10. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegdlnych kategorii w ramach badane;j
cechy ,, Typologia tekstow”

¥§§2?(§lgi$a/ tekstow Tekst informacyjny | Tekst publicystyczny Wywiad
,Polityka” 5 20 2
,Newsweek” 2 21 4
,»W Sieci” 3 39 12
,,Do Rzeczy” 1 40 8

Zrédto: Opracowanie wiasne.
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Przeprowadzona analiza wskazuje na dominacje¢ tekstow o charakterze publicy-
stycznym we wszystkich badanych tygodnikach. Sposrdéd poddanych analizie tek-
stow, 120 miato charakter publicystyczny, co stanowi 76,43% badanych publikacji.
Zdecydowanie mniej, bo 26 tekstow, miato charakter wywiadéw (tj. 16,56% wszyst-
kich badanych publikacji). Najmniejsza grupe sposréd wszystkich badanych mate-
riatbw prasowych stanowity teksty informacyjne, ktoérych ukazato si¢ 11, co stano-
wi 7% materiatow poddanych analizie.

Ponizej zaprezentowano przyktady fragmentéw analizowanych tekstow, repre-
zentujgcych poszczegolne gatunki dziennikarskie.

Teksty o charakterze informacyjnym®:

(red.), Sledztwo w sprawie lewych asystentow PiS, ,Newsweek Polska”,
nr 26/2015, s. 6:

Prokuratura wszczegta dochodzenie w sprawie fikcyjnego zatrudniania asystentéw europo-
stow PiS. Afera, w ktorej przewija si¢ m.in. nazwisko prezydenta elekta, Sledczy zaje¢li si¢ po pu-
blikacji ,,Newsweeka”.

(red.), Czesak za Dudeg, ,,Polityka”, nr 22/2015, s. 8:

Drugim najwigkszym wygranym niedzielnych wyborow jest Edward Czesak, ktory zastapi An-
drzeja Dude w Parlamencie Europejskim.

Dobrzynski A., Od elekta do prezydenta, ,,Polityka, nr 23/2015, s. 8:

Andrzej Duda w piatek 29 maja odebrat od Panstwowej Komisji Wyborczej oficjalny dokument
potwierdzajacy zwycigstwo w wyborach. Uroczysto$¢ po raz pierwszy odbyla si¢ w Patacu w Wi-
lanowie.

(red.), Dotrzymam zobowigzan. Jestem cztowiekiem nieztomnym, ,,W Sieci”,
nr 32/2015, s. 14-16:

Oredzie prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej Andrzeja Dudy, wygloszone przed Zgromadze-
niem Narodowym 6 sierpnia 2015 r. ,,Drodzy rodacy! Jestem niezwykle wzruszony. Dzigkuje
bardzo! [...] Dzigkuj¢ wszystkim tym, ktorzy sa dzisiaj ze mng. Dzigkuje wszystkim Polakom.
Dzigkuje moim poprzednikom, panom prezydentom, wybranych w demokratycznych wyborach,
ale w szczegdlnosci cheiatlem podzickowaé temu prezydentowi, ktorego nie ma juz posrod nas.
Chciatem podzigkowa¢ prof. Lechowi Kaczynskiemu.

Palade M., Duda podbit Polske, ,,Do Rzeczy”, nr 23/2015, s. 6:

Zakonczona wtasnie rywalizacja o Belweder byla wyrdwnana. Andrzej Duda przyciagnat jednak
wiecej wyborcow, ktorych faworyci odpadli 10 maja, i tych, ktorzy do urn poszli dopiero 24
maja. w ujeciu historyczno-geograficznym w duzej mierze jest tak jak w ostatnim ¢wier¢wieczu,
a nawet w schytkowym okresie podziatdéw zaborowych, ktore wcigz ksztattujq nasze polityczne
sympatie.

Materialy prasowe, reprezentujace gatunek publicystyczny:
Lis T., Narodziny despotyzmu, ,,Newsweek Polska”, nr 26/2015, s. 2:

Duda i Szydlo maja zagra¢ gléwne role w teatrze Kaczynskiego. I maja je zagra¢ tak, jak w ja-
ponskiej wersji kabuki. Tam role i style podstawowe to: aragoto, styl szorstki i wagoto, migkki.
Duda ma by¢ aragoto, Szydto — wagoto.

 Byty to zasadniczo krotkie notki dziennikarskie, bazujace na dziennikarskiej zasadzie SW.



164 BARTOSZ TEODOROWICZ [20]

Janicki M., Wiadyka W., Duda Day, ,,Polityka”, nr 32/2015, s. 10-12:

Tak jak kiedys Kwasniewski przeprowadzit postkomunistyczng lewice do demokracji w ogo-
le, tak teraz Duda moze przeprowadzi¢ PiS do demokracji liberalnej. Ale czy jest to mozliwe?
Tym co najwyrazniej utkwito w pamigci z ostatnich tygodni, jest religijny wigc fundamentalizm
Andrzeja Dudy.

Pawlicki M., Powstanie, ,,W Sieci”, nr 22/2015, s. 13-14:

A przeciez jeszcze tak niedawno wbijalismy zgby w tynk w bezsilnej rozpaczy, ze nasi Bracia Le-
mingi nigdy nie skojarza skutkéw z przyczynami, nigdy nie pojma, ze na kazdym kroku grze-
zng w arogancji, niekompetencji, biurokracji, jawnym zltodziejstwie i ponizeniu, nie dlatego, ze
to narodowe polskie cechy, ale dlatego, ze w tych zjawiskach zawiera si¢ istota rzadow Platformy
dla jaj zwanej Obywatelska [...].

Semka P., Efekt Dudy, ,,Do Rzeczy”, nr 22/2015, s. 20-22:

Przez krotki okres rzagdéw PiS w latach 2005-2007 w kotko styszelismy od salonowych ce-
lebrytow, ze w Polsce robi si¢ duszno. Dzisiaj to w Polsce Bronistawa Komorowskiego i Ewy
Kopacz panuje zaduch, a nawet brak w niej tlenu. W naszym kraju za nastolatka robi Kuba Woje-
wodzki, a na ekonomicznego geniusza wykreowano Elzbiet¢ Bienkowska, ktora na opublikowa-
nych przez ,,Do Rzeczy” ,,taSmach” postuguje si¢ jezykiem nierozgarni¢tej nastolatki.

Teksty prasowe majace charakter wywiadu:

Morozowski A., Meller M.. Dajmy Dudzie dorosngé, ,,Newsweek Polska”,
nr 23/2015, s. 14-19.

Wywiad ma form¢ rozmowy dwoch publicystéw tygodnika ,,Newsweek”, dotyczacej osoby pre-
zydenta elekta. Zardwno Meller, jak i Morozowski oceniajag Andrzeja Dude przez pryzmat minio-
nej kampanii prezydenckiej, jak i starajg si¢ na tej podstawie przewidzie¢, jaka bedzie jego pre-
zydentura. Meller wypowiada si¢ w neutralnym tonie o prezydencie elekcie, w przeciwienstwie
do Morozowskiego, ktory postrzega jego osobg zdecydowanie negatywnie.

Fragment wywiadu:

MELLER: Pi¢¢ lat to jest wiecznos$¢. Wiasnie zaczely si¢ procesy, ktorych skutkéw nie jestesmy
w stanie przewidzie¢. Duda ma 43 lata, Kaczynski prawie 70. Na kogo zaczng si¢ orientowaé dzia-
acze PiS mlodego pokolenia? A sadzg, ze i sam Duda wie, ze wlasnie zaczat gra¢ na swoje miej-
sce w historii. Pewnie nigdy na niego nie zaglosuje, ale nie plakatbym, gdyby prawica w moim
kraju miata twarz prezydenta Dudy. Dlatego tez uwazam, ze trzeba mu da¢ kredyt zaufania.
Zreszta nie widzg alternatywy. MOROZOWSKI: Ale pewne rzeczy prezydent mowi niezwykle
powaznie. Zakaz wykonywania jakichkolwiek zabiegdéw in vitro — to bedzie forsowat.

Pawlicka A., Polska na kozetce, ,Newsweek Polska”, nr 25/2015, s. 30-34.

Pawlicka przeprowadza wywiad z psychologiem Wojciechem Eichelbergerem, na temat osoby
Andrzeja Dudy. W wywiadzie pojawiaja si¢ zardOwno oceny jego postawy, jak i reakcji wybor-
coéw prawicowych na zwycigstwo prezydenta elekta. Wywiad jest utrzymany w tonie negatyw-
nym dla osoby przysztego prezydenta.

Fragment wywiadu:

PAWLICKA A.: Prawicowi dziennikarze napisali, ze [Duda — red.] podniést Chrystusa z ziemi.

WOJCIECH EICHELBERGER: I to wyraznie pokazuje, jaki nastr6j i jakie pragnienia wyzwo-
lito w upokorzonej czesci narodu to wyborcze zwycigstwo.
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Podgorska J., Bigos z Budyniem, ,,Polityka”, nr 23/2015, s. 13-15.

W wywiadzie dziennikarka ,,Polityki” rozmawia z prof. Tomaszem Szlendakiem, socjologiem,
na temat zakonczonych wyborow, analizujac przyczyny porazki Bronistawa Komorowskie-
go i zwycigstwa Andrzeja Dudy. Osoba Andrzeja Dudy zostata przedstawiona w wywiadzie
W sposob neutralny.

Fragment wywiadu:
PODGORSKA: A skad poparcie dla Andrzeja Dudy?

PROF. TOMASZ SZLENDAK: No wtasnie. Neokonserwatywny liberat zastepuje neoliberal-
nego konserwatyste. Jeden i drugi powotuje si¢ na Kosciol, moze tylko w roznym stopniu. Nie
mam specjalnych watpliwosci, ze z perspektywy miodych wyborcow to dwie, bardzo podobne
do siebie postaci.

Paradowska J., Baczynski J., Prawdzie trzeba pomagad, ,,Polityka”, nr 27/2015,
s. 12—-15.

Dziennikarze ,,Polityki” rozmawiaja z ust¢pujacym prezydentem Bronistawem Komorowskim
na temat przyczyny jego porazki oraz planow na polityczng emeryturg. W trakcie wywiadu po-
jawiaja si¢ odniesienia do osoby prezydenta elekta, a takze nawigzania do nadchodzacej kampa-
nii parlamentarnej.

Fragment wywiadu:

POLITYKA: Ale teraz rzad bgdzie druzyng prezydenta Dudy. Prezydent bedzie wyznaczat pre-
miera, ktory od razu ztozy u glowy panstwa swoja dymisj¢ in blanco. To pomyst Jarostawa Ka-
czynskiego.

BRONISLAW KOMOROWSKI: Wszystkiego tego rodzaju zapowiedzi trzeba traktowac
jako fragmenty kampanii wyborczej. Nie przywiazywalbym si¢ do tego rodzaju deklaracji.

Karnowski M., Karnowski J., Klucze do wygranej, ,,W Sieci”, nr 22/2015, s.
42-45.

Jacek i Michat Karnowscy rozmawiaja z politologiem, Tomaszem Zukowskim na temat zakon-
czonej kampanii prezydenckiej, a takze przewidywan co do tego, jak bedzie wygladata prezyden-
tura Andrzeja Dudy. Posta¢ prezydenta elekta jest zaprezentowana w pozytywnym §wietle.

Fragment wywiadu:
W SIECI: Jaka bedzie prezydentura Andrzeja Dudy?
dr TOMASZ ZUKOWSKI: Prezydent elekt juz to powiedziat: stuchanie ludzi, otwarto$¢, wraz-

liwos$¢, inicjatywy prezydenckie. Ale ostateczny ksztalt jego polityki poznamy jesienia, po wybo-
rach parlamentarnych.

Karnowski J., Andrzej Duda jest jednym z nas, ,,W Sieci”, nr 26/2015, s. 18-22.

W wywiadzie z Witoldem Kiezunem, zolierzem AK 1 uczestnikiem powstania warszawskiego,
Jacek Karnowski pyta o osobg prezydenta Andrzeja Dudy, o jego postawe wobec patriotyzmu i hi-
storii, ale takze o spuscizng ostatnich 30 lat polskiej polityki, stosunku poprzednich prezyden-
tow i rzadow do historii Polski, i testamentu powstancow warszawskich. Prezydent elekt jest
przedstawiony w wywiadzie w sposob pozytywny.

Fragment wywiadu:

KARNOWSKI J.: Panie profesorze, jak Pan przyjat wiadomo$¢ o zwyciestwie Andrzeja Dudy
w wyborach prezydenckich?
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PROF. WITOLD KIEZUN: Musze si¢ przyznaé, ze ja juz tracitem nadzieje. Mato wierzytem
w mozliwo$¢ zmiany. Wydawato mi sig, ze kadra Platformy Obywatelskiej zrobi wszystko, by
przeprowadzi¢ reelekcje Bronistawa Komorowskiego. Juz wybory samorzadowe przyniosty bar-
dzo dziwne wyniki, i mozna si¢ bylo obawia¢, ze to nie koniec takich cudow.

Autor przeprowadzit analize iloSciowg i jako$ciowg tekstow spetniajacych kry-
teria metodologiczne pod katem ich tonacji, aby sprawdzi¢ stuszno$¢ hipotezy H2.

Tabela 11. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegolnych kategorii w ramach badane;j
cechy ,,Tonacja tekstow”

Aprobatywna Neutralna Negatywna
,,Polityka” 0 17 10
,,Newsweek” 0 14 13
»W Sieci” 37 17 0
,,Do Rzeczy” 24 23 2

Zrodto: Opracowanie wiasne.

Z przedstawionych powyzej danych wynika, ze Andrzej Duda zostal przedsta-
wiony w sposob pozytywny w 37 publikacjach ,,W Sieci” i 24 ,,Do Rzeczy”, co daje
tacznie 61 publikacji (tj. 38,85 % wszystkich badanych materiatdw prasowych).
Neutralng tonacje miato 17 materiatdéw prasowych w tygodniku ,,Polityka”, 14 w ty-
godniku ,,Newsweek”, 17 w tygodniku ,,W Sieci” i 21 w tygodniku ,,Do Rzeczy”.
Laczna liczba publikacji, w ktorych Andrzej Duda zostat przedstawiony w spo-
sob neutralny wynosi 69 (tj. 43,94%). W sposob negatywny prezydent elekt zostat
przedstawiony w 10 publikacjach tygodnika ,,Polityka”, 13 tygodnika ,,Newsweek”
i 2 tygodnika ,,Do Rzeczy”. Lacznie 25 publikacji przedstawiato Andrzeja Dude
w negatywnym $wietle (tj. 15,92%).

W ujeciu szczegotowym, publikacje o wydzwieku aprobatywnym w tygodni-
ku ,,W Sieci” stanowity 68,51% wszystkich badanych artykutéw, opublikowanych
na tamach tego tygodnika, z kolei publikacje o tonacji neutralnej stanowity 31,49%.
W tygodniku nie pojawily si¢ materialy prasowe o wydzwigku negatywnym. W ty-
godniku ,,Do Rzeczy” publikacje o wydzwigku aprobatywnym stanowily 48,97%
wszystkich badanych artykutow, opublikowanych na tamach tego tygodnika, z ko-
lei publikacje o tonacji neutralnej stanowity 46,93%. Publikacje o tonacji negatyw-
nej stanowily 4,08%. Zupekie inaczej sytuacja wyglada w tygodnikach ,,Polityka”
i,,Newsweek”. W obu tygodnikach nie wystepuja teksty o tonacji aprobatywne;j, do-
tyczace osoby Andrzeja Dudy. W ,,Polityce” teksty o neutralnym wydzwigku stano-
wig 62,96% wszystkich badanych publikacji na tamach tego tygodnika, z kolei tek-
sty o wydzwieku negatywnym stanowig 37,03%. Z kolei w tygodniku ,,Newsweek”
teksty o charakterze neutralnym stanowig 51,85% wszystkich tekstow, opublikowa-
nych na tamach tego tygodnika, a teksty o wydzwigku negatywnym — 48,14%.
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Autor ponizej zacytuje fragmenty wybranych artykutow, ktore przedstawiaja
Andrzeja Dude w sposob pozytywny:

Gociek P., Przetom Dudy”, ,,Do Rzeczy”, nr 24/2015, s. 26-27:

Ku przerazeniu PO, Andrzej Duda jest zawodnikiem ambitniejszym oraz $§wiadomym swoich
szans i mozliwosci. Serio traktuje zapowiedzi prezydentury aktywnej. Zamierza robi¢ wiele i be-
dzie robit wiele, w dodatku w stylu, jaki dotad nie byt kojarzony w Patacem Prezydenckim.

Zaremba P., Dzentelmen z Krakowa rzqdzi, ,,W Sieci”, nr 22/2015, s. 22-25:

W jego przypadku w zaskakujacy sposéb sprawdza si¢ dewiza Wihadystawa Bartoszewskiego:
,»Warto by¢ przyzwoitym”. Tam, gdzie niejeden bedzie si¢ doszukiwat hipokryzji, byta najczg-
$ciej nieco prozaiczna, nieprzyozdobiona fajerwerkami prostolinijno$¢ i wierno$¢ wartosciom.

Wybrane fragmenty publikacji, przedstawiajace Andrzeja Dude w sposdb neutralny:
KATARYNA, Nie spie, bo rozliczam Dude, ,,Do Rzeczy”, nr 25/2015, s. 98:

W przeciwienstwie do ,,Gazety Wyborczej”, nie czuj¢ potrzeby §ledzenia religijnej aktyw-
nosci prezydenta elekta, nie wiem wigc, ile mszy ,,zaliczyt” od wyborczej niedzieli. Nie rozu-
miem tez, dlaczego jego praktyki religijne miatyby mnie obchodzi¢. Do zaprzysi¢zenia Andrzej
Duda nie pelni zadnej oficjalnej funkcji, wige jego ,,churching” ma charakter prywatny i chyba ni-
komu nic do tego.

Baczynski J., Po drugiej, przed trzecig, ,,Polityka”, nr 22/2015, s. 8:

Gratulujemy prezydentowi elektowi, i bierzemy za dobra monet¢ deklaracj¢ z wieczoru wybor-
czego, ze nie zamierza by¢ prezydentem tylko swojej partii.

Wybrane fragmenty artykutow, przedstawiajace Andrzeja Dudg w sposob negatywny:
Lis T., Okolice baldachimu, ,Newsweek Polska”, nr 31/2015, s. 2:

Kandydat Duda szydzit z prezydenta Komorowskiego, sugerujac, ze jest on co najwyzej strazni-
kiem zyrandola. Caty nardd zyczy elektowi jak najlepiej, ale na razie si¢ on co najwyzej strazni-
kiem biskupiego baldachimu. [...] Elekt spedzil wakacje ze znizkg, od znajomego biznesmena.
Zaraz przejdzie wprawdzie na nasz wikt i opierunek, ale dzigki znizce udato si¢ jeszcze troche
przyoszczedzi¢. Elekt zatatwil tez sobie przedluzenie urlopu na Uniwersytecie Jagiellonskim,
bo cholera wie, co begdzie za pig¢ lat. No ale skoro elekt, jak napisal prawicowy portal, podniost
juz Chrystusa, to chyba naleza mu si¢ znizka i urlop.

PASSENT D., Cud nad urng, ,,Polityka”, nr 24/2015, s. 102:

Nawet po wyborach, kiedy prezydent miat duzo wolnego czasu, dajmy na to w Boze Ciato, nie
widzieliSmy go w procesji. A prezydent elekt byt. Nawet z mamusia. [...] Tymczasem prezydent
elekt miat dobre stosunki z Panem Bogiem zanim jeszcze si¢ urodzit, ba, zanim zostat poczgty.

Autor przeprowadzil analize¢ tekstow, spetniajacych kryteria metodologiczne
pod katem ewentualnych odniesien do nadchodzacej kampanii parlamentarnej, aby
sprawdzi¢ stuszno$¢ hipotezy H3: ,,Zwyciestwo Andrzeja Dudy bylo wykorzysty-
wane do prowadzenia kampanii permanentnej”. Przeprowadzona analiza data naste-
pujace wyniki:
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Tabela 12. Liczba tekstow zaklasyfikowanych do poszczegolnych kategorii w ramach badanej
cechy ,,Kampania permanentna” w analizowanych tygodnikach opinii

Tytut pisma Tak | Nie Trudno powiedzieé¢
,,Polityka” 13 7 7
,Newsweek” 12 9 4
,»W Sieci” 29 15 10
,,Do Rzeczy” 29 14 6

Zrodho: Opracowanie whasne.

Jak wynika z przedstawionych powyzej danych, w 83 badanych publikacjach,
dotyczacych Andrzeja Dudy pojawily si¢ odniesienia do kampanii parlamentarnej,
co stanowi 52,86% wszystkich badanych artykutow. Autor nie znalazt odniesien
do kampanii parlamentarnej w 45 artykutach, poswigconych prezydentowi elekto-
wi, co stanowi 28,66% wszystkich badanych publikacji. W przypadku 27 artyku-
16w autor nie byt w stanie jednoznacznie okresli¢, czy pojawiaja si¢ w nich od-
niesienia do kampanii parlamentarnej. Takie artykuty stanowia 17,19% wszystkich
badanych publikacji.

Ponizej autor zebrat wybrane fragmenty artykutow, w ktérych pojawiaja si¢ od-
niesienia dotyczace kampanii permanentnej:

Lis T., No to jazda, ,,Newsweek Polska”, nr 23/2015, s. 4:

Przed nami pig¢ szczegdlnych miesi¢cy, najwazniejszych od czasu poprzednich, wyjatkowych
pieciu miesigcy, tych z konca 1989 r., gdy zaczeta si¢ w Polsce nowa epoka. JesteSmy w czasie
niezwyklym. Juz po ,,przewrocie majowym”, a przed prawdopodobng ,,rewolucja pazdzierniko-
wg”. Narod najwyrazniej pragnie zmiany.

Baczynski J., Po drugiej, przed trzecig, ,,Polityka”, nr 22/2015, s. 8:

Dla przegranych — i nie chodzi tu o nieudolna, opasta, niekomunikatywna, arogancka PO — ale
o cala niepisowska Polske, wcigz jest jeszcze jakas nadzieja. Wybory parlamentarne jeszcze si¢
nie odbyly. Dla tych, ktorzy obawiaja si¢ jednopartyjnego rzadu PiS, pozostaje dazenie do rowno-
wagi rzad-prezydent (trzecia tura?).

Paradowska J., Niech stanie si¢ chaos, ,,Polityka”, nr 25/2015, s. 10:

Prezydent elekt Andrzej Duda juz stanagt w pierwszym szeregu kolejnej kampanii wyborczej PiS.
Nigdy wczesniej niezaprzysigzony jeszcze prezydent nie byt tak ochoczym i tak jednostronnie
krytycznym komentatorem Zzycia politycznego, tak wrogo nastawionym do rzadu.

Pawlicki M., Powstanie, ,,W Sieci”, nr 22/2015, s. 13—14:
Zwycigstwo w wyborach prezydenckich to oczywiscie dopiero poczatek tego Powstania, decydu-
jgce miesigce i lata przed nami.

Lisicki P., Smak wolnosci, ,,Do Rzeczy, nr 23/2015, s. 3:

I cho¢ nic nie jest przesadzone, mozna si¢ spodziewac, ze raz zakosztowawszy swobody i raz po-
czuwszy sit¢ swego glosu, Polacy nie zawahaja si¢ rowniez jesienig. Wygrana Andrzeja Dudy
to pierwszy krok prowadzacy do odebrania wladzy Platformie. To, Ze tak si¢ stanie, jest prawdo-
podobne jak nigdy dotad.
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4. WERYFIKACJA HIPOTEZ BADAWCZYCH. WNIOSKI

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze teksty po§wiecone prezydentowi elek-
towi zdecydowanie czgSciej pojawialy si¢ na tamach tygodnikéw prawicowych
(,W Sieci” i ,,Do Rzeczy”) niz liberalno-lewicowych (,,Polityka” i ,,Newsweek”).
Wigksze zainteresowanie osobg Andrzeja Dudy w tygodnikach prawicowych znajdu-
je rowniez odzwierciedlenie w objetosci poswieconych mu tekstow na tamach tychze
periodykow. Teksty o duzej objetosci pojawialy sie w nich zdecydowanie czesciej,
a takze stanowily wigkszy odsetek wszystkich publikacji, niz w tygodnikach libe-
ralno-lewicowych. Materialy prasowe, po§wigcone prezydentowi elektowi czgsciej
pojawialy si¢ takze w eksponowanych miejscach na tamach tygodnikéw prawico-
wych, niz liberalno-lewicowych. Tendencje te znajduja odzwierciedlenie w linii pro-
gramowej kazdego z tygodnikéw — zaréwno dziennikarze, jak i publicySci piszacy
na tamach ,,W Sieci” i,,Do Rzeczy” reprezentuja Swiatopoglad konserwatywny, kto-
ry jest zbiezny z warto$ciami Andrzeja Dudy, od poczatku kampanii prezydenckiej
w zdecydowany sposob wspierali jego dzialania. Nie powinna zatem dziwi¢ zdecy-
dowanie odmienna postawa dziennikarzy tygodnikow liberalno-lewicowych, ktorzy
byli czynnie zaangazowani we wspieranie urzedujagcego Owczesnie prezydenta, Bro-
nistawa Komorowskiego, wobec czego oczywistym zabiegiem z ich strony bylo de-
precjonowanie znaczenia wyborczego zwycigstwa Andrzeja Dudy, poprzez prze-
milczanie wydarzen dotyczacych jego osoby, a takze umieszczanie po§wigconych
osobie prezydenta elekta artykuléw w mniej eksponowanych miejscach.

Wigkszos¢ publikacji zamieszczonych na lamach tygodnikéw prawicowych
ma tonacj¢ aprobatywna lub neutralng. W tygodniku ,,W Sieci” nie pojawila si¢
ani jedna publikacja przedstawiajaca prezydenta elekta w negatywnym $wietle. Nie-
co bardziej wywazone materiaty prasowe dotyczace osoby Andrzeja Dudy opubliko-
wano w tygodniku,,Do Rzeczy”, gdzie zamieszczono niemal tyle samo publikacji o to-
nacji aprobatywnej, jak i neutralnej. Co ciekawe, w tygodniku odnotowano takze
dwie publikacje majace zdecydowanie negatywny wydzwigk, co $wiadczy o wigk-
szym pluralizmie i obiektywizmie tego tygodnika niz konkurencyjnego ,,W Sieci”.
Zdecydowanie odmienna sytuacja wystepowata na tamach tygodnikow liberalno-le-
wicowych — zarowno w ,,Polityce”, jak 1 ,,Newsweeku” nie znalazta si¢ ani jedna pu-
blikacja ukazujaca osobe¢ Andrzeja Dudy w pozytywnym $wietle. Na famach obu tych
pism prezydent elekt zostal przedstawiony w sposob neutralny lub negatywny,
Z czego najgorszy wizerunek przysztego prezydenta wylania si¢ z publikacji ,,New-
sweeka”. W tym wypadku, oprocz linii programowej tygodnika, do stworzenia ne-
gatywnego wizerunku Andrzeja Dudy przyczynita si¢ zapewne takze osoba redakto-
ra naczelnego pisma Tomasza Lisa, ktory juz podczas kampanii wyborczej ujawnit
swoja nieche¢ wobec kandydata Prawa i Sprawiedliwosci, atakujac tuz przed II tura
wybordéw jego corke, na podstawie niezweryfikowanych informacji®.

Zdecydowana wigkszo$¢ publikacji poswieconych prezydentowi elektowi, mia-
fa charakter publicystyczny. Ze wzgledu na profil badanych tygodnikow, ktérych

% M. Fijotek, Moge powiedzie¢ przepraszam, W Sieci, nr 28/2015, 19-22.
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glownym celem jest kreowanie opinii, wyniki badan sg zgodne z oczekiwaniami.
W tygodnikach prawicowych (,,W Sieci”, ,,Do Rzeczy”) pojawito si¢ nieco wig-
cej wywiadow niz w tygodnikach liberalno-lewicowych (,,Newsweek”, ,,Polityka”).
Z reguly rozmowy w tygodnikach konserwatywnych byly przeprowadzane z czton-
kami sztabu Andrzeja Dudy, a takze z prezydentem elektem. Zupehlie inaczej
wygladato to na tamach tygodnikéw liberalno-lewicowych, gdzie wywiady byly
w wigkszosci przeprowadzane z politologami lub przedstawicielami 6wczesnej par-
tii rzadzacej. Dobor rozmoéwcow nie powinien dziwic¢, gdyz wynikal on z linii re-
dakcyjnej pisma.

Zwycigstwo Andrzeja Dudy doprowadzito do zmiany uktadu sit na polskiej sce-
nie politycznej — rzadzaca od o$miu lat koalicja PO-PSL utracita urzad prezydenta,
sprawowany owczesnie przez ubiegajacego si¢ o reelekcje Bronistawa Komorow-
skiego (w przesztosci pelnigcego funkcje marszatka Sejmu z ramienia PO). Wyda-
rzenie to byto takze poczatkiem catkowitego zatamania si¢ sondazy partii rzadza-
cej przed nadchodzgcymi jesiennymi wyborami parlamentarnymi. W tygodnikach
prawicowych zaczeto je postrzega¢ jako poczatek ,,dobrej zmiany”, ktéra rozpo-
czeta sie¢ w Patacu Prezydenckim, a na jesieni miataby si¢ dokona¢ w Sejmie. Za-
rowno w tygodnikach ,,W Sieci”, jak i ,,Do Rzeczy” w artykutach poswigconych
Andrzejowi Dudzie pojawialy si¢ odwotania do kampanii parlamentarnej. Zwy-
cigstwo kandydata PiS takze czesto bylo przywotywane w tekstach poswieco-
nym nadchodzacym wyborom. Nie bez znaczenia w tej sytuacji pozostaje fakt, ze
to wlasnie szefowa jego sztabu, Beata Szydto, zaczeta by¢ upatrywana w roli pre-
miera w przypadku ewentualnego zwycigstwa Zjednoczonej Prawicy w jesiennych
wyborach parlamentarnych, co z kolei wynikalo ze $wietnie przeprowadzonej
kampanii prezydenckiej, dajacej zwyciestwo kandydatowi Prawa i Sprawiedliwo-
$ci. Zwyciestwo Andrzeja Dudy stato si¢ czeScig kampanii parlamentarnej. Przepro-
wadzone badania sg zatem egzemplifikacja zjawiska, ktore w naukach spotecznych
funkcjonuje jako kampania permanentna.

Zjawisko kampanii permanentnej po raz pierwszy zostalo dostrzezone przez do-
radce Jimmiego Cartera, Patricka Cadella, ktory w 1976 r. stwierdzil, ze ,,sprawowa-
nie rzadoéw przy aprobacie spotecznej wymaga kontynuacji prowadzenia kampanii”®.
Sam termin ,,kampania permanentna’” pojawit si¢ w 1980 r. za sprawg ksigzki Sidney
Blumenthala The permanent campaign: inside the Word of elite political operatives®.
Zdaniem Blumenthala, kampania permanentna jest zjawiskiem, ktdre zmienia ,,pro-
ces rzadzenia w nieustanng kampanig¢ i przeksztatca rzad w instrument przeznaczony
do utrzymania popularnos$ci rzadzacych™’. Aby jeszcze lepiej zrozumie¢ ten proces,
warto przytoczy¢ stowa Normana J. Ornsteina i Thomasa E. Manna, ktorzy stwierdzili,
ze w trakcie kampanii permanentne;j ,,sens tracito rozréznienie migdzy procesami pro-

 Por. K. Bowman, Polling to Campaign and to Govern, w: The Permanent Campaign and Its
Future, red. N.J. Ornstein, T.E. Mann, Washington, D.C., 63.

% J. Garlicki, Komunikowanie polityczne — od kampanii wyborczej do kampanii permanentnej,
Studia Politologiczne, vol. 16, 2010, 33.

7 Tamze, 34.
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wadzenia kampanii i procesami rzadzenia”®®. Z tych dwoch definicji mozna wysnu¢
wniosek, ze w trakcie kampanii permanentnej kazde dzialanie rzadu, a w szerszym
kontekscie wiadzy (ustawodawczej lub wykonawczej), jest podporzadkowane zdoby-
waniu coraz wyzszego poparcia i uznania wsrdd opinii publicznej. Wobec tego, przed-
stawiciele wtadz (a takze opozycji), beda dazy¢ do wykorzystywania kazdego sukcesu,
poprzez proces komunikowania, w celu poprawy wiasnych notowan, co moze przeto-
zy¢ si¢ na ich sukces w kolejnych wyborach.

Zaistnieniu zjawiska kampanii permanentnej sprzyja wiele czynnikéw, jednak
jak podaje Jan Garlicki, decydujacymi sa rozwoj medidw i technik public relations,
ktore sg coraz czesciej wykorzystywane przez sztaby wyborcze kandydatéw, a takze
zjawisko coraz czgstszych wyborow®. Kalendarz wyborczy w 2015 r. sprzyjat pro-
wadzeniu kampanii permanentnej. W okresie od maja do pazdziernika zostaty prze-
prowadzone dwie wazne elekcje — wybory prezydenckie i wybory parlamentarne
(10124 maja oraz 25 pazdziernika)’’. Zwyci¢stwo Andrzeja Dudy byto najwazniej-
szym etapem odbywajacej si¢ wowczas kampanii permanentnej, ktora zakonczy-
la si¢ zwycigstwem Prawa i Sprawiedliwosci w jesiennych wyborach parlamentar-
nych’ i przejeciem petni wladzy przez to ugrupowanie.

Przeprowadzona przez autora analiza dowiodta wzrastajacej roli mediatyzacji
jako procesu wyjas$niajacego relacje agendy politycznej i medialnej. Jak zauwa-
za Friedrich Krotz, mediatyzacja jest ,,historycznym, ciaggtym i dtugotrwatym pro-
cesem, w ktorym pojawia si¢ coraz wigcej mediow i sg one instytucjonalizowane™”2,
Wspolczesne media stanowig wazny przekaznik wykorzystywany w procesie ko-
munikacji i w dluzszej perspektywie stajg si¢ wazne dla funkcjonowania spoteczen-
stwa”. W zwigzku z tym, rozne podmioty dostosowujg swoje dziatania do warun-
kow, ktore wynikaja ze specyfiki mediow™.

Media w sposob ograniczony i subiektywny przekazuja relacje z otaczajacej nas
rzeczywistosci, czesto pomijajgc niewygodne dla siebie kwestie poprzez przemilcze-
nie, oraz prezentujac je w zgodzie z linig redakcyjna, ktora wywiera wptyw na spo-
sob przekazywania informacji.

Tygodniki opinii sg zaliczane do tzw. medidw prestizowych” i skierowane sg
m.in. do elit politycznych, medialnych i pozostatych odbiorcow. Ich zasigg zna-

8 Tamze.

% Tamze.

0 Sprawozdanie z wyboréw do Sejmu Rzeczypospolitej Polskiej i do Senatu Rzeczypospolitej Pol-
skiej przeprowadzonych 25 pazdziernika 2015 r., https://parlament2015.pkw.gov.pl/pliki/1447076581
SPRAWOZDANIE.pdf (dostep: 11.05.2020)
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2 F. Krotz, Mediatization: A concept with which to grasp media and societal change, Brema 2008, 24.
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czaco wykracza poza naktad danego tytutu, poniewaz poruszane przez nie tematy
i omawiane na ich tamach zagadnienia bardzo czgsto sa komentowane przez me-
dia docierajace do masowego odbiorcy, takie jak: telewizja, radio czy portale inter-
netowe’®. Tygodniki opinii wptywajg na agende mediéw masowych, sprawiajac, ze
dany temat staje si¢ waznym zagadnieniem dla opinii publicznej”’. Z drugiej strony,
czestym zrodtem informacji dla dziennikarzy pracujacych w tygodnikach opinii sg
politycy™, ktorzy wptywaja bezposrednio na agende¢ medialng i polityczna, kreujac
dyskusj¢ nad danym zagadnieniem. Nie bez znaczenia pozostaje takze zalezno$é¢
danego tytutu prasowego od partii politycznej lub organizacji, ktéra wynika z powia-
zan wydawcy z danym srodowiskiem politycznym lub z okreslonej linii redakcyjnej,
ktora jest blizsza pogladom reprezentowanym przez konkretne partie polityczne™.
Ewolucja mediéow doprowadzila takze do zmiany sposobu komunikowania par-
tii politycznych, ktére musza uwzglednia¢ media w procesie porozumiewania si¢
z elektoratem. Wiadomosci ze $wiata polityki stanowig najwazniejsze tematy dnia,
co znajduje swoje odzwierciedlenie w ich pozycji w agendzie medialnej. Media z ko-
lei, bedac tzw. ,,czwartg wtadza”, zyskaty realny wptyw na ksztaltowanie agendy po-
litycznej poprzez poruszanie wybranych przez siebie zagadnien ze $wiata polityki,
czy tez zapraszanie okreslonych politykow, ekspertow, komentujacych dane wyda-
rzenie. Czesto w tygodnikach opinii pojawia si¢ schemat, w ktorym wazny dla danej
partii polityk udziela wywiadu, ktory nastepnie jest komentowany na tamach innych
mediow i staje si¢ waznym punktem agendy politycznej i medialnej. Obie agendy sa
ze sobg silnie powigzane i wywieraja na siebie wzajemny wptyw.

Przeprowadzona analiza dowiodta takze rosnacej roli procesoOw personaliza-
c¢ji w komunikowaniu politycznym. Personalizacja jest procesem, w ktorym instytu-
cje polityczne zaczynajg by¢ postrzegane poprzez pryzmat swojego lidera badz innej
osoby, ktora w danym momencie odgrywa pierwszorzedng rol¢ (np. przywodca par-
tii politycznej, prezydent, premier, rzecznik prasowy, kandydat na dany urzad), a nie
poprzez pryzmat instytucji jako catosci. Personalizacja jest przejawem procesu ,,in-
dywidualizacji zycia spotecznego, w ktorym obywatele postrzegaja siebie jako jed-
nostki, a nie cztonkowie jednego kolektywu®. Opisany wyzej proces wystepowat
zarowno w trakcie trwania kampanii prezydenckiej w 2015 r., jak i tuz po niej. Dwie
najwigksze wowczas partie polityczne — rzgdzaca Platforma Obywatelska i opozy-
cyjne Prawo i Sprawiedliwos$¢ byty najpierw postrzegane przez pryzmat swoich kan-
dydatow na prezydenta (Bronistawa Komorowskiego i Andrzeja Dudy), nastepnie
dotaczyty do nich kandydatki na premieréw z obydwu partii — 6wczesna premier
Ewa Kopacz i Beata Szydto, szefowa kampanii Andrzeja Dudy. W analizowanym
przez autora okresie migdzy 24 maja a 6 sierpnia 2015 r. partie polityczne byty po-
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strzegane przez pryzmat ich liderow. Wowczas najsilniejszym liderem byt Andrzej
Duda, ktory jako prezydent elekt cieszyt si¢ najwigkszym poparciem spotecznym,
a jego sukces przekladatl si¢ rowniez na rosnagce sondaze Prawa i Sprawiedliwos$ci.
Partia ta wykorzystywata osob¢ Andrzeja Dudy, postugujac si¢ procesem personali-
zacji, do komunikacji politycznej — w prowadzonej przez siebie kampanii wyborczej
przed wyborami parlamentarnymi, sukces prezydenta elekta byl stale akcentowa-
ny i wplynat na poprawe wizerunku Prawa i Sprawiedliwosci. Jednoczesnie postu-
gujac si¢ tym samym procesem, przedstawiciele Zjednoczonej Prawicy wykorzy-
stywali posta¢ ustgpujacego prezydenta Bronistawa Komorowskiego jako symbol
porazki Platformy Obywatelskiej, a jego wszystkie wpadki wplywaty negatywnie
na postrzeganie tej partii przez opinie publiczna, i przyczynily sie do spadkéw son-
dazowych tego ugrupowania.

W rozumieniu procesow komunikowania politycznego istotna jest rowniez li-
nia redakcyjna prasy opinii. To wla$nie ona sprawia, ze dany tygodnik komentuje
w charakterystyczny dla siebie sposob wydarzenia polityczne. Pozwala to przewi-
dzie¢, jak zachowa si¢ dana redakcja w obliczu réznych wydarzen i w jaki spo-
sob je przedstawi. Linia redakcyjna tygodnikow opinii wplywa bezposrednio na ich
sympatie polityczne i sprawia, ze dziennikarze i publicys$ci danych tytutdow opo-
wiadajg si¢ za konkretng strong sporu politycznego i w okreslony sposob, zgodny
z linig wlasnego tygodnika, komentuja wydarzenia polityczne, wptywajac na opi-
ni¢ publiczng. Pozwala to partiom politycznym na umiejetne kierowanie swoje-
go przekazu przez wykorzystywanie konkretnych tytutdow, przez np. udzielanie
wywiadow przez danych politykow w mediach bliskich §wiatopogladowo ich prze-
konaniom, a takze poprzez informowanie ich o r6znych wydarzeniach, w celu uwy-
datnienia przekazu, ktory nastepnie zostanie powtorzony przez media masowe, takie
jak np. telewizja, 1 bedzie miat znaczacy wplyw na ksztaltowanie agendy politycznej
i medialne;j.

Przeprowadzona przez autora analiza dowiodta rowniez wzajemnego dopetnia-
nia si¢ procesow mediatyzacji polityki i polityzacji mediow. Jak zauwaza Z. Onisz-
czuk, mediatyzacja polityki to ,,proces narzucania systemowi politycznemu regut
i logiki dziatania wlasciwej osrodkom komunikowania masowego™®!. Proces ten
charakteryzuje si¢ m.in. narzucaniem tematow debaty publicznej przez wykorzy-
stywanie zjawiska agenda setting — to media tworzg hierarchi¢ tematow i decyduja
o tym, czy dany temat zastuguje na publikacje i wywrze wplyw na swoich widzow®2,
Dzi¢ki temu media mogg rowniez przedstawia¢ dany osrodek polityczny w pozy-
tywnym lub negatywnym $wietle, poprzez np. przemilczanie niewygodnych dla nie-
go tematow, badz wrecz przeciwnie — nieustanne informowanie opinii publicznej
o uchybieniach®. Media wywieraja takze wptyw na polityke za posrednictwem
kontroli dostepu do informacji®*, ktora jest uwarunkowana procesem selekcji in-

81 7. Oniszezuk, Mediatyzacja polityki i polityzacja mediéw. Dwa wymiary wzajemnych relacji,
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formacji (gatekeeping) i ma wplyw na postrzeganie rzeczywistosci przez odbiorcg.
Nie mozna rowniez zapominac¢ o funkcji kontrolnej mediow, ktére wykorzystujac
SWojg pozycj¢, moga rozlicza¢ wladze z podejmowanych dziatan, a takze wplywaé
na zmiang ich polityki®.

Polityzacja medidow, zdaniem Z. Oniszczuka, ma charakter ,,instrumentaliza-
¢cji wzajemnych powigzan miedzy systemem politycznym i medialnym™¢. Jej gtow-
nym przejawem jest ,,wykorzystywanie srodkéw masowego przekazu przez partie
polityczne do wtasnych celow, co czesto nosi znamiona upartyjnienia”®’. W praktyce,
jak podaje Ryszard Herbut®, w krajach dawnego bloku wschodniego przejawia si¢
to poprzez przejecie przez partie polityczne kontroli nad mediami masowymi (np.
poprzez obsadzanie stanowisk zaufanymi pracownikami w mediach publicznych).
Odmiennie sytuacja wyglada na Zachodzie, gdzie partie polityczne daza m.in. do wy-
wierania wptywu ,,na sposob relacjonowania przez media dziatan politycznych”,
tworzenia wlasnych instytucji typu PR, ktére beda funkcjonowaty na podobnej za-
sadzie jak media masowe, a takze na odwracaniu uwagi mediéw ,,od niewygodnych
tematow, poprzez wykorzystywanie personalizmu, rytualizacji oraz symboliki dzia-
tan politycznych™’. Oba te procesy wzajemnie si¢ dopetniajg, a ich realizacja jest
mozliwa przy wspotdziataniu politykéw i dziennikarzy. Procesy te zostaly zaob-
serwowane przez autora w trakcie analizy materialu badawczego 1 maja potencjat
do przeprowadzenia dalszych badan w tym zakresie.
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THE IMAGE OF PRESIDENT-ELECT ANDRZEJ DUDA
IN POLISH OPINION WEEKLIES IN 2015.

Summary

The aim of the article is an attempt to reconstruct the press image of Andrzej Duda in the period
from his victory in the presidential election in 2015 until his swearing-in ceremony. The analysis under-
taken concerns the texts that were published between May 25 and August 6 in the most opinion-forming
national weeklies of opinion, “Newsweek Polska”, “Polityka”, “W Sieci” and “Do Rzeczy”. The first
part of the article describes the course of the presidential campaign in 2015. The second part presents
the results of the press analysis, both quantitative and qualitative, as well as the categorization key. The
third part is the verification of research hypotheses and conclusions.

Key words: press analysis, Andrzej Duda, election campaign, president-elect, opinion weeklies
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