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1. WPROWADZENIE

Praca dotyczy charakterystyki oraz wizerunku mediéow polonijnych pod wzgle-
dem tresci, jezyka i formy na przyktadzie wybranych miast w Stanach Zjednoczo-
nych. Zostaty wzigte pod uwagg niektore ze srodkow masowego przekazu dzialajace
w najwiekszych skupiskach Polonii amerykanskiej: Chicago, Nowym Yorku i De-
troit. Wysoki odsetek Polakéw zamieszkujgcych dang populacje mozna potraktowac
jako kryterium gwarantujace reprezentatywnos$¢ proby badawczej.

Temat pracy implikuje rowniez pytania szczegdlowe. Czy jest potrzeba two-
rzenia prasy, telewizji i radia w Stanach Zjednoczonych i jakie jest zainteresowanie
tymi mediami Polonii mieszkajacej w USA? Jakie warto$ci wsrod odbiorcow pro-
muja media i jak sg one postrzegane przez Poloni¢ zamieszkujaca w wyzej wymie-
nionych miastach? Poznanie zawartosci i funkcji prasy polonijnej w Stanach Zjed-
noczonych pozwoli na okreslenie jej znaczenia w zyciu tej zbiorowosci. W jakim
stopniu w polonijnych mediach sa przedstawiane wazne sprawy dla Polonii amery-
kanskiej oraz jak na przestrzeni czasu zmienita si¢ prasa polonijna? W ostatnich la-
tach powstaje duzo mniej tytutdéw czasopism niz w ubieglym stuleciu, zmniejsza si¢
tez naktad prasy polskojezycznej'. Jest to spowodowane matymi $rodkami finanso-

'J. Piekoszewski, Problemy Polonii amerykanskiej, Warszawa 1981, 42—-43.
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wymi na powstawanie mediow tworzonych przez Polakow w USA oraz coraz mniej-
szym zainteresowaniem i czytelnictwem?. Wystepuje ogdlnoswiatowy trend odcho-
dzenia od prasy, poniewaz ludzie korzystaja w wigkszosci z mediow elektronicznych,
a prasa polonijna jest czescig tego trendu. Mtode pokolenie emigrantow, ktorzy prze-
prowadzili si¢ do Standéw Zjednoczonych w okresie powojennym albo w stanie wo-
jennym, w wiekszo$ci postuguje si¢ na co dzien jezykiem angielskim, a wiec $ledza
oni amerykanskie media.

Termin prasa w rozumieniu ustawy Prawo prasowe z 26 stycznia 1984 r. ozna-
cza publikacje periodyczne, ktére nie tworzag zamknigtej, jednorodnej catosci,
ukazujace si¢ nie rzadziej niz raz do roku, opatrzone statym tytutem albo nazwa,
numerem biezacym i datg. Do nich zaliczamy: dzienniki i czasopisma, serwisy agen-
cyjne, state przekazy teleksowe, biuletyny, programy radiowe i telewizyjne oraz kro-
niki filmowe. Pojecie prasa obejmuje rowniez zespoly ludzi i poszczegdlne osoby
zajmujace si¢ dziatalnoscig dziennikarska®. Podejmujac si¢ tematyki badan prasy
polonijnej, nalezy scharakteryzowac rowniez Poloni¢. Wedtug Stownika jezyka pol-
skiego Polonig nazywamy ludzi narodowosci polskiej lub o polskich korzeniach,
ktorzy zamieszkujg tereny poza Polskg i czujg wiez z polska kulturg i polskoscig®.
Czes$¢ Polonii, szczegolnie dzieci lub wnuki Polakow, ktorzy wyjechali z ojczyzny,
mowi po angielsku, a nie po polsku, w mys$l definicji, ich tez trzeba zaliczy¢ do Polo-
nii. Czgsto polska tradycja czy obyczaje sa przekazywane z pokolenia na pokolenie.
Zatem prasa polonijna obejmuje publikacje periodyczne, programy radiowe i telewi-
zyjne tworzone przez Poloni¢ mieszkajaca w Stanach Zjednoczonych.

Badania nad prasg maja charakter multidyscyplinarny, do ktérych zaliczana jest
m.in. socjologia, ekonomia prasy, kultura masowa, psychologiczne aspekty proce-
s6w komunikowania®. Nie jest prawda, ze prasa polonijna jest niezalezna czy bez-
stronna. Kazde czasopismo, stacja telewizyjna, czy radio opowiada si¢ za pewnym
nurtem politycznym czy ideologicznym w zalezno$ci od celow i interesow wlasci-
ciela zbiorowosci polonijnej®.

Tematyka prasy polonijnej zajmowalo si¢ kilkunastu badaczy, m.in. A. Urban-
ski czy H. Znaniecka-Lopata’, ktérzy w wigkszos$ci skupiali si¢ na $srodkach ma-
sowego przekazu przelomu XIX i XX w. Wydawnictwo Rowella opublikowa-
fo najstarszg wzmianke o tytutach prasy polonijnej. W 1890 r. znalazto si¢ tam 13
tytulow. Nie bylo pelnej informacji o wszystkich éwczesnych periodykach, z po-
wodu braku dostepu do zrdodet. J. Wespigé opisat 1201 tytutéw zaliczonych do po-

2 Tamze, 45.

3 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. Prawo prasowe, Dz.U. 1984 nr 5 poz. 24. http://isap.sejm.gov.
pl/isap.nsf/DocDetails.xsp?id=wdu19840050024 (dostep: 6.07.2021).

4 Polonia: Stownik jezyka polskiego, Warszawa 2006, 694.

S H. Kubiak, E. Kusielewicz, T. Gromada, Polonia amerykanska: przeszios¢ i wspolczesnosé,
Wroctaw 1988, 240.

¢ Tamze, 252.

7 A. Urbanski, Immigration Restriction and the Polish American Press.: The Response of Wiado-
mosci Codzienne, 1921-1924, Polish American Studies 1971, nr 2, 28, 17; H. Znaniecka-Lopata, Polish
Americans: Status Competition in an Ethnic Community Englewood Cliffs, Hoboken—New Jersey1976,
65-68.
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lonijnych wydawnictw periodycznych. Wraz z uptywem lat zauwaza si¢ zanikanie
mediow o mniejszym zasiggu i znaczeniu dla Polonii®. Zagadnienie prasy pol-
skiej tworzonej w USA jest interesujace, biorac pod uwage jej powstanie, 1ozwoj
i wplyw na ksztaltowanie zycia polskich emigrantow. Do tej pory, podobnie jak za-
gadnienie Polonii amerykanskiej, tak i prasy polonijnej nie jest doktadnie zbadane.
Po przeprowadzeniu kwerend bibliotecznych mozna stwierdzi¢, ze ta tematyka zaj-
mowali si¢ m.in. H. Nagiel, ks. W. Kruszkai S. Osada. Warto wspomnie¢ rowniez
o opracowaniu E. Olszyka®.

W pracy wykorzystano metodg jakosciowej analizy zawartosci i metode badan
socjologicznych: ankiete oraz wywiady kwestionariuszowe, metod¢ analizy i syn-
tezy. W wickszosci ksigzek podejmujacych temat Polonii amerykanskiej znajduje
si¢ niewielka informacja, rozdziat lub kilka stron o prasie tworzonej przez Pola-
kow w USA. Brakuje jednak szerszego opracowania tematu z uwzglgdnieniem naj-
nowszej prasy XXI w. Jan Kowalik w 1978 . w ,,The Polish Press in America”,
wydawanym w San Francisco, dokonat analizy prasoznawczej polskich czasopism
wydawanych w Stanach Zjednoczonych, biorgc pod uwage takze tlo dziejow perio-
dykéw etnicznych w USA'Y. W 1978 r. naukowcy z Instytutu Badan Polonijnych
Uniwersytetu Jagiellonskiego rozpoczgli badania nad analizg prasy polonijne;j.
W roczniku wydawanym przez KUL, ,,Studia Polonijne”, Bolestaw Wierzbianski,
Wiadystaw Gowin TChr, a takze kilku innych autoréw podejmowalo temat wybra-
nych zagadnien zwigzanych z prasg polonijng''. Iwona Leonowicz-Bukata w Kwar-
talniku Internetowym ,,Komunikacja Spoteczna” zamiescita artykul poswiecony
mediom polonijnym w USA'2. Jest to jedyna praca traktujaca o niektorych wspot-
czesnych tytutach prasowych w Stanach Zjednoczonych.

Trudno byto znalez¢ informacje na temat obecnie istniejagcych czasopism, gdyz
niektore z nich sg tworzone przez niewielkg grupe Polakow. Utatwieniem przy poszu-
kiwaniu materiatow do pracy bylo korzystanie ze stron internetowych, portali spo-
feczno$ciowych polonijnych §rodkéw masowego przekazu. Ze wzgledow finanso-
wych uktad graficzny tych stron rozni si¢ od stron polskich, ktore sg nieco bardziej
rozbudowane i zawieraja wigcej grafiki.

8 W. Wierzewski, Polskie Chicago, Torun 2002, 427.

° H. Nagiel, Dziennikarstwo polskie w Ameryce i jego trzydziestoletnie dzieje, Chicago 1984;
J. Skrzypek, Czasopismiennictwo polskie w Stanach Zjednoczonych Ameryki Potnocnej pod koniec XIX
wieku (1866—1900), Rocznik Historii Czasopismiennictwa Polskiego 1963, nr 3.1, 126-169; S. Osada,
Prasa i publicystyka polska w Ameryce, Pittsburgh 1930; E. Olszyk, The Polish Press in America,
Milwaukee 1940.

10 A. Bajor, Jan Kowalik — badacz i bibliograf prasy polonijnej, w: Kultura ksigzki i prasy po-
lonijnej: dziedzictwo narodowe i swiatowe, red. M. Kalczynska, D. Sieradzka, Z. Matecki, Katowice
2009, 145-157.

' G. Babinski, Polonia w USA: na tle przemian amerykanskiej etnicznosci, Krakow 2009, 248;
B. Wierzbianski, ,, Nowy Dziennik” a Polonia w USA, Studia Polonijne 1986, nr 10, 133-148.; W. Go-
win, Srodki spolecznego przekazu w dziatalnosci ksiezy chrystusowcow w Pélnocnej Ameryce, Stu-
dia Polonijne 1986, nr 10, 339-346.

121. Leonowicz-Bukata, Media polonijne w USA, Kwartalnik Internetowy Komunikacja Spotecz-
na 2012, nr 4, 41-68.
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W pierwszej czesci artykulu zinterpretowano termin wizerunku w kontekscie
podjetych badan nad prasg polonijna. Przedstawiono rowniez zarys historii emi-
gracji do Standéw Zjednoczonych oraz histori¢ 1 funkcje prasy polonijnej. Zosta-
a podjeta takze préba charakterystyki czytelnikow prasy polonijnej. W czg$ci dru-
giej opisano podzial na prase drukowana, telewizje i stacje radiowe tworzone
przez Poloni¢. Zwrdcono uwage na mniejsze polonijne media, ktore istnieja, a kto-
rych wczesniej zaden badacz nie opisywal. Najwiccej miejsca po§wigcono prasie
o najwickszym odbiorze, ze wzgledu na duze oddzialywanie na Polonig!®. Au-
torka wyrdznita rowniez media katolickie, tworzone przez ksiezy chrystusow-
co6w 1 Radio Maryja z siedzibg w Chicago oraz opisal wptyw programu radiowe-
go Godziny Roézancowej Ojca Justyna na ludzi polskiego pochodzenia. Zostaly
takze zaprezentowane metodologiczne podstawy pracy: przedmiot, cel badan,
problemy badawcze, hipotezy badawcze, metody, techniki i narzedzia badawcze
oraz organizacja terenu badan. W czgsci trzeciej zostaty przedstawione wyniki an-
kiety przeprowadzonej na grupie reprezentatywnej kilkudziesigciu przedstawicie-
li Polonii mieszkajacej w USA, na temat postrzegania przez nich mediow polo-
nijnych pod katem jezyka, formy i tresci. Autorka zamies$cita takze opracowanie
wywiadow: z Sergiuszem Zgrzebskim, dziennikarzem Telewizji Polvision w Chi-
cago, Andrzejem Baraniakiem, prezesem Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich
w Ameryce, na temat wizerunku mediow w USA. W tej cze$ci artykulu zaprezen-
towano rowniez wnioski koncowe. Publikacja zakonczona jest podsumowaniem
dotyczacym wizerunku medidw polonijnych w USA oraz proba odpowiedzi na po-
stawione pytania badawcze. Otrzymane wyniki prowadza do wniosku, Ze prasa po-
lonijna odgrywa duza rol¢ w zyciu Polonii, jest zrodlem informacji oraz kultywuje
polska tradycje i kulturg za oceanem.

2. TERMINOLOGIA. WIZERUNEK — POLONIA AMERYKANSKA
— MEDIA POLONIJNE

Definicja wizerunku w kontekscie podjecia tematu pracy ma kilka interpreta-
cji. Badacze opisujg to pojecie w rdéznoraki sposdb. W wymiarze komunikacyjnym
zwraca si¢ uwage na kanaty komunikacyjne, poprzez ktore rozprzestrzeniana jest
informacja ksztaltujaca obraz instytucji w oczach odbiorcow. Wazne s3: jezyk, kody,
symbole, obrazy oraz odpowiedni podziat na nadawce, posrednika i odbiorcg'. Wi-
zerunek jest nastgpstwem komunikowania osobowos$ci organizacji, to znaczy pew-
nej rzeczywistosci, w ktorej sktad wchodzg cele, tresci, formy dziatania i kompe-
tencje. Mozna wyr6zni¢ kilka determinantow wizerunku organizacji. Jest nim stan

13 Wyniki uzyskane na podstawie przeprowadzonej autorskiej ankiety w marcu i kwietniu 2020 r.
na grupie reprezentatywnej 94 osob, dot. wizerunku mediéw polonijnych w USA.

" Metody badania wizerunku w mediach: czym jest wizerunek, jak i po co nalezy go badaé, red.
T. Gackowski, M. Laczynski, Warszawa 2009, 82—84; R. Le$niczak, Wizerunek zgromadzen zakonnych
w prasie polskiej (2013-2016), Warszawa 2019, 69-75.
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organizacji w jego wszelkich aspektach i przejawach, komunikowanie o stanie pod-
systemu komunikowania si¢ organizacji oraz opinia publiczna'’.

Krystyna Wojcik przedstawia ksztatltowanie pozadanego wizerunku jako image,
czyli wyobrazenie o rzeczywistosci. Inne definicje ukazujg image jako globalny ze-
staw wzoréw nastawienia ludzi do przedmiotu opartego na doswiadczeniach, wy-
obrazeniach, pogladach i oczekiwaniach. Znawca marketingu Ph. Kotler sadzil, ze
»image to zbior przekonan, mysli i wrazen danej osoby o obiekcie'®. Wizerunek catej
organizacji moze by¢ kreowany, biorgc pod uwagge srodowisko wewnetrzne (pracow-
nicy) i spoteczno-polityczne. Organizacja moze tworzy¢ wizerunek na podstawie sto-
sunku do réznych dziedzin, takich jak: konkurencja, ekologia czy wspolnota lokalna.
Firma jest oceniana przez swoje dziatania: produkty, reklamg, dzialania marketin-
gowe i zarzad®. Zjawiskiem opisujacym ksztattowanie si¢ image jest kontrastowa-
nie, irradiacja, odbior w pozytywny badz negatywny sposob. Ludzie tworza opini¢
o instytucji na podstawie cech, faktow oraz zdarzen tatwych do dostrzezenia, ale
tez tych trudnych, dramatycznych. Najwazniejsze jest to, w jaki sposob te wydarze-
nia sg postrzegane w umysle odbiorcow. Wystepuje zatem sktonnos¢ do generalizacji,
bez sprawdzenia podstaw do oceny przedmiotu. Duzy wptyw na wizerunek organi-
zacji moze miec¢ jej opinia o osobach zarzadzajacych firma, wyglad siedziby i kom-
petencje pracownikow. Wizerunek marki ksztaltuja: charakter, nazwa, styl oraz cena.
Innym zjawiskiem, majacym pozytywny wpltyw na organizacje, jest zjawisko stabili-
zacji wizerunku, czyli utrzymanie takiego samego stanu pomimo okoliczno$ci, ktore
w przesziosci wplynety na ten wizerunek!’.

Pierwsi Polacy osiedlili si¢ na ziemi amerykanskiej na poczatku XVII w., jednak
najwieksze grupy ludzi przeprowadzily si¢ do USA w XIX w., po II wojnie §wiato-
wej 1 w latach 80. XX w. Jan Drohojowski w ksigzce Polacy w Ameryce zaznacza,
ze pierwsi Polacy przybyli do osady Jamestown w stanie Wirginia w 1608 r. dzig-
ki kapitanowi Johnowi Smithowi. Na pamigtke tego wydarzenia Sokolstwo Polskie
w Ameryce ufundowato w 1958 r. tablice, na ktorej sg wyryte nazwiska pierwszych
Polakow na kontynencie amerykanskim. Byli to: Michat Lowicki — szlachcic uro-
dzony w Anglii, Zbigniew Stefanski, szklarz z Wloctawka, Jan Bogdan, konstruktor
zaglowcow i todzi, Jan Mata, mydlarz z Krakowa, i Stanistaw Sadowski, budowni-
czy tartakow w Radomiu. Podrézowali oni statkiem Mary and Margaret!®. Jan Pie-
koszewski opisuje: ,,Polacy nie traktowali nowej ziemi, jako obcej, tak jak czyni-
li to przedstawiciele innych grup czy narodowosci. Kochali jg tak, jak kiedys polska
ziemie w swoim wlasnym kraju”!'®. Wedtug Drohojowskiego, Polakéw byto osmiu,
ale nie wiadomo co stato si¢ z trzema osobami. Biorgc pod uwage badania naukow-
cow?, zajmujacych si¢ tematyka emigracji Polakéw do Ameryki Potnocne;j, przesie-

15 Tamze, 89.

16 K. Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2005, 38-39.

17 Tamze, 40.

18 J. Drohojowski, Polacy w Ameryce, Warszawa 1976, 10.

19]. Piekoszewski, Problemy Polonii..., dz.cyt., 99.

2 Badaniami na temat emigracji Polakow do Stanéw Zjednoczonych zajmowali si¢ Stanista-
wa Osady, Jan Drohojewski, Helena Znaniecki-Eopata.
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dlenia Polakéw mozna podzieli¢ na kilka okreséw w ciagu ostatnich 160 lat. Pierw-
szy to lata 1854—1939. Do tego czasu przybyto do Ameryki okoto 2 mln Polakow.
W emigracji wojennej i powojennej przyjechato od 140 do 180 tys. ludzi polskie-
go pochodzenia, a od 1960 r. do wybuchu stanu wojennego w 1981 r. 214 337 0s6b.
W latach 1990-2005 najnowsza emigracja do USA to okoto 255 tys.?.

Stany Zjednoczony sg krajem, gdzie mieszka najwigksza liczba Polakéw poza oj-
czyzng. Wedhug spisu ludnosci w USA z 1970 ., ponad 5,1 mln mieszkancoéw zadekla-
rowalo polskie pochodzenie, a zaledwie 400 tys. 0s6b przyznato si¢ do zaangazowa-
nia w organizacje polonijne. 93% calej Polonii nie wykazuje zainteresowania zyciem
spotecznym oraz polonijnymi wydarzeniami*2. Od 2010 r. nie mozna byto doktadnie
sprawdzi¢, jaki jest stan liczebny Polonii amerykanskiej w USA w zwigzku ze zmiana-
mi w strukturze powszechnego spisu ludnosci. Usunigto wtedy pytanie o pochodzenie,
ale zostalo ono przywrocone w 2020 r. Ludzie moga zadeklarowa¢ swoje polskie po-
chodzenie w corocznej ankiecie przeprowadzanej przez Biuro Spisu Ludnosci. Z ba-
dan American Community Survey wynika, ze grupa ludzi deklarujacych pochodzenie
polskie, ale urodzonych w USA, w 2010 r. liczyta 8,9 mln 0s6b, a wigc stanowita po-
nad 2,9% amerykanskiego spoteczenstwa. Liczba osdb urodzonych w Polsce jest po-
nad dziesig¢ciokrotnie mniejsza i wynosi niewiele ponad 440 tys. os6b*. Na podstawie
badan American Community Survey z 2012 r. w USA mieszka 9,5 min ludzi polskie-
go pochodzenia. Osoby te stanowia 3,2% spoteczenstwa amerykanskiego?*.

W 2020 r. Urzad Stanu Ludnoséci w USA przeprowadza spis powszechny. Or-
ganizacje polonijne oraz Ambasada Polski i konsulaty zwracaja si¢ do mieszkan-
cow Stanow Zjednoczonych polskiego pochodzenia, by wypetniajgc kwestionariusz,
zaznaczyli kraj, w ktérym sie urodzili. Wyniki te pomoga sprawdzi¢, ile zyje obecnie
mieszkancow polskiego pochodzenia na ziemi amerykanskiej. Pomoze to rowniez
redakcjom prasy polonijnej zweryfikowacé, jaka liczba ludzi moze by¢ potencjalny-
mi odbiorcami®. Nowy York i Chicago to miasta, gdzie niezmiennie mieszka naj-
wigksza liczba Polakow. W Chicago zamieszkuje 1/3 ludzi polskiego pochodzenia.
Polskimi dzielnicami w Wietrznym Miescie sg Trdjcowo i Jackowo. W ostatnich
latach w Chicago zauwaza si¢ tendencj¢ przemieszczania si¢ Polakow z centrum
na przedmiescia, w kierunku pétnocno-zachodnim. Metropolia chicagowska jest na-
zywana drugim po Warszawie, najwi¢ckszym skupiskiem Polakow na §wiecie®.

Od samego poczatku powstawania pism polonijnych czytelnicy przynalezeli
do polskich parafii, ktore odgrywaty wazng role w ich zyciu. Wokot kosciotéw Po-
lacy osiedlali si¢ i prowadzili wspdlne zycie. W 1854 r. powstata pierwsza pol-
ska parafia rzymskokatolicka w Panna Maria w Teksasie. W tym samym roku zosta-
ta zalozona réwniez pierwsza polska osada rolnicza Slazakéw w Teksasie. Gorale

21 J. Piekoszewski, Problemy Polonii..., dz.cyt., 102.

2 E. Puacz, Polonia w USA. Dzis i jutro, Chicago 1976, 3.

B L. Hoover, Od zainteresowania do zrozumienia, Dodatek Migracyjny, Uniwersytet Warszaw-
ski 2012, nr 36.

2 MSZ, Raport o sytuacji Polonii i Polakéw za granicg 2012, Warszawa 2012.

% Spis Ludnosci 2020, https://2020census.gov/pl.html (dostep: 5.07.2021).

2 L. Hoover, art.cyt.
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przekazywali dalszym pokoleniom gwarg, folklor, ale przede wszystkim zywa wiarg
katolicka. W 1885 r. zostalo zbudowane Seminarium Duchowne w Orchard Lake
w Detroit. W archidiecezji chicagowskiej pracowali wowczas ksieza polskiego po-
chodzenia. Koadiutorem biskupa byt Polak, Pawel Rhode, a w 1967 r. ks. Jan Krol
zostat kardynatem. W potowie lat 30. XX w. w wiekszych miastach od 60—70% Po-
lonii nalezato do polskich ko$ciotow, a na terenach wiejskich byto ich znacznie wig-
cej 90-93%. Statystyki pokazuja, ze w 1870 r. istniato w USA 17 polskich parafii ka-
tolickich, a w 1920 r. liczba ta wzrosta do 720. Ksigdz Waclaw Kruszka w ksigzce
Historia Polska w Ameryce pisat o silnej wiezi polskiej parafii z zyciem polonijnym.
W publikacji tej zostaty opisane losy Polakéw, ktore zwigzane sg nieodtgcznie z zy-
ciem Kosciota?. Po I wojnie Swiatowej ta sytuacja zmieniata sie, gdyz mniej Pola-
kéw migrowato do Standw Zjednoczonych z powodu wigkszych restrykceji praw-
nych. Do miast zaczgta przybywac ludnos¢ murzynska i latynoska, dlatego tez osoby
polskiego pochodzenia przemieszczaly si¢ na obrzeza. Spowodowalo to zamknigcie
wielu polskich kosciotow lub taczenie ich w wigksze osrodki parafialne. Po I wojnie
Swiatowej prasa polsko-amerykanska nie skupiala si¢ juz tak bardzo przy polskim
kosciele jak wczesniej?®.

Prasa polonijna w USA odgrywa bardzo wazng role w zyciu Polonii amery-
kanskiej od poczatkow jej istnienia az do dzisiaj. Jest ona zwigzana z klasa, grupa
badz organizacjg spoteczng. Prasa tworzona przez emigrantow z Polski powstawa-
fa z inicjatywy jednostek, spotek i organizacji. Stowo pisane byto zywym ogniwem,
faczacym polskie parafie, placowki spoteczne i kulturalne w jedng wspdlnote. Au-
torzy artykutow w czasopismach poruszali tematy i opisywali problemy, ktore byty
najwazniejsze dla okreslonej grupy w konkretnym czasie. Na samym poczatku re-
daktorzy tworzacy pras¢ nie zawsze byli przygotowani intelektualnie i redakcyjnie,
dlatego pojawiajace si¢ teksty byly ubogie tresciowo i nie zawsze poprawnie napi-
sane. Pomimo ze pisma wydawane przez Polakow podaja wiadomosci dotyczace
organizacji polonijnych, to przede wszystkim majg za zadanie pielegnowaé polskie
tradycje, propagowac rocznicowe obchody, uroczystosci i zachowaé znajomosé
jezyka polskiego wsrod Polakéw mieszkajacych w Stanach Zjednoczonych. Bar-
dzo wazne dla czytelnikow sg wiadomosci pochodzace z ojczyzny. Emigranci czy-
tajg pras¢ polska ze wzgledow sentymentalnych. Chca na obcej ziemi zdobywac
rzetelne informacje w ojczystym jezyku. Wielu ludzi nie zna na tyle dobrze angiel-
skiego, aby zrozumie¢ teksty z prasy amerykanskiej®.

Mozna zauwazy¢ roznice migdzy pismami wydawanymi w Ameryce i Polsce,
gdzie tematyka byta bardziej rozbudowana, obejmujaca wiele probleméw z zakre-
su roznych dziedzin zycia. W pismach tworzonych przez Poloni¢ w USA jezyk byt
prosty, zrozumiaty dla czytelnika. ,,Wazne bylto stowo, ktére potrafi siggnac¢ do duszy
i do serca polskiego wychodzcy, a nie pigkny styl obleczony w gérnolotne frazesy”

2 T.C. Radzilowski, D. Stecula, Polish Americans Today: A Survey of Modern Polonia Leadership.
Detroit: Piast Institute, 2012; J. Piekoszewski, Problemy Polonii..., dz.cyt., 7.

B E. Puacz, dz.cyt., 8-9.

» Badania wlasne autorki artykulu: rozmowa z Andrzejem Baraniakiem, prezesem SDPA,
15.04.2020.
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—mowil jezykoznawca ks. Jan Piekoszewski*. Zdarzato si¢, Ze niektorzy redaktorzy
polonijnej prasy w swoich artykutach postugiwali si¢ gwara polsko-amerykanska.
Dodawali oni angielskie stowa takie jak: bill, rent, clerk’’. Histori¢ rozwoju pra-
sy polskiej w Stanach Zjednoczonych mozna podzieli¢ na trzy okresy. Pierwszy
z nich obejmowat pierwsze lata osiedlania Polakéw w Nowym Swiecie do 1870 r.
Byt to czas ksztaltowania sie dziennikarstwa wsrod Polonii na ziemi amerykanskie;j.
Oweczeséni emigranci czesto byli uchodzcami politycznymi, dziataczami wojsko-
wymi, ktérzy wyjechali z ojczyzny po powstaniach. Cze$¢ z nich chciala wroci¢
do wolnej Polski. W 1841 r. powstat organ prasowy ,,Poland”, wydawany w Nowym
Yorku, ktéry informowat o sprawach Polski. Pismo to rozpadlo si¢ po czwartym wy-
daniu2. Pierwszym polskim pismem drukowanym w Nowym Yorku w 1842 r., ktore
istniato przez krotki okres, byl ,,Poland Historical, Monumental and Picturesque”.
Autorami tego czasopisma byli Pawet Sobolewski i Eustachy Wyszynski®.

Poczatki prasy polskojezycznej w Stanach Zjednoczonych przypadajg na 1863 r.
W tym czasie w Nowym Yorku powstato ,,Echo z Polski”, pdzniej zmienito nazwe
na ,,Echo Polskie”. To pismo bylo poswiecone gtownie sprawie powstania stycznio-
wego, przestato istnie¢ w 1865 r. z powodow ideowych. Ostatnimi tytutami prasowy-
mi w tym okresie byly: ,,.Swiatlo” i ,,Gazeta Nowojorska”. Najbardziej rozwijata sig
prasa polska od 1870 do 1930 r. z powodu najwigkszej emigracji Polakow do USA.
Dziesiatki tysiecy Polakow decydowato si¢ zostawi¢ swoj kraj, udac si¢ w daleka
i ryzykowng podrdz statkiem za ocean, by zapewni¢ lepszy byt sobie i rodzinie. Wte-
dy tez ukazywata si¢ w wickszos$ci prasa katolicka. W 1874 r. w Detroit zaczeta uka-
zywac sie ,,Gazeta Katolicka”, rok pozniej w Chicago z dodatkiem ,,Dzien Swiety”,
w ktorym byly zawarte informacje na temat zycia religijnego’.

W latach 70. XIX w. ukazywaly si¢ czasopisma ,,Orzet Polski” w Missouri i Wa-
szyngtonie w latach (1870-1872), ,,Pielgrzym” (1872-1874) w Union Missouri,
»Przyjaciel Ludu” w Pittsburghu (1876—1882), ,,Patriota” (1891) w Filadelfii, ,,Kurier
Nowojorski” (1875-1878), ,,Goniec Polski” w South Bend w stanie Indiana, ,,Glos
Polek” (1901) w Chicago, ,,Gtos Narodu” (1903) w New Jersey i inne pisma przed-
stawiajace sytuacje Polski*>. W Nowym Yorku w latach 1879-1881 byto drukowane
czasopismo ,,Ogniwo” przez Teodora Janickiego. Prowadzit je Stanistaw Artwinski,
emigrant polityczny, absolwent Uniwersytetu Jagiellonskiego. W pierwszym nume-
rze ,,Ogniwa” na pierwszej stronie w artykule Odezwa do Polakow napisano o za-
slugach Kazimierza Putaskiego w oswobodzeniu Stanéw Zjednoczonych spod do-
minacji brytyjskiej*¢.

30 J, Piekoszewski, Jezyk polski w Stanach Zjednoczonych Ameryki Potnocnej, Warszawa 1980,
48-50.

31 J. Piekoszewski, Problemy Polonii..., dz.cyt., 48.

32 W. Zacharasiewicz, Etos niepodleglosciowy Polonii amerykanskiej, Warszawa 2005, 23.

33 P. Andrukiewicz, Media a emigracja na przykladzie Radia Maryja, Cztowiek w Kulturze 2013,
nr 23, 223-238.

34 J. Piekoszewski, Problemy Polonii..., dz.cyt., 41.

35 H. Kubiak, Polonia amerykarnska. Przeszios¢ i wspolczesnosé, Warszawa 1988, 532.

3¢ M. Kordas, Polacy w Ameryce, t. 1, Warka 2017, 46.
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Warto wspomnie¢ réwniez o dzienniku ,,Kurier Polski”, ukazujacym si¢ w Mil-
waukee od 23 czerwca 1888 r., ktory zajmowal si¢ sprawami politycznymi, zwra-
cajac przy tym uwage na budowanie sity politycznej Polski. W pierwszym numerze
gazety mozna bylo przeczytaé: ,,I w miejscowej polityce naszej rozpoczyna si¢ ruch
na dobre. Jak wiadomo przypadaja wybory gubernatora, innych urzednikow powia-
tu Milwaukee, postow i posta do kongresu™’. Nalezy podkresli¢, ze tygodniki i dwu-
tygodniki najwigkszych polonijnych organizacji: Zwigzku Narodowego Polskie-
go (1880), Zjednoczenia Polskiego Rzymsko-Katolickiego (1873), Zwigzku Polek
(1899) czy Zwigzku Sokolstwa Polskiego w Ameryce (1894) istnieja od czasu po-
wstania tychze organizacji®®. Kazdy cztonek tych stowarzyszen byt zobowigzany
do czytania czasopism i zapoznawania si¢ z ideg zrzeszenia.

Polonia w USA znalazta si¢ w grupie zbiorowos$ci etnicznej wydajacej naj-
wigcej gazet i czasopism. Wedlug badan z 1919 r. prasa polonijna pod wzgledem
naktadéw znalazla si¢ na czwartym miejscu za niemieckg (328 tytulow, 2,3 min
egz.), zydowska (42 tytuty, 858 tys. egz.) i francuskg (140 tytutow, 830 tys. egz.)®.
Pierwszym pismem polskich emigrantow Zwiazku Narodowego Polskiego, istnie-
jacego do dzis, byt dwutygodnik ,,Zgoda”. Powstal w 1881 r., poczatkowo byl wy-
dawany w Nowym Yorku, a obecnie w Chicago. Rozprowadzano go jedynie w pre-
numeracie dla czlonkow Zwigzku Narodowego Polskiego (ZNP). Koszt rocznej
prenumeraty wynosit 2 dolary, a cena jednego egzemplarza wynosita 2 centy. Od
1985 do 2008 r. redaktorem naczelnym tego czasopisma byt Wojciech Wierzewski.
Wspominat on*, ze ,,Zgoda” byta gléwna, godng zaufania polonijng gazetg. Czaso-
pismo to przez kilka dziesi¢cioleci byto zwigzane z ,,Dziennikiem Zwigzkowym”.
Obecnie jest bezptatnym miesiecznikiem, rozprowadzanym w 55 tys. egz. wsrod
cztonkoéw ZNP. Zawiera artykuty w wigkszo$ci w jezyku angielskim, ale zdarzajg si¢
réwniez teksty po polsku. Redaktorem naczelnym jest Alicja Kuklinska.

Z powodu braku czytelnikow prasa polonijna zmniejsza swoj naktad*!. Obecnie
ukazuje si¢ jedynie mata cze$¢ gazet i czasopism z tych wszystkich, ktore istnialy
przez lata. Do dzisiaj przetrwaty m.in. ,,Nardd Polski” w Chicago, ,,Gwiazda Po-
larna” w Stevens Point, Wisconsin. Z dziennikow sg to: ,,Dziennik Polski” w De-
troit, ,,Dziennik Zwigzkowy” w Chicago, ,,Nowy Dziennik” w Jersey City. Polacy
wydaja rowniez miesi¢czniki poswigcone tematyce religijnej ,,Ave Maria” w Buf-
falo i Nowym Yorku, ,,R6ze Marii” w Stockbridge, Massachusetts czy ,,Sodalis Po-
lonia” w Orchard Lake, Michigan. W Chicago drukowano przez krétki czas mie-
siecznik ,,Medical and Dental Biulletin”, ,,Weteran” i ,,Wiadomosci Artystyczne”.
Jednak wydawanie tych periodykow zakonczyto si¢ porazka, z powodu braku za-
interesowania i problemow finansowych. W latach 80. XX w. mlodzi potomkowie

37 Kurier Polski”, Milwaukee, nr 1 z 23.06.1888, 2.

38 W. Zachariasiewicz, Etos Niepodleglosciowy Polonii amerykariskiej, Warszawa 2005, 169.

% A. Paczkowski, Prasa polonijna w latach 1870-1939, Warszawa 1977, 57.

40W. Wierzewski, Kiedy pisanie pozwalalo zaistnie¢. Wspomnienia z lat dzialalnosci dziennikar-
skiej w prasie polonijnej w Ameryce, 1981-2002, w: Wspomnienia dziennikarzy polskich na emigra-
¢ji z lat 1945-2002, red. W. Piatkowska-Stepaniak, Opole 2003, 299.

4l Badania wlasne: rozmowa z Andrzejem Baraniakiem, przeprowadzona 15 kwietnia 2020 r.
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Polakow mieszkajacych w Stanach Zjednoczonych tworzyli niektore tytuty prasy
polonijnej w jezyku angielskim np.: ,,Polish American World”, ,,Polish American
Journal” czy ,,Perspectives”, ale nie przetrwaty one do dzisiaj*>.

W stanie Kolorado od 1 wrzes$nia 2009 r. jest wydawany bezptatny miesigecznik
zatytutowany ,,Zycie Kolorado”. Pismo zostato zatozone przez Katarzyne Hypsher,
a jego przestaniem jest informowanie o wydarzeniach Polonii w Kolorado. Czasopi-
smo to jest finansowane przez Ministerstwo Spraw Zagranicznych za posrednictwem
Konsulatu RP w Los Angeles oraz przez reklamodawcow. Polacy od 2012 r. majg
do niego dostgp rowniez w kilku innych stanach: Arizonie, Utah, Nowym Meksyku,
Kalifornii i Waszyngtonie®. Periodyk jest organizatorem wielu polonijnych wyda-
rzen takich jak: Polonijny Piknik Pitkarski czy Dni Sztuki Polonijnej. Wspiera takze
polska szkote w Denver*.

W badaniach prasy polonijnej mozna wyodrebni¢ jej funkcje wyznaczone przez
zawarto$¢. Pod katem metodologicznym, autorka wyréznita podzial funkcji pra-
sy na trzy rodzaje. Pierwszy z nich jest zamierzony lub intencjonalny. Wynika on
z zatozen redakcyjnych i statutu medium. Drugim rodzajem sa funkcje realizowa-
ne, stworzone na podstawie analizy zawarto$ci prasy. Nastepne to funkcje spetniane
przez pras¢ poprzez oddziatywanie na odbiorcow. Odwotujac si¢ do drugiego rodza-
ju funkcji, warto wyodrgbni¢ dwa kryteria ,,przedmiotowe” oraz ,,grupowe”. Bioragc
pod uwagg kryterium przedmiotowe, prasa przedstawia problemy i sfery zycia po-
lonijnej zbiorowosci.

Omawiajac to zagadnienie, warto przyblizy¢ rowniez funkcje kulturalne, czy-
li propagowanie tradycji polskiej, jezyka i folkloru. Zadaniem tych medidow, tworzo-
nych przez polskich emigrantoéw, jest rtowniez dziatanie na rzecz instytucji religijnych
i o$wiatowych. Przez wiele lat informacje w periodykach zawieraty wiadomo-
$ci o wydarzeniach kulturalnych zarowno w Polsce, jak i w Stanach Zjednoczonych.
Prasa polonijna odgrywata bardzo wazng role w ksztattowaniu jezyka srodowisk po-
lonijnych. Po II wojnie §wiatowej powstaty nowe czasopisma tworzone przez Pola-
kéw: ,,Perspectives”, ,,New Horizon” i,,Polonia Quarterly”, wydawane w jezyku an-
gielskim, ktore zaczgly petni¢ nowe funkcje kulturalne. Skierowane byty gtownie
do czytelnikéw anglojezycznych, wyksztalconych emigrantow, osob zainteresowa-
nych wydarzeniami kulturalnymi. Kolejna funkcja prasy polonijnej, organizacyj-
no-integracyjna, stanowita o dziatalnosci prasy w imieniu polonijnych organiza-
cji 1 instytucji oraz przyblizata cztonkom zbiorowosci etnicznych kraj pochodzenia,
jego system prawny i polityczny. Polacy mogli dzigki temu tatwiej zaadaptowac i za-
symilowac si¢ z miejscowym spoteczenstwem. Cata prasa polonijna byta gtéwnie
informacyjna. W periodyku ,,Gwiazda Polarna” duzo miejsca dziennikarze poswig-
cili rowniez publicystyce. Warto omowic¢ takze funkcje polityczne prasy, czyli od-
dzialywanie na opinig¢, postawy i zachowania polityczne czytelnikow. Juz od same-
go poczatku istnienia prasy drukowanej autorzy artykutéw ksztaltowali §wiadomosé

42'W. Wierzewski, dz.cyt., 300-301.

4 Zycie Kolorado, www.zycie-kolorado.com/about (dostep: 5.07.2021).

“ Polska Szkota znajduje si¢ przy kosciele $w. Jozefa w Denver. Zajgcia klas 1-8 odbywaja si¢
raz na tydzien w niedziele, www.polskaszkola.swietyjozef.org (dostep: 5.07.2021).
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polityczng polskich imigrantow. Glownie nastawienie na polityke miaty pisma orga-
nizacji. Nawigzujgc do kryterium grupowego, prasa pehita funkcje posrednika mig-
dzy Polonig a $srodowiskiem globalnym oraz otoczeniem nieetnicznym®.

3. WYBRANE POLONIJNE MEDIA W STANACH ZJEDNOCZONYCH

Okres rozwoju drukowanej prasy polonijnej datuje si¢ na lata 1900-1920%.
Woéweczas bylo wydawanych okoto 100 tytutéw prasowych. Po I wojnie swiatowej
liczba czasopism zaczela spadac. Bylo to spowodowane m.in. postepujaca asymila-
cja i ograniczaniem naptywu nowych imigrantdow przez amerykanskie prawo imi-
gracyjne, jak 1 odzyskanie przez Polske niepodlegtosci. Obecnie w Stanach Zjed-
noczonych ukazuje si¢ okoto 100 czasopism polonijnych, wigkszo$¢ z nich jednak
o0 bardzo ograniczonym naktadzie*.

4. ,NOWY DZIENNIK - POLISH DAILY NEWS”

W przeprowadzonej ankiecie®® na grupie reprezentatywnej najwiecej Polo-
nii mieszkajacej w Stanach Zjednoczonych wybrato ,,Nowy Dziennik — Polish
Daily News” jako gazete czytang najczgsciej. Polacy mieszkajagcy w Nowym Yor-
ku w 1971 r. zatozyli ,,Nowy Dziennik”, pismo drukowane w jezyku polskim. No-
wojorscy Polacy do tej pory czytali ,,Nowy Swiat”, ktéry juz z samego tytutu pod-
kreslat Ameryke jako kraj wielu mozliwosci. Dziennikarze pracujacy w Londynie,
zwigzani z ,,Dziennikiem Polskim” i ,,Dziennikiem Zohierza”, odegrali duza role
w powstaniu tego pisma. Byli korespondentami wojennymi, zwigzanymi z Agen-
cja Prasowa ,,Swiatpol”, ktéra wspottworzyt Bolestaw Wierzbianski®. Ten wybitny
dziennikarz byt takze glownym zatozycielem ,,Nowego Dziennika”. Uwazat, Ze bar-
dzo wazna jest informacja i porozumienie. Wierzbianski byt zainspirowany stowa-
mi Cypriana Kamila Norwida, ktéry w czasie powstania styczniowego pisat z Pary-
za ,,dopoki nie bedziemy mieli odpowiedniego epoce dziennika, nikt nie pozna nigdy
czasu swojego, ani godziny mu wilasciwej”. Gazeta publikowata w latach 80. XX w.
teksty polityczne. Redaktorzy wystepowali przeciwko komunistycznym wtadzom
PRL, od stycznia 1982 r. drukowano w niej teksty pochodzace z biuletynéw Komi-
tetu Pomocy Solidarno$ci®. Kilka lat pozniej ,,Nowy Dziennik” zatrudniat dzien-

4 H. Kubiak, Polonia amerykariska. Przeszlos¢ i wspélczesnosé, Wroctaw 1988, 252-254.

4 A. Paczkowski, Prasa polonijna w latach 1870 — 1939. Zarys problematyki, Warszawa 1977, 43.

477. Kuda$, A. Reczynska, Polonia w Stanach Zjednoczonych Ameryki, Ekspertyza wykona-
na na zlecenie Biura Studiow i Ekspertyzy z Kancelarii Sejmu, Nr 164, Czerwiec 1998, 4.

48 Wyniki na podstawie autorskiej ankiety dotyczacej mediéw polonijnych w USA.

4 Bolestaw Wierzbianski (1913-2003) byt dziennikarzem, wydawca i dziataczem polonijnym.
W 1956 r. wyjechat do Stanow Zjednoczonych. Byt zalozycielem i pierwszym redaktorem gazety no-
wojorskiej — ,,Nowy Dziennik” przez ponad 30 lat, do Smierci.

S0 W. Pigtkowska-Stepaniak, W. Curylo, Polonijny Nowy York, w: Polonia i Polacy w krajach
Unii Europejskiej, red. M. Nadolski, Pottusk 2016, 83.
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nikarzy, ktorzy byli zaangazowani we wspieranie przemian postdemokratycznych
w Polsce. Wierzbianski byl uczestnikiem obrad Okraglego Stolu. Reprezentowat
Kongres Polonii Amerykanskiej i w jego postulatach byty zawarte starania i prosby
o prawo obywateli polskich mieszkajacych za granicg do gtosowania w wyborach
korespondencyjnie lub osobi$cie w konsulacie®'.

Z biegiem lat dziennikarze pracujacy w tej gazecie zmieniali si¢, ale w hi-
storii zastyneli redaktorzy prasy przedwojennej i wojennej m.in.: Zdzistaw Bau,
Maciej Feldhuzen, Leszek Kirkien, Stanistaw Zadrozny, Tadeusz Horko, Norbert
Zaba, Witold Zahorski. To dzigki wytrwatej pracy tych ludzi powstata i rozwija-
fa si¢ polska gazeta w Nowym Yorku. ,,Nowy Dziennik” rozkwitt w czasach, kie-
dy prasa polska w Stanach Zjednoczonych byta likwidowana. Jest wiele przyczyn
tego zjawiska, m.in. zmniejszanie liczby szkoét parafialnych, postep amerykaniza-
cji po II wojnie $wiatowej i malejgca znajomos¢ jezyka polskiego przez kolejne
pokolenia Polakow. W USA wystepuje zjawisko kulturowe — melting pot, mieszanie
sie grup etnicznych ze spoteczenstwem amerykanskim®?. Andrzej Brozek potwier-
dza badania Edmunda Olyszka, ze w latach 1930-1940 liczba polsko-amerykan-
skich tytutéw prasowych zmniejszylta si¢ o potowe®>. W 1945 r. byto wydawanych az
9 dziennikéw, obecnie jedynie utrzymuje si¢ ,,Dziennik Zwigzkowy” publikowany
w Chicago. W sktad wydawnictwa o tej samej nazwie ,,Nowy Dziennik™ zalicza si¢
tygodniowe wydanie ,,Przegladu Polskiego” oraz trzecie pismo w jezyku angielskim
»New Horizon — Polish American Review”, ktore ma stuzy¢ Polonii amerykanskiej
wyksztalconej juz w Stanach Zjednoczonych, ale chcacej by¢ na biezaco z wia-
domos$ciami z Polski. Jednak powodzenie ,,New Horizon” nie jest zadowalajace
z oczekiwaniami 1 ma mniejszy zasi¢g. Celem dziennikarzy piszacych w ,,Przegla-
dzie Polskim” byto przekazywanie prawdy historycznej, przyblizanie réoznych wy-
darzen z historii Polski. Wydawcami ,,Nowego Dziennika” sg osoby prywatne, ktore
nie wspoélpracuja z zadng instytucjg czy polsko-amerykanskim wydawnictwem. Ga-
zeta ta nie jest przez nikogo finansowana. Jest to pismo niezalezne, demokratyczne
1 antytotalitarne oraz patriotyczne, skierowane do trzech polskich grup Polakow:
dawnej Polonii, emigracji wojenno-zohierskiej, grupy powojennej oraz ostatniej
emigracji posolidarnosciowe;j. ,,Nowy Dziennik” to gazeta informacyjna, zawieraja-
ca artykuly z wiadomosciami polonijnymi z Polski i ze $wiata.

Dziennikarze w swoich artykutach niejednokrotnie krytykuja rzad amerykanski,
partie polityczne czy wady zycia Polonii amerykanskiej. W Waszyngtonie i innych
stolicach redakcja pisma zatrudnia korespondentow, ktorzy na biezaco przekazu-
ja aktualne wiadomosci. Docierajg oni réwniez do prasy wydawanej przez Poloni¢
z réznych krajow, takich jak: Australia, Wielka Brytania czy Francja. Redaktorzy
pracujacy w gazecie czegsto wykorzystuja materialy pochodzace z Reutersa i agen-
c¢ji UPL. Od 2016 r. ,,Nowy Dziennik”, pomimo nazwy, nie ukazuje si¢ codziennie,
ale raz na tydzien. W komunikacie gazety napisano, ze gtdéwng przyczyna zmia-

ST]. Leonowicz-Bukata, Media polonijne w USA, Rzeszow 2012, 46.

52 W. Pigtkowska-Stepaniak, Powstanie ,, Nowego Dziennika. Polish Daily News”, Studia Polo-
nijne 2000, nr 21, 97-119

53 A. Brozek, Polonia amerykanska 1854—1939, Warszawa 1977, 156.
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ny cyklu wydawniczego jest znaczny spadek sprzedazy wydan ,,Nowego Dzienni-
ka”, ukazujacych si¢ od poniedziatku do czwartku. Czytelnicy w ciaggu ostatnich
lat znacznie rzadziej siggaja po wydania papierowe, wola je czyta¢ w wersji elek-
tronicznej. Maleje tez liczba prenumeratorow, ktdrzy byli niezadowoleni z powo-
du kilkudniowych opdznien w dostarczaniu prasy codziennej. Edward Nowakowski,
wspotwlasciciel i prezes ,,Nowego Dziennika”, tak skomentowal obecna sytuacje:
,»Chodzi nam o to, zeby nie traci¢ dalej pieni¢dzy i wychodzi¢ przynajmniej na zero,
ale utrzymac tytut™>.

Gazeta ma 12 stron, na pigtej stronie ukazujg si¢ redakcyjne artykuty, ktore
odwotujg si¢ do pogladow politycznych wydawnictwa. Na trzech stronach pisma po-
jawia si¢ kronika zycia polsko-amerykanskiego, wiadomosci z zycia Polonii amery-
kanskiej, zamieszkujacej od zachodniego po wschodnie wybrzeze Stanow Zjedno-
czonych. ,,Nowy Dziennik” ma rowniez swoja strong¢ w mediach spolecznosciowych
na Twitterze i Facebooku o nazwie ,,Nowy Dziennik — Polish Weekly News”%. Au-
torzy gtdéwnej strony na Facebooku zapraszaja klientow do wykupienia prenumeraty
gazety ,,Nowy Dziennik” dla siebie i dla rodziny w USA. Pracownicy pisma w me-
diach spotecznosciowych publikuja codziennie posty i informacje o aktualnych
wiadomosciach. Gazeta prowadzi rowniez swoja strone internetowa, na ktorej moz-
na przeczyta¢ o wydarzeniach polonijnych w jezyku polskim. Sg tam umieszczo-
ne zaktadki o nazwach: Wiadomosci, Publicystyka, Co, gdzie, kiedy, Ogloszenia,
Mtodzi pisza i Archiwum. W gornej czesci strony wyswietlane sg zmieniajace si¢
reklamy firm, ktore oferuja pomoc Polakom mieszkajacym w USA%. Strona interne-
towa gazety jest w jezyku polskim.

5. ,NOWY SWIAT — THE POLISH MORNING WORLD”

Co trzeci respondent ankiety zadeklarowal swoje przywiazanie do dzienni-
ka polonijnego ,,Nowy Swiat — The Polish Morning World”. Byta to gazeta zato-
zona w 1919, a zamknigta w 1971 r. W 1922 r. wydawaniem pisma zajmowat si¢
Maksymilian Wegrzynek, ktory w podzniejszym czasie byt tworcg Instytutu Joze-
fa Pitsudskiego w Ameryce. W latach 20. XX w. byla to jedyna polonijna gaze-
ta na wschodnim wybrzezu Stanéw Zjednoczonych, obejmujgca swoim zasiggiem
Nowy York, New Jersey, wschodnia Pensylwani¢ i Nowa Angli¢. Dziennikarze
pracujacy w ,,Nowym Swiecie” zamieszczali artykuty dotyczace spraw politycz-
nych, spotecznych, ekonomicznych oraz wiadomosci z dziatalnosci organizacji po-
lonijnych. Warto zaznaczy¢, iz w gazecie umieszczano takze ogloszenia oraz po-
wiesci drukowane w odcinkach, ktorych autorami byli m.in. Wactaw Sieroszewski,

5% Polonijny ,, Nowy Dziennik” zmienia si¢ w tygodnik z powodu malejgcej sprzedazy, 4.01.2016,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/polonijny-nowy-dziennik-zmienia-sie-w-tygodnik-z-powodu-
malejacej-sprzedazy (dostep: 5.07.2021).

53 Nowy Dziennik Polish Weekly News, https://www.facebook.com/nowydziennik (dostep:
5.07.2021).

5¢ Portal internetowy ,, Nowego Dziennika”, http://dziennik.com/ (dostep: 5.07.2021).
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Janusz Korczak i Zuzanna Rabska. W 1970 r. z powodu probleméw finansowych
postanowiono zamknga¢ dziatalno$¢ pisma. Ostatni numer gazety ukazat si¢ 15 stycz-
nia 1971 r. Niedtugo w miejsce ,,The Polish Morning World” powstat ,,Nowy Dzien-
nik”, ktory istnieje do dzisiaj®’.

6. ,DZIENNIK ZWIAZKOWY”

Wedhtug przeprowadzonej ankiety, ,,Dziennik Zwigzkowy” jest trzecig najchet-
niej czytang gazeta przez Poloni¢ amerykanska. 43,2% ankietowanych czerpie z niej
informacje dotyczace sytuacji Polonii w USA. ,,.Dziennik Zwigzkowy” jest najbar-
dziej wplywowym pismem w Chicago o pogladach centroprawicowych, wydawa-
nym od 1908 r. Gazeta nalezy do Zwigzku Narodowego Polskiego. Przez ostatnie
lata dziennik byl wydawany w nakladzie 10 tys. egz. i liczyt 24 strony, a week-
endowe wydania wynosity 30 tys. egz. i miaty 130 stron. Dotaczane byly wtedy
dodatki kulturalne ,,Kalejdoskop” i ,,Serwis Fotograficzny”. Od 2016 r. ,,Dziennik
Zwigzkowy” ma jedynie 10 stron i jest pismem przypominajagcym wydanie rekla-
mowe. Wsrod dziennikarzy, ktorzy przystuzyli sie do rozwoju gazety, byt historyk
Karol Pigtkiewicz, pracujgcy dla dziennika w latach 1932—-1967. Zwracat on uwage
na charakter patriotyczny ,,Dziennika Zwigzkowego™ i dobre imi¢ Polski. Kolej-
nym redaktorem naczelnym przez 17 lat byt Jan Krawiec, wywodzacy si¢ z emigra-
cji niepodlegtosciowej. Po nim gtéwnym redaktorem zostata Anna Rychlinska, kto-
ra wydawala gazete przez 3 lata. Obecnie szefem pisma jest Alicja Otap. W drugiej
potowie 1989 r. pismem zaczat kierowa¢ Wojciech Biatasiewicz, dziennikarz nowe;j
emigracji, ktory umieszczat w ,,Dzienniku Zwigzkowym” artykuly przedstawicie-
li polskich srodowisk kulturalnych i naukowych. W 1923 r. ,,Dziennik Zwigzkowy”
polaczyt sie z ,,.Dziennikiem Narodowym” i byl wydawany w 54 tys. egz., w nie-
dlugim czasie osiggnat rekord sprzedazy 60 tys. dziennie. W pierwszej potowie
XX w. Polacy zamieszkiwali w duzych skupiskach miast i zajmowali cate dzielnice.
W ostatnich latach zauwaza si¢ zjawisko przeprowadzania si¢ Polonii na przedmie-
$cia Chicago, dlatego tez dystrybucja gazety jest utrudniona. W latach 70. XX w.
,Dziennik Zwiazkowy” zamknat swoja drukarni¢, poniewaz koszty utrzymania byty
za wysokie. Wedlug pracownikoéw dziennika, gdyby nie Polacy emigrujacy do Sta-
now Zjednoczonych na poczatku lat 80., nie wiadomo czy publikacja przetrwataby
do dzisiaj”. Obecnie ,,Dziennik Zwigzkowy” w Chicago czyta okoto 150 tys. ludzi.
Wigkszo$¢ czytelnikow pochodzi z potudniowo-wschodniej Polski. Sa to w wigk-
szo$ci ludzie wyksztatceni, konserwatywni o podobnych pogladach politycznych3®.

57 W. Pigtkowska-Stepaniak, Powstanie ,, Nowego Dziennika. Polish Daily News, Studia Polonij-
ne 2000, nr 21, 102.

8 W. Wierzewski, Polskie Chicago. Orez polskiej sprawy. 90-lecie ,, Dziennika Zwigzkowego”,
Toruh 2002, 424.
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7. POLONIJNE STACJE RADIOWE

W Stanach Zjednoczonych istnieje obecnie kilkadziesigt programow radiowych.
Najwiecej stacji radiowych miesci si¢ w Chicago i Nowym Yorku. Studiujgc temat
pod katem polonijnych rozglo$ni radiowych, trzeba przypomnie¢ kilka stacji,
ktore odegraly wazng role w historii. Rzadowa rozgtosnia USA, Glos Ameryki,
7 maja 1942 r. zaczgta nadawac audycje w jezyku polskim. W czasie stanu wojen-
nego 1981-1983 Sekcja Polska Gtosu Ameryki nadawata programy od godz. 6.00
do 8.00 i od godz. 20.00 do 1.00 czasu polskiego. W latach zimnej wojny wtadza ko-
munistyczna zaliczata Glos Ameryki, BBC i Radio Wolna Europa do tak zwanych
,»Tozglosni dywersyjnych”. Radio Wolna Europa byto najwicksza stacjg radiowa, na-
dajaca od 3 maja 1952 r. z zagranicy po polsku. Przez pierwsze lata rozglosnia ist-
niata pod nazwa Glos Wolnej Polski. Zesp6t dziennikarzy obejmowat ludzi o roz-
nych pogladach politycznych. Wokét niej skupiali si¢ znani publicysci i literaci pod
przewodnictwem Jana Nowaka-Jezioranskiego®. Stacja ta dawata nadzieje Polakom
w trudnych czasach stalinizmu. Stuchacze mogli dowiedzie¢ si¢ prawdziwych wiado-
mosci, ktorych nie mogli ustysze¢ w innych ocenzurowanych mediach. W RWE moz-
na byto ustyszeé¢ m.in. wystapienia pptk. Jozefa Swiatty, ktéry uciekt z Polski w grud-
niu 1953 r. Radio Wolna Europa zatrudniato okoto 100 pracownikoéw i nadawato niemal
przez calg dobe, 145 godzin tygodniowo, w porownaniu do BBC, ktore na audycje
przeznaczato 21 godzin 15 minut, w Polskiej Sekcji Gtosu Ameryki programy trwaty
17 i po6t godziny®. Kilka stacji radiowych prowadzito réwniez programy po polsku.
Byly to Radio Paryz-Polska Sekcja Radia France Internationale, ktoére rozpocze-
o nadawanie 4 dni po wprowadzeniu stanu wojennego, 17 grudnia 1981 r. Dzien-
nikarze przekazywali informacje na tematy polityczne, m.in. o prze§ladowaniach
wladz. Po 1989 r. Radio Paryz zmienito tematyke na sprawy europejskie i kulturalne.
Ostatnig audycje nadato 18 grudnia 2009 r. Stacjami radiowymi o mniejszym zasi¢-
gu byty: Gtos Wolnej Polski i Sekcja Polska BBC. W czasie trwania audycji Zwigzek
Radziecki wysytal do 1988 r. sygnaty zagluszajace do Polski, Czechostowacji i Bul-
garii. Zagluszanie RWE kosztowato okoto 2,8 min rubli rocznie, a w ciggu 17 lat
na ten cel wydano 50 mIn®'. W 1987 r. Zwiazek Narodowy Polski zakupit Radiostacje¢
WPNA 1490AM w Oak Park w Chicago, ktora obecnie cieszy si¢ duzg popularnoscia
w metropolii Chicago i na catym $wiecie, dzigki mozliwosci odbioru przez Internet.

8. RADIO WPNA 1490AM

Radio WPNA 1490AM jest najwigkszg i najstarsza polonijng stacja radiowg
polskojezyczng w metropolii chicagowskiej. Audycje sa nadawane z Oak Park od

'W. Roszkowski, Historia Polski 1914-2015, Warszawa 2017, 226.

80 K. Pszenicki, Tu méwi Londyn. Sekcja Polska BBC. Od srodkowego Gierka do Solidarnosci,
Wiegz 2007, nr 8-9, 81-95.

¢ R. Pleikys, Zarys historii Wolnej Europy. Zagtuszanie radiowe w Polsce. Baltic Waves, Wil-
no 2002.
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1951 r. Od 1987 r. wiadcicielem rozgto$ni jest Alliance Communications, Inc., bg-
daca czescia Zwiazku Narodowego Polskiego — najwigkszej organizacji polonijnej
w USA®, Na poczatku istnienia radia najbardziej popularna byta audycja ,,Program
na serio”, prowadzona kazdego wieczoru przez grupg aktoréw, krytykow i rezyse-
roéw, oraz program ,,Nocna zmiana” skierowany do Polakow pracujacych w nocy®.
W soboty i niedziele przez kilkanascie lat na antenie radia swoje audycje prowadzi-
li takze Polacy ze Zwigzku Podhalan w Ameryce i Zwigzku Slazakow w Ameryce.
Do kwietnia 2020 r. duza popularnoscia cieszyt si¢ rowniez program goralski ,,Na go-
ralskg nute”, prowadzony przez Jozefa Bafi¢ i Andrzeja Gedtka, zmartego na koro-
nawirusa®. Od maja 2020 r. dziatacz polonijny Wojciech Dorula z Chicago kontynu-
uje prowadzenie audycji ,,Na goralskg nute”. Co tydzien o godz. 15.00 zaprasza on
kilkoro gos$ci i rozmawia z nimi na biezace tematy, gtéwnie kulturalne i dotyczace
spraw spotecznych®. W raméwce WPNA 1490AM obecnie sg nadawane programy:
»Sami Swoi”, ,,Polonijny Magazyn Informacyjny”, ,,Ameryka po Polsku” oraz wiele
innych. Radio WPNA 1490AM r6zni si¢ od profesjonalnego Polskiego Radia, ale
nieprzerwanie nadaje ponad 30 niezaleznych programdw przez catg dobe 7 dni w ty-
godniu. W polonijnym radiu sa emitowane takze audycje dla irlandzkiej mniejszo-
$ci etnicznej. Rodzina Hagert prowadzi swoj program ,,Hagerty Irish Program” od
60 lat. Franciszkanie bracia mniejsi konwentualni od 80 lat prowadza katolicki pro-
gram ,,Godzina Rézancowa”, ktory jest nagrywany raz na tydzien i trwa pot godziny.
Nazwa audycji jest symboliczna, jednoczy ona Polakéw podobnie jak pojedyncze
ziarenka caty r6zaniec. Modlitwa oraz rozmowy sa przeprowadzane na falach radio-
wych na cze$¢ Krolowej Rozanca Swietego®. Polacy mieszkajacy w metropolii Chi-
cago chetnie shuchaja tej stacji radiowej. Na stronie internetowej WPNA 1490AM
na Facebooku mozna znalez¢ kilkanascie bardzo pozytywnych opinii od odbiorcow.
Stuchaczom podobajg si¢ patriotyczne wywiady prowadzone przez Krystyng Skoczy-
las oraz cieszg si¢ oni z tego, ze w Chicago istnieje rozglosnia, w ktorej dziennikarze
rozmawiaja w jezyku polskim®’. Wedtug przeprowadzonej ankiety radio to jest na dru-
gim miejscu najczesciej stuchanym przez Poloni¢ amerykanska.

Warto zbada¢ te stacje radiowa pod katem jezyka i formy. Jednym z progra-
mow polonijnych, nadawanych przed ponad 30 lat, byt ,,Otwarty Mikrofon”, prowa-
dzony i przygotowywany przez Lucje Sliwe. Dziennikarka 14 pazdziernika 2020 r.
poinformowata stuchaczy, ze jest to jej ostatnia audycja. ,,Otwarty Mikrofon” byt
jednym z najbardziej popularnych programéw publicystycznych emitowanych od
poniedziatku do pigtku miedzy godzing 17.00 a 19.00. Lucja Sliwa kazdego dnia ko-
mentowata aktualne wiadomosci z Polski, przekazywane przez Jana Sordyla z Toru-

2 WPNA, https://radiowpna.com/ (dostep: 5.07.2021).

8 A. Wierzewski, Polskie Chicago, Polski Program Radiowy — 24 godziny na dobg, 433-437.

8 Zmart dziennikarz i dziatacz polonijny Andrzej Gedtek, 17.04.2020, https:/sdp.pl/zmarl-
dziennikarz-i-dzialacz-polonijny-andrzej-gedlek/ (dostep: 5.07.2021).

% Na Géralskg Nute. Program radiowy prowadzony przez Wojciecha Dorule, https://www.youtu-
be.com/user/dorula2008/videos (dostep: 5.07.2021).

% J. Ksiazek, Godzina Rozaricowa Ojca Justyna, Studia Polonijne 1984, nr 8, 275-298.

7 Radio Chicago WPNA 1490 AM, https://www.facebook.com/pg/Radio-Chicago-WPNA-
-1490-AM-946448382166082/reviews/?ref=page internal (dostep: 5.07.2021).
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nia. W poniedziatkowej audycji stuchacze mieli mozliwo$¢ dzwonienia do progra-
muiwypowiadaniasi¢ nadowolne tematy. W srode na antenie ,,Otwartego Mikrofonu”
audycja miala swoja nazwe — Jarmark Radiowy. Tego dnia mozna byto zamieszczac
pytania nadestane droga emaliowa, telefoniczng badz faksem dotyczace sposobu za-
fatwiania réznych spraw w urzedach czy firmach. Byly przyjmowane takze ofer-
ty pracy, ogloszenia o oddaniu czego$ za darmo albo zabrania przesytki do Polski.
W piatki w ,,Otwartym Mikrofonie” stuchacze mogli ustysze¢ Felietoniki Pigtko-
we, rozmowy stuchaczy z zaproszonymi go$¢mi oraz wywiady na tematy doty-
czace kultury, polityki lub spraw spotecznych. Wszystkie monologi wypowiadane
przez dziennikarke byty skierowane ,,do kogo$”. Wystepowata tu narracja bezoso-
bowa i komentujaca zdarzenie z przesztosci. W takiej sytuacji wykorzystano 3 osobe
czasu przeszlego. Przy wypowiedziach Lucja Sliwa uzywata niejednokrotnie rézne;
intonacji, w celu podkreslenia niektorych elementow przekazu. Jej wypowiedzi mia-
ty charakter funkcjonalny i spoteczny aspekt stylu®®. Spotecznik Marek Ciesielczyk®
w liscie do prezydenta Andrzeja Dudy o uhonorowanie redaktorki odznaczeniem
pafhstwowym tak skomentowat dorobek zawodowy Lucji Sliwy: ,.Jej audycje cha-
rakteryzowata zawsze troska o dobro naszego kraju, wyjatkowy patriotyzm i dbatos¢
0 poglebianie przyjazni polsko-amerykanskiej”. W ciagu ostatnich trzydziestu lat
najczesciej uzywanymi okresleniami redaktor Eucji Sliwy byty: ,legendarna pre-
zenterka radiowa na stacji Zwiazku Narodowego Polskiego”, ,,jest jak Statua Wol-
nosci”, ,,lwica medidw polonijnych”, ,,ikona chicagowskiej Polonii”, ,,dziennikar-
ka trzymajaca niezmiennie r¢ke na patriotycznym pulsie””.

W Stanach Zjednoczonych stacja 103.1AM nalezy do Zwigzku Narodowego Pol-
skiego, ktory jest rowniez wydawca ,,Dziennika Zwigzkowego” i czasopisma ,,Zgoda”.
W tej rozglosni sg prowadzone audycje gtoéwnie w jezyku polskim, ale tez w angiel-
skim. Strona internetowa radia jest prowadzona po angielsku. Na Facebooku profil Ra-
dia 103.1FM obserwuje 13,582 o0s6b. Tematyka poruszana w publikowanych postach
dotyczy zagadnien spotecznych i kulturalnych skierowanych gtownie do mtodych od-
biorcow. Czesto informacje te sg zaczerpnigte z gtoéwnej strony rozglosni wpna.fm’'.

W USA istnieja rowniez stacje radiowe o mniejszym zasigegu, o ktorych war-
to wspomnie¢, opisujac wizerunek mediow polonijnych. Jedna z nich jest Wietrzne
Radio, ktore powstato 5 czerwca 2000 r. Na falach tej rozgltosni mozna postuchaé
najwiecej autorskich programow radiowych w Chicago. Wietrzne Radio nadaje pro-
gramy od poniedziatku do pigtku 5.00 rano do 12.00 w potudnie i od 14.00 po potu-
dniu do 19.00 wieczorem na dwdch stacjach FM, 92.7 dla mieszkancow na poétnocnej
stronie Chicago oraz 99.9 na potudniu. Odbiorcy moga stucha¢ radia w pigciu sta-
nach: Illinois, Wisconsin, Indiana, Michigan, lowa’.

8 A. Wilkon, Jezyk a styl tekstu literackiego, Jezyk Artystyczny 1, 1978, 11-21.

6 Zyciorys Marka Ciesielczyka, http://www.marekciesielczyk.com/zyciorys (dostep: 5.07.2021).

0 Zarzad Antypartii z przewodniczagcym Markiem Ciesielczykiem, 16 wrze$nia 2020 r. wystoso-
wat list do prezydenta RP Andrzeja Dudy o uhonorowanie odznaczeniem panstwowym Lucji Sliwy,
https://www.facebook.com/Isliwal (dostep: 5.07.2021).

I WPNA FM, https://www.facebook.com/wpna.fm/ (dostep: 5.07.2021).

2 Polski FM, https://polski.fm/ (dostep: 5.07.2021).
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9. RADIO POLSKICH ROZMAITOSCI

Stan Michigan jest trzecim co do wielkosci (za stanami Nowy Jork i Illinois)
skupiskiem Polonii. Mieszka tam ponad 850 tys. ludnosci pochodzenia polskiego,
co stanowi 8,6% liczby mieszkancow tego stanu’. Najwigcej emigrantow z Pol-
ski zamieszkuje Detroit. Jednym z mediow tam dzialajacych, obok Telewizji De-
troit, jest Radio Polskich Rozmaitosci (Polish Varieties), z ktorego korzysta 4,9%
Polonii™. Powstato ono w 1930 r. i funkcjonuje do dzisiaj na falach radia WNZK
680/690AM DETROIT w stanie Michigan. Program zostal zatozony przez Euge-
niusza Konstantynowicza. W latach 1941-1976 w radiu pracowal dziennikarz Jan
Maria Kroje. Od 1978 r. za funkcjonowanie medium odpowiedzialny jest Jerzy
Rozalski”. Od samego poczatku program radiowy stuzy Polakom mieszkajacym
w metropolii Detroit 1 wspotpracuje z polonijnymi organizacjami, m.in. z Kongre-
sem Polonii Amerykanskiej w Michigan. Dziennikarze tam pracujacy przekazuja
informacje dotyczace wielu wydarzen polonijnych i zycia Polakow w USA.

Wiekszo$¢ czasu radiowego nadawana jest w jezyku polskim, chociaz zda-
rza si¢, ze niekiedy mozna ustysze¢ fragmenty rozméw po angielsku. Polonia moze
odbiera¢ radio w obrebie 300 km od Detroit. Wedtug Spisu Powszechnego z 2010 r.
na terenie tego miasta mieszka pot miliona Polakéw. Obecnie Program Polskie
Rozmaitosci ma czas antenowy w soboty od 7.00 do 11.00 i w niedziele od 9.00
do 10.00. W trakcie audycji sa prowadzone rozmowy na tematy religijne i spotecz-
ne. Bardzo czgsto do studia zapraszani sg ksieza chrystusowcy, ktorzy poruszaja
zagadnienia zwigzane z zyciem duchowym. W kazda niedziele jest transmitowa-
na msza $wieta z Seminarium Duchownego w Orchard Lake. Na falach eteru wyste-
puja rowniez eksperci pracujacy w polonijnych firmach, takich jak Unia Kredytowa.
Doradzaja oni stuchaczom jak zaptaci¢ podatki, ktore ubezpieczenie wybraé. Pro-
gram utrzymuje si¢ z reklam zamieszczanych przez lokalnych mieszkancow, ale od
25 lat nie ma reklam z Polski. W 1988 r. w Stanach Zjednoczonych powstata Sie¢
Polonijnego Radia w Ameryce (Polish American Radio Network). Program Pol-
skie Rozmaito$ci przez lata wspolpracowat z Radiem Wolna Europa. Dziennikarze
pracujacy w tej rozglosni jako pierwsi w Stanach Zjednoczonych dowiedzieli sig
o powstaniu Niezaleznego Samorzadowego Zwigzku Zawodowego ,,Solidarnos$c”
1 majac t¢ wiedze, mogli jg przekazywac amerykanskim mediom. Ztote lata progra-
mu radiowego w Detroit rozpoczety si¢ od wyboru papieza Jana Pawta I1. Reporterzy
pracujacy w rozgtosni stuza Polakom mieszkajacym w USA, poniewaz media ame-
rykanskie pos§wiecajg imigrantom bardzo znikoma cze$¢ wiadomosci dotyczacych
spraw etnicznych. Wiadze radia zachowujg neutralnos¢ partyjna, od 1994 r. nawia-
zali wspotprace z Programem I Polskiego Radia w Warszawie™, to gwarantuje, ze sa
w 100% neutralni.

3 L. Hixson, B. Bradford, The White Population: 2010 Census Briefs, September 2011.

™ Na podstawie autorskiej ankiety dotyczacej wizerunku mediow, marzec-kwiecien 2020.

5'W. Zacharasiewicz, dz.cyt., 175.

6 Badania wlasne na podstawie wywiadu z Jerzym Roézalskim, dyrektorem Radia Polskie Roz-
maitosci, 15.06.2020.
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10. POLSKIE RADIO CHICAGO

Wedtug przeprowadzonej ankiety na pierwszym miejscu najczesciej stuchanym
radiem wsrod Polonii Amerykanskiej jest Polskie Radio Chicago WNVR 1030AM
WRDZ 1300AM 104.7FM 107.1FM. Jest to najwigkszy koncern medialny, ktéry do-
ciera do ponad miliona stluchaczy w Stanach Zjednoczonych. Audycje sa emitowane
przez cata dobg 7 razy w tygodniu tylko w jezyku polskim. Stuchacze moga dowiedzie¢
si¢ z tego medium wiadomosci z Chicago i Nowego Yorku, z miast, gdzie mieszka naj-
wigcej Polonii’”’. W radiu pracuje kilkunastu dziennikarzy. Oprocz serwisu informa-
cyjnego mozna postucha¢ takze programéw autorskich prowadzonych przez dzien-
nikarzy z Polski: Jerzego Bekkera, Wojciecha Gadowskiego, Elzbiete Baumgartner,
Elzbiete Mierzynska i Lukasza Dorosza’®. Polskie Radio Chicago 28 sierpnia 2020 r.
razem z Telewizja Polvision byto organizatorem polonijnego turnieju golfowe-
go ,,Golf na obcasach” w Marengo, Illinois, wspolnie z Polish-American Golf Club
oraz Fundacjg Serce dla Psa. Najlepsi zawodnicy otrzymali statuetki — pamigtkowe
krysztalowe pantofelki na obcasach. To wydarzenie jeszcze bardziej zwigkszyto po-
pularno$¢ Polskiego Radia Chicago pod wzgledem marketingowym, gdyz o tym
turnieju mozna bylo przeczyta¢ na kilkunastu portalach mediow polonijnych”.

11. POLONIJNE ROZGLOSNIE KATOLICKIE

Radia Maryja w Chicago stucha 14,8% spoteczenstwa Polonii®. Jest to kato-
licka rozgtoénia radiowa, ktdra dociera z ewangelizacja do Polakow za ocean. 3 maja
1997 r. w Chicago powstata Centrala Radia Maryja. Redemptorysta o. Tadeusz Rydzyk
podpisal umowy z lokalnymi stacjami radiowymi w najwickszych skupiskach
polonijnych w USA: Chicago, Nowym Yorku, Florydzie, Detroit i New Britain,
ktore nadawaty program radiowy nagrywany w studiu w Toruniu, a skierowany
do stuchaczy w Ameryce. Poczatkowo radiem zarzadzali o. Jan Zubel, nast¢pnie
0. Robert Jasiak, a od 2002 r. dyrektorem oddziatlu Radia Maryja w Chicago jest
0. Zbigniew Pienkos. Od poniedziatku do pigtku w godzinach wieczornych Polacy
mieszkajacy w Stanach Zjednoczonych moga stucha¢ Radia Maryja na falach ra-
dia WPNA 1490AM. Raz w tygodniu ze studia w Chicago jest prowadzony program
Jak my to widzimy — z daleka lepiej wida¢, z udziatem gosci reprezentujacych $rodo-
wiska: kulturalne, spoteczne, religijne i zawodowe.

Centrala Radia Maryja w Chicago od 25 maja 1998 r. organizuje Pielgrzym-
ke Rodziny Radia Maryja do amerykanskiej Czgstochowy w Doylestown, wzorem
pielgrzymki Polakow na Jasng Gore. ,,Polacy mieszkajacy w Ameryce poprzez to

" Polskieradio.com, https://polskieradio.com/ (dostep: 5.07.2021).

8 Polskie Radio Chicago, https://www.facebook.com/Polskie.Radio.1030.1300/ (dostep: 5.07.2021).

" Golf na obcasach, https://polskieradio.com/golf-na-obcasach-dziekujemy-wspanialym-sponso-
rom/ (dostep: 5.07.2021).

80 Wedtug autorskiej ankiety przeprowadzonej od marca do kwietnia 2020 r. dot. wizerunku me-
diéw polonijnych.
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radio maja tacznos¢ z Ojczyzna, z Kosciolem powszechnym i z Kosciolem w Pol-
sce” — mowit dyrektor centrali Radia Maryja w Chicago o. Zbigniew Pienkos CSsR
podczas pielgrzymki do Doylestown w Pensylwanii. Zaznaczyt on réwniez, ze Pol-
ske 1 Stany Zjednoczone dzielg tysiace kilometrow. Z tego powodu bardzo potrzeb-
na jest dzialalno$¢ Radia Maryja za oceanem, ktore jest pomostem miedzy Polonig
a ojczystym domem. W kazda niedziel¢ o. Piefikos celebruje msz¢ $wigtg w polskich
kosciotach w Chicago, ktora mozna wystucha¢ na falach radiowych. Od 1 wrze-
$nia 1998 r. Radio Maryja w Illinois emituje swoje audycje poprzez system cyfrowy
DBS, dzigki temu sygnal radiowy moze by¢ odbierany za posrednictwem matych an-
ten satelitarnych i odbiornikéw cyfrowych®. Od 30 czerwca 2003 r. jest mozliwos¢
sluchania Radia Maryja poprzez Internet, co umozliwia odbidr rozgtosni stucha-
czom na catym $wiecie®>. Radio Maryja jest medium niekomercyjnym i utrzymuje
si¢ tylko z funduszy wptaconych przez stuchaczy. Polacy mieszkajacy w USA moga
sktada¢ ofiary na utrzymanie Radia Maryja, odpisujac réwniez od podatkéw docho-
dowych — tax deductible®.

12. POLONIJNE STACJE TELEWIZYJNE

Oprocz prasy drukowanej i stacji radiowych duzg rolg odgrywa rowniez telewi-
zja w medialnym $rodowisku polonijnym. W Chicago dziataja dwie polskojezyczne
stacje telewizyjne. Jedna z nich jest Polvision Waltera Kotaby o zasiggu lokalnym,
zatozona w 1987 r.3%. Druga telewizja to PolNews TV, ktora kieruje swoj program
glownie do Polakow mieszkajacych w aglomeracji Chicago oraz w trzech stanach
Indiana, Wisconsin i Michigan. Kazdego dnia Polacy mogg oglada¢ dzigki temu me-
dium program informacyjny w godzinach wieczornych od godz. 21.00 do 22.00. Te-
lewizja PolNews nadaje 30-minutowy program Wiadomosci od poniedziatku do pigt-
ku 0 21.00, ktory prowadzi Robert Szabla. O godz. 21.30 jest emitowane codziennie
aktualne wydanie Informacji Dnia z Telewizji Trwam. PolNews TV nadaje swoje
programy kazdego dnia w godz. 20.00 do 23.00.

Telewizja Polvision przez ponad 30 lat swojego istnienia informuje Pola-
kéw o waznych wydarzeniach w Chicago. W marcu 2008 r. TV Polvision zmieni-
fa analogowe nadawanie na cyfrowe. Sergiusz Zgrzebski codziennie o godz. 21.00
przygotowuje i prowadzi serwis informacyjny Monitor Polvision, gdzie sa przekazy-
wane informacje na temat wiadomosci lokalnych, §wiatowych, podawany jest kurs
waluty amerykanskiej, prognoza pogody oraz aktualnosci sportowe. W rozktadzie
dnia mozna obejrze¢ programy na rézne tematy, skierowane do odbiorcow w kazdym
wieku. Sg to m.in.: Nauka, To lubi¢, Ciekawostki ze Swiata nauki, Telewizja Mato-

81 Centrala Radia Maryja. Chicago, https://www.radiomaryjachicago.org/ (dostgp: 5.07.2021).

82 P. Andrukiewicz, Media a emigracja na przykiadzie Radia Maryja, ,,Cztowiek w Kulturze”
2013, nr 23, 227-232.

8 Polish Daily News, Polska telewizja TV w USA, Telewizja Trwam i Radio Maryja, wydanie
z2.10.2019.

8 Telewizja Polvision, http://www.polvision.com/our_history (dostep: 5.07.2021).
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polska, Biezace informacje z Malopolski, Dzieci Mowia — program dla najmtod-
szych, Go$¢ dnia, Zyj zdrowo, Magazyn Medyczny, Komentarz dnia — program pro-
wadzony przez Witolda Gadowskiego z Polski, Vonsky Kanat o podrézach i stylach
zycia oraz Maciej Orlo$ przedstawia, traktujacy o jego pracy i zyciu. Codziennie
0 20.00 rozpoczyna sie Wieczorynka z bajkami dla najmtodszych widzow®.

W Michigan w Detroit istnieje rowniez internetowa polonijna Telewizja Detroit.
Dziennikarze tam pracujacy przekazuja informacje na temat aktualnych wydarzen
w Detroit i okolicach. Na stronie internetowej medium mozna ogladac¢: wywiady, re-
lacje z koncertoéw i zaproszenia na zblizajace si¢ imprezy. Kazdego dnia pojawia si¢
serwis informacyjny przygotowywany przez Rafata Nowakowskiego®®.

13. METODOLOGIA PRACY

W Stanach Zjednoczonych istnieje kilkadziesigt tytutdw polonijnej prasy dru-
kowanej, kilkanascie stacji radiowych oraz kilka telewizji. Prasa polonijna obejmu-
je publikacje periodyczne, programy radiowe i telewizyjne tworzone przez Poloni¢
mieszkajagcg w USA. Celem pracy byto przedstawienie charakterystyki i wizerun-
ku mediéw polonijnych w Stanach Zjednoczonych odnosénie do ich tresci, jezy-
ka i formy. Zostaty opisane $rodki masowego przekazu dziatajace w najwigkszych
skupiskach Polonii amerykanskiej: Chicago, Nowym Yorku i Detroit, gdyz nie spo-
sob skupi¢ si¢ na wszystkich mediach tworzonych przez Poloni¢ w USA. O wyborze
powyzszych miast zadecydowatl wynik ankiety przeprowadzonej na grupie reprezen-
tatywnej. Najwiecej Polonii mieszka w Chicago 1,5-1,8 mln, Detroit 500 tys., stan
Michigan zamieszkuje okoto miliona ludzi polskiego pochodzenia, natomiast w No-
wym Yorku zyje ponad 1,1 mln Polonii. Badacze problematyki mediéw polonijnych
dotychczas podejmowali temat mediow polonijnych jedynie od strony teoretyczne;.
Celem pracy bylo zwigkszenie warto§ci poznawczej i systematyzacja zagadnie-
nia mediow polonijnych w Stanach Zjednoczonych, z drugiej zas przeprowadzenie
wlasnych badan sondazowych. Zostaly scharakteryzowane $rodki przekazu, ktore
sg najbardziej popularne, ale rdwniez poswigcono uwage mediom, ktdre sa mniej
znane. Nakreslono takze histori¢ emigracji do Standéw Zjednoczonych, charaktery-
styke odbiorcéw oraz jak te media ksztattowaly si¢ i zmienialy w ciagu lat. Uka-
Zujac rozwoj prasy na przestrzeni dziesigcioleci, mozna zbada¢ ich oddziatywanie
na Poloni¢ amerykanska. Celem pracy bylo takze przeanalizowanie dziatalnos$ci me-
didéw z punktu widzenia odbiorcéw oraz dziennikarzy tam pracujacych.

Problemem badawczym pracy byto ukazanie, w jaki sposéb media polonijne
w USA sa postrzegane przez Polonie amerykanska, a takze jaki maja wpltyw na lu-
dzi polskiego pochodzenia. Rozwazajac to zagadnienie, bedzie mozliwe zbadanie
wizerunku powyzszych srodkow masowego przekazu. Badajac tematyke mediow po-
lonijnych, konieczna jest rowniez odpowiedz na pytania: Czy jest potrzeba tworze-
nia prasy, telewizji i radia w Stanach Zjednoczonych i jakie jest zainteresowanie

8 Tamze.
8 Telewizja Detroit, https://www.telewizjadetroit.com/#/?playlistld=0&videold=10 (dostep: 5.07.2021).
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tymi mediami Polonii mieszkajacej w USA? Jakie warto$ci wsrod odbiorcow promu-
ja media? W jakim stopniu w polonijnych mediach sg przedstawiane wazne sprawy
dla Polonii amerykanskiej oraz jak na przestrzeni czasu zmienita si¢ prasa polonijna?
Weczesniejsi badacze tego obszaru tematycznego nie docierali bezposrednio do od-
biorcow mediow, jedynie przedstawiali charakterystyke prasy dziatajacej gtownie
w Chicago i Nowym Yorku. W literaturze trudno byto znalez¢ informacje dotyczace
chociazby mediow, ktore sa mniej popularne albo maja mniejszy zasi¢g. Autorka be-
dzie si¢ starata dowies¢ hipotezy, ze jest potrzeba kontynuowania tworzenia me-
didéw polonijnych w Stanach Zjednoczonych, a tym samym przekazywania wiado-
mosci lokalnych oraz z Polski tamtejszej spotecznosci. Wykorzystujac rozne metody
badawcze oparte na zagadnieniach teoretycznych i empirycznych, bedzie mozliwe
wskazanie czynnikow, ktore wptywaja na wizerunek prasy polonijne;j.

W pracy wykorzystano metode badawcza: jakosciowa analizg zawartosci i meto-
de badan socjologicznych: ankiete oraz wywiady kwestionariuszowe, metodg analizy
i syntezy. Odwotano si¢ do publikacji metodologicznych autorstwa M. Lisowskiej-
-Magdziarz¥” oraz K. Szczepaniak®. Autorka za pomocg przeprowadzonej ankiety
sprawdzita, jakie media sg najbardziej popularne, podjeta si¢ ich charakterystyki
oraz proby odpowiedzi na powyzsze pytania.

W marcu i kwietniu 2020 r. na grupie 94 osob zostala przeprowadzona anonimo-
wa ankieta w jezyku angielskim wsrod grupy Polonii w wieku od 14 do 91 lat miesz-
kajacej w Chicago, Nowym Yorku, Detroit, Los Angeles, Denver oraz w wioskach
o polskich nazwach w potudniowym Illinois na temat mediéw polonijnych w Stanach
Zjednoczonych. Dobor grupy byt celowy, tzn. ankieta byta skierowana do przedsta-
wicieli Polonii w kazdym wieku, najmtodszy respondent miat 14, a najstarszy 91
lat. Wsrod ankietowanych osob 73% stanowily kobiety, a 27% mezczyzni. Odpo-
wiedzi byly w obu jezykach: polskim i angielskim. Na przestrzeni tych dwoch mie-
siecy 94 osoby byly chetne, by wzig¢ udziat w ankiecie, stad taka liczba bioragcych
udziat w badaniu. Do odbiorcow autorka docierata gtéwnie za posrednictwem por-
tali spotecznosciowych, takich jak Facebook czy Instagram. Na Facebooku formu-
larz byl publikowany na grupach skupiajacych ludzi zamieszkujacych w wymienio-
nych powyzej miastach. Autorka docierata rowniez do respondentéw poprzez strong
internetowa Kongresu Polonii Amerykanskiej oraz Stowarzyszenia Dziennikarzy
Polskich w Ameryce. Celem ankiety bylo zebranie informacji na temat postrzega-
nia mediow polonijnych w USA przez ich odbiorow. W pracy zostaly zamieszczone
rowniez fragmenty wywiadow z dziennikarzem Telewizji Polvision w Chicago Ser-
giuszem Zgrzgbskim oraz prezesem Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich w Ame-
ryce Andrzejem Baraniakiem na temat wizerunku mediéw polonijnych w Stanach
Zjednoczonych. Autorka wybrata te osoby, gdyz sa one zwigzane ze Srodowiskiem
medidow polonijnych od kilkunastu lat. Sergiusz Zgrzebski pracuje w Telewizji Po-

8 M. Lisowska-Magdziarz, Analiza tekstu w dyskursie medialnym. Przewodnik dla studentéw,
Krakow 2006.

8 K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci w badaniach artykutow prasowych — refleksje me-
todologiczne, Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica 2012, nr 42, 83—112.
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lvision od 2003 r., jest wydawca dziennika telewizyjnego ,,Monitor”*’. Andrzej Ba-
raniak jest prezesem SDPA i od ponad 20 lat wykonuje zawdd reportera w ,,Dzienni-
ku Zwigzkowym” oraz w Radiu Deon24 Chicago®. W pracy zaczerpnicto informacje
na temat medidw z debaty, przeprowadzonej w 2016 r. przez dziennikarza polonij-
nego Roberta Redlinskiego, przy okazji spotkania cztonkéw Zwigzku Narodowe-
go Polskiego i Zwigzku Podhalan w Ameryce Péinocne;.

Badania empiryczne zostaly przeprowadzone od marca do czerwca 2020 r. Au-
torka korzystata glownie z zasobow bibliotecznych i zrodet internetowych, ktore
okazatly si¢ bardzo pomocne, gdyz niemal wszystkie media prowadzg swoje por-
tale w sieci i1 dzigki temu mozna byto zbada¢ ich funkcjonowanie. W podjetych
badaniach odwotano sie réwniez do literatury naukowej przedstawicieli dyscyplin
humanistycznych i spotecznych zajmujacych si¢ problematyka Stanow Zjednoczo-
nych. Publikacje te zawieraly jedynie pojedyncze informacje dotyczace konkretnych
mediow polonijnych, gdyz nie ma jednego opracowania zawierajacego charakte-
rystyke wszystkich mediow polonijnych w Ameryce. W marcu i kwietniu 2020 r.
autorka przeprowadzita ankiete¢ w formie online na temat wizerunku mediow po-
lonijnych. Byla to jedyna mozliwa forma zadania pytan i uzyskania odpowiedzi od
przedstawicieli Polonii z r6znych obszarow USA. Ankietowanym zostaly zadane
pytania zamkniete: jak czesto, czy w ogole, z jakich mediow korzystaja i jaki ro-
dzaj informacji zawiera ta prasa. Kolejne pytania, otwarte, dotyczyly celu, dla kto-
rego ludzie korzystaja z medidw oraz tego, co mozna by poprawi¢ w funkcjonowa-
niu prasy polonijnej. Nastepnie autorka chciata dowiedzie¢ si¢, jakie preferencje
jezykowe maja przedstawiciele Polonii, czy wola oni, aby informacje w mediach
byly przekazywane po polsku czy po angielsku. Respondentami byly osoby pol-
skiego pochodzenia w réznym wieku, zamieszkujace miasta i wioski w Stanach
Zjednoczonych. Jest istotne w kwestii badania wizerunku mediéw, co na ten temat
uwazaja przedstawiciele mtodszego i starszego pokolenia. Autorka w miar¢ moz-
liwosci chceiata dotrze¢ do jak najwigkszej liczby osoéb zainteresowanych dziatal-
noscig medidow polonijnych. W formularzu bylo rowniez pytanie o pte¢ i wiek,
w celu scharakteryzowania odbiorcow prasy tworzonej przez Poloni¢ w USA. Au-
torka postanowita przygotowac¢ ankiete w jezyku angielskim, zeby dotrze¢ do jak
najwickszej grupy Polonii, rowniez tej nieznajacej dobrze polskiego. Udzielanie
odpowiedzi na wszystkie pytania nie bylo obligatoryjne, gdyz chciano zachowac
swobode i komfort w wypetnianiu kwestionariusza. Do napisania pracy przydatne
okazaty si¢ wywiady z Andrzejem Baraniakiem i Sergiuszem Zgrzgbskim, przepro-
wadzone za pomocg wideokonferencji online, z powodu duzej odlegtosci zamiesz-
kania. Istotne byto ustyszenie glosu 0séb na co dzien pracujacych w mediach, a nie
jedynie odbiorcow.

8 Sergiusz Zgrzebski, https://polskieradio.com/wspolpracownicy/2019/06/02/sergiusz-zgrzebski/
(dostep: 5.07.2021).
% Deon 24, https://deon24.com/ (dostep: 5.07.2021).
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14. WYNIKI PRZEPROWADZONYCH BADAN

Badaniom tematyki medidw polonijnych podlegaja determinanty, m.in. takie
jak: warto$ci etyczne przekazywane przez pras¢. Media kreujg obraz rzeczywisto-
$ci. Wspotczesne $rodki masowego przekazu staly sie zrodtem informacji na temat
otaczajacego $swiata. Przekaz medialny ma najwigkszy wptyw szczegélnie na na-
stolatkow, gdyz ksztaltuje ich wartosci 1 postawy wobec ludzi, wydarzen czy zja-
wisk. Wedlug badan, wspotczesnego cztowieka mozna okresli¢ jako homo mediens
oraz homo irretitus, co oznacza podigczony do sieci®'. Jest to spowodowane tym,
ze ludzie caly czas korzystajg z mediow, gldwnie elektronicznych, i nie chcg nicze-
go poming¢. Mlode pokolenie Polonii mieszkajacej w USA w duzej mierze poznaje
kraj swoich przodkow przez media polonijne®>.

Prasa polonijna promuje wartosci, takie jak: patriotyzm, wiara i rodzina. Orga-
nizacje zatozone przez Polakéw niemal od drugiej potowy XIX w. zajmowaly si¢
oprocz wydawania prasy rowniez publikacjg kalendarzy polonijnych, ktore byly do-
datkiem do czasopism®. Informacje zawarte w pierwszych kalendarzach wydawanych
w jezyku polskim miaty utatwi¢ Polakom przybytym do USA asymilacje, a tym samym
podtrzymac¢ pamig¢ o kraju pochodzenia. Nie bylo na nich namalowanych pejzazy, czy
tez obrazoéw stynnych malarzy, zdjgcia w nich umieszczone dotyczyty dziedzictwa na-
rodowego, zycia i osiagnie¢ polskiej spotecznosci w Stanach Zjednoczonych.

Pojawiaty si¢ tam informacje o dziatalnosci Zwiagzku Narodowego Polskiego,
ale rowniez tematy historyczne i spoteczne, takie jak: Tadeusz Kosciuszko ojcem
amerykanskiej artylerii, studenci polscy na uniwersytetach amerykanskich, gaze-
ty polskie w Stanach Zjednoczonych czy dzialalnos¢ kobiet polskich na uchodz-
stwie. Wiadomosci tam zawarte opisywaty sytuacje w polskich stowarzyszeniach
oraz upamigtniaty rocznice historyczne, obchody narodowe, a takze $wigta religijne.
0d 1992 r. formg kalendarzy zmieniono na $cienne drukowane w jezyku angielskim.
Pomystodawca tej publikacji byt Wojciech A. Wierzewski, ktory byt redaktorem na-
czelnym tygodnika ,,Zgoda”. ,,Dziennik Zwigzkowy” dotgczal kalendarze do dodat-
ku weekendowego pod koniec kazdego roku w naktadzie 75 tys. Dzigki temu docie-
raly one do dziataczy organizacji polonijnych w catych Stanach Zjednoczonych®.

W Chicago ukazuje si¢ mutacja ,,Tygodnika Podhalanskiego” z Polski, wyda-
wanego przez Jerzego Jureckiego. Gorale w artykutach opisuja wydarzenia, kto-
re dzieja si¢ na Podhalu w Polsce, ale tez wsérod Polonii zamieszkujacej Chicago.
Sa oni ambasadorami polskosci za oceanem. W ,, Tygodniku Podhalanskim” moz-
na znalez¢ teksty poswigcone tematom kulturalnym, religijnym, rozrywkowym
1 turystycznym. Jest to pewnego rodzaju tacznik spotecznosci w Polsce i Ameryce.

1 J. Inglot-Kulas, J. Mazurkiewicz, M. Strawinski, Wspélczesne media a wartosci — przekona-
nia mlodziezy gimnazjalnej dotyczqce portali spotecznosciowych w ich zyciu — raport, w: Rola war-
tosci etycznych we wspolczesnym swiecie, ed. 1. Dudzik, B. Czuba, K. Rejman, Jarostaw 2017, 121.

2 Wywiad autorski z Andrzejem Baraniakiem, 15.06.2020.

% Kalendarz polonijny jako forma pi$miennicza byt dodatkiem do prasy.

%4 D. Sieradzka, Kalendarze polonijne Zwigzku Narodowego Polskiego w Stanach Zjednoczonych
Ameryki Potnocnej, Katowice 2017, 568-570.
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Dla redaktoréw pisma bardzo wazna jest $wiadomos¢ swojego pochodzenia, kul-
tury, tozsamosci, poczucie wspolnotowosci 1 wartosci opartych na wierze katolic-
kiej*. Gorale z Chicago wydaja takze kwartalnik kolorowy ,,Podhalanin”, szefem
pisma jest Henryk Janik. Dzigki temu czasopismu polscy emigranci kultywujg pol-
skg, goralska tradycje w Stanach Zjednoczonych®. Nawigzujgc do wiadomosci pa-
triotycznych zawartych w periodykach, warto zaznaczy¢, ze pisma polonijne infor-
mowaly m.in. o strajku robotnikéw w Poznaniu w 1956 r. Mozna si¢ byto z nich
dowiedzie¢, ze w tym wilasnie roku w USA zyto okoto 6 mIn Polonii amerykanskiej,
gtownie w Nowym Yorku, Pensylwanii, Chicago i Nowej Anglii®’.

W Stanach Zjednoczonych na poczatku XX w. istniatla organizacja N.W. Ayer
and Son’s Directory of Newspapers and Perodicals, ktora co roku spisywata wszyst-
kie tytuty czasopism i dziennikow ukazujacych si¢ w USA i Kanadzie. Badacze za-
notowali, ze w 1956 1. Polonia wydawata 45 tytulow prasowych, dziennikow i cza-
sopism o tagcznym naktadzie blisko p6t miliona egzemplarzy. W 1956 r. w 11 stanach
dzigki gazetom polonijnym byty przekazywane informacje o tym wydarzeniu. Pierw-
sze wiadomos$ci zamiescity dzienniki 29 czerwca 1956 r. ,,Nowy Swiat” 30 czerw-
ca 1956 r. na oktadce umiescit tytut: Masakra robotnikow w Poznaniu i Rezim ko-
munistyczny utopil protest w krwi Polakéw®®. Bylo to bardzo odwazne hasto w latach
rzadow komunistycznych.

Dziennikarz polonijny Robert Redliniski w debacie na temat mediow w 2016 r.
w Chicago zwrdcit uwage na wpadki ,,Dziennika Zwigzkowego” w ostatnich latach.
Podczas swojego wystgpienia Redlinski przedstawil kontrowersyjne teksty, jakie
zostaly zamieszczone na tamach pisma. W dodatku gazety ,,Kalejdoskop” z 27 lu-
tego 1998 r. w artykule dotyczacym papiestwa i rodziny Borgiow pojawity sie sfor-
mutowania, ktore nie powinny si¢ tam znalez¢, gdyz zaburzajg poziom pisma i ton
artykutu oraz atakujg katolicyzm. Byty to zwroty typu: ,,pofrunagt wprost na stotek
papieski”, ,,zarznat brata”, ,,prawdopodobnie uczynit jg swoja zong, a zwigzku z tym
zrealizowat ziemska misje”. W artykule z 2 lipca 2016 r. Frank Spula, reprezentujacy
gazete oraz szef Kongresu Polonii Amerykanskiej, napisal: ,,brak znajomosci i posza-
nowania statusu Kongresu Polonii Amerykanskiej oraz regulaminu spotkania wsrod
tej nielicznej grupy, zastanawia jakie sg prawdziwe intencje organizacji”. Podczas
spotkania Kongresu na poczatku byto zapowiedziane, ze nie moga w nim uczestni-
czy¢ przedstawiciele prasy, gdyz jest ono zamknigte. Jak si¢ pozniej okazato, Frank
Spula opisat tajne wybory w KPA w ogdlnodostepnym dzienniku. Wywotato to falg
oburzenia wsrod czlonkow zarzadu tej organizacji oraz jej dziataczy.

% M. Kijewska-Trembecka, Zakopane — Chicago. ,, Tygodnik Podhalanski” jako tgcznik spotecz-
nosci gorali w Chicago z krajem, Krakow 2017.

% Wywiad autorski z Andrzejem Baraniakiem, 151V 2020 r.

97 A. Baran, J. Jozwiak, Liczebnos¢ Polonii w USA w swietle polskich i amerykariskich Zrédet,
w: Polonia amerykanska — przesztos¢ i wspolczesnosé, red. H. Kubiak, E. Kusielewicz, T. Gromada,
Warszawa 1988, 57-81. Dokladne okreslenie nie jest mozliwe, dlatego ze Polacy, ktorzy emigrowa-
li do USA w czasach zaborow, byli przypisywani, ze przyjechali z Niemiec, Austrii badz Rosji.

%8 J. Wojdon, Poznarnski czerwiec 1956 roku w prasie polonijnej w Stanach Zjednoczonych, Pa-
mig¢ i Sprawiedliwos¢ 2016, 28(2), 136.
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Redaktor Redlinski pokazat wizj¢ dziennika, jaki obrata redakcja pod kierun-
kiem Malgorzaty Btaszczuk. W artykule z 1-4 lipca 2016 r. zatytulowanym Imigran-
ci niemile widziani redaktor naczelna M. Btaszczuk skrytykowata Polakow, jakoby
wigkszos$¢ z nich byta antyimigracyjna. Ton artykulu wskazywat, ze Brytyjczycy sa
kulturalni, w przeciwienstwie do Polakéw. Dziennikarka pouczata polski rzad, ze
wsrod imigrantdw sa w wigkszosci osoby starsze, chore, kobiety z dzie¢mi. Wedtug
badan, uchodzcy pochodzacy z péinocnej Afryki sa to mezezyzni w mlodym wie-
ku o okreslonej ideologii i religii. W tej samej gazecie pisano o antypolskich nastro-
jach we wszystkich matych miasteczkach w calej ojczyznie. Btaszczuk w kolejnym
artykule, poswigconym wyborom prezydenckim w Stanach Zjednoczonych, uzy-
ta sformutowania potocznego ,,Swiat chamieje. Jestesmy §wiadkami impertynenc-
kich wystapien prezydenta Donalda Trumpa, ktéry nie waha si¢ przed obrazaniem
kobiet, latynoséw, muzulmanéw oraz przeciwnikow politycznych”. Dziennikar-
ka wspomniata rowniez, iz okreslenia: , komunisci, lewaki i resortowe begkarty sa
najlagodniejsze”. Jak zaznaczyt Redlinski, redaktor naczelna chciata, by byty pro-
dukowane transparenty wyborcze przygotowane przez profesjonalne firmy, a nie
typu home made. Robert Redlinski poréwnat jej checi do dwczesnej sytuacji ko-
munistycznej 1 marszow PZPR. W kolejnym tek$cie dziennikarka napisata arty-
kul, na temat zabicia Polaka w Wielkiej Brytanii. Wspomniata o tym, ze me¢zczy-
zna zginat od uderzenia w twarz. Wedtug sledztwa cztowiek ten byt mocno pobity,
w wyniku czego ponidst Smieré. Wedhug Redlinskiego artykuly te sg nierzetelne
i zawierajg krytyke wobec Polakow. Dziennikarz wysuwa wniosek, ze Polak w po-
lonijnej gazecie nie powinien stawia¢ swoich rodakow ponizej innych narodéw.
Polonia amerykanska jest rownie szlachetng diasporg, jak kazda inna mniejszos¢
etniczna zamieszkujaca Stany Zjednoczone. Dyskutant bioracy udziat w debacie,
Tadeusz Bryk, postawil teze, ze to jest skandal i wstyd, by ,,Dziennik Zwigzko-
wy” w niektérych artykutach obrazat uczucia patriotyczne Polakow. Wedlug orga-
nizatora spotkania w Chicago, nie trzeba si¢ dziwi¢, ze maleje liczba czytelnikow,
skoro Polacy w jednym z najwigkszych pism polonijnych sa przedstawiani w ztym
swietle®”. Warto zaznaczy¢, ze byla to jedyna debata na przestrzeni lat na temat
mediow polonijnych w Chicago.

Z przeprowadzonej ankiety wynika, ze 77,4% przedstawicieli Polonii czy-
ta, stucha lub oglada media polonijne. Jedynie 22,6% o0s6b nie uzywa tych srod-
kéw masowego przekazu. 25,6% Polonii korzysta z tych mediéw codziennie,
11,1% kilka razy w tygodniu, 7,8% raz na tydzien, 23,3% kilka razy w miesiacu,
7,8% raz na miesiac, a 24,4% rzadziej niz raz na miesigc. Prawie jedna na cztery
osoby zaglada do prasy polonijnej rzadziej niz raz na miesiac. To pokazuje, Ze spo-
teczenstwo Polonii czesciej siega do innych $srodkéw masowego przekazu. Najbar-
dziej popularnym medium jest ,,Nowy Dziennik — Polish Daily News”. Znajomo$¢
tej gazety zaznaczyto 55,6% badanych, na drugim miejscu jest ,,Dziennik Zwigzko-
wy” — 43,2%, a na trzecim miejscu pozostaje ,,Nowy Swiat — The Polish Morning
News”, 33,3% ankietowanych zna to pismo polonijne. Kilkanascie osob dopisa-

» Debata na temat mediow w Chicago w 2016, https://www.facebook.com/pg/Stowarzyszenie-
-Dziennikarzy-Polskich-w-Ameryce-105426084317150/about/ (dostep: 5.07.2021).
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o réwniez nazwy prasy, ktore s prawie nikomu nieznane, a z ktérych Polonia réw-
niez poznaje informacje. Sg to m.in.: ,,24/7 Polska Heaven”, ,,Ameryka po polsku”
czy ,,Gwiazda Polarna”.

Wykres 1. Odpowiedzi na pytanie: Are you familiar with the following Polish
American media in the USA? (you can choose more than one answer)

Mowy Dziennik-Polish Daily
News

45 (55.6%)

27 (33.3%)
Dziennik Zwigzkowy 35 (43.2%)
Telewizja Polvision
Telewizja Datroit

Zycie Kolorado

Bialy Orzef-White Eagle
Polish America Journal
Radio WPNA 1090AM
Polskie Radio 1030AM
Radio Deon Chicago

Radio Polskich Rozmaitosci
Radio Maryja w Chicago
Radioc Rampa

Ameryka po polsku

Polska TV

26 (32.1%)

5 (6.2%)

12 (14.8%)
21 (25.9%)
17 (21%)

14 (17.3%)

22 (27.2%)
12 (14.8%)

4 (4.9%)

18 (22.2%)

itvn {tvn24)
Facebook Polish sides

24/T Polka Heaven

Maonitor (tygodnik)
Polish news online

0 10 20 30 40 50

Zrodho: Ankieta autorska na temat wizerunku mediow polonijnych w Stanach Zjednoczonych, przepro-
wadzona na grupie reprezentatywnej 94 osob polskiego pochodzenia mieszkajacych w USA,
marzec—kwiecien 2020.
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Wykres 2. Odpowiedzi na pytanie: What type of information is provided
in the Polish American media? (you can choose more than one answer)

News from Poland |, 1 (76.3%)
Mews about local Polonia events . & (657 )
I, (53 8%)
Poktical nows I S (3.7°%)
Cultural news I, - (53.8%)
Social event news I G (41.3%)
sports news T 30 (37 5%)
Religious news I 0 (37 5%
Job offers nows NG 0 (25%)
Ads by Polonia's I:lusmcssu-ﬁ_ 24 (30%)

0 20 40 G0

Zrédto: Ankieta autorska na temat wizerunku mediéw polonijnych w Stanach Zjednoczonych, przepro-
wadzona na grupie reprezentatywnej 94 osob polskiego pochodzenia mieszkajacych w USA,
marzec—kwiecien 2020.

76,3% pytanych wyrazito zdanie, ze z mediéw polonijnych mozna dowiedzie¢
si¢ wiadomosci z Polski. 65% badanych zaznaczyto, iz znajduja tam informacje
dotyczace lokalnych polonijnych wydarzen. 63,7% os6b odnajduje w tej prasie
wiadomosci polityczne. 53,8% respondentéw natrafia tam na informacje o polonij-
nych organizacjach oraz o wydarzeniach kulturalnych. Odbiorcy mediow pozyskuja
stamtad wiadomos$ci pos§wiecone rowniez wydarzeniom spotecznym 41,3%, spor-
towym 37,5%, religijnym 37,5%, oferty pracy 25% i reklamy ofert biznesowych
30%. W ankiecie padto takze pytanie otwarte: Jaki jest gtdwny cel korzystania z me-
diéw polonijnych? Wiekszos¢ ankietowanych odpowiedziata, ze czyta prase polonij-
na, dlatego ze chca oni by¢ bardziej poinformowani, co dzieje si¢ w Polsce oraz by¢
na biezaco z aktualnymi wiadomos$ciami z ich ojczyzny. Bardzo ciekawym glosem
byty opinie, ze ludzie z chgcig korzystaja z mediow polonijnych, bo dzigki temu ucza
si¢ jezyka polskiego z radia i telewizji. Z przestanych odpowiedzi mozna wywnio-
skowaé, ze niektorzy ludzie sg potomkami Polakéw, ktdrzy przyjechali do Sta-
néw Zjednoczonych kilkadziesiat lat temu. Napisali, ze chcg dowiedzie€ si¢ z tych
mediow o kraju, gdzie mieszkali ich rodzice, dziadkowie albo krewni. Mozna tez
znalez¢ napisang w jezyku angielskim odpowiedz, Zze potomkowie pewnej osoby po-
chodzili z Polski, ale ankietowany nigdy nie myslat o tym, zeby korzysta¢ z polskich
mediow, ale bardzo chce zaczaC, gdyz jest zainteresowany zdobywaniem informa-
cji na temat Polski i Polakow. Ludzie chcg rowniez, czytajac te media, poznawac pol-
ska kulture, przepisy, oglada¢ krajobrazy na zdjeciach. Jedna osoba napisata: ,,Znam
tylko «Dziennik Zwigzkowy», poniewaz budynek ich redakcji stat 2 bloki od nasze-
go domu w Chicago i mo6j wujek czytal t¢ gazete”. Przedstawiciele Polonii zapytani,
co by chcieli zmieni¢ Iub poprawi¢ w polsko-amerykanskich mediach, odpowiada-
li, ze oczekiwaliby, aby byly one prowadzane bardziej profesjonalnie. Jedna oso-
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ba napisata, iz nalezy postawi¢ nacisk na przekazywanie informacji. Media powin-
ny podawa¢ wiadomosci, a nie produkowac i pisa¢ fake-newsy. Inny ankietowany
odpowiedzial, ze teskni za gazeta polonijng, ktora byta wydawana w Los Angeles
przez Marty Ciepielika. Po dwudziestu latach druk gazety zostat wstrzymany. Re-
spondent chcialby, aby powstalo podobne czasopismo w potudniowej Kalifornii.
Media polonijne borykaja si¢ z niemal takim samym problemem jak amerykanskie
srodki masowego przekazu. Czytelnicy prasy drukowanej przechodzg do Internetu.
Ludzie wola ptaci¢ za wydania czasopism elektronicznych, ale oczekujg, ze publika-
cje te beda ciekawe, dobrze napisane 1 w kazdej formie atrakcyjne dla czytelnikow.
Ankietowany pisze dalej, ze Polacy mieszkajagcy w Ameryce sg zainteresowani lo-
kalnymi wydarzeniami i w prasie chca znalez¢ informacje skierowane specjalnie
do nich. Dobrze, kiedy jest balans miedzy artykutami po polsku i angielsku. Me-
dia polonijne powinny zbudowaé pomost pomi¢dzy stara Polonig, ktéra mowi wy-
acznie po angielsku, 1 imigrantami przybytymi do USA w ostatnich latach, dla kto-
rych jezyk polski jest wygodniejszy w postugiwaniu si¢. Jedynie wspotpraca tych
dwoéch grup moze przyczynié si¢ do osiagniecia silnej pozycji mediéw polonijnych
w USA i przynies¢ duzo korzysci dla Polski. Pytany w swojej odpowiedzi zamie$cit
informacj¢ na temat miesigcznika wydawanego przez Zwigzek Tenisowy potudnio-
wej Kalifornii o nazwie ,,Gazetka Tenisowa”. Kiedy cztonkowie tej organizacji zato-
zyli strone internetowa www, jednoczesnie przestali drukowac to czasopismo, gdyz
wszystkie aktualne informacje zostaly zawarte w Internecie. Czytelnik zaznacza,
ze wielu ludzi teskni za wydaniami papierowymi, dlatego ze jest to inne odczucie
w przyswajaniu wiedzy, gdy czyta si¢ gazete drukowana anizeli artykuty umieszczo-
ne na stronie internetowej. Na koniec uczestnik badania skonkludowat swoja wypo-
wiedz, iz konsulat powinien pomaga¢ wydawcom mediow polonijnych utrzymywac
kontakt pomiedzy Polonig amerykanska i Polskg. Byloby to obustronnie korzystne.
Inni opiniodawcy odpowiadali, ze w prasie polonijnej chcieliby zobaczy¢ wigcej
informacji dotyczacych sportu, religii, polityki, muzyki i filméw na temat Polski.
Jedna osoba zaproponowala rozwigzanie, by stworzy¢ jedna duza stron¢ interneto-
wa, na ktorej bylyby zawarte informacje obiektywne i niezalezne od rzadu i organi-
zacji religijnych.

Kolejne pytanie w ankiecie brzmiato: W przypadku drukowanych mediéw i por-
tali internetowych, w jakim jezyku Panstwo czytaja artykuly? 78,9% responden-
tow odpowiedziato, ze w obu jezykach polskim i angielskim, 16,7 % tylko po an-
gielsku, a 4,4% po polsku.
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Wykres 3. Odpowiedzi na pytanie: In the case of printed media and Internet portals,
do you read articles

@ Palish only
@ English only
Bath Polish and English

Zrédto: Ankieta autorska na temat wizerunku mediéw polonijnych w Stanach Zjednoczonych, przepro-
wadzona na grupie reprezentatywnej 94 osob polskiego pochodzenia mieszkajacych w USA,
marzec—kwiecien 2020.

To pokazuje potrzebe tworzenia wiadomosci w przewazajacej wickszo-
$ci w jezyku polskim. Kolejne pytanie w ankiecie dotyczyto rowniez jezyka. Czy
media drukowane i strony internetowe powinny by¢ dwujezyczne? 94,3% Polonii od-
powiedziato, ze informacje tam zawarte powinny by¢ zapisywane zarowno w jezy-
ku polskim, jak i angielskim, a tylko 5,7% uwaza, ze tylko po polsku. Nastepne py-
tanie bylo skierowane do Polonii, ktéra wyrazila zdanie o dwuj¢zycznosci medidw.
Jaki powinien by¢ stosunek migdzy informacjami w jezyku polskim i angielskim?
75,9% ankietowanych sadzi, ze ta proporcja powinna by¢ rowna. 8% stwierdzito, ze
wigkszos¢ tresci powinna by¢ zapisana po angielsku, a 16,1% po polsku.

Najwiecej ankietowanych byto w wieku 22 1 55 lat, a pozostatych mniej wiecej
po réwno migdzy 14 a 91 rokiem zycia. Wskazuje to na zainteresowanie Polonii me-
diami w kazdym wieku, od nastolatkéw po ludzi starszych.

Po przeprowadzeniu badan dotyczacych wizerunku mediéw polonijnych,
na podstawie ankiety oraz wywiadow mozna stwierdzi¢, ze media polonijne sg po-
zytywnie postrzegane przez swoich odbiorcow. Badania empiryczne wykazaty, ze
w najwigkszych miastach USA, gdzie liczba ludzi polskiego pochodzenia wyno-
si okoto 1 mln, jest wskazane, by media polonijne dalej funkcjonowaly i spetniaty
swoja misj¢. Prasa ta jest zrodlem informacji z Polski, ale rowniez zawiera wia-
domosci na temat wydarzen odbywajacych si¢ w srodowisku polonijnym, organi-
zowanych przez Kongres Polonii Amerykanskiej czy Zwigzek Narodowy Polski.
Pomimo tego, ze w ciggu ostatnich lat zmniejsza si¢ zainteresowanie korzystaniem
z tych mediow, gtownie w wersji drukowanej, to jest potrzeba kontynuowania mi-
sji docierania z przekazem informacyjnym do Polonii mieszkajacej w Ameryce.
Wida¢ to po liczbie potencjalnych odbiorcow, ktéra wynosi okoto miliona 0so6b.
Zaréwno w telewizji, stacjach radiowych, prasie drukowanej czy na portalach in-
ternetowych sa przedstawiane wazne sprawy dla lokalnej spolecznosci emigran-
tow z Polski. Polonijne srodki masowego przekazu w USA promuja wartosci, takie
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jak: patriotyzm, wiara katolicka, rodzina oraz przywigzanie do kultury i trady-
cji polskiej. Mozna to zauwazy¢ na przykladzie m.in. stacji radiowych w Chicago,
takich jak: Na Goralska Nute czy na Slaskiej Fali, gdzie sa prowadzone rozmowy
w jezyku regionalnym — gwarowym, o tradycjach goéralskich i $lgskich, strojach
ludowych oraz aspekcie religijnym na obczyznie.

W wywiadzie przeprowadzonym z Sergiuszem Zgrzgbskim, wtascicielem Tele-
wizji Polvision, wida¢ potrzebe tworzenia mediow polonijnych. Szef chicagowskie-
go medium zaznacza, ze jest to bardzo wazne, Ze istnieja media tworzone przez Po-
lakéw w Stanach Zjednoczonych, gdyz Polonia moze dowiadywac si¢ aktualnych
informacji z ojczyzny. Wydawca zauwaza, ze widzowie chca pozyskiwa¢ wiadomo-
$ci o tym, jakie polonijne wydarzenia odbywaja sie w ich lokalnych spotecznos$ciach,
co slycha¢ w organizacjach i polskich parafiach. Polonia w Chicago lubi stucha¢
oczywiscie polskich piosenek, nie tylko tych wspotczesnych, ale takze hitow sprzed
kilkudziesieciu lat. Dziennikarz zauwaza, ze w czasie rozwoju nowych technologii —
Internetu oraz urzadzen elektronicznych, zmniejsza si¢ zapotrzebowanie na prasg
drukowana, gdyz wszystkie informacje sa przekazywane za pomocg sieci interne-
towej. Sergiusz Zgrzebski podkresla, ze tym, co charakteryzuje medium etniczne,
jest jezyk polski, zatem powinien by¢ on caty czas w uzyciu w artykutach w cza-
sopismach czy rozmowach w radiu i telewizji. Dziennikarz wysuwa wniosek, ze
zmiana jgzyka oznaczataby koniec istnienia medium etnicznego, ktore staloby sig
kolejng telewizjg prywatna, jakich petno na rynku.

Andrzej Baraniak, prezes Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich w Ame-
ryce, zauwaza, ze ze wzgledow finansowych w mediach tworzonych przez Po-
lakow w USA pracuje jedynie kilka osob, co ostabia funkcjonowanie tych $rod-
kow masowego przekazu. Prezes SDPA widzi jednak rozwdj mediow polonijnych
pod wzgledem warsztatowym na przetomie kilkudziesigciu lat. Postep technolo-
giczny przyczynia si¢ do rozwoju prasy, jednak sprzet, ktory jest wykorzystywany
przez dziennikarzy mogtby by¢ bardziej nowoczesny, gdyz przektada sie to na jakos¢
obrazu i odbior tresci. Andrzej Baraniak podkresla, ze media polonijne przekazuja
takie wartosci jak: wiara katolicka 1 patriotyzm. Prezes stowarzyszenia twierdzi, ze
Polacy cenig sobie istnienie mediow tworzonych przez Poloni¢. Wydarzenia lokalne
chicagowskie w pierwszej kolejnosci opisywane sg w lokalnej prasie, a dopiero poz-
niej trafiajg do Polski. W telewizjach i radiach polonijnych sg odtwarzane piosen-
ki ludowe, muzyka goralska, ktora wielokrotnie zachwyca Polakéw goszczacych
w Wietrznym Miescie.

Po analizie stron internetowych mediéw polonijnych mozna zauwazy¢, ze nie-
ktére z nich sg mato rozbudowane, z niewielka iloscig ciekawej, kolorowej grafiki.
Przyktadem moze by¢ chociazby strona www Telewizji Detroit. Jest mato czytel-
na i trudno odnalez¢ tam informacje dotyczace aktualnych wydarzen.

Odwotujac sie¢ do wynikow ankiety, mozna wywnioskowac, ze z mediow po-
lonijnych korzystaja przedstawiciele Polonii w r6znym wieku. Respondentami for-
mularza w 73% byly kobiety, a jedynie 27% stanowili me¢zczyzni. Wynika z tego,
ze kobiety sa bardziej zainteresowane korzystaniem z tych medidéw i przez to chcia-
ly wzia¢ udziat w ankiecie. Odbiorcy prasy dowiadujg si¢ z niej nie tylko wiado-
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mosci z Polski czy informacji o lokalnych wydarzeniach, ale tez pielegnuja swoje
przywiazanie do kraju pochodzenia, poznajg polska kulture i tradycje. Ankieto-
wani w funkcjonowaniu mediow polonijnych chcieliby poprawi¢ strone technicz-
ng. Widza potrzeb¢ uzupetnienia informacji o wiecej grafiki 1 lepsza jako$¢ obra-
zu w polonijnej telewizji. Ludzie potrzebuja ponadto wiecej dyskusji o tematyce
kultury, wspolnych wartosci i sytuacji polsko-amerykanskiej. Nawet osoby zali-
czane do Polonii, ale postugujace si¢ glownie jezykiem angielskim, odnajduja tam
miejsce na zglebianie informacji dotyczacych kraju, skad pochodzili ich rodzice czy
dziadkowie. Jest zatem widoczna potrzeba, zeby media polonijne byly tworzone
po polsku, a nie po angielsku. Jezyk narodowy $wiadczy o pielegnowaniu trady-
cji oraz utozsamianiu si¢ z kultura 1 dziedzictwem przodkéw. Na przestrzeni lat bar-
dzo zmienita si¢ prasa polonijna. Jeszcze kilkadziesiat lat temu istnialo duzo wigcej
tytutdw czasopism i liczba czytelnikow byla znacznie wicksza. Wérod dziennikarzy,
ktorzy zapisali sie do historii mediow polonijnych mozna zaliczy¢ m.in.: Lucje Sli-
we 1 Andrzeja Gedika.

Reasumujgc, w Stanach Zjednoczonych istnieje kilkadziesigt mediow polonij-
nych prowadzonych przez ludzi polskiego pochodzenia mieszkajacych w USA. Od-
grywaja one bardzo wazng role w zyciu Polonii amerykanskiej od czasu ich powsta-
nia, az do wspolczesnosci. Na poczatku funkcjonowaty przy parafiach i polonijnych
organizacjach, obecnie wigkszo$¢ z nich jest utrzymywana przez prywatnych wila-
scicieli. Wérod medidw mozna wyr6zni¢ prase drukowana, telewizje, radio oraz por-
tale internetowe. Sa one przekaznikiem informacji, ale rowniez wartosci, kultury
i tozsamos$ci narodowej. Media te sa skupione w miastach, gdzie zamieszkuje naj-
wigksza liczba emigrantéw polskiego pochodzenia. Sg to gtéwnie Chicago, Nowy
York i Detroit. Najwicksza popularnos¢ zyskaty: ,,Nowy Dziennik — Polish Da-
ily News”, ,,.Dziennik Zwigzkowy”, Radio WPNA 1490AM, Telewizja Polvision
i Polskie Radio Chicago. Duzg role odgrywaja réwniez katolickie media, takie jak:
Radio Maryja Chicago, czy Radio Deon24. Nie mozna zapomnie¢ o Godzinie R6-
zancowej Ojca Justyna, ktory to program istnieje od 80 lat. W czasach rzadéw ko-
munistycznych znaczaca rolg odegraty rozglosnie radiowe: Radio Wolna Europa,
Gtlos Ameryki i BBC.

Wydawcy oraz redaktorzy pracujacy w prasie powinni zastanowic sie, jakie na-
lezy podja¢ dziatania, by zwigkszy¢ czytelnictwo, stuchalnosé i ogladalnosé. Wi-
zerunek mediow polonijnych w USA jest odbierany przez ludzi w rézny sposob.
W zalezno$ci od tego, czy dana osoba jest zwigzana z medium zawodowo, czy jest
jedynie odbiorcg. Dziennikarze pracujacy w prasie drukowanej, radiu czy telewi-
zji podchodza bardziej krytycznie do oceny funkcjonowania $rodkow masowe-
go przekazu tworzonych przez Polakow w Stanach Zjednoczonych. Pozytywnym
aspektem jest fakt, iz zostalo powotane Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich
w Ameryce, ktore jest organizacja skupiajaca reporterow pracujacych w roznych
redakcjach. Dzigki temu zrzeszeniu ludzie mediow moga wspotpracowaé ze soba,
wymienia¢ si¢ do§wiadczeniem i pogladami oraz rozwija¢ umiejetnosci warsztato-
we potrzebne w pracy dziennikarza. Kontynuujac badania nad problematyka prasy
polonijnej, warto zastanowic¢ si¢, jak bedzie wygladata przyszitos¢ tych mediow. Czy
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za kilka badz kilkanascie lat podobnie jak dzisiaj beda cieszyly si¢ one szacunkiem,
czy moze przestang istnie¢. Dorastajgca mtodziez rodzicow Polakéw mieszkaja-
ca w USA coraz cz¢éciej sigga juz po amerykanskie media. Chcg si¢ asymilowac ze
spoteczenstwem, dlatego czesciej postuguja si¢ jezykiem angielskim. To od przy-
wigzania Polonii do kultury, patriotyzmu, tradycji i jezyka polskiego bedzie zalezeé¢
przysztos¢ medidw polonijnych w Ameryce.
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ANEKS

Wywiad z Sergiuszem Zgrze¢bskim,
wlascicielem Telewizji Polvision w Chicago

Malgorzata Jaroszek: Jakie jest zainteresowanie mediami polonijnymi
wsroéd Polakéw mieszkajacych w Stanach Zjednoczonych?

Sergiusz Zagrzebski: Mysle, ze media polonijne stanowig istotne narzg¢dzie
informacji i pomost taczacy odbiorcéw zaréwno z ojczyzna, jak i panstwem, w kto-
rym zyje diaspora. Dzigki temu, Ze istnieje prasa tworzona przez Polonie, emigran-
ci z Polski mogg dowiadywac si¢ informacji na temat sytuacji w ojczyznie. Zain-
teresowanie Polakéw mediami jest dosy¢ duze, cho¢ zauwazam, ze w ostatnich
latach maleje z powodu rozwoju Internetu i zdobywaniem informacji chociazby
poprzez portale spoteczno$ciowe, takie jak: Facebook czy Twitter. Polacy, ktérzy
wyemigrowali do USA w latach 70. czy 80., czeSciej siegaja po pras¢ polonijng niz
mtodsze pokolenia. Dzieci czy wnuki Polakéw z emigracji solidarno$ciowej czytaja
glownie artykuty w jezyku angielskim.

Jakimi tematami interesuje si¢ Polonia?
Co lubig ogladad, a czego stuchaé?

Moim widzom staram si¢ przede wszystkim zaprezentowac najwazniejsze wy-
darzenia dnia, lokalnie i ogélnonarodowo. Najbardziej interesujg nas tematy w miej-
scu, gdzie zyjemy oraz wydarzenia dotyczace polityki i spraw zwigzanych z zyciem
spolecznym. Widzowie chca dowiadywac si¢ o tym, jakie polonijne wydarzenia od-
bywaja si¢ w ich lokalnych spotecznosciach, co stycha¢ w organizacjach i polskich
parafiach. Polonia w Chicago lubi stucha¢ oczywiscie polskich piosenek, nie tyl-
ko tych wspotczesnych, ale takze hitow sprzed kilkudziesigciu lat. W dobie natych-
miastowych informacji z kraju, tematy z Polski stajg si¢ mniej istotne, bo po nie
odbiorca si¢ga do zrodta — polskich mediéw. Robimy czesto materiaty problemowe
zapoczatkowane w Polsce, z cyklu: A jak to si¢ robi w USA?
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Jak wyglada praca z Pana perspektywy w telewizji w Chicago?
Czym si¢ rézni od pracy w Polsce?

Praca dla prywatnego nadawcy jest podobna wszedzie — pracujesz dla medium
prezentujacego okreslong wizje programowa. Ciesze si¢, ze na antenie TV Polvision
moge prezentowac zrownowazong dawke informacji, cho¢ nie ukrywam, ze w dzi-
siejszym podzielonym $§wiecie politycznym cigzko jest zachowaé bezstronnosc.
W Polvision pracuje duzo mniej dziennikarzy niz przyktadowo w polskiej telewi-
zji publicznej. Jest to medium, ktére rowniez posiada mniejsze fundusze, dlatego tez
sprzet jakiego uzywamy nie jest na tak wysokim poziomie jak w Polsce.

W jakim jezyku powinny by¢ przekazywane informacje w medium
polonijnym, po polsku czy po angielsku?

Czy wedlug Pana co$ powinno by¢ zmienione lub poprawione

w pracy tych mediéw?

Jezyk jest jednym z narzedzi, a takze zaleta medium etnicznego. To z tego po-
wodu wielu Amerykandéw oglada te programy z ciekawosci jezykowej. Jest to cos$
innego, oryginalnego. Uwazam, Ze zmiana je¢zyka oznaczalaby koniec istnienia me-
dium etnicznego, ktére staloby sie po prostu kolejng telewizjg prywatng, jakich pet-
no na rynku. Mysle, ze informacje powinny by¢ przekazywane w wiekszosci w je-
zyku polskim. Chcialbym, Zzeby byly zmienione kamery i sprzet elektroniczny, ktory
z powodow finansowych nie jest tak dobrej jakosci, jak w telewizjach amerykanskich.

Wywiad z prezesem SDPA Andrzejem Baraniakiem

W jaki sposob powstalo Stowarzyszenie Dziennikarzy Polskich
w Ameryce?

Nasze dziennikarskie $rodowisko nie jest jednolite, kazdy ma réznych pra-
codawcow i majg oni wzajemne relacje. Kiedy powstawal SDPA najbardziej za-
lezato mi na tym, zeby bylo to miejsce, ktore pozwoli ludziom mediow spotykaé
si¢, wspdlnie rozmawia¢ oraz omawiac rozne sytuacje w srodowisku polonijnym.
W czerwcu 2016 r. redaktor naczelna ,,Dziennika Zwigzkowego” Matgorzata Btasz-
czuk zaproponowata inicjatywe, zeby stworzy¢ grupe, ktora by jednoczyta wszyst-
kich dziennikarzy polonijnych w Stanach Zjednoczonych. Od 2019 r. stowarzyszenie
zostalo zarejestrowane w stanie Illinois jako osobowos¢ prawna. Do organizacji na-
lezy obecnie 40 cztonkow.
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Jakie sg cele Stowarzyszenia?

Jest to organizacja samodzielna i samorzgdna otwarta na wspolprace z zagranica,
do ktorej dobrowolnie nalezg dziennikarze, reporterzy i fotoreporterzy oraz osoby,
ktore w jakikolwiek sposob wspolpracuja z polonijnymi mediami w Stanach Zjedno-
czonych. W Stowarzyszeniu istniejg kluby oraz oddziaty terenowe. Celem SDPA jest
dziatanie majace na celu podniesienie kwalifikacji zawodowych dziennikarzy, re-
prezentowanie ich wobec pracodawcow, podejmowanie inicjatyw na rzecz ochrony
godnosci i etyki zawodu oraz udzielanie pomocy czlonkom, w tym wsparcia finan-
sowego. W ostatnich dniach odbyta si¢ kampania majaca na celu podzigkowanie
srodowisku medycznemu walczacemu z koronawirusem. Co roku Stowarzyszenie
organizuje spotkanie optatkowe, w ktorym uczestniczy okoto 350 osob.

Jakie jest zainteresowanie Polakow prasa polonijng?

,Dziennik Zwigzkowy” jest jedynym certyfikowanym tytutem poddawanym
kontroli stanowej. Naktad gazety wynosi obecnie okoto 10 tysigcy egzemplarzy,
w latach 90. drukowano go dwa razy wigcej. Wlasciciele programéw radiowych
uwazaja, ze stuchaja ich setki tysigcy Polakoéw, a w rzeczywisto$ci moga to jedy-
nie oceni¢ reklamodawcy, ktorzy wykupuja czas antenowy. Radio Deon, z ktorym
wspolpracuje, jest stuchane w potudniowej czeéci Chicago. Radio to ma profil kato-
licki i prawicowy. Bezptatny tygodnik ,,Monitor” rozchodzi si¢ zawsze w ciggu pot-
tora dnia. Jest to spowodowane rowniez tym, ze nieodplatna prasa przyciaga czytel-
nikow znacznie bardziej niz ta za kilka dolaréw.

Jaka jest formula programoéw radiowych tworzonych
przez Polakéw w Chicago?

Dziennikarze przekazuja gtéwnie wiadomosci informacyjne i publicystyczne.
Stacja 1031FM tworzy program polsko-amerykanski, zwigzany z kulturg i muzyka.
W bardzo popularnym programie Lucji Sliwy na WPNA 14090 radiostuchacze mo-
gli wspottworzy¢ program, zadajac pytania oraz wypowiadac si¢ na rézne tematy.
Programy radiowe zwigzane sg z nurtem prawicowym.

Jakie wartoSci sq przekazywane poprzez media polonijne Polakom
mieszkajacym w Stanach Zjednoczonych?

Jedna z wartos$cijestna pewno wiara katolicka i patriotyzm. W Radiu WPNA 1490
w soboty emitowany jest regionalny program Na Slaskiej Fali tworzony od 1994 r.
przez Zwiazek Slazakow w Ameryce, ktéry propaguje swoj folklor i kulture. Pro-
gram na Goralska Nute, ktorego realizatorem byt Andrzej Gedtek, a teraz Wojciech
Dorula informuje o dziatalnosci Zwiagzku Podhalan w Ameryce Potnocnej. Prowa-
dzony jest w jezyku gwarowym, przekazuje wartosci takie jak: Bog, Honor i Ojczy-
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zna gtownie dzieciom i mtodziezy urodzonej w Stanach Zjednoczonych. Opowia-
da o podhalanskiej kulturze, strojach ludowych i aspekcie religijnym na obczyznie.
W telewizjach i radiach polonijnych sg odtwarzane piosenki ludowe, muzyka goral-
ska, ktora wielokrotnie zachwyca Polakéw goszczacych w Wietrznym Miescie. Jest
to sposob kultywowania tradycji rodzinnych.

Jak media polonijne sa postrzegane przez Polakow?

Spotykaja si¢ one zawsze z cieplym przyjeciem. Polacy cenig sobie istnienie
mediow tworzonych przez Poloni¢. Wydarzenia lokalne chicagowskie w pierwszej
kolejnosci opisywane sg w lokalnej prasie, a dopiero p6zniej moga trafi¢ do Polski.
Prasa polonijna spetnia swoja wazna role. Artykuty sg bogato ilustrowane, a wyda-
rzenia ciekawie opisywane. Mysle, ze Polacy sa zadowoleni, z tego, ze emigran-
ci mieszkajacy w Chicago kultywuja polsko$¢ zza oceanem oraz przekazujg trady-
cj¢ 1 kulture mlodszym pokoleniom. Bardzo czesto zdarza sie, ze polscy celebryci,
piosenkarze czy aktorzy przyjezdzajacy do Chicago odwiedzaja Telewizj¢ Polvision
czy Radio 1490AM i chetnie udzielaja wywiadéw do tych mediow. Radio Mary-
ja w Chicago jest bardzo cenione przez Polakéw mieszkajacych w kraju. Rodacy,
ktorzy stuchajg programu Jak my to widzimy — z daleka wida¢ lepiej, zawsze z wiel-
kg radoscia ogladajag mtode osoby picknie méwigce w jezyku polskim, chodzace
do sobotniej polskiej szkoty, czy wystepujace w zespotach ludowych.

Jakie obserwuje Pan réznice w dzialalno$ci mediéw polonijnych
na przelomie konca XX i XXI w.?

Rok 2008 byt czasem kryzysu w prasie tradycyjnej. Kryzys ekonomiczny, ktory
miat miejsce w USA i na $wiecie spowodowal w wielu przypadkach odejscie re-
klamodawcow 1 to wptynegto na zubozenie rynku prasowego. Wtedy tez zostato za-
mknigte kilka tytutéw. ,,Dziennik Zwigzkowy” jest gazetg profesjonalna, stad tez
w tym trudnym czasie dziennikarze mogli liczy¢ na wsparcie Zwiazku Narodowe-
go Polskiego. W ostatnich latach mamy nowe mozliwos$ci. Elektronika bardzo si¢
rozwingta 1 wypiera tradycyjne no$niki. Skutkuje to zmniejszeniem zapotrzebo-
wania na pewne ushugi dziennikarskie, w wyniku czego pracuje mniej redaktorow.
W ciggu tych kilkudziesigciu lat prasa zmienila si¢ pod wzglgdem warsztatowym.
Na poczatku odlewano czcionki, pozniej byto sktadanie komputerowe, a obecnie
sprzety elektroniczne i nowoczesne oprogramowania tworza grafiki. Wczesniej
zdjecia obrabialo si¢ recznie, tworzyto matryce, naklejato siatke i ten proces byt
duzo dtuzszy niz obecnie. Przez te lata wida¢ bardzo duze zmiany techniczne. To de-
kady temu, kiedy dziennikarze pisali na maszynie, poprawienie bledu byto skompli-
kowane i pracochtonne, teraz wszelkie korekty robi si¢ w mgnieniu oka.
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Czy ta wspolczesno$¢ przeklada si¢ na poprawe
jakosci dziennikarstwa polonijnego?

Na poprawe jakosci technicznej na pewno tak. W ostatnich kilkunastu latach
zauwazam zawegzenie zespolow dziennikarskich. Wpltyw na to maja oczywiscie fi-
nanse. Coraz cze¢$ciej jest tak, ze programy radiowe czy telewizyjne sa tworzone
przez bardzo matg liczbg osob, nawet 3, 4 osoby. Jedynie w ,,Dzienniku Zwigzko-
wym” pracuje ponad 20 0s6b'®.

THE IMAGE OF THE POLISH AMERICAN MEDIA BASED
ON SELECTED CITIES IN THE UNITED STATES

Summary

The work presents the Polish-American media image in the United States and how this press is
perceived in terms of content, language and form. The author shows the characteristics of the media,
interviews with journalists and a survey on a representative group of several dozen people of Polish
origin living in the USA on the subject of the above-mentioned media.
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