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1. WPROWADZENIE

Wizerunek medialny stal si¢ nieodtagcznym elementem zycia politycznego. To na
niego politycy ktada najwiekszy nacisk, zwtaszcza w czasie kampanii. Staranny dobor
stow, gestow czy zachowan jest stalg czg$cig polityki, a zwlaszcza czotowych reprezen-
tantow politycznych ugrupowan. Jednak oprocz samodzielnego kreowania, wizerunek
tworza rowniez media, chocby byly catkowicie niezalezne i nastawione na zachowa-
nie politycznej neutralno$ci: informacyjne i publicystyczne dzialy prasowe, programy
radiowe czy telewizyjne, w tym zwlaszcza telewizyjne serwisy informacyjne, ktore
ukazuja danego polityka czy cate ugrupowanie przez wykreowane przez siebie formy
i ramy przekazu'. Wyobrazenia te czgsto roznig si¢ w zaleznos$ci od serwisu informa-
cyjnego oraz profilu stacji telewizyjnej, ktora dany serwis nadaje.

VE. Kristanova, Prawda czy falsz w polityce informacyjnej? Wiarygodnosé telewizyjnych new-
sow a opinie polskich widzow w pierwszym kwartale pandemii COVID-19, Annales Universitatis
Paedagogicae Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia 2021, 19, 463-476;
R. Le$niczak, Deontologiczna perspektywa badan medioznawczych wizerunku politykow, Lodzkie
Studia Teologiczne 2018, 27(1), 69-86, tenze, Realizacja dziennikarskiej zasady prawdy i obiektywi-
zmu podczas polskiej kampanii parlamentarnej 2015 r., Political Preferences 2017, 15, 43-59.
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Serwisy informacyjne petnia wazna role nie tylko w dziatalnos$ci mediow jako ta-
kich, ale rtowniez w zyciu Polakow. Niniejszy artykut jest proba scharakteryzowania wi-
zerunku medialnego kandydatow na urzad prezydenta RP, stworzonego przez trzy
czotowe telewizyjne serwisy informacyjne w Polsce, tj. Wiadomosci TVP, Fakty
TVN-uoraz Wydarzenia Polsatu. Wymienione wyzej serwisy maja najwigksza ogladal-
nos¢, co przektada sie na wymierny wptyw na spoteczenstwo. Ogolny obraz polityka,
na ktory sktadajg si¢: relacje reporterskie, komentarze redakcyjne, wywiady z eksper-
tami itp., tworzy istotng czgs¢ jego wizerunku medialnego, ktoéry dociera do widzow-
-wyborcow. Dobry wizerunek jest kluczowy dla politykoéw, poniewaz ksztaltuje pozy-
tywne preferencje wyborcze spoleczenstwa.

Wymienione serwisy informacyjne maja roznych wiascicieli i producentow.
Wiadomosci, nadawane przez telewizje publiczna, sa najstarszym obecnie dzialaja-
cym w Polsce serwisem informacyjnym. Ich historia sigga 1989 r., kiedy to zastapity
Dziennik Telewizyjny, powszechnie uznawany za ,,tub¢ propagandowa” rezimu PRL.
Wiadomosci emitowane sa codziennie o godz. 19%. Fakty sa drugim w kolejnosci ser-
wisem pod wzgledem wieku; pierwsza edycja w eterze nastgpita w 1997 r. Nada-
wane sg codziennie o godz. 19%. Nalezg do prywatnej grupy TVN, ktdrej obecnie
najwickszym udzialowcem jest amerykanski nadawca Discovery. Ostatnim z ser-
wisOw sa polsatowskie Wydarzenia. Nadawane od 2004 r. codziennie o godz. 18.

W niniejszej pracy poddano analizie gtéwne wydania serwisow informacyj-
nych powyzszych stacji telewizyjnych. Przyjeto hipoteze badawcza, ze roznice
wlascicielskie oraz polityczne sympatie (i antypatie) kazdego z serwisow wptywaja
na odmienne ksztattowanie wizerunku medialnego politykow. Dlatego interesujace
z badawczego punktu widzenia jest przesledzenie i zbadanie, jak te trzy serwisy
przedstawiaty gtownych kandydatow do fotela prezydenta RP w okresie kampanii
wyborczej w 2020 .

W pracy poddano analizie wizerunki sze$ciu kandydatow: Andrzeja Dudy,
Rafala Trzaskowskiego, Szymona Holowni, Krzysztofa Bosaka, Witadystawa Ko-
siniaka-Kamysza oraz Roberta Biedronia, ktorzy w sondazach spolecznych uzyska-
li minimum jeden procent poparcia. Miato to fundamentalne znaczenie, poniewaz
okazato si¢, ze z tych racji serwisy informacyjne nie po§wiecity zadnemu z pozo-
statych kandydatow znaczacego czasu antenowego, co w rezultacie uczynito ich
nieznaczacymi aktorami politycznymi w agendzie medialnej. Z tych samych po-
wodow (spotecznego poparcia) najwiecej miejsca zadedykowano dwoém czolowym
reprezentantom sit politycznych w kraju: Andrzejowi Dudzie oraz Rafalowi Trza-
skowskiemu, ktorzy zaklasyfikowali si¢ do drugiej tury wyborow prezydenckich?.

Analiza wizerunku medialnego zostala dokonana w $ci$le okreslonych ra-
mach czasowych: w okresie oficjalnej kampanii wyborczej na urzad prezydenta RP
w 2020 r. Kampania ta formalnie rozpoczeta si¢ 3 czerwca 2020 r., kiedy to marsza-
tek Sejmu, Elzbieta Witek, zarzadzita termin wyborow, a zakonczyta si¢ 26 czerwca
2020 r., czyli w dzien poprzedzajacy ciszg wyborcza. W prezentowanej anali-
zie postuzono si¢ badaniami wlasnymi oraz badaniami przeprowadzonymi przez

2 P. Sula, M. Madej, K. Blaszczynski, In the shadow of plagues: 2020 presidential elections in
Poland, Przeglad Politologiczny 2021, nr 2, 36.
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Instytut Dyskursu i Dialogu, ktory przeprowadzil monitoring serwiséw informacyj-
nych 14-20 czerwca 2020 r. Oprocz samych serwisow informacyjnych wykorzysta-
no rowniez internetowe artykuly dotyczace wizerunku kandydatow w powyzszych
serwisach informacyjnych. Postuzono si¢ tez pomocniczo literaturg zwigzang z za-
gadnieniem wizerunku medialnego oraz komunikacji. Byly to gtéwnie artykuty na-
ukowe oraz zbiorcze publikacje o charakterze analitycznym i statystycznym, w tym
m.in publikacje Wojciecha Budzynskiego, Krystyny Wojcik, Marty Zarzyckiej, To-
masza Gackowskiego i Mariusza Laczynskiego. Zastosowano metodologi¢ z zakre-
su krytycznej analizy przekazow medialnych oraz eksplikacyjno-opisowa.

2. KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA

W naukach o komunikacji przyjmuje si¢ czesto, ze pojecie wizerunku politycz-
nego wprowadzit do nauki Walter Lippmann, ktory wskazywal na Sciste zwiazki
kreowania opinii publicznej z wewngtrznymi oraz uproszczonymi wyobrazeniami od-
biorcy dotyczacymi spraw publicznych?®. Inni badacze palmg pierwszenstwa przy-
znaja Ernestowi Ditcherowi, ktory przenidst pojecie wizerunku z kategorii ekono-
micznych do kategorii marketingu politycznego*. Mimo wielu pozniejszych prac
na temat wizerunku medialnego nie udato si¢ wypracowaé jednej, ogoélnie akcepto-
wanej definicji, co do ktorej wszyscy badacze byliby zgodni. Dopiero zestawienie
wielu r6znych definicji wizerunku pozwala na wytuszczenie istoty i zakresu tego po-
jecia®. Podjat si¢ tego m.in. Walery Pisarek, ktory w Stowniku terminologii medial-
nej okresla wizerunek jako ogélny obraz marki badz firmy funkcjonujacy w opi-
nii publicznej®. Pisarek mowi tu o obrazie istniejgcym w $wiadomosci odbiorcow,
czyli opinii publicznej. Oznacza to, ze znaczenie wizerunku zwigzane jest z wyo-
brazeniem. Odpowiada temu pojecie funkcjonujgce w wigkszosci jezykdw europe;j-
skich: image, to wyraz, ktory wywodzi si¢ od lacinskiego imago, co dostownie
znaczy ,,obraz” badz ,,wyobrazenie”, co dobrze odpowiada zakresowi pojgciowe-
mu polskiego wyrazenia ,,wizerunek™’. Takze do ,,wyobrazenia” w definicji wize-
runku odwotuje si¢ Krystyna Wojcik, wedtug ktorej ,,wizerunek mozna przedstawic
jako wyobrazenie o samych sobie. Dotyczy to zarowno jednostek, jak i grup, instytu-
cji czy przedsigbiorstw. Ale réwniez sytuacji odwrotnej, czyli oceny, jakg otrzymali
od srodowiska zewnetrznego™.

Podane definicje wskazuja, ze wizerunek nie musi by¢ rzeczywistym obrazem,
ale raczej wyobrazeniem, to znaczy subiektywnym ujeciem i charakterystyka danej

3 M. Jezinski, Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Dom Wydaw-
niczy Duet, Torun 2004, 79.

4 T. Klementowicz, Trudna sztuka polityki. Szanse. Ryzyko, Elipsa, Warszawa 1996, 163.

° T. Gackowski, M. Laczynski, Analiza wizerunku w mediach, Warszawa 2008, 82.

¢ Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, 232.

"P. Czaplinska, Strategie budowania wizerunku osob znanych, w: Perswazyjne wykorzystanie
wizerunku osob znanych, red. A. Grzegorczyk, Warszawa 2015, 9.

8 Tamze, 10.
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osoby, organizacji czy firmy. Jednak nie mozemy zdefiniowa¢ wizerunku wylacznie
jako okreslonego wyobrazenia funkcjonujacego w opinii publicznej o danym pod-
miocie, poniewaz wizerunek jest zjawiskiem dynamicznym, zaleznym od réznora-
kich uwarunkowan, w tym psychospotecznych. Wielowarstwowos$¢ tego zagadnie-
nia sprawia, ze wielu autorow akcentuje rézne aspekty wizerunku: psychologiczny,
socjologiczny, marketingowy, komunikacyjny itp.’. Zwraca na to uwage Kurt Huber,
ktory stwierdza, ze wizerunek jest wypadkowa wielu czynnikow, poniewaz obrazy
wchodza w relacje z podswiadomoscia, ktora taczy je z nami i naszymi wyobraze-
niami. Wizerunek powstaje tutaj jako wypadkowa uczué, postaw, faktow i opinii'®.

Wojciech Budzynski podkresla szczegdlnie psychologiczny wymiar wizerunku.
Ujecie psychologiczne opiera si¢ na zatozeniu, ze wizerunek jest odbiciem wielu ele-
mentow rzeczywistosci postrzeganych i stymulowanych przez ludzka psychike''.
Wymiar psychologiczny skupia si¢ na powstawaniu wizerunku w $wiadomosci od-
biorcy oraz jego pozostawaniu w umysle!'?. Opiera si¢ on na mechanizmach, dzig-
ki ktorym wizerunek moze by¢ rozpowszechniony i utrwalony'?. Wizerunek, aby
dotart do odbiorcy, musi by¢ najpierw przez niego zauwazony, wigc pierwszym
mechanizmem psychologicznego wymiaru wizerunku jest postrzeganie. Identyfika-
cja przekazu jest kolejnym etapem, w ktérym nastepuje dopasowanie komunika-
tu do konkretnej sytuacji i podmiotu. Wreszcie ocena, to mechanizm decydujacy
o tym, czy odbiorca uzna informacje o podmiocie za cenne i wiarygodne. Interak-
cja méwi o tym, jak odbiorca na dany przekaz zareaguje i czy zmieni to aktualny wi-
zerunek podmiotu w jego §wiadomosci. Odbiorca powinien réwniez utrwali¢ sobie
wizerunek za pomoca odpowiednich dziatah memoracyjnych'.

Czlowiek jako istota spoleczna ze swej natury jest skazany na komunikowa-
nie si¢. Wymiar socjologiczny wizerunku ktadzie nacisk na postrzeganie podmio-
tu w kontekscie grupy spolecznej. Znaczaca bedzie tu typologia grup, ktorej poznanie
pozwala lepiej dopasowa¢ dziatania w celu uzyskania zmian w $wiadomosci pod-
miotu wzglgdem wizerunku'®.

Wymiar marketingowy wizerunku natomiast skupia si¢ na osiggnieciu korzy-
$ci za pomoca wizerunku. Korzy$¢ ta jest zazwyczaj pojmowana w kategoriach finan-
sowych, ale takze pozafinansowych (prestizowo-symbolicznych). Na tym polu wize-
runek jest §wiadomie oraz aktywnie ksztaltowany za pomoca reklamy i innych dziatan
promocyjnych, a w sytuacji kryzysowej zarzadza si¢ nim w celu jego obrony!.

Wymiar komunikacyjny skupia si¢ wreszcie na tym, jak skutecznie prze-
kaz moze dotrze¢ od nadawcy do adresata. Wypracowuje si¢ tu najlepsze kanatly

? Tamze, 12; R. Le$niczak, Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016),
Warszawa 2019, 69-70.

10 M. Gruchota, E. Kruczek, Elementy wizerunku medialnego w internetowych serwisach plotkar-
skich w swietle badan ankietowych, Rozprawy Spoteczne 2013, t. VII, nr 1, 140.

! Tamze.

12 Tamze.

13 T. Gackowski, M. Laczynski, dz.cyt., 83.

14 Tamze.

15 P. Czaplinska, dz.cyt., 12.

1 T. Gackowski, M. Laczynski, dz.cyt., 83-84.
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komunikacyjne, aby w odpowiedni sposob informacje tworzace wizerunek mogty
dotrze¢ do odbiorcow!'”.

Jak widzimy, wizerunek jest pojeciem wieloznacznym, a kazdy z jego wymia-
réw odpowiada za inng stref¢ dziatania i tworzenia wizerunku. Podziat ten nadaje
zasadno$¢ réznym definicjom, poniewaz dzigki opisowi kazdego z tych wymia-
row mozemy zrozumie¢, czym jest ksztalttowanie rzeczywistosci tak, aby byta od-
powiednio rozumiana w wyobrazeniach odbiorcow, na jakich plaszczyznach jest
to mozliwe oraz w jaki sposob owg rzeczywisto$¢ mozna kreowac.

W Zyciu spotecznym i politycznym od dawna obserwuje si¢ znaczenie budowa-
nia wizerunku os6b aspirujacych do objecia stanowisk panstwowych i samorzado-
wych, wytanianych w ramach demokratycznych wyborow. Widac to wyraznie w przy-
padku wyboréw prezydenckich, w ktérych najwieksze sukcesy odnosza pretenden-
ci maksymalnie ,,medialni”, to znaczy akceptowalni przez szerokie kregi spoteczne,
a przy tym wyraziéci, rozpoznawalni, ktérzy sag w stanie by¢ swoistymi ,,twarza-
mi” macierzystych organizacji politycznych. Potwierdza to teza Russela J. Daltona
i Martina P. Wattenberga na temat personalnej indywidualizacji polityki'®. Ten ostat-
ni badacz moéwi wrecz o nowej erze polityki, ktéra nazywa erg polityki skoncentro-
wanej na kandydacie i na jego wizerunku medialnym. W rezultacie budowanie wize-
runku stato si¢ jednym z najwazniejszych aspektow wspotczesnej polityki'.

Zarysowane wyzej wielowymiarowe rozumienie wizerunku opiera si¢ na zja-
wisku komunikacji, bez ktorej praktycznie zaden wizerunek nie moze funkcjonowac
w obiegu medialnym. Proces komunikacji jest niezbedna czgécig kreowania i przeka-
zu wizerunku. Niemozliwe jest, aby bez komunikacji wptyna¢ na opini¢ publiczna,
stworzy¢ pewne wyobrazenie na temat cztowieka czy organizacji. Poznanie natury
owego procesu umozliwia wykorzystywanie go w odpowiedni sposob, aby kreowac
pozadany wizerunek. Paul Watzlawick, piszac o komunikacji, wskazuje, ze ,,jakkol-
wiek by si¢ nie probowato, nie mozna si¢ nie komunikowac. Postgpowanie czynne
czy tez bierno$¢, stowa czy tez milczenie, wszystko to ma charakter informacyjny”%.

Wymiang informacji w obszarze spolecznym zaktada komunikacja. Termin ko-
munikacja ma swoje zroédto w tacinskim stowie communicatio i oznacza ,,tacznosc,
rozmowe, wymiang?!. Ogol zastosowan komunikacji we wspolczesnym $wiecie
sprawia, ze powyzsze pojecie jest niezwykle szerokie i interdyscyplinarne. W pod-
stawowym modelu komunikacyjnym role nadawcy i odbiorcy moga by¢ niezmienne
lub zmienne; w drugim wypadku odbiorca staje si¢ rownocze$nie nadawcg?:. We-
dhug Martyny Zarzyckiej, komunikacja to: ,,przekazywanie informacji o bardzo roz-
leglym znaczeniu; proces, dzigki ktoremu rozumiemy innych i sami staramy si¢ by¢
zrozumiani; wszystkie media, dzigki ktorym ludzie oddziatujg na siebie; proces,

17 Tamze.

18 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006, 148.

1 Tamze.

2 p, Watzlawick, Menschliche Kommunikation: Formen, Storungen, Paradoxien, Bern: Verlag
Hans Huber 1990, 50.

2L A. Fraczek, Komunikacja interpersonalna, Studia Gdanskie. Wizje i rzeczywisto$¢ 2012,t. 9, 118.

22 M. Zarzycka, Rola komunikacji w ksztaltowaniu wizerunku organizacji publicznej, Obronno$¢.
Zeszyty Naukowe 2015, 2(14), 142.
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ktory taczy nieciagle czesci naszego zyjacego otoczenia; Srodek, przez ktory sg wy-
razane normy grupowe, sprawowana kontrola spoteczna, przydzielane role, osiagni¢-
ta koordynacja wysitkow, ujawnione oczekiwania i przenoszony proces spoteczny’.

Francis A. Cartier oraz Kenneth A. Harwood stusznie zauwazaja, ze autorzy
definicji komunikacji stosujg je w zaleznosci od pola nauki, ktore uprawiaja. Jed-
nak przy definiowaniu terminu komunikacji mozemy dostrzec wspolny obszar — jest
to sposob i forma kontaktu (jednostronnego lub zwrotnego) pomiedzy co najmniej
dwoma podmiotami (osobami), przy czym jeden (nadawca) stara si¢ przekazac jakas
tre$¢, komunikat, a drugi (odbiorca) jest odbiorca tego przekazu®*.

Telewizyjne serwisy informacyjne sg istotnymi nadawcami komunikatow, ktore
docierajg do odbiorcow poprzez telewizyjny kanat komunikacyjny. Za pomocg infor-
macji kreuja okreslone wyobrazenie o rzeczywistosci, ktore wplywa wprost na wia-
dze poznawcze odbiorcy i sposob postrzegania przez niego swiata®. Jezeli serwisy
informacyjne sg w stanie wptynac na postrzeganie przez odbiorce réznych faktow,
to moga one kreowac rowniez wizerunek wielu osob czy organizacji. Nawet jeze-
li nie majg tego na celu, to mimowolnie ksztattuja w jego umysle wyobrazenie dane;j
osoby czy organizacji. Jak zauwaza Rafat Klepka: ,,wspotcze$ni badacze wskazuja
powszechnie, ze media maja szerokie spektrum oddzialywania — na wiedzg, posta-
wy, emocje, zachowania spoteczne, a takze reputacj¢ 0sob prezentowanych w me-
diach”?. Niewatpliwie wérod mediéw komunikacyjnych serwisy informacyjne od-
grywaja kluczowa role w kreowaniu wizerunku osob i organizacji.

Na polskim rynku medialnym serwisy telewizyjne od kilku dziesigcioleci odgry-
waja bardzo wazng role w informowaniu oraz kreowaniu wizerunku osob i instytucji po-
litycznych. W badaniach przeprowadzonych przez serwis Wirtualne Media mozemy
zauwazy¢, ze w 2020 r. wieczorne wydania serwisu informacyjnego Wiadomosci ogla-
dato $rednio 2 929 449 o0s6b, Fakty natomiast 2 993 441, a Wydarzenia 2 009 451.
Lacznie daje to 7 932 341 0sdb, czyli w przyblizeniu 21% polskiego spoteczenstwa?’.
Pokazuje nam to, jak wielki jest zasi¢g tychze serwisow, i jak wobec tego wazng rolg
moga odgrywac w ksztaltowaniu obrazu rzeczywistosci w §wiadomosci telewidzow.
Przy tak duzym gronie odbiorcow serwisy te maja realny wplyw na $wiadomosc¢ spo-
feczenstwa, a co za tym idzie mozliwo$¢ dokonywania wyborow, co jest niezwykle
wazne w obywatelskim spoteczenstwie demokratycznym.

Wracajac do sposobu, w jaki serwisy informacyjne moga wptywaé na opinig
publiczng, i jak podawane informacje moga rzutowac¢ na tworzenie rzeczywisto-
$ci, nalezy podkresli¢, ze serwisy te dysponuja narzedziami, dzigki ktorym mozna

23 Tamze, 140.

2 Tamze.

% K. Kamieniarz, Wieczorne serwisy informacyjne a ksztaltowanie opinii, Media — Biznes — Kul-
tura. Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2018, nr 5, 11.

2% R. Klepka, dnaliza zawartosci mediéw: dlaczego i do czego mozna jq wykorzysta¢ w nauce
o0 bezpieczenstwie i politologii?, Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis 2016, Studia de Se-
curitate et Educatione Civili VI, 35.

"MK, ,, Fakty” wygraly z , Wiadomosciami” w 2020 roku. ,, Wydarzenia” stracily widzéw,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-programy-informacyjne-2020-rok-fakty-liderem-
opinie (dostep: 19.03.2021).
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kreowa¢ dany wizerunek. Gléwnym z nich jest sposob przedstawienia danej infor-
macji (pozytywny, negatywny, neutralny), ale wazna jest rowniez kolejno$¢ ich
podawania, poswigcony czas, a nawet pomini¢cie pewnych informacji. Jak zauwa-
za Klaudia Kamieniarz: ,,wazny jest czas antenowy pos§wiecony danemu zagadnieniu,
umieszczanie informacji w forszpanach i srédszpanach oraz odpowiedni dobor zdjeé
i materialow wideo, ktéry w potaczeniu z narracjg i struktura catego materiatu wply-
wa na jego odbior”?. Stanowisko to potwierdza rolg wymienionych wczesniej narze-
dzi wptywu na odbiorce. Pomijanie lub skracanie czasu materialow poswigconych
danemu zagadnieniu (lub osobie) jest praktyka intencjonalng: serwis pomija badz
po$wieca mniej czasu informacji, aby ukaza¢ ja jako informacje mniej istotna, nie
wartg skupiania pelnej uwagi i odwrotnie. Podobnie dziala kolejnos¢ podawanych
informacji, ktora staje si¢ swoistg hierarchig waznosci, w ktorej za najbardziej istotne
informacje uznaje si¢ trzy pierwsze newsy>. Ukazanie informacji o danej osobie lub
organizacji, skrocenie materiatu o niej lub przedstawienie w odlegtej kolejnosci jest
swiadomym sposobem ingerowania w wizerunek. Praktyka taka pozwala na ksztatto-
wanie (manipulowanie) wizerunku poszczegdlnych osob i instytucji.

Niemniej wazny jest rowniez kontekst podawanych informacji oraz sposoby tech-
niczne (np. forszpany, §rodszpany, narracja, zdjecia, materiaty wideo). Ponadto docho-
dza do tego tytuty newsow, prezentowane na paskach z uwzglednieniem wielkosci liter
i kontrastu. Serwisy telewizyjne uzywajg tu odpowiednich fraz i zwrotow, wymow-
nych zdj¢¢ czy materiatdéw wizualnych. Wszystkimi tymi sposobami i technikami ser-
wisy wymiernie wptywaja na sposéb odbioru i rozumienia podawanych informacji,
wplywaja na §wiadomos$¢ odbiorcy i wreszcie na ocene przekazywanych informacji.

O tym, ze techniki prezentowania informacji nie pozostaja bez wptywu na od-
biorcg, $wiadczy chocby teoria framingu®. Uzywanie jedynie niektorych aspektow
rzeczywistosci do podania informacji ksztattuje wirtualng rzeczywisto$¢ stworzong
przez serwisy medialne. Rzeczywisto$¢ ta ma nieustanny wptyw na ich odbiorcow.
Kreowanie wizerunku wigc jest tutaj niezbednym aspektem, poniewaz na stworzong
rzeczywisto$¢ sktadajg si¢ rowniez wyobrazenia w $wiadomosciach odbiorcy o kon-
kretnych osobach czy instytucjach.

3. STOSUNEK SERWISOW INFORMACYJNYCH DO KANDYDATOW

Druga czgs¢ artykutu ma na celu pokazanie stosunku badanych serwisow infor-
macyjnych do kandydatoéw i ich programéw wyborczych. Zostanie ukazany sposob
prezentacji kandydatow, a takze przeanalizowana tres¢ i forma wypowiedzi kandy-
datéw na urzad prezydenta RP; zwrdcona zostanie uwaga na kolejnos¢ prezenta-
cji kandydatow oraz na czas im poswigcony w ramach poszczegolnych serwisow.
Dodatkowo zostang zanalizowane wypowiedzi dziennikarzy komentujacych wysta-
pienia kandydatow oraz biezace wydarzenia z ich kampanii wyborcze;j.

8 K. Kamieniarz, dz.cyt., 12.
2 Tamze.
3 R. Klepka, dz.cyt., s. 36.
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Pordwnanie czasu poSwieconego kandydatom
przez serwisy informacyjne
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Wykres 1. Poréwnanie czasu poswigconego kandydatom przez serwisy informacyjne, Opracowanie
wlasne na podstawie: Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej
o Andrzeju Dudzie Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kam
panii-prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostep: 20.05.2021;
opracowanie wlasne).
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Wykres 2. £gczny czas poswigcony kandydatom przez serwisy, Opracowanie wlasne na podstawie: Mo-
nitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrzeju Dudzie Wir-
tualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampanii-prezydenckiej-
serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostgp: 20.05.2021).
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3.1. WYDARZENIA

W okresie kampanii wyborczej 2020 r. co najmniej jeden z blokow informacyj-
nych Wydarzen (Polsat) poswigcony byt kandydatom na urzad prezydenta. W ser-
wisie tym znajdowaty si¢ informacje i relacje z biezacej aktywnosci kandydatow:
gdzie wystepowali, do kogo przemawiali, w jakich okolicznosciach zabierali glos.
Prezentowane byly krétkie fragmenty przemowien wybranych pretendentéw z omo-
wieniem podejmowanych przez nich tematow przewodnich.

CZAS ANTENOWY POSWIECONY KANDYDATOM
PRZEZ "WYDARZENIA" POLSATU

hrzvszlofl Bosak
Wiladyslaw
Kosiniak-Kamysz

H%

Szymon
Holownia 2
10% Andrzej Duda

4+1%

Robert Biedron

Rafat
Trzaskowski
25%

Wykres 3. Czas antenowy poswiecony kandydatom przez ,, Wydarzenia” Polsatu, Opracowanie wlasne na
podstawie: Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrze-
ju Dudzie, Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampanii-
prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostep: 20.05.2021).

Zdecydowanie najwickszg czgs$¢ czasu w tym bloku programu informacyjne-
go zajmowali dwaj pierwsi pretendenci do fotela prezydenta RP, jako reprezentan-
ci najwigkszych sit politycznych w kraju. Przy czym duza przewaga odznaczat si¢
Andrzej Duda jako urzgdujacy prezydent; pozostali kandydaci zajmowali stosunko-
wo niewiele czasu antenowego, a komentarze na temat ich kampanii byty lakoniczne
(wykres 2). Podobna praktyke stosowaly rowniez pozostale serwisy informacyjne,
ale gtéwna rdznica byl czas poswigcony pozostalym kandydatom oraz jego propor-
cje. Punktem odniesienia do niemal wszystkich kontrkandydatow byt Andrzej Duda:
trescig wypowiedzi medialnych byta mniej lub bardziej zawoalowana krytyka obec-
nego prezydenta. Dotyczyta ona zardwno jego osobistej dziatalnosci, wynikajacej
z jego prerogatyw glowy panstwa, jak i rzadu Zjednoczonej Prawicy?'. Dziennikarze

3! Wydarzenia, Polsat, wydanie 07.06.2020. https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200607-
-wydarzenia-1850 6771604/ (dostep: 20.05.2021).
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Wydarzen umiejetnie wykorzystywali to pole tematyczne w zaleznosci od potrzeb,
do wykazywania badz zbytnich zaleznosci dziatan glowy panstwa od rzadu, badz
przeciwnie — uwypuklajac réznice dzielace prezydenta i rzad. Wydarzenia akcento-
waty bliskie zwigzki urzedujacego prezydenta z rzadem i jego szefem, Mateuszem
Morawieckim®. 1 tak w serwisie informacyjnym z 3 czerwca 2020 r. mogliSmy
ustysze¢, ze wotum zaufania dla premiera i jego rzadu bylo wytacznym pomystem
prezydenta, majacym na celu uprzedzenie i zneutralizowanie dziatan opozycji. W re-
zultacie dokonato si¢ wizerunkowe umocnienie prezydenta jako podmiotu nieza-
leznego od rzadu, a takze samej Rady Ministréw, poniewaz utracity sens mnozace
si¢ wnioski o wotum nieufnosci wobec poszczegodlnych ministréw, sktadane do la-
ski marszatkowskiej przez opozycje*’. Ten manewr wizerunkowo okazatl si¢ nie-
zwykle skuteczny. Niemniej jednak Wydarzenia akcentowaly rowniez niespojnosé
dziatan prezydenta i rzadu. W wydaniu z 5 czerwca 2020 r., gdy gtownym tematem
bloku informacyjnego byt bon turystyczny, dziennikarz zauwazyl, ze prezydent za-
powiadatl dotacje w wysokosci tysigca ztotych, a nie pigciuset, jak to zostalo zreali-
zowane przez rzad. W ten sposdb zarzucono prezydentowi, ze nie ma realnego wpty-
wu na rzad, mimo deklaracji o harmonicznej wspotpracy. Innym razem (5 czerwca)
dziennikarze zasugerowali, ze prezydent wylacznie powiela pomysty i polityke rza-
du. W serwisie z 4 czerwca mozna bylo uslysze¢ o planach prezydenta zwigzanych
z Centralnym Portem Komunikacyjnym (CPK) i przekopem Mierzei Wislanej, czy-
li wielkimi planami inwestycyjnymi rzadu, pod ktorymi podpisat si¢ rowniez urzgdu-
jacy prezydent. Tym inwestycjom poswiecony byt caty blok programu informacyj-
nego Polsatu, na ktorego tle ukazany zostat stosunek kandydatéw do tych inwestyc;ji.
Oprocz Krzysztofa Bosaka z Konfederacji wszyscy kontrkandydaci Andrzeja Dudy
gremialnie sprzeciwiali si¢ tym przedsigwzieciom. Bosak miat w tej kwestii zdanie
ambiwalentne, prezentujac tym samym wobec dziatan prezydenta niejednoznaczny
stosunek. Na dowdd tego serwis zacytowatl stowa kandydata Konfederacji, ktory
wyrazit zaufanie do przedsiewzig¢C rzadu i prezydenta: ,,Pozostaje mi ufa¢, ze analizy
na ktorych oparta jest budowa CPK sg generalnie uczciwe™*. Cytat ten Swiadczy
o tym, ze w przeciwienstwie do wszystkich pozostatych kontrkandydatow, istniat
pewien wspolny mianownik migdzy dziataniami wizerunkowymi Krzysztofa Bosa-
ka a prezydenta Andrzeja Dudy.

Wydarzenia nabiezaco relacjonowaty wiece wyborcze kandydatow na urzad pre-
zydenta dziejace si¢ w rdznych czesciach kraju. Nie pomijaly ostrych scen i awantur,
kiedy podczas wiecéw dochodzito do ostrych sporow i ktotni miedzy zwolennika-
mi i przeciwnikami prezydenta. W wydaniu serwisu z 9 czerwca przedstawiona zo-
stata awantura, ktorej przedmiotem byla sprawa upolitycznienia Sadu Najwyzsze-
go w zwigzku z probami odwotania przez prezydenta I prezes Sadu Najwyzszego,

32 Wydarzenia, Polsat, wydanie 13.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200613-
-wydarzenia-1850 6771955/ (dostep: 29.04.2021).

33 Wydarzenia, Polsat, wydanie 03.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200603-
-wydarzenia-1850 6771429/ (dostep: 29.04.2021).

3% Wydarzenia, Polsat, wydanie 04.06.2020. https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200604-
-wydarzenia-1850_ 6771496/ (dostep: 18.05.2021).
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Matgorzaty Gersdorf. Wydarzenia dla rtownowagi pokazaty odpowiedz Dudy, ktory
ripostowal, zarzucajac swoim oponentom, ze toleruja zasiadanie w Sadzie Najwyz-
szym s¢dziow mianowanych przez komunistyczne wtadze PRL*.

Serwis informacyjny Polsatu podczas relacji z wyzej wymienionego wiecu pod-
jat takze kwestie, ktora pojawiala sie stale jako zarzut stawiany podczas catej kam-
panii wyborczej. Mianowicie, przeciwnicy Andrzeja Dudy zarzucali mu nadmierna
ulegto$¢ w stosunku do prezesa partii Prawo i Sprawiedliwos$¢, i w zwigzku z tym
oskarzali go o brak obiektywizmu, faworyzowanie czgéci Polakéw kosztem innej,
wbrew obietnicy ztozonej w dniu zaprzysigzenia, ze bedzie prezydentem wszystkich
Polakéw. Ten zarzut Wydarzenia rbwnowazyly obrazem poparcia udzielanego pre-
zydentowi przez dzieci i rodziny, ktore staty si¢ beneficjentami polityki prezyden-
ta i Zjednoczonej Prawicy. Na tym samym wiecu serwis przedstawil bardzo ciepty
obraz prezydenta witanego przez dziewczynke; t¢ samg, ktora pig¢ lat wczesniej,
podczas pierwszej kampanii prezydenckiej Dudy, skandowala jego imi¢ w ramach
programu wyborczego pokazujacego szerokie poparcie polskich rodzin dla polity-
ki spotecznej i prorodzinnej Andrzeja Dudy?.

W ostatecznym rezultacie serwis informacyjny Polsatu staral si¢ tworzy¢ am-
biwalentny obraz prezydenta: z jednej strony wspotpracujacego z rzadem, majace-
go wplyw na poczynania ministrow, a z drugiej uzaleznionego od rzadu i jego poli-
tycznego zaplecza. Nie byt to jednak obraz krytyczny, a w poréwnaniu z Faktami TVN
wydawat si¢ nawet korzystny dla urzgdujacego prezydenta. Andrzej Duda dat
temu wyraz po zwycigstwie w wyborach, kiedy w wywiadzie udzielonym Dorocie
Gawryluk 21 lipca 2020 r. w Gosciu Wydarzen, powiedziat: ,,W tym roku media nie
obchodzily si¢ ze mng tagodnie, ale Polsatowi moge podzigkowac za obiektywizm.
Myslg, ze w panstwa telewizji kampania byta obiektywnie relacjonowana’™’.

Drugi z kandydatow do fotela prezydenckiego, Rafat Trzaskowski, jako przed-
stawiciel Koalicji Obywatelskiej, gtdéwnej sily opozycyjnej, i jako wtodarz stolicy,
byt w Wydarzeniach przedstawiany jako czolowy reprezentant srodowisk liberal-
nych i postgpowych oraz zdecydowany przeciwnik Andrzeja Dudy i jego zaple-
cza politycznego, odnoszacy si¢ z krytyka do wszystkich jego dziatan®®. Serwis
informacyjny Polsatu przedstawial prezydenta Miasta Stolecznego Warszawy,
w zgodzie z programem jego sztabu wyborczego, jako mlodego, ale juz doswiad-
czonego 1 ambitnego polityka, ktory chce mie¢ realny wplyw na biezace sprawy
Polakéw, zgodnie ze swoim hastem wyborczym: ,,Silny prezydent, wspolna Pol-
ska”. Hasto to miato podkresla¢ niezaleznos$¢ Trzaskowskiego od rzadu, co czgsto

35 Wydarzenia, Polsat, wydanie 09.06.2020 https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200609-
-wydarzenia-1850 6771766/ (dostgp: 29.04.2021).

36 Tamze.

37 Prezydent: moge podzigkowa¢ Polsatowi za obiektywizm, Gos¢ Wydarzen (21.07.2020),
https://www.polsatnews.pl/wiadomosc/2020-07-21/prezydent-polsatowi-moge-podziekowac-za-
obiektywizm/ (dostep: 20.12.2020).

8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-progra-
m/20200620-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 29.04.2021).

¥ Tw, ,,Silny prezydent, wspolna Polska” — hasto wyborcze Rafata Trzaskowskiego podobne
do sloganu Lecha Kaczynskiego z 2005 r., Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
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zarzucano urzedujacemu prezydentowi. Ten jasny i pozytywny wizerunek serwis
informacyjny cieniowal ciemniejszymi elementami kampanii, wskazujac na brak
oryginalnosci programu wyborczego 1 niektorych haset kandydata Koalicji Oby-
watelskiej**. W programie emitowanym 8 czerwca, czyli czwartego dnia oficjalne;j
kampanii, serwis informacyjny Polsatu méwit o podobienstwach kampanii i haset
Trzaskowskiego do kampanii prowadzonej przez Lecha Kaczynskiego w 2005 r.*!.
Po tym zestawieniu obu prezydentow Warszawy serwis dat komentarz rzecznika Pra-
wa 1 Sprawiedliwo$ci, w ktorym ten, postponujac Trzaskowskiego, stwierdzal, ze
nasladowanie osiggnie¢ przedstawiciela przeciwnego obozu jest najwigksza formg
pochlebstwa*. Ten komentarz miat zdecydowanie niekorzystny wydzwiek dla Trza-
skowskiego, sugerujac, ze buduje on swoj wizerunek jako plagiator programu PiS-u.

Z kolei Szymon Holownia przedstawiany byt w serwisie informacyjnym Wyda-
rzenia zazwyczaj neutralnie, jako kandydat niezalezny, przedstawiciel ,,wszystkich
Polakéw”, za jakiego si¢ uwazal, ktory chece laczy¢, a nie dzieli¢, ktory stoi ponad
podziatami politycznymi*, spotecznymi i religijnymi*. Tym samym Polsat wpraw-
dzie staral si¢ powtarza¢ obraz kreowany przez sztab kandydata, ale z tresci prze-
kazoéw emitowanych przez Wydarzenia mozna bylto odnie$¢ wrazenie, ze jest on
rodzajem ,,ulepszonego wariantu” Trzaskowskiego, ktory odwotuje si¢ do tego sa-
mego elektoratu. Dowodem na to stato si¢ wyemitowanie przez Wydarzenia stwier-
dzenia Hotowni, ze w drugiej turze, jezeli si¢ do niej nie dostanie, to zaglosuje
na Rafata Trzaskowskiego®.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz przedstawiany byt w Wydarzeniach dos¢ lako-
nicznie, ale na ogo6t pozytywnie. Jego wizerunek opierat si¢ na promowaniu uczci-
wosci jako polityka i zaufaniu do lekarza zatroskanego o zdrowie rodzin oraz dobro-
byt drobnych polskich przedsigbiorcow*.

Krzysztofowi Bosakowi i Robertowi Biedroniowi, jako reprezentantom skraj-
nych ugrupowan politycznych, serwis nie poswigcatl wiele uwagi, a ich wypowie-
dzi uzywat zazwyczaj jako komentarzy do przedstawianych tresci. Przy czym ich
wizerunki wzajemnie spolaryzowatl: o ile Bosak byl przedstawiany jako zwolennik

rafal-trzaskowski-wybory-prezydenckie-2020-haslo-silny-prezydent-wspolna-polska-podobne-do-
sloganu-lecha-kaczynskiego (dostep: 20.12.2020).

“ Wirtualne Media pisaly: ,Hasto gtéwne Rafala Trzaskowskiego w kampanii wyborczej
brzmi ‘Silny prezydent, wspolna Polska’. Dziennikarze zwracaja uwage, ze jest podobne do sloga-
nu Lecha Kaczynskiego ,,Silny prezydent, uczciwa Polska” sprzed wyborow prezydenckich w 2005
roku”. Zob. tamze.

4 Wydarzenia, Polsat, wydanie 8.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200608-
-wydarzenia-1850 6771683/ (dostep: 29.04.2021).

42 Tamze.

* Wydarzenia, Polsat, wydanie 6.07.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200607-
-wydarzenia-1850 6771604/ (dostgp: 29.04.2021).

“ Wydarzenia, Polsat, wydanie 16.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200616-
-wydarzenia-1850 6772157/ (dostep: 29.04.2021).

4 Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 19.04.2020).

4 Wydarzenia, Polsat, wydanie 05.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200605-
-wydarzenia-1850 6771545/ (dostep: 29.04.2021).
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tradycyjnych wartosci narodowych i religijnych, to Robert Biedron jako przedstawi-
ciel srodowisk lewicowych oraz obronca osob LGBT?.

3.2. WIADOMOSCI

Serwis informacyjny TVP Wiadomosci w okresie kampanii przynajmniej jeden
z blokow tematycznych po§wiecal kandydatom na urzad prezydenta. Bloki odnosza-
ce si¢ do wyborow prezydenckich byly dos¢ roznorodne i rozbudowane, ksztalttowa-
ne na biezaco pod wptywem aktualnych wydarzen w Polsce i na §wiecie. Komentarze
kandydatow na okreslone tematy wykorzystywane byly przy wiekszo$ci prezentowa-
nych materiatow. Kandydatem, ktéremu serwis informacyjny Wiadomosci po$wigcit
najwiecej czasu, byt zdecydowanie Andrzej Duda (wykres 4). Obecny prezydent
uzyskat tu spdjny wizerunek jako polityka odpowiedzialnego i doswiadczonego, za-
troskanego o dobro polskich rodzin, ktory Sci§le wspotpracuje z rzagdem, co prowa-
dzi do pozytywnych skutkéw dla kraju i szybkiego rozwoju wszystkich galezi prze-
mystu, handlu i rolnictwa.

CZAS ANTENOWY POSWIECONY
KANDYDATOM PRZEZ "WIADOMOSCI"
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Wykres 4. Czas antenowy poswigcony kandydatom przez ,, Wiadomosci” TVP, Opracowanie wlasne na
podstawie: Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrze-
ju Dudzie Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampani-
i-prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostgp: 20.05.2021).

4T Wydarzenia, Polsat, wydanie 14.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200614-
-wydarzenia-1850_ 6772057/ (dostep: 29.04.2021).
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Zdecydowana przewaga czasowa Andrzeja Dudy wynikala nie tylko z ra-
cji przedstawiania go jako czotowego kandydata, ale i jako urzedujacej glowy pan-
stwa, przy okazji pelnionych funkcji panstwowych (wykres 4). W Wiadomosciach
Duda narzucal tematy i nadawat ton dyskusjom. Juz pierwszego dnia kampanii, czyli
w wydaniu z 3 czerwca 2020 r., dziennikarze wlaczyli prezydenta w temat, ktéry
rozpalit i spolaryzowat opini¢ publiczna. Wiadomosci przedstawity swietlany plan
budowy poteznego hubu komunikacyjnego dla Europy Srodkowej (Centralny Port
Komunikacyjny) zlokalizowanego w miejscowosci Baranow na Mazowszu. Dzien-
nikarze Wiadomosci szeroko relacjonowali zamierzenia inwestycyjne, ktore miaty
przetozy¢ si¢ na niezwykle pozytywne i1 dalekosi¢zne skutki dla gospodarki polskiej;
wskazywali réwniez na znaczacg role Andrzeja Dudy w kreowaniu tego projektu,
cho¢ nie bylo doktadnie wiadomo, na czym ona polegata. Wypowiedzi prezyden-
ta zostaty skontrastowane przez krytyczne wypowiedzi gtéwnego przedstawicie-
la opozycji, Rafata Trzaskowskiego. Po tym oddano glos ekspertowi, ktory podob-
nie jak Andrzej Duda przedstawial CPK jako potencjalne kolo zamachowe polskiej
gospodarki. Ten przyktad byt znamienny dla polityki informacyjnej Wiadomosci:
ukazywano spolaryzowany obraz dwoch czolowych kandydatow — jeden pozytywny
(prorozwojowy), drugi negatywny (prostagnacyjny)*.

Innym przyktadem sugerujacego sposobu informowania moze by¢ serwis
z 24 czerwca, czyli z ostatniego tygodnia kampanii, w ktéorym pokazano materiat
o zwigkszajacym si¢ poparciu prezydenta Dudy wsrod mtodych Polakéw. W tym
samym wydaniu, w nastepnym bloku, ukazany zostat materiat o aktywnos$ci Andrze-
ja Dudy jako prezydenta. W materiale tym ukazane zostaty spotkania Andrzeja Dudy
na wiecach z Polakami. W tle tego materiatu podtozona zostata patetyczna muzyka,
podczas gdy dziennikarz wymienial dotychczasowe sukcesy prezydenta. Podczas
relacjonowanych spotkan Dudy ukazane zostaly pozytywne reakcje zebranych; ze-
brani deklarowali, Zze beda glosowaé na urzedujacego prezydenta. Stworzony zostat
obraz kandydata, ktéremu spoteczenstwo ufa i dzigkuje za pierwszg kadencje®.

Rafalowi Trzaskowskiemu serwis informacyjny TVP po§wigcit znacznie mniej
czasu niz Andrzejowi Dudzie. Przedstawiany byt jako osoba niekompetentna, sprze-
ciwiajaca si¢ pozytywnym dziataniom prezydenta oraz rzadu, jako przedstawiciela
dezintegrujacej spoleczenstwo opozycji totalnej i niedojrzatego polityka, zmienia-
jacego zdanie i poglady®. Prezydent Warszawy byt czesto krytykowany zaréwno
w wypowiedziach ekspertow, jak i w komentarzach dziennikarzy. Przedstawiano
go jako zlego i rozrzutnego gospodarza stolicy, polityka sktadajacego fatszywe
obietnice, kupujacego wysokimi wynagrodzeniami lojalno$¢ podleglych urzgdni-
kéw. W wydaniu z 8 czerwca Trzaskowskiemu poswigcony zostat caty blok serwisu,
w ktorym mowa byla o tym, jak kreuje on swoj wizerunek, aby omamic¢ i przycia-

® Wiadomosci, TVP, wydanie 3.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=_RfQhZE4d3k&t
=443s (dostep: 19.04.2021).

4 Wiadomosci, TVP, wydanie 24.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=xDWdtaOcnng
(dostep:19.04.2021).

50 J. Stawiany, ,, Wiadomosci” o Trzaskowskim Zle albo wcale, Press, https://www.press.pl/tresc
/62151, _wiadomosci_-tvp-o-rafale-trzaskowskim-tylko-negatywnie, (dostgp: 19.04.2021).
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gna¢ wyborcow z centrowymi pogladami. Serwis demaskowat falszywe — w swoim
przekonaniu — hasta wyborcze Trzaskowskiego, pokazujac centrowemu wyborcy
plan prezydenta Warszawy zalegalizowania malzenstw homoseksualnych. Dale;j
nastgpit komentarz redakcyjny na temat antyklerykalizmu kandydata, po czym
ekspert zamowiony przez serwis puentuje stwierdzeniem, ze poglady wyglaszane
przez wtodarza Warszawy godza w polska tradycje®'. Stowem, Wiadomosci wykreo-
waly wizerunek polityka chwiejnego i niekonsekwentnego, ktory zmienia swoje pogla-
dy zaleznie od sytuacji, ktoéry podwaza uswigcony historig polski porzadek kulturowy
i religijny. Reasumujac, wizerunek Rafata Trzaskowskiego wykreowany przez serwis
informacyjny TVP jaskrawo odbiegat od obrazu, ktéry tworzyt jego sztab wyborczy
i media jemu przychylne, jako cztowieka wyksztatlconego, kompetentnego, sprawnie
zarzadzajacym duzym miastem i najlepszej alternatywy wobec Andrzeja Dudy.

Pozostali kandydaci ukazywani byli rzadko, a ich wypowiedzi byty zdawkowe.
Szymon Hotownia przedstawiany byt przez Wiadomosci jako polityk z pogladami nie-
mal identycznymi jak Rafat Trzaskowski, probujacy odebra¢ mu centrowy elektorat,
co w rezultacie dawato negatywny obraz ktocacej si¢ i podzielonej opozycji. Wiadomo-
Sci podsycaly ten obraz, przedstawiajac wypowiedzi Holowni krytykujace Trzaskow-
skiego®?. Jesli chodzi o pozostatych kandydatow: Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza,
Krzysztofa Bosaka czy Roberta Biedronia, to byli ukazywani praktycznie incydental-
nie, zazwyczaj na tle dwoch najwazniejszych pretendentow™>. Kandydaci ci zyskiwa-
li przez to wizerunek politykow malo istotnych, niemajacych szans na zwycigstwo.

Podsumowujac, wiekszo$¢ elementow serwisu informacyjnego Wiadomosci two-
rzyla pozytywny wizerunek jednego kandydata, Andrzeja Dudy. Zaréwno wypowie-
dzi zwyktych obywateli na jego wiecach, komentarze ekspertow, jak i samych dzienni-
karzy pokazywaty wizerunek prezydenta jako polityka, ktory wprowadzit wiele zmian
poprawiajacych jako$¢ zycia spoteczenstwa i gwarantuje ich utrzymanie podczas
swojej drugiej kadencji jako glowy panstwa. Wizerunek kreowany przez serwis infor-
macyjny panstwowej telewizji przedstawial go jako osobe stowna, spetniajgca swoje
obietnice oraz majaca na wzgledzie dobro Polakéw, zwlaszcza stabych. Byt to wizeru-
nek bardzo podobny do tego, ktory tworzyt sztab wyborczy Andrzeja Dudy. Nic w tym
dziwnego, ideowe i polityczne powigzania w TVP sprawity, ze nie tylko niektorzy
politycy i niektore media, ale nawet Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji obsadzo-
na w wigkszosci przez nominatéw PiS uznata, ze Wiadomosci zbyt mocno angazowatly
si¢ w realizacje kampanii wyborczej Andrzeja Dudy>.

5! Wiadomosci, TVP, wydanie 8.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=dxSPzphpPds, (do-
step: 19.04.2021).

52J. Hartman, Duda wedfug TVP: Ojciec narodu i ukochany przywddca, Polityka, 26.06.2020,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1961666,1,duda-wedlug-tvp-ojciec-narodu-i-uko
chany-przywodca.read (dostgp: 28.05.2021).

53 M. Kozielski, ,, Wiadomosci” TVP najdiuzej pokazujq Dude, za kazdym razem w pozytywnym
Swietle, Press, 23.06.2020, https://www.press.pl/tresc/62175, wiadomosci_-tvp-najdluzej-pokazuja-
dude -zawsze-w-pozytywnym-swietle (dostep: 28.05.2021).

54 ,Sa podstawy do stawiania TVP zarzutow nieréwnego traktowania zaréwno kandydatow, jak
i wspierajacych ich ugrupowan politycznych” — taka ocena znalazta si¢ w odpowiedzi przewodnicza-
cego KRRIiT Witolda Kotodziejskiego na skarge Juliusza Brauna, cztonka Rady Mediow Narodowych
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3.3. FAKTY

Takze Fakty TVN przynajmniej jeden z blokow informacyjnych w okresie kam-
panii prezydenckiej poswigcaly kandydatom na urzad prezydenta RP.

CZAS ANTENOWY POSWIECONY
KANDYDATOM PRZEZ
"FAKTY" TVN

Szvimon Halawnia

-|_-|"

Robert Biedron

9% Andrze] Duda

37%

Ralal Treaskowski
J0%%

Wykres 5. Czas antenowy poswigcony kandydatom przez ,,Fakty” TVN, Opracowanie wiasne na pod-
stawie: nb, Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrze-
ju Dudzie Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampani-
i-prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostgp: 20.05.2021).

Wizerunek Andrzeja Dudy kreowany przez Fakty byt w przewazajacej mierze
negatywny>. Fakty proporcjonalnie poswiecity najmniejszy procent czasu anteno-
wego urzedujgcemu prezydentowi RP (Wykres 5). Przedstawiony byl on zazwyczaj
jako polityk nieudolny, niesamodzielny, uzalezniony od wtadz partii Prawo i Spra-
wiedliwo$¢. Duda oprocz tego zyskal tu wizerunek polityka pozbawionego wiasnych
pogladow 1 inicjatywy. Ten obraz byl realizowany glownie w postaci komentarzy
ekspertéw oraz goszczacych w studiu politykéw. Przyktadem moze by¢ wydanie
Faktow z 4 czerwca, gdy w komentarzu do materialu po§wigconego tematowi kan-
dydatury Andrzeja Dudy wypowiadata si¢ postanka Koalicji Obywatelskiej, Kamila

(wczesniej prezesa TVP i szefa KRRiT). A. Kublik, KRRiT pierwszy raz krytykuje TVP za agitacje.

., Prosze przestrzegac¢ zasady rzetelnosci”, Gazeta Wyborcza 27.07.2020. Cyt. za: https://wyborcza.

pl/7,75398,26162495 krrit-do-tvp-prosze-przestrzegac-zasady-rzetelnosci.html (dostep: 25.01.2021).
55 Tamze.
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Gasiuk-Pihowicz: ,,Partia rzadzaca kontroluje obecnego prezydenta, a my potrzebuje-
my prezydenta, ktory bedzie kontrolowat parti¢ rzadzaca™®. W wydaniu z 25 czerw-
ca prezydentowi zarzucono bierno$¢ i przypisywanie sobie inicjatyw rzadowych
oraz zalezno$¢ od kierownictwa PiS-u. W edycji serwisu z 22 czerwca przedstawio-
nourzedujacego prezydenta jako cztowieka $cisle zwigzanego z PiS-em, o czym miala
$wiadczy¢ wielka mobilizacja calej partii na rzecz jego kampanii oraz zaangazo-
wania aparatu panstwowego pozostajacego pod kontrolg rzadzacej partii®’.

Obecnemu prezydentowi serwis informacyjny wypominal rowniez niespetnione
obietnice. W wydaniu z 25 czerwca wyemitowane zostaty archiwalne obietnice An-
drzeja Dudy oraz wypowiedzi samego prezydenta, w ktorych przyznaje si¢ do nie-
wykonania niektorych obietnic. Nastepnie ukazany zostat sondaz z postawionym
pytaniem: ,,Czy Andrzej Duda jako prezydent jest niezalezny od prezesa PiS Jarosta-
wa Kaczynskiego?”. We wspomnianym sondazu 57 procent ankietowanych stwier-
dzito, ze prezydent nie jest niezalezny®. Ten przekaz informacyjny Faktow miat
jednoznacznie negatywny wydzwick dla Andrzeja Dudy.

Takze w wymiarze psychologicznym Fakty deprecjonowaly wizerunek urze-
dujacego prezydenta, ktory — wedlug przekazu stacji — stracit juz wiar¢ w swoje
zwyciestwo*. Stwarzato to dysonans polegajacy na niezgodno$ci z wizerunkiem,
jaki Andrzej Duda tworzyl na swoj temat jako polityka, ktory dziecinnie wierzy
W swojg site i niezaleznos¢.

W przeciwienstwie do Andrzeja Dudy wizerunek Rafata Trzaskowskiego byt
wizerunkiem ambitnego, tolerancyjnego, wyksztatconego i odpowiedzialnego po-
lityka oraz wlodarza wielkiego, ambitnego i nowoczesnego miasta europejskiego.
Byt to wizerunek polityka zrownowazonego, koncyliacyjnego, pozostajacego ponad
podziatami. Taki obraz znalazl si¢ w wydaniu serwisu TVN z 21 czerwca. Zrelacjo-
nowane tu zostalo przemowienie na temat przysziej wspolpracy Trzaskowskiego
z rzadem, na koniecznos$ci patrzenia rzagdowi na rece oraz deklaracja o koniecz-
nosci szacunku wobec przedstawicieli wszystkich opcji politycznych. Pojawitl si¢
rowniez watek korupcji i rzekomych oszustw wladzy Zjednoczonej Prawicy, ktore
przez Trzaskowskiego mialy by¢ konsekwentnie demaskowane i ukrocane. Rzekoma
degeneracje obozu rzadzacego kandydat Koalicji Obywatelskiej wyrazat to sugesty-
wnymi stowami: ,,Tam jeden minister rozgrzesza drugiego ministra”®. Przekaz Fak-
tow stworzyt tym samym wizerunek uczciwego polityka, silnego i znajgcego si¢
na rzeczy, ktory ma zamiar sta¢ na strazy praworzadnosci i demokracji. Jeszcze bar-
dziej dosadnym przekazem, przemawiajgcym do wyobrazni widzow, bylo opatrzenie

¢ Fakty, TVN, wydanie 4.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
¢-2020-pomysly-kandydatow-i-sztabow-na-kampanie,1018695.html (dostgp: 29.04.2021).

57 Fakty, TVN, wydanie 22.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-jarosla
w-kaczynski-ma-zaangazowac-sie-w-kampanie-andrzeja-dudy, 1020682.html (dostep: 29.04.2021).

58 Fakty, TVN, wydanie 25.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
e-2020-andrzej-duda-o-pomocy-dla-frankowiczow,1021030.html (dostgp: 29.04.2021).

% Fakty, TVN, wydanie 22.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-jarosla
w-kaczynski-ma-zaangazowac-sie-w-kampanie-andrzeja-dudy, 1020682.html (dostep: 29.04.2021).

€ Fakty, TVN, wydanie 21.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
rafal-trzaskowski-chce-powolac-komisje-krzywd, 1020573.html (dostep: 29.04.2021).
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jednego z wydan serwisu informacyjnego TVN tekstem: ,, Trzaskowski wyciaga reke
do 0s6b poszkodowanych przez PiS”®'. W materiale mowa byta o pomocy dla lu-
dzi zwolnionych z pracy przez PiS w spotkach panstwowych ze wzgledu na przyna-
lezno$¢ partyjng i poglady polityczne. Nietrudno zauwazy¢, ze sposob przedstawiania
informacji przez Fakty byl silnie spolaryzowany i1 opieral si¢ na prostym sche-
macie: zty Duda — dobry Trzaskowski. Tym sposobem Fakty kreowaty wizerunek
Trzaskowskiego jako polityka skupiajacego si¢ na odkrywaniu i zwalczaniu niekom-
petencji i nieudolnosci gtownego kontrkandydata, Andrzeja Dudy.

Pozostali kandydaci w tym serwisie informacyjnym TVN byli w poréowna-
niu do Wiadomosci prezentowani stosunkowo czesto, lecz zdawkowo. Szymon
Hotownia zyskat tu obraz cztowieka ideowego, walczacego dla dobra spoteczen-
stwa oraz obroncy stabszych i wykluczonych, spotecznika, oddanego sprawom lu-
dzi, a nie zawodowego polityka®. Byt to wizerunek bardzo zbiezny z wizerunkiem
kreowanym przez sztab wyborczy Hotowni jako czlowieka ,,spoza uktadu”, apoli-
tycznego dziennikarza i dziatacza spolecznego.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz przedstawiany byl w sposob bardziej neutralny,
bez wyraznej politycznej oceny jako ludowiec z wyboru i lekarz z zawodu. Serwis
czesto wykorzystywal cytaty kandydata ludowcéw w kontekscie troski o zdrowie
Polakow i stan stuzby zdrowia. Wedlug Faktow gtownym adresatem wypowie-
dzi Kamysza nie sg tradycyjni beneficjenci polityki PSL (wie$§ i mate miasta), ale
wszyscy Polacy zardwno mieszkajacy na wsi, w matych, jak i duzych miastach®.
Podobnie jak Hotownia, kandydat ludowcow byt ukazywany jako kandydat alterna-
tywny w stosunku do aktualnego duopolu politycznego PiS — KO%.

Robert Biedron, jako kandydat lewicy, ukazany byt w sposob raczej neutralny
1 zaangazowany: jako polityk skupiajacy si¢ na ludziach wykluczonych spotecznie
oraz na pomocy im w kazdej sytuacji. Przedstawiano jego rys osobisty — jako ciepte-
g0, serdecznego i mitego cztowieka, otwartego na dyskusje z innymi®.

Krzysztof Bosak zyskal w serwisie informacyjnym TVN wizerunek kandyda-
ta mlodego i dynamicznego w kontrascie do urzgdujacego prezydenta. Jednak serwis
rzadko relacjonowat jego poglady, stad dla widzow Faktow mogt wydawac sie poli-
tykiem nieczytelnym i nieznanym®.

¢! Tamze.

82 Fakty, TVN, wydanie 3.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
e-2020-pierwszy-dzien-oficjalnej-kampanii-wyborczej,1018574.html (dostep: 29.04.2021).

8 Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
e-2020-kandydaci-z-nizszym-poparciem-nie-odpuszczaja,1020230.html (dostep: 29.04.2021).

 Fakty, TVN, wydanie 6.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-nowe-hasla-i-wielkie-obietnice-kandydaci-w-terenie, 1018917.html (dostep: 21.04.2021).

8 Fakty, TVN, wydanie 17.06.2020, https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/andrzej-duda-w-sr
ode-juz-nie-mowil-o-1gbt-pis-dostaje-po-uszach,1020113.html (dostep: 21.04.2021).

% Fakty, TVN, wydanie 20.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kontrkandydaci-dudy-i-trzaskowskiego-nie-zwalniaja-tempa,1020457.html (dostgp: 29.04.2021).
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4. REALIZACJA WIZERUNKU W SERWISACH INFORMACYJNYCH

Ostatnia cze$¢ artykulu ma na celu szczegdtowa analize elementow wizerun-
ku kandydatéw na urzad prezydenta Rzeczypospolitej, jaki realizowany byt po-
przez serwisy informacyjne. Przedstawiono realizacje wizerunku kandydatow, kto-
rzy w wyborach zaje¢li sze$¢ pierwszych miejsc.

4.1. ANDRZEJ DUDA
a. Wiadomosci: ,,Bohater z ludu”

Wykreowany przez serwis informacyjny TVP Wiadomosci obraz urzedujace-
go prezydenta byl niezwykle pozytywny i praktycznie jednostronny. To wyobraze-
nie o niemal ,,bohaterskim polityku” z jednej strony, i zwyktym ,,czlowieku z ludu”
z drugiej, ktory troszczy si¢ o dobro Polski. Serwis informacyjny ukazywat Andrze-
ja Dude jako wspotinicjatora wielu rzadowych dziatan progospodarczych i pro-
spotecznych, ktore cieszyly si¢ pozytywnym odbiorem (np. program ,,500-+7)%,
Prezydentowi przypisywane zostaly nie tylko osobiste zastugi, ale catego obo-
zu Zjednoczonej Prawicy, co nie powinno specjalnie dziwi¢ w polskim systemie
politycznym. Polska jest bowiem bardziej republika parlamentarno-gabinetowg niz
prezydencka, gdzie kompetencje glowy panstwa nie sa zbyt duze i nastawione gtow-
nie na blokowanie rzadzacej wigkszosci parlamentarnej. Dlatego zwolennicy prezy-
denta z reguly przypisywali mu zastugi catego obozu politycznego, ktdry go popiera.
Odpowiednio, przeciwnicy akcentowali wszystkie btedy rzadzacych, choéby sam
prezydent ich nie popelnit.

W opiniach Wiadomosci prezydent Duda jest do§wiadczonym i sprawnym po-
litykiem. Taki obraz prezydenta z reguly nie ptynat wprost od samych dziennikarzy,
ale na ogot od ekspertow i wypowiedzi obywateli, ktorzy deklarowali mu poparcie®.
Na wielu nagraniach emitowanych przez serwis telewizji publicznej widzieliSmy
wystapienia prezydenta na wiecach wyborczych oraz liczne rozmowy z obywatela-
mi w mniejszych lub wigkszych grupach. W ten sposob zostat wykreowany obraz poli-
tyka, ktory jest silnie zwigzany ze spoteczenstwem, ktory dostrzega potrzeby prostych
obywateli, i ktory wie, jak im pomoc®; nie stawia si¢ ponad ludzmi i nie okazuje
im swojej wyzszosci, co jest dobrze przez ludzi odbierane. W przekazie Wiadomosci
urzgdujacy prezydent jest jedynym gwarantem wystuchania glosu catego spoteczen-
stwa i zaspokajania jego wszystkich potrzeb™.

7 Wiadomosci, TVP, wydanie 3.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=_RfQhZE4d3k&t=443s
(dostep: 19.04.2021).

% Wiadomosci, TVP, wydanie 17.06.2020 https://www.youtube.com/watch?v=J4009Upsq3Y &
t=1075s (dostep: 29.04.2021).

% Wiadomosci, TVP, wydanie 26.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=eRsF5jm-ew8&
t=61s (dostep: 29.04.2021).

" Wiadomosci, TVP, wydanie 24.06.2020 https://www.youtube.com/watch?v=xDWdtaOcnng
(dostep:19.04.2021).
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Serwis informacyjny publicznej telewizji przedstawiat prezydenta Dude jako sku-
tecznego dyplomate i uznanego meza stanu, cieszacego si¢ miedzynarodowym do-
$wiadczeniem i powazaniem w relacjach bilateralnych i multilateralnych’. Dobra
okazja do tego stala si¢ wizyta prezydenta w Stanach Zjednoczonych w ostatnich
dniach kampanii wyborczej, tuz przed pierwsza turg wyboréw. Podkreslono osobiste
bardzo dobre relacje miedzy Duda i Trumpem jako gwarancje bezpieczenstwa oraz
stabilnos$ci naszego kraju na arenie migdzynarodowej. Bezpieczenstwo bylo tutaj
interpretowane szeroko, nie tylko w kwestiach stricte obronnosci (bazy amerykanskie
w Polsce — tzw. ,,Fort Trump”), ale rowniez w kwestiach bezpieczenstwa spoteczne-
go, np. w obszarze medycznym’,

b. Fakty: ,Nietolerancyjny notariusz rzadu”

Diametralnie inaczej wykreowaly wizerunek urzgdujacego prezydenta TVN-
-owskie Fakty. Ukazywatly one brak podmiotowoSci prezydenta i zalezno$¢ od swo-
jego zaplecza politycznego. W najbardziej skrajny sposob przedstawiaty one Dude
jako ,,notariusza” rzadu i zakladnika lidera rzadzacej partii Prawo i Sprawiedliwos¢
(prezydent ,,Dhlugopis”). W obrazie tym wspotpraca z rzadem i partig rzadzaca nie
opierata si¢ na rownosci, ale na wypetnianiu polecen wtadz partii, a zwlaszcza samego
Jarostawa Kaczynskiego™. Ponadto, Fakty budowaty wizerunek prezydenta jako czto-
wieka zasklepionego we wlasnym katolicko-konserwatywnym $wiatopogladzie i nie-
zdolnego do dialogu. Andrzej Duda wedtug Faktow nie jest prezydentem wszystkich
Polakow, jak deklarowal na poczatku swojej kadencji, ktory nie tylko nie rozumie
mniejszosci spotecznych, ale wrecz je obraza. Na kanwie protestow przedstawicie-
li spotecznosci LGBT, niezadowolonych z polityki rzadu, serwis pokazywat obraz pre-
zydenta zamknietego, ksenofobicznego, nieszanujgcego mniejszosci, uwazajacego je
za szkodliwe spotecznie™. Z tych powoddéw Duda byt przedstawiany jako osoba kon-
trowersyjna, niejednoznaczna, dzielaca Polakow, zamiast taczy¢’.

Prezydent Duda byt takze przedstawiany jako staby polityk, ktory boi si¢ trud-
nych pytan i rozméw z dziennikarzami’s, a przy tym niedojrzaly, ostry i agresywny.
Jako przyktad mozna przytoczy¢ cytowane wielokrotnie przez Fakty stowa porow-
nujace rzady Platformy Obywatelskiej do choroby, ktora toczyta Polske”.

"' Wiadomosci, TVP, wydanie 23.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=mxZrKLU-uzw
(dostep: 29.04.2021).

2 Wiadomosci, TVP, wydanie 25.06.2020 https://www.youtube.com/watch?v=-N6zD3uH_w4 (do-
step: 19.04.2021).

3 Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-co-rozni-dude-i-trzaskowskiego,1020229.html (dostgp: 19.04.2021).

" Fakty, TVN, Wydanie 17.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-walcza-o-palac-prezydencki,1020116.html (dostep: 19.04.2021).

S Fakty, TVN, wydanie 12.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-pomimo-dlugiego-weekendu-walcza-o-elektorat,1019590.html (dostep: 19.04.2021).

" Fakty, TVN, wydanie 11.06.2020, https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenck-
ie-2020-andrzej-duda-unika-pytan-dziennikarzy-w-czasie-kampanii, 1019472 .html (dostgp: 29.04.2021).

" Fakty, TVN, wydanie 22.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-jarosla
w-kaczynski-ma-zaangazowac-sie-w-kampanie-andrzeja-dudy, 1020682.html (dostgp: 29.04.2021).
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c. Wydarzenia: ,,Kontynuator dziela Lecha Kaczynskiego”

Nie mozna jednoznacznie zdefiniowa¢ wizerunku Andrzeja Dudy kreowane-
go przez serwis informacyjny Polsatu. Dziennikarze Wydarzen skupiali swoja uwage
na wspolpracy prezydenta jako gtowy panstwa z rzadem i catym obozem politycz-
nym Zjednoczonej Prawicy. Podkres§lano jego do§wiadczenie i prace w kancela-
rii prezydenta Lecha Kaczynskiego oraz czgste odwotania do jego haset i polityki,
co na pewno podobato si¢ elektoratowi PiS-u. Byt to jednak swego rodzaju ,,rachunek
zyskow 1 strat”. Bliska wspolpraca z konkretnym zapleczem rzadowym i politycz-
nym niesie ze sobg potencjalne ryzyko zwigzane z wszelkimi niepopularnymi de-
cyzjami podejmowanymi przez rzadzacych na réznych szczeblach wiadzy. Serwis
informacyjny Polsatu stworzyt obraz prezydenta, ktory ma realny wptyw na polityke
poprzez harmonijng wspolprace z rzadem, i ktory z tego tytulu ponosi polityczne
konsekwencje. Wspolpraca prezydenta z rzadem miata w narracji Wydarzen ob-
raz pozytywny w tych obszarach, w ktorych prezydent mogt dyskontowac popularne
decyzje rzadu i parlamentu (np. wycofanie si¢ z reformy emerytalnej wprowadzonej
przez rzad Donalda Tuska), jak i negatywny, kiedy uwidaczniata si¢ bezwolnos¢
prezydenta i jego podporzadkowanie decyzjom swojego zaplecza politycznego’®.

W relacjach z wiecow Duda przedstawiany byl jako polityk niwelujacy dy-
stans pomig¢dzy wyborcg a elita rzadzaca oraz speiniajacy potrzeby obywate-
li w granicach swoich kompetencji”. Wydarzenia nie pomijaty jednak dos¢ agre-
sywnego oblicza prezydenta ubiegajacego si¢ o reelekcje, zwlaszcza wtedy, gdy
bezpardonowo krytykowat swojego glownego konkurenta, Rafata Trzaskowskiego.
Obraz zapalczywego polityka rowniez uwidaczniat si¢ w dobieraniu u prezydenta
ostrych stow krytyki srodowisk wystepujacych przeciwko jego polityce®. W obrazie
Andrzeja Dudy wykreowanym przez Wydarzenia mozemy roéwniez znalez¢ prze-
stanki na temat tego, ze urzgdujacy prezydent dzieli Polakéw, a jego wypowiedzi po-
woduja polaryzacje sceny politycznej i sktocanie spoteczenstwa?®!.

4.2. RAFAL TRZASKOWSKI
a. Wiadomosci. ,,Nieudacznik i hipokryta”

Serwis informacyjny telewizji publicznej wykreowal zdecydowanie negatywny
obraz gtéwnego konkurenta urzedujacej gtowy panstwa — prezydenta Miasta Sto-
fecznego Warszawy, Rafata Trzaskowskiego. Wedtug analizy Press-Service Monito-
ring Mediow, Wiadomosci nie wyemitowaty w analizowanym okresie zadnego ma-

8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 06.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200606-
-wydarzenia-1850_ 6771581/ (dostep: 29.04.2021).

" Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 19.04.2020).

8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 9.06.2020 https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200609-
-wydarzenia-1850 6771766/ (dostgp: 19.04.2021).

81 Wydarzenia, Polsat, wydanie 14.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200614-
-wydarzenia-1850_ 6772057/ (dostep: 29.04.2021).
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terialu o pozytywnym charakterze na temat Rafala Trzaskowskiego, natomiast az
87% owych materiatdéw miato wydzwick negatywny®. Wiadomosci budowaly ob-
raz prezydenta Warszawy jako polityka nieudolnego, nieuczciwego, niestownego,
leniwego 1 konformisty, zmieniajagcego zdanie w zalezno$ci od koniunktury poli-
tycznej. Zasadnicza nieuczciwos¢ kandydata PO miata wynikaé z kradziezy hasta
wyborczego i programu spoteczno-gospodarczego, ktory miat by¢ inspirowany
pomystami PiS-u®. Serwis informacyjny na kazdym kroku punktowat Trzaskow-
skiego jako polityka zmieniajacego bez przerwy zdanie, ktory nie jest w stanie
spetnia¢ wlasnych obietnic®. Poprzez ukazywanie wszystkich btedow i pomylek
wtlodarza stolicy, serwis stworzyt obraz polityka nieudolnego, zapatrzonego w sie-
bie, niewrozgcego nic dobrego dla rozwoju Polski®¢.

Wiadomosci szeroko eksplorowaty swiecki $wiatopoglad prezydenta Warszawy
jako zagrozenie dla polskich tradycji narodowych i religijnych. Skupiono si¢ na am-
biwalentnym (jesli nie wprost sceptycznym) stosunku do nauczania religii w szko-
1e¥”. Ze $wiatopogladem bezposrednio wigze si¢ niemal ostentacyjne wspieranie
spotecznos$ci LGBT, ktéore w oczach dziennikarzy serwisu stanowi zagrozenie
dla wartosci tradycyjnej rodziny. Stowem, Trzaskowski uzyskat obraz polityka re-
wolucyjnego, chcacego podwazy¢ tradycyjne wartoéci chrzeécijanskie i narodowe?®®.

b. Fakty: ,,Praworzadny i wyksztatcony wtodarz”

Doktadnie przeciwny obraz Rafata Trzaskowskiego wykreowal serwis informa-
cyjny TVN-u. Fakty stworzyly bardzo pozytywna narracje na temat wtodarza sto-
licy. Jego wizerunek zostal oparty na takich wartosciach jak: mtodos¢, swiezos¢
i energia; podkreslane byly zwiazki Trzaskowskiego z mtodzieza, nowoczesnoscia,
postgpem kulturowym i ekonomicznym®’. Wszystko to sktadato si¢ na wizerunek po-
lityka mtodego, rzutkiego, wyksztatconego, otwartego, a przy tym solidnego i atrak-
cyjnego dla wielu spolecznosci.

Trzaskowski byt przedstawiany takze jako poliglota, euroentuzjasta i gwarant
dynamicznego rozwoju Polski w Unii Europejskiej oraz silnej w niej pozycji na-

82 J. Stawiany, ,, Wiadomosci” o Trzaskowskim Zle albo wcale, Press, https://www.press.pl/tresc/62
151, wiadomosci_-tvp-o-rafale-trzaskowskim-tylko-negatywnie (dostep: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 8.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=dxSPzphpPds (do-
step: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 11.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=0csASkhdy8o&t=
1734s (dostegp: 29.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 11.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=0csASkhdy8o&t=
1734s (dostep: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 6.06.2020 https://wiadomosci.tvp.pl/48418377/festiwal-wpadek-
-trzaskowskiego (dostep: 29.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 10.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=x4PrZPhZdfs (do-
step: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP,wydanie05.06.2020, https://wiadomosci.tvp.pl/48400008/trzaskowski-przeci
wko-katolikom (dostep: 29.04.2021).

8 Fakty, TVN, wydanie 24.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-
prezydenckie-rafal-trzaskowski-odpowiadal-na-pytania-mlodych, 1020924 .html (dostgp: 19.04.2021).
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szego kraju dzigki dobrym relacjom bilateralnym i multilateralnym oraz w roz-
nych agendach unijnych®. Fakty wiele razy podkreslalty znakomite wyksztatce-
nie prezydenta Warszawy, ale starannie unikaly tworzenia wizerunku snoba i tzw.
,wyksztatciucha™!.

Istotnym elementem obrazu prezydenta Warszawy byl afirmatywny stosunek
do praworzadnos$ci, ktéra w narracji TVN-u zostata silnie zagrozona w naszym
kraju. Trzaskowski zyskat wizerunek czotowego obroncy niezaleznosci sedziow-
skiej i praworzadnosci. Serwis informacyjny czesto odwotywat si¢ do ustrojowych
kompetencji prezydenta, jako straznika konstytucji i porzadku prawnego w naszym
kraju; z tej racji pigtnowat tamanie przez wtadze prawa i konstytucji, co uderza-
to w glownego kontrkandydata, prezydenta Dudg®.

c. Wydarzenia: ,,Obiecujacy polityk mtodego pokolenia”

Serwis informacyjny Polsatu — w przeciwienstwie do TVP i TVN — nie po-
kazywat Rafata Trzaskowskiego w barwach czarno-biatych. Ukazywano jego ce-
chy i dzialania zard6wno pozytywne, jak i negatywne. Do pierwszych z pewnoscig
mozna zaliczy¢ jego wyksztalcenie i znajomos$¢ jezykow obcych®, przynalez-
no$¢ do mtodego pokolenia politykéw i jednoczesnie juz pokazne doswiadczenie
jako dziatacza zatroskanego o wazne sprawy spoteczne i sSrodowiskowe®. W nurcie
tego wizerunku Wydarzenia przedstawialy prezydenta Warszawy takze jako polity-
ka zatroskanego o praworzgdno$¢ w kraju, ktory dba o przestrzeganie prawa i do-
trzymuje stowa®, a takze jako ekologa rozczarowanego poczynaniami rzgdu w ma-
terii ochrony srodowiska®.

Wydarzenia nie pomijaly jednak wpadek Trzaskowskiego i nie unikaty nega-
tywnych skojarzen. Prezydent Warszawy byt przedstawiany jako nie zawsze szczery,
placzacy si¢ w swoich stanowiskach. Podano w watpliwos¢ oryginalno$¢ progra-
mu wyborczego Trzaskowskiego; zasugerowano kopiowanie pomystéw swoich kon-
kurentow®’. Serwis wskazywat tez na hiperbolizacje pogladow, zwlaszcza w odnie-

% Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-co-rozni-dude-i-trzaskowskiego,1020229.html (dostep: 29.06.2021).

°l Fakty, TVN, wydanie 20.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-prezydent-warszawy-nie-ograniczyl-sie-do-obietnic,1020456.html (dostgp: 29.06.2021).

% Fakty, TVN, wydanie 25.06.2020, https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-2-
020-rafal-trzaskowski-ze-wsparciem-burmistrzow-europejskich-miast,1021035.html (dostgp: 29.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 22.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200622-
-wydarzenia-1850_ 6772480/ (dostep: 29.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344 (dostep: 19.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 19.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200619-
-wydarzenia-1850 6772311/ (dostep: 29.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 24.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200624-
-wydarzenia-1850_ 6772576/ (dostep: 29.04.2021).

7 Wydarzenia, Polsat, wydanie 08.06.2020 https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200608-
-wydarzenia-1850 6771683/ (dostgp: 29.04.2021).
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sieniu do krytyki obecnego obozu wtadzy®. Podobnie jak w przypadku Andrzeja
Dudy, wyraznie wybrzmiewata w narracji Polsatu polityczna afiliacja — obraz po-
lityka silnie zwigzanego z obozem Koalicji Obywatelskiej oraz postacig Donalda
Tuska”.

4.3. SZYMON HOLOWNIA, WEADYSEAW KOSINIAK-KAMYSZ,
ROBERT BIEDRON, KRZYSZTOF BOSAK

a. Wiadomosci: ,,Kandydaci marginalni”

Pozostali kandydaci na urzad prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej zostali przed-
stawieni przez Wiadomosci w sposob lekcewazacy i ,,protekcjonalny”, jako niesta-
nowiacy realnego zagrozenia dla dwoch czotowych kandydatow: Andrzeja Dudy
i Rafata Trzaskowskiego. Poswiecono tym kandydatom mniej czasu antenowego niz
Andrzejowi Dudzie czy Rafatowi Trzaskowskiemu osobno. W rezultacie zbudowa-
no im wizerunek kandydatow mato znaczacych, niemajacych realnych szans na zwy-
ciestwo!®, Wszyscy ci kandydaci byli ukazani przez Wiadomosci jako przeciwnicy
Andrzeja Dudy, mato konstruktywni, wytacznie krytykujacy prezydenta'®'.

Szymona Hotownig scharakteryzowano przy tym jako kandydata wypromowa-
nego przez prywatne media (TVN), sprzyjajacego opozycji oraz — wbrew jego de-
klaracjom wyborczym — jako polityka przynaleznego do srodowiska polityczne-
go Koalicji Obywatelskiej i polityka uwiktanego w uktady z poprzednig wladza.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz zyskal w oczach serwisu informacyjnego telewi-
zji publicznej obraz polityka ,,zuzytego”, skompromitowanego koalicjg z Platforma
Obywatelska, obarczonego wspotodpowiedzialnoscig za zte decyzje poprzednich
rzadow oraz powigzanego z nomenklaturg PSL-u'”. Mimo tej niepochlebnej nar-
racji Wiadomosci ksztalttowaly obraz kandydata PSL-u jako oponenta Rafala Trza-
skowskiego. W ostatecznym rezultacie powstal wizerunek kandydata niespojne-
go w swoich pogladach i nieczytelnego!'®.

Z kolei Krzysztofa Bosaka Wiadomosci przedstawialy jako polityka ceniace-
go wartosci tradycyjne, czgsto podzielajacego poglady Andrzeja Dudy oraz krytycz-
nego wobec Rafata Trzaskowskiego. Koncentrowano si¢ na stworzeniu wizerun-
ku polityka opozycyjnego wobec prezydenta Warszawy'™.

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 22.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200622-
-wydarzenia-1850 6772480/ (dostep: 29.04.2021).

» Wydarzenia, Polsat, wydanie 4.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200604-
-wydarzenia-1850_6771496/ (dostep: 28.04.2021).

107, Stawiany, ,, Wiadomosci” o Trzaskowskim zle albo wcale, Press, https://www.press.pl/
tresc/62151, wiadomosci_-tvp-o-rafale-trzaskowskim-tylko-negatywnie (dostep: 19.04.2021).

0 Wiadomosci, TVP, wydanie 14.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=TcYE4xLWIaE
(dostep: 29.04.2021).

12 Wiadomosci, TVP, wydanie 8.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=dxSPzphpPds&t
=1405s (dostep: 29.04.2021).

19 Wiadomosci, TVP, wydanie 17.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=J4009Upsq3Y
(dostep: 29.04.2021).

14 Wiadomosci, TVP, wydanie 19.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=tjg9wT4FE6s
(dostep: 29.04.2021).
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Zdecydowanie nieprzychylny obraz uzyskal Robert Biedron jako polityk
walczacy z tradycyjnymi wartosciami, opierajacy swoja kampani¢ na sprzyja-
niu jednemu $rodowisku — LGBT!%, Biedron otrzymat obraz polityka niech¢tne-
go do dialogu z innymi kontrkandydatami, w tym przescigajacego si¢ z Trzaskow-
skim w formutowaniu obietnic wobec skrajnej lewicy!'%.

b. Fakty: , Kandydaci alternatywni”

Fakty, starajac si¢ promowac obraz wszystkich kandydatow stajacych ramie
w rami¢ przeciwko Andrzejowi Dudzie, w rezultacie stworzyly wizerunek spolary-
zowany'"”. Poza Rafatem Trzaskowskim spo$réd pozostatych kandydatow szczegol-
ng sympatig cieszyl si¢ Szymon Holownia, ktory uzyskat wizerunek polityka bez-
partyjnego, otwartego, medialnego, przektadajacego dobro kraju nad swoje interesy
osobiste'®, a wrecz bohatera, chcacego uzdrowié¢ Polske zepsuta uktadami politycz-
nymi. Hotownia byt przedstawiany jako polityk, ktory ma realng szans¢ w wysci-
gu do fotela prezydenckiego!®.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz — mimo wyrazistej afiliacji politycznej — miat
w Faktach obraz polityka niezaleznego, $wiezego, spoza obecnej sceny politycznej;
przedstawiany byt jako osoba niezwigzana z zadnym z gtownych obozow politycz-
nych!'’, Byt on zatem przedstawiany jako opcja alternatywna, jako polityk, ktory jest
w stanie przetamac i przeku¢ spor gtéwnych kandydatow w swoéj sukces'!!.

Robert Biedron uzyskat w Faktach wizerunek obroncy mniejszosci niehetero-
normatywnych''? i zwolennik $wieckiego panstwa, w ktérym zadna religia nie ma
wpltywu na wiadze'”’. Ten wizerunek byt che¢tnie konfrontowany z wizerunkiem
Andrzeja Dudy jako polityka nietolerancyjnego i bigoteryjnego!!.

195 Wiadomosci, TVP, wydanie 20.06.2020, https://wiadomosci.tvp.pl/48620947/projekt-biedronia
(dostep: 29.04.2021).

1% Wiadomosci, TVP, wydanie 17.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=J4009Upsq3Y
(dostep: 29.04.2021).

197 Fakty, TVN, wydanie 10.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-kontr
kandydaci-dudy-i-trzaskowskiego-przestrzegaja-przed-politycznym-duopolem, 1019357 .html (dostep:
29.04.2021).

18 Fakty, TVN, wydanie 7.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-podrozuja-po-polsce,1019024.html (dostep: 29.04.2021).

19 Fakty, TVN, wydanie 3.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-pierwszy-dzien-oficjalnej-kampanii-wyborczej, 1018574.html (dostep: 29.04.2021).

11 Fakty, TVN, wydanie 5.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
kandydaci-reaguja-na-slowa-o-chamskiej-holocie,1018816.html (dostep: 29.04.2021).

I Fakty, TVN, wydanie 7.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-podrozuja-po-polsce,1019024.html (dostep: 29.04.2021).

2 Fakty, TVN, wydanie 14.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-relacja-z-kampanijnej-niedzieli,1019778.html (dostep: 29.04.2021).

13 Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-z-nizszym-poparciem-nie-odpuszczaja,1020230.html (dostep: 29.04.2021).

14 Fakty, TVN, wydanie 17.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/andrzej-duda-w-
srode-juz-nie-mowil-o-lgbt-pis-dostaje-po-uszach,1020113.html (dostgp: 29.04.2021).



34 DOMINIK ADAMCZYK [26]

Krzysztof Bosak otrzymat z jednej strony wizerunek polityka konserwatywne-
go, zamknigtego i mato znaczacego'', ale z drugiej cennego dla srodowiska liberal-
nego, poniewaz kontestujacego w pewnych kwestiach urzedujacego prezydenta''®.

c. Wydarzenia: ,,Kandydaci rownoprawni”

Serwis informacyjny Polsatu wizerunki pozostatych kandydatow na prezyden-
ta staral si¢ przedstawi¢ neutralnie. Byly to zazwyczaj obrazy zgodne z kreacja sa-
mych kandydatow.

Szymon Holownia otrzymat wizerunek kandydata niezaleznego, niepartyjne-
go i przeciwnego obecnemu duopolowi najwiekszych polskich partii''’. W Wydarze-
niach uzyskat on neutralny wizerunek ,,czlowieka z ludu”, ale jednoczes$nie altruisty.
W tym serwisie zyskat rowniez wizerunek polityka bezinteresownego.

Serwis informacyjny Polsatu ukazywal Wladystawa Kosiniaka-Kamysza jako
alternatywe dwoch gtoéwnych kandydatow. Stworzono tu wizerunek polityka tgczace-
go Polakow''®. Byt on przedstawiany jako polityk stojacy poza podziatami, niezwigza-
ny z zadng z dwoch najwickszych partii w Polsce.

Robert Biedron z kolei zyskal wizerunek nowoczesnego kandydata liberalne-
go o kontrowersyjnych pogladach'”®. Wynikato to z jego zdecydowanych pogla-
déw na temat obowigzujacej ustawy aborcyjnej czy obrony 0osob homoseksualnych!?.
Ze wzgledu na sprzyjanie zniesieniu ustawy dezubekizacyjnej taczono go z elektora-
tem postpeerelowskim!'2!,

Krzysztof Bosak byt najmniej widocznym kandydatem. Ukazywano go jako po-
lityka konserwatywnego, walczacego z tzw. poprawnoscia polityczng.'?? Byt on row-
niez ukazany jako krytyk obecnej wtadzy oraz zwolennik obnizenia podatkow!'%.

115 Fakty, TVN, wydanie 20.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kontrkandydaci-dudy-i-trzaskowskiego-nie-zwalniaja-tempa,1020457.html (dostep: 29.04.2021).

16 Fakty, TVN, wydanie 24.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/andrzej-duda-w-
usa-politycy-o-wizycie-prezydenta-w-bialym-domu,1020928.html (dostep: 29.04.2021).

"7 Wydarzenia, Polsat, wydanie 7.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200607-
-wydarzenia-1850 6771604/ (dostgp: 29.04.2021).

'8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 13.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200613-
-wydarzenia-1850 6771955/ (dostep: 29.04.2021).

19 Tamze.

120 Wydarzenia, Polsat, wydanie 12.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200612-
-wydarzenia-1850_6771911/ (dostgp: 29.04.2021).

12! Wydarzenia, Polsat, wydanie 18.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200618-
-wydarzenia-1850_ 6772278/ (dostep: 29.04.2021).

12 Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 29.04.2021)

12 Wydarzenia, Polsat, wydanie 15.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200615-
-wydarzenia-1850_ 6772094/ (dostgp: 29.04.2021).
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5. PODSUMOWANIE

Przeprowadzona analiza oparta na tresci poszczegdlnych wydan serwisow
w okresie kampanii wyborczej oraz na sposobie ich prezentowania (czas antenowy
poswigcony konkretnym kandydatom przez dany serwis, kolejnos¢, tres¢ paskow),
pozwolita na ukazanie stosunku danego serwisu do kandydatow. Obraz medialny
sylwetek pretendentow do fotela prezydenckiego w Polsce w 2020 r. byt rozny
i w duzym stopniu determinowany sympatiami i antypatiami politycznymi poszcze-
golnych stacji informacyjnych. Najwigksza roznice mozna byto zauwazy¢ migdzy
TVN-owskimi Faktami a publicznymi Wiadomosciami. Owe serwisy tworzyly od-
mienne, spolaryzowane wizerunki kandydatoéw. Mowiac najkrdcej, sympatie TVN-u
i telewizji publicznej byly przeciwstawne i odzwierciedlaty przeciwstawny stosu-
nek do gtéwnych kandydatow — prezydenta Andrzeja Dudy i Rafata Trzaskowskiego.
Sposrod analizowanych serwisow, dwa ukazaly calkowicie sprzeczny wizerunek
Andrzeja Dudy oraz Rafala Trzaskowskiego. Zdecydowanie w tym zestawieniu

wyrozniaty si¢ Wydarzenia Polsatu, ktore staraty sie nie ukazywac swoich pogla-

dow i w zwigzku z tym mozemy je uznaé za serwis najbardziej wyposrodkowany'*.

Miedzy Wydarzeniami a Faktami czy Wiadomosciami réznice nie byly az tak dia-
metralne, lecz mimo to czgsto znaczace.
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MEDIA IMAGE OF THE CANDIDATES FOR THE OFFICE
OF THE PRESIDENT OF THE REPUBLIC OF POLAND
IN THE 2020 ELECTION CAMPAIGN

ANALYSIS OF SELECTED TV NEWS SERVICES

Summary

The article concerns the strategy of creating the image of politicians aspiring to the office of the
President of the Republic of Poland through the prism of leading news services. It was assumed that
the news may shape the media image of the candidates due to the presented political sympathies and
dislikes. The article analyzes the editions of the three most popular news services in Poland, namely
,»,Wiadomosci” (TVP), ,,Wydarzenia” (Polsat) and ,,Fakty” (TVN). The survey was conducted on the
basis of the edition of websites from the period of the presidential campaign in Poland in 2020. The re-
sults of the analysis made it possible to notice a number of image differences of the same candidates in
the discussed news services and to determine the distribution of accents among individual broadcasters
in terms of the audience and potential electorate.

Key words: media image, news services, candidates, President RP, election company
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