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1. WPROWADZENIE

Przed rocznicg $§mierci biskupa Adama Lepy pochylmy si¢ nad jedng z jego pu-
blikacji wydang w 2003 r., czyli doktadnie 20 lat temu. Mam w zamiarze przybli-
zenie mysli autora, wspomnienie Jego postrzegania problemow w otaczajacym nas
$wiecie i probe oceny, jakie sa dzi§ media i postawy zajmowane wobec nich. Chce
zaproponowac trzy ujecia zagadnienia:

* spojrzenie na problem w obliczu uptywajacego czasu,

* postrzeganie rzeczywistosci mediow w strefie 5 G,
* aktualno$¢ przekazu w cyfrowym §wiecie.

Media a postawy to publikacja autorstwa biskupa Adama Lepy w 2003 r.
jako proba charakterystyki tego, co otaczato cztowieka w wymiarze mediow dostep-
nych przecigtnemu odbiorcy. To takze proba okreslenia wptywu medidow na postawy
cztowieka, ktory korzysta z efektow osiagnie¢ techniki z konca XIX w. i poczat-
kach XX w. Pierwszy radioodbiornik i pierwszy telewizor zapoczatkowaty er¢ me-
diéw nieznanych dotad. Tworcy nie zdawali sobie pewnie sprawy jak bardzo zre-
wolucjonizujg $wiat w perspektywie kolejnych lat korzystania z odbiornikow, ktore
dzi$ sg nicodtagcznym elementem zycia cztowieka i majg doniosty wptyw na jego po-
stawy i funkcjonowanie w zyciu spotecznym. Majac na wzgledzie te zagadnienia,
powstata na poczatku trzeciego tysigclecia ksigzka, ktorej autor juz w pelni doswiad-
czal perspektywy ponadczasowej, opisujaca media i postawy, ktore juz nie sg ni-
czym nowym, wrecz zadomowily sie¢ w przestrzeni zycia kazdego cztowieka:
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Trwaly wpltyw mediéw na cztowieka nie budzi juz watpliwos$ci. wida¢ go przede wszystkim w ob-
rgbie postaw, ktore sg istotng warstwa osobowi. Media poszerzaja wiedze jednostki, poglebiaja
zainteresowania, wzniecajg ciekawos$¢ §wiata, lecz dopiero ich oddziatywanie na jej postawy po-
ciaga za sobg najwazniejsze konsekwencje'.

Postawy, jakie okreslajg cztowieka w obliczu medidow, majg dzis ogromng wagg.
Instrukcja duszpasterska Aetatis nove podkresla dobitnie to znaczenie; nie ma dzis
takiego miejsca, w ktorym nie daje si¢ odczué¢ wplywu Srodkéw przekazu®. Autor
ksigzki Media a postawy miat duzg §wiadomos¢ wielkiego znaczenia postaw w zy-
ciu czlowieka:

Postawy stanowig jeden z najwazniejszych tematow w psychologii spotecznej i w pedagogice.

Ich funkcjonowanie jest liczaca si¢ warstwa w zyciu i dziatalnosci jednostki. Pogtebiona reflek-

sja nad postawami pozwala zrozumie¢ wptyw, jaki wywieraja srodki masowego komunikowa-

nia na osobowos¢é>.

Przyjrzyjmy si¢ zatem postawom, ktore dzi$ okreslaja cztowieka w perspekty-
wie otaczajgcego go Swiata, oraz mediow, ktore zajmuja dzi$ o wiele wigksza plasz-
czyzne zycia odbiorcy.

2. SPOJRZENIE NA PROBLEM
W OBLICZU UPLYWAJACEGO CZASU

Media na przestrzeni ostatnich dwoch dekad poszybowaty w przestrzeni zy-
cia ich odbiorcoOw niczym wznoszacy si¢ latawiec na biekitnej tafli nieba. Ich roz-
wo0j, zasieg oraz wpltyw niewyobrazalnie poszerzyty si¢. Rozwoj srodkéw masowe-
go przekazu niezwykle mocno zrewolucjonizowaly rynek informacji. Poczynajac od
aspektow technicznych zwigzanych z rozwojem techniki, nowych materiatow, takich
jak: udoskonalenie procesorow, nosnikow danych, minimalizacja narz¢dzi wykorzy-
stywanych przez media, tatwy dostep urzadzen, jak smartfon czy aparat lub kame-
ra cyfrowa, sprawiajg, ze media sg obecne w kazdej sekundzie naszego zycia i moga
ta przestrzen opisywac jak i tworzy¢. Media w swej strukturze minimalizujg narze-
dzia, aby w ten sposob stac si¢ niezauwazalne, a przez to obecne w przestrzeniach
do tej pory nieosiggalnych, czy trudno dostgpnych. Jak zauwazajg Beata Sokotow-
ska i Aneta Latek, $wiat kreowany w mediach, nierzadko odrealniony, upozorowany,
konkurencyjny w stosunku do rzeczywistego, przenika do zycia. Widz nie ma od-
powiednich zasobow wiedzy, uksztalttowanych postaw czy wartosci, aby w sposob
trafny i rozsadny wybieraé, a takze ocenia¢ informacje. Srodki masowego przeka-
zu angazuja czesto tak, ze odrywaja czlowieka od waznych zaje¢. Oczywiscie na-
lezy jednak przyjaé, ze okreSlone relacje cztowiek— media mogg mie¢ pozytywne
lub destruktywne skutki. Przestrzen medialna stwarza wspotczesnemu cztowieko-
wi szanse 1 mozliwo$ci poznawania, uczenia sig, perspektywy rozwoju, ale takze

'A. Lepa, Media a postawy, £.6dz 2003, 5.

2 Papieska Rada ds. Srodkéw Spotecznego Przekazu, Instrukcja duszpasterska o przekazie spo-
tecznym ,, Aetatis nove”, L’ Osservatore Romano, 1992 r., nr 6 (wydanie polskie).

3 A. Lepa, dz.cyt., 9.



[3] MEDIA A POSTAWY — DWIE DEKADY, KTORE ZMIENILY SWIAT 119

niesie ze sobg pewne niebezpieczefistwa. Zagrozenia, jakie stwarzajg elektroniczne
media, s3 w znacznym stopniu spowodowane nieprawidtowym korzystaniem z nich,
brakiem kompetencp medialnych. Bardzo czgsto bezkrytyczme naiwnie postrze-
gamy rzeczywisto$é spoleczng, nie potrafimy recenzowaé przekazywanych tresci,
nie odrozniamy fikcji od prawdy, co powoduje, ze media mogg sprzyjac budowa-
niu okreslonego wyobrazenia na temat rzeczywistosci®.

Media moga wptywaé na formowanie postaw cztowieka zar6wno mtodego,
dziecka, mtodziezy, ale takze dorostego odbiorcy, a ten, bombardowany informacja-
mi, nie potrafi przeprowadzi¢ selekcji dostarczanych informacji:

Kilkadziesiat lat temu zachtysn¢liSmy si¢ rozwijajacymi si¢ szybko technologiami. Tyle, ze wtedy

mlody cztowiek wchodzit w cyfrowy $wiat, bedac juz uksztattowanym edukacyjnie i w relacjach

z ludzmi, a dzi$ dzieci praktycznie od razu podlegaja wptywom nowych technologii’.

Zasadniczym problemem w odbiorze mediéw jest brak uksztalttowanych po-
staw. Jeszcze kilka lat temu cztowiek dorosty mial ugruntowane spojrzenie na media,
wynikajace z wychowania, obcowania ze $swiatem rzeczywistym, nie wirtualnym.
Przezywal otaczajaca rzeczywistos¢ w sposob dostowny. Dzi$§ od najmlodszych lat
wzrasta, wychowuje si¢ w przestrzeni mediow, srodkoéw masowego komunikowa-
nia, majac wrecz nieograniczony wrecz dostep do tych srodkow. Co wiecej, postep
w dziedzinie medidéw i ich przedefiniowanie pozwalaja na tworzenie rzeczywisto-
sci medialnej, ktorej jestesmy odbiorcg, ale i tworca. Szeroko pojeta cyfryzacja ota-
czajacego nas swiata umozliwia kreowanie obrazu, dzwieku, tresci, ktére natychmiast
staja si¢ dostepne i pozwalaja wchodzi¢ w przestrzen zycia odbiorcéw jako nasla-
dowcow. Cyfryzacja medidw zmienia priorytety, a takze sposob myslenia, reagowa-
nia i dziatania. Dotad media zarezerwowane byly dla profesjonalistow, ktorzy majac
kwalifikacje odpowiedzialni byli za przekaz. Dzi§ wydaje si¢, ze media im bardziej
spontanicznie i bezposrednio dziataja, w tym wigkszym stopniu stajg si¢ atrakcyjne.
W obliczu tak rozumianych mediow, zauwazamy coraz wicksze zubozenie propo-
nowanych tresci, odrzucenia pewnych form czy jezyka wyrazu, jakim si¢ postuguja.
Ksztaltowanie postaw w odbiorze mediéw zwolnilo i nie nadaza za galopujacym
rozwojem technologii. Pojawia si¢ w zyciu spotecznym chaos medialny, informa-
cyjny, ktorego celem jest rozbicie cztowieka, zaniechanie w budowaniu postaw tak,
aby mogly go strzec, chroni¢ przed niekontrolowanym wptywem, pod pretekstem
wycofania z przestrzeni publicznej, o ile nie bedzie na biezaco przyjmowat propo-
nowanych tresci. Taki oglad sytuacji prowadzi do zaniechania i porzucenia regut, np.
jezykowych. Komunikaty kierowane do innych osob sg coraz krotsze, ubogie jezy-
kowo, bez analizy i cz¢sto wykoslawione, wyrwane z kontekstu. Niewatpliwie spo-
sob komunikowania za pomocg wiadomosci SMS, zwlaszcza przez ludzi mtodych,
tworzy nowg przestrzen bardzo uproszczong i uboga. Bez glebszej analizy spostrze-
gamy, ze ludzkie dziatania staja si¢ bezrefleksyjne i skupiaja si¢ na bezwiednym, bez-
krytycznym przewijaniu stron internetowych, (smooth scrolling), a w szczegdlnosci

4B. Sokotowska, A. Latek, Wphyw mediow na psychike dziecka, pgalkow.wikom.pl (dostep:
25.02.2023).
5 M. Ryzy, iMozg. Nowe media a rozwdj dziecka, Przewodnik Katolicki 2020, nr 11, 5.
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portali spoteczno$ciowych. Dzieje si¢ tak zard6wno w zyciu dorostych, jak i dzieci.
Zatem postawy przyjmowane wobec mediow spetniaja doniostg role. Jak zauwa-
za biskup Lepa, wskazuje si¢ na ich istotne znaczenie we wszystkich sektorach zy-
cia — w wychowaniu, w pracy, w stosunkach miedzy ludzmi i w kazdej twdrczo-
$ci cztowieka®.

Perspektywa czasowa, jaka nas wszystkich dotyka, w jeszcze wigkszym stop-
niu podkresla, akcentuje, uwypukla postawy, ktore tworza odbiorcy i nadawcy.
Ciekawe spojrzenie na proces formacji ludzkiej, a nawet proces ewolucyjny zdaja
si¢ proponowa¢ Tomasz Szlendak i Tomasz Kozlowski, w publikacji Naga matpa
przed telewizorem’. Autorzy w swoich stwierdzeniach bezpardonowo charakteryzu-
ja wspotczesnego odbiorce mediéw, wybiegajac nawet w daleka przysztos$¢, gdyz
z perspektywy czasu widaé, ze odbiorca medidow w XXI w. czesto sprowadza swe
postawy do zaspokajania instynktow, jest on nieprzygotowany na to, co oferuja
mu $rodki masowego komunikowania. Cyfrowa demencja, o ktorej pisze cytowany
juz wezesniej Marek Ryzy, zdaje si¢ potwierdzeniem stawianych tez we wspomnia-
nej ksigzce Szlendaka i Koztowskiego.

Biskup Lepa, gdy w publikacji sprzed dwoch dekad charakteryzuje i opisuje
postawy w obliczu mediow, staje si¢ swoistym prorokiem, przestrzegajac czytelni-
ka i odbiorc¢ mediow przed ich silnym wplywem i narz¢dziem ksztattowania my-
sli ludzkiej, jego zachowania i postrzegania Swiata. Media nie sg zte, ale widzimy,
ze 7le z nich korzystamy. Dowodza tego powazne uzaleznienia, ktore prowadza
do destrukcji naszego zycia, naszych relacji, percepcji rzeczywistosci, zwlaszcza tej
realnej, zgola réznej od wirtualnego $wiata. Dzi$ trzeba podkresli¢, ze zycie czto-
wieka jest ,,jednorazowe”, w przeciwienstwie do zycia w §wiecie wirtualnym. Do-
strzeganie tych niuans6w postaw, zajmowanych w obliczu korzystania z mediow,
moze uchroni¢ nas przed daleko idagcymi konsekwencjami, spotecznymi, kulturowy-
mi, religijnymi, politycznymi.

3. POSTRZEGANIE RZECZYWISTOSCI MEDIOW W STREFIE 5G

Rzeczywisto$¢ strefy 5G (technologii mobilnej piatej generacji)®, znaczg-
co rozni si¢ od tej sprzed dwoch dekad. Nie tylko rodzajem technologii, wykorzy-
stywanej w §rodkach masowego przekazu, ale takze w sposobie postrzegania ota-
czajacego Swiata, postrzegania go i proby funkcjonowania w cyfrowej warstwie
zycia cztowieka. Zmiany zachodzace w przestrzeni medialnej przebiegaja w galo-
pujacym tempie. Widaé to nie tylko w sferze miedzynarodowej mediow, ale takze

®A. Lepa, dz.cyt., 16.

" Naga malpa przed telewizorem to publikacja charakteryzujaca si¢ blyskotliwym i z wielkim
polotem jezykiem, trafnie opisujacym dyskurs psychologiczny, z ironiczng publicystyka i ogromna
erudycja. (T. Szlendak, T. Koztowski, Naga malpa przed telewizorem: popkultura w swietle psycholo-
gii ewolucyjnej, Warszawa 2008)

8 E. Korzeniewska, A. Krawczyk, E. Lada-Tondyra, J. Plewako, Technologia 5G jako etap rozwo-
Jju komunikacji bezprzewodowej, Przeglad Elektrotechniczny 2019, nr 12, 144—147.
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w poszczegolnych krajach i spoteczno$ciach, ktore dzieki nieograniczonemu doste-
powi do Internetu dysponujg szerokim wachlarzem mozliwosci. Technologia 5G
wprowadza te zmiany na jeszcze wyzszy poziom, doprowadzajac z jednej strony
do szybkiego przekazu informacji, a z drugiej, ograniczajac konsumenta mediow,
niezwykle go uzalezniajac od siebie. Warto w tym miejscu przywota¢ amerykanskie-
go socjologa Louisa Wirtha, ktory w artykule Consensus and Mass Communication
wymienia cechy nowego spoteczenstwa:

* wielka liczebno$c¢,

* spoteczne rozproszenie,

» kompozycja heterogeniczna, wymagajaca scalenia,

* anonimowos¢ jednostki,

* brak zorganizowania,

* brak wspolnych zwyczajow i instytucji’.

Inny autor, Edward Shils, napisal, ze ,,Spoteczenstwo masowe, czyli spole-
czenstwo amorficznych publicznosci — to twor przejSciowy od zatracenia si¢ wig-
z6w lokalnych i wydostanie si¢ jednostki dzigki pomocy medium na forum zycia pu-
blicznego. Spoleczenstwo takie dokonuje procesu integracji na poziomie makro,
tworzac wspolnote wartosci i1 tworzac nowy porzadek spoteczny [...] Czlowiek tej
generacji miatl wdraza¢ biurokratyczne, dane z géry schematy, rezygnujac z wta-
snej inwencji; ,,pieniagdze, pieniadze wszedzie, [...], lecz ani centa za myslenie'.
To, co wydawa¢ by si¢ moglto proba charakterystyki zamierzonych i zaplanowa-
nych dtugofalowo postaw, staje si¢ na naszych oczach rzeczywistoscig. Co wiecej,
przenika zycie spoteczne i nie tylko pozostaje w fazie teoretycznej czy naukowej,
ale realnie wypelnia przestrzen zyciowa mtodego, jak i dorostego pokolenia. Niepo-
koi fakt, ze cechy nowego spoteczenstwa, wskazane przez Louisa Wirtha, prowadza
do porzucenia wartosci, tradycji, zwyczajow, pozbawienia tozsamos$ci i umiejsco-
wienia na danym terytorium. Nie napawa optymizmem taki rozwdj zdarzen, gdyz
mtode pokolenie, ale takze coraz starszy i ,,dojrzaly” odbiorca zatraca si¢ w prze-
strzeni mediow. Utrata wartos$ci prowadzi do degrengolady, pozbawienia czlowie-
ka godnosci i szacunku. Rodzi si¢ swego rodzaju anarchia, normy przestaja obo-
wigzywac, a co wiecej, kazdy rosci sobie prawo do ich okreslania i stanowienia.
Zatem postawy, o ktorych pisze nasz mentor biskup Adam Lepa, ,,spetniaja doniosta
role w zyciu jednostki i spoleczenstwa. Dzi$§ wskazuje si¢ na ich donioste znaczenie
we wszystkich sektorach zycia”!'. Lodzki Medioznawca, charakteryzujac postawy,
zauwaza, ze dynamika rozwoju dalece wyprzedza dyskurs naukowy, pozostawiajgc
go daleko w tyle. Wskazuje mi¢dzy innymi na postawy, ktore znajdujg odzwiercie-
dlenie wylacznie w jezyku potocznym, wskazujac: postawe ,,cwaniaka”, postawe
»cwoka” czy postawe ,,chytruska”!?. Nie mozemy zapomnie¢, ze upadek moralnosci
wigze si¢ Scisle z zajmowanymi postawami religijnymi. Korzystanie z masowego

L. Wirth, Consensus and mass communication, American Sociological Review 1948, 13 (1),
1-15.

10 B. Chyrowicz, Spoleczenstwo informatyczne: Szansa czy zagrozenie, Lublin 2003, 43-44.

A, Lepa, dz.cyt., 16.

12 Tamze, 24.
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komunikowania ogranicza postawy religijne czlowieka, zmniejszajac przestrzen
w sferze modlitwy. Brak poczucia czasu, zatracenie si¢ w przestrzeni medialne;j,
wirtualnej negatywnie wplywa na religijnos¢ jednostki'®>. Wydawaé by sie moglo,
ze sposOb komunikowania si¢ 1 szeroka dostepnos¢ oraz zasieg dajg mozliwos¢ ko-
rzystania z wielu form religijnos$ci, a jednak zauwaza si¢ brak relacji osobowych,
a co za tym idzie, zatracenie poczucia obecno$ci Boga w zyciu cztowieka. W cza-
sie pandemii COVID-19, mozna bylo zauwazy¢ bardzo mocne zjawisko utraty
tozsamosci religijnej, przywiazania do wspolnoty i porzucenia postaw religijnych,
cho¢by modlitwy. Brak mozliwosci identyfikacji ze wspdlnotg i realng obecnoscia
w miejscu sprawowania kultu, destruktywnie wptynety na szeroka grupe wyznaw-
cow. Co jeszcze bardziej niepokoi, nastgpuje anihilacja religijno$ci. Postawy, jakie
reprezentuje dzi$§ jednostka w sferze 5G, nie napawajg optymizmem:

Nie mozna dzi§ rozumie¢ cztowieka, jesli nie wezmie si¢ pod uwage postaw religijnych.
Mimo to nadal w mediach mato mowi si¢ o postawach religijnych. Najczgéciej wskazuje si¢
na ,,uczucia religijne” albo ,,poglady religijne”. [...] Tymczasem nie powinno si¢ przeceniac
roli postaw w zyciu religijnym jednostki. Wtedy mozna ja pojmowaé¢ w pelni, gdy np. prace
jednostki nad cnotami teologalnymi (wiara, nadzieja, mito$¢) bedzie si¢ ujmowac w kategorii od-
powiednich postaw. Cnoty te w warstwie ludzkiej dziatalnos$ci powinny by¢ traktowane jako:

postawa wiary, postawa nadziei i postawa mitosci'?.

W czasie, kiedy nie mozna bylo uczestniczy¢ w zyciu wspolnotowym, na-
stapita weryfikacja postaw. Postaw, ktore od wiekow nie podlegaty sprawdzeniu,
stangty w obliczu prob. Okazato si¢ jednak, ze nie byly one na poziomie cnot,
zwlaszcza u nowego pokolenia charakterystycznego dla strefy 5G, poniewaz
przeciwnosci losu staly sie szybka proba usprawiedliwienia swojej absencji we
wspolnocie Kosciola. Szeroka dostgpnos$¢ uczestnictwa za pomocg srodkéw ma-
sowego komunikowania skoncyta si¢ fiaskiem. Nagle okazato si¢, ze prawdziwe
przywigzanie do osobowych relacji z Bogiem nie wynika z nieskonczonej liczby
narzedzi komunikowania si¢ z Nim, ale realnej i opartej na rzeczywistej i prostej
zazylo$ci. Na doswiadczeniu osobistym czlowieka z Bogiem, postawie mitosci,
ugruntowanej wierze w perspektywie nadziei spotkania si¢ z Nim. Media w per-
spektywie czasu okazuja si¢ odizolowaniem odbiorcy od doswiadczenia osobowe-
go spotkania si¢ jednostek:

Media nie sa zte. Dzi$ juz wiadomo, Ze Zle z nich korzystamy, §wiadcza o tym powazne uza-

leznienia, ktdre czgsto rujnujg zycie. Pokolenie obecnygh 40-latkéw zachtysneto si¢ okoto 25

lat temu rozwijajacymi si¢ do§¢ szybko technologiami. Swiat stat si¢ dostepny na wyciagnigcie

reki. [...] Tylko jest pewna réznica: w tamtym czasie mtody cztowiek wchodzil w cyfrowy §wiat,

13 J. Szulich-Katuza, Tozsamosé religijna w dobie mediatyzacji religii, Roczniki Nauk Spotecz-
nych 2021, 49 (1), 133-150; D. Guzek, Mediatizing secular state: Media, religion and politics in con-
temporary Poland. Berlin 2019; R. Le$niczak, Mediatyzacja religii w czasach globalizacji i neoglobali-
zacji. Wybrane refleksje medioznawcze, Studia Medioznawcze 2022, 23(4), 1312-1321; tenze, Etyczne
aspekty mediatyzacji zycia religijnego — uwagi do dyskusji, Mediatization Studies 2020, nr 4, 57-70;
D. Guzek, P. Bobkowski, Piety, Religious Identity, and the Media, w: Y. Cohen, P. Soukup, The Hand-
book on Religion and Communication, Wiley-Blackwell, 241-255.

4 A. Lepa dz.cyt., 25.
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bedac juz w pewnym sensie uksztattowanym edukacyjnie i w relacjach z ludzmi, a obecnie dzie-
ci rodza si¢ i praktycznie od razu podlegaja wplywom nowych technologii. Dos¢ czgsto dzie-

ci przewyzszaja rodzicoéw w umiejetnosciach technicznych, jednak nie idzie z tym w parze rozwoj

dojrzatosci psychicznej'>.

Retrospekcja postaw wobec mediéw jest dzi§ konieczna do zachowania istoty
i funkcji ich samych, nie przewarto$ciowujac zaangazowania i aktywnosci jednost-
ki w sferze korzystania z medidéw, szeroko rozumianych. Nie mozemy zapomniec,
ze do istoty postaw nalezg ich funkcje. Wsrdd wielu cztery zastuguja na uwagg:
funkcja przystosowawcza, obronna, ekspresywna i poznawcza. Analiza funkcji daje
nam pewne spektrum poznania postaw. Funkcja poznawcza pozwala jednostce naj-
pierw dostrzegaé, a potem eliminowa¢ wplyw negatywny. Funkcja obronna wystg-
puje wtedy, gdy z konkretng postawa wigze si¢ aktywnie z pokonywaniem przeszkod
i nowa tworczoscia. Funkcja ekspansywna uzewnetrznia §wiat wartosci. Funkcja po-
znawcza pozwala nam krytycznie odnies¢ si¢ do mediow. Ma ona takze znaczaca
role w odbiorze mediow, poniewaz bierze udziat w ksztalttowaniu dwoch niezwykle
istotnych postaw: postawy krytycznej i postawy odbioru selektywnego'®.

4. AKTUALNOSC PRZEKAZU W CYFROWYM SWIECIE

Dotychczasowe rozumienie mediow, ich funkcji oraz postaw, jakie tworza
u odbiorcy, przeszto znaczace zmiany. We wstepie do publikacji Nowe media Paula
Levinsona autor zamieszcza taki tekst:

Ksigzka ta staje si¢ zapisem mysli autora, ktore przyszty mu do gtowy przed chwila, kiedy usiadt

przy biurku, mysli, ktore nadawaly ksztalt kazdej kolejnej stronie. Nowe media sa bez watpie-
nia inspirowane przemianami, ktore zaszly w ostatnich latach!”.

Takie podejscie charakteryzuje dzi§ media i odbiorce, a bardzo czesto wspot-
tworce mediow. Na przestrzeni ostatnich lat powstato tak wiele nowych mediow,
ktore otwierajg przed odbiorcg szerokie spektrum mozliwosci, ze aktualno$¢ prze-
kazu staje w cyfrowym $wiecie przed nowymi mozliwo$ciami, ale takze nowy-
mi wyzwaniami. Dost¢pno$¢, tatwos¢é komunikowania, tworzenia, odbioru, duzy
zasieg, powszechno$¢, globalny charakter, szybkos§¢ przekazu to tylko niektore
warte podkreslenia i uwagi funkcje i zastosowania'®. Biskup Adam Lepa miat duza
intuicje, podejmujac ten wazny i istotny aspekt zycia spotecznego. Media w XXI w.
odgrywaja wiodaca rolg w zyciu jednostki, spoteczenstw w réznych wymiarach
zycia. Sg bardziej niz kiedy$ opiniotworcze 1 wpltywaja na losy panstw, ale tak-
ze poszczegdlnych rodzin oraz jednostek na catym $§wiecie. Zasieg mediow jest
tak olbrzymi, ze nie sposdb wyobrazi¢ sobie ich mocy sprawczej we wszystkich
czes$ciach naszego globu. Media wdarly si¢ w nasze zycie i bezpowrotnie je

'S M. Ryzy, art.cyt., 6.

16 A. Lepa, dz.cyt., 18; tenze, O postawie selektywnego odbioru mediéw, Paedagogia Christia-
na 2007, nr 20 (2), 101-112.

17 P. Levinson, Nowe media, Krakow 2010, przekt. Maria Zawadzka, 7.

18 A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym swiecie, Warszawa 2012.



124 PAWEL SWIRAD [8]

przewarto$ciowaly. Wszystkie te cechy nowych mediow maja pozytywne i negatyw-
ne oddziatlywanie. Z jednej strony, daja nam szeroki zasieg poznawczy, ale z drugiej
wdzierajg si¢ w nasze zycie i uzalezniaja, niszcza wartosci, prowadza do analfabe-
tyzmu, stajg si¢ trucizna, ktdra atakuje niepostrzezenie od srodka, uzywajac wysu-
blimowanych form manipulacji. Zachowania wobec mediéw dzi$ zatem potrzebuja
gltebokiej analizy, wnikliwej oceny i wypracowania umiejetnosci korzystania z ich
narzedzi. Mozna bowiem co$ stworzy¢, co moze stac si¢ przyczynkiem do rozwo-
ju cztowieka, poszerzenia jego wiedzy 1 umiejetnosci, ale ta sama rzecz moze stac si¢
zagrozeniem i doprowadzi¢ do tragedii cztlowieka. Warto zatem podjaé cenng radg,
jaka pozostawia nam w spusciznie biskup Adam Lepa, gdy konkluduje we Wstepie
publikacji, do ktorej sie odniostem, wspominajac go jako Biskupa, Promotora i Przy-
jaciela, dajacego zawsze cenne rady i dbajacego o ciggly rozwoj i pielegnowanie war-
tosci, otoz ukazuje rolg postaw w odbiorze medidw oraz w ich funkcji. Oznacza to, ze
w refleksji nad mediami uwzglegdnia si¢ najwazniejsze postawy, ktore albo warunkuja
stosunek odbiorcy do prasy, radia, filmu i telewizji, albo tez decydujg o tym, jak maja
wykonywac swojg prace nadawcy (dziennikarze, wydawcy, dysponenci)®®.

Radioodbiornik, telewizja zapoczatkowaly er¢ medidw nieznanych nigdy do-
tad, ale Internet i nowe media, zapoczatkowane przez te narzedzia, daty nowa epoke,
w ktorej cztowiek przyjmuje nowe postawy nieznane nigdy dotad.
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MEDIA AND ATTITUDES
—TWO DECADES THAT CHANGED THE WORLD

Summary

The article is an attempt to determine the influence of the media on the attitudes of a man who uses
the products of technology at the end of the 20th century and the beginning of the 21st century. The au-
thor refers to the scientific achievements of bp. Adam Lepa, in a special way to media studies intuitions
contained in the book Media and attitudes. The author’s attention focuses on the following issues: an
anthropological view of the media in the face of the passage of time, the perception of the reality of the
media in the 5G zone, the topicality of the message in the digital world.
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