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1. WPROWADZENIE

W publikacji przedstawiono reakcje uzytkownikéw Facebooka na przekaz me-
dialny aktorow w nawiazaniu do akcji czerwonej wstazki w 1991 r. i ruchu Time’s Up
na rozdaniu Nagrody Filmowej Oscarow w 2018 r. Jest to temat niezwykle aktualny,
gdyz wspomniane nagrody sa rozdawane co roku od 1929 r.! najlepszym aktorkom
1 aktorom oraz produkcjom filmowym, ktére znaczaco wyr6znity si¢ w minionym
roku na tle innych filmow. Inspiracja do wyboru tematu byta ksigzka Katarzyny Czajki-
-Kominiarczuk, Oscary — sekrety najwigkszej nagrody filmowej?, ktora stanowi probe
opisania pewnych mechanizméw oraz schematow odnoszacych si¢ do Oscarow, po-
czawszy od historii zwigzanej z nagroda, przez opis najlepszych kreacji, wyjatkowe
przemoéwienia, przyktady nawigzujgce do polityki, po pytanie, czy statuetka przyno-
si sukces filmowi w box office’ie. Rowniez niezwykle pomocne, do opisu Facebo-
oka jako najpopularniejszego medium spotecznosciowego na $swiecie, okazaty sie
Anti-Social Media. Jak Facebook oddala nas od siebie i zagraza demokracji*, autorstwa

VE. Levy, All about Oscar: The history and politics of the academy awards, Bloomsbury Publish-
ing 2003.

2 K. Czajka-Kominiarczuk, Oscary. Sekrety najwazniejszej nagrody filmowej, Warszawa 2020.

3 S. Vaidhyanathan, Anti-Social Media. Jak Facebook Oddala nas od siebie i zagraza demokracji,
Warszawa 2018.
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Siva Vaidhyanathana, oraz Zrozumie¢ social media*, ktorej autorem jest Artur Rogu-
ski. Siva Vaidhyanathan poréwnal Facebooka az do o$miu rodzajow machin: przy-
jemnosci, inwigilacji, uwagi, dobra, protestu, polityki, dezinformacji i nonsensu,
a Roguski podszedt szczegdtowo do tematu medidow spoteczno$ciowych, thumaczac
jednocze$nie prostym jezykiem, danymi liczbowymi, wykresami, tabelami, komen-
tarzami specjalistow i wyjasnieniami pojec typu fake news, stories, pokolenie Z czy
social selling 1 ich szerokie oddziatywanie na uzytkownikow. Natomiast do zgte-
bienia $wiata celebrytow przydatna okazata si¢ ksigzka Wiestawa Godzica zatytu-
towana Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow’, w ktorej opisat,
jak media ksztattujg gwiazdy, jaki jest wptyw tabloidow na powstanie znanej osoby,
a takze ujawnil zwiazki polityki ze Swiatem celebrytow.

2. ODDZIALYWANIE PRZEKAZOW MEDIALNYCH
A POSTRZEGANIE CELEBRYTY

Facebook zalicza si¢ do mediéw masowych, ktory swoim zasiggiem docie-
ra do mass mediow, ale media masowe to takze media spotecznosciowe, do ktérych
Facebook zalicza si¢ w pierwszej kolejnosci. Mediami spoteczno§ciowymi nazy-
wamy kazde miejsce w sieci z mozliwoscig nawigzywania kontaktu z r6znymi oso-
bami, publikowania tresci, a przez to takze budowanie spotecznosci lub do niej
przynalezenie. Ich bardzo wazna cecha, odrdzniajacg je od mediéw tradycyjnych,
jest dwukierunkowo$¢ 1 wymiana informacji. Spoteczno$¢ ma obecnie mozliwosc¢
komentowania na biezaco tego, co si¢ dzieje i przez to wyrazania swojego zdania,
czego nie ma np. w programach telewizyjnych®.

W opinii Siva Vaidhyanathana, ,,Facebook jest scena, na ktorej wystepuja ludzie
i ruchu™’, thumaczac to, ze scena jest medium, no$nikiem, ekosystemem, w ktorym
on jest bardzo istotnym czynnikiem. Mark Zuckerberg, gldowny zatozyciel Facebo-
oka i obecny dyrektor generalny Meta Platforms, w swoim manifescie z 2017 r., za-
tytutowanym Building Global Community, napisat, ze ,,Facebook zbliza nas do sie-
bie i buduje globalng spotecznosé”. Wedhug statystyk z poczatku 2022 r. najwigkszy
na §wiecie serwis spotecznosciowy moze si¢ pochwali¢ najwicksza liczba, bo az
3 mld aktywnych uzytkownikéw sposrod wszystkich mediow spotecznosciowych
(na drugim miejscu jest YouTube z 2,5 mld, a na trzecim — WhatsApp z 2 mld uzyt-
kownikéw)®. Media spoteczno$ciowe juz teraz dostarczaja wigcej zroznicowanych
punktéw widzenia niz tradycyjne media. Przez ich wielo$¢ i powtarzalno$¢ informacje
w nich moga nie by¢ trafne, a przez to fatszywe, wchodzace juz do rangi fake newsow.

* A. Roguski, Zrozumiec social media, Gliwice 2020.

5 W. Godzic, Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007.

¢ A. Roguski, dz.cyt., 15.

7.S. Vaidhyanathan, dz.cyt., 31.

8 Najpopularniejsze sieci spotecznosciowe na $wiecie wedtug stanu na styczen 2023 r., usze-
regowane wedhug liczby aktywnych uzytkownikow miesigcznie: https://www.statista.com/stati-
stics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/ (dostep: 21.04.2023).
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Nieprawdziwe informacje przyczyniajg si¢ z kolei do wywotywania niepozadanych
emocji u obserwatorow, ktorzy je czytaja, komentuja lub dodajg reakcje pod posta-
mi — mogg one wywotywac zarowno radosc, jak i oburzenie. Warto réwniez poru-
szy¢ termin ,,banki informacyjnej” lub ,,banki filtrujacej”, ktora stosuje Facebook,
aby podsuwac¢ uzytkownikom takie tresci, ktore sg przez nich pozadane i lubiane,
co zdecydowanie zaweza ich pole widzenia’.

Powyzsze czynniki powoduja, ze to medium spoteczno$ciowe jest niezbyt
dobrym miejscem do debaty publicznej, poniewaz sama struktura publikowane-
go postu, nie sprzyja spokojnemu i pelnemu namystowi. Posty, sa zaprojektowane
w taki sposob, by mozna bylo odpowiedzie¢ tylko na ten, ktory ma si¢ wyswietlo-
ny, a ludzi zacheca si¢ do szybkiej reakcji, ktéra moze by¢ czgsto sprzeczna z po-
gladami innych obecnych uczestnikow dyskus;ji'®. Moze by¢ na te czynniki stuszne
i logiczne wytlumaczenie. Ot6z obecnie, gdy media spotecznosciowe przeniosty
si¢ z komputera na telefony, to kazdy moze by¢ dziennikarzem — publicysta lub
reporterem. Wystarczy, zeby zwykty cztowiek przypadkiem znalazt si¢ na miej-
scu jakiego$ zdarzenia pierwszy przed dziennikarzem i wrzucit nagranie lub wpis
do sieci, ktore np. zostanie zle zinterpretowane przez opini¢ publiczng lub bedzie
catkowicie wyrwane z kontekstu — fake news gotowy. Ma to swoje wady, ale takze
zalety. Mozemy powiedzie¢, ze zdecydowang wadg jest ryzyko rozpowszechnia-
nia falszywych wiadomosci, natomiast plusem jest to, ze dzigki podanej lokaliza-
cji 1 hasztagowi przez uzytkownika, dziennikarz bardzo szybko moze znalez¢ si¢
na miejscu wydarzenia i zrobi¢ z tego prawdziwy material, bez szukania informa-
cji w sieci przez dhugie godziny''.

Nowa forma fake newsa jest deepfake, czyli falszywa tre§¢ w formie wideo. Ta-
kich form przekazywania komunikatow jest bardzo duzo i to nie tylko na Facebooku,
anowe technologie oraz sztuczna inteligencja jeszcze w wigkszym stopniu przyczy-
nity si¢ do tego, ze pojawily si¢ mozliwo$ci zaawansowanej manipulacji obrazem.
Deepfake konkretnie nazywamy technike¢ obrébki obrazu, ktéra nastepnie umozli-
wia zastgpowanie i taczenie obrazoéw twarzy ludzkich. Za jej pomoca przerabiane
sg nie tylko filmy, ale rowniez zdjecia i glos'>. Wprowadzenie tej techniki spowo-
dowalo, Ze rozroznienie falszywego obrazu od oryginatu jest niemal niemozliwe,
co nie utatwia dojscia do prawdy w trudnych sytuacjach. Niestety, liczba nagran
wideo krazacych po sieci z rezultatem zmiany twarzy jest zatrwazajaca, poniewaz
ich liczby kwalifikuja si¢ nie w setkach, ale tysiacach i co najgorsze te dane nadal
rosng. Dzieje si¢ tak za sprawa ogolnodostgpnych oprogramowan do obrébki ob-
razu, ktore w dodatku sa proste w uzyciu. Niepokojacy staje si¢ fakt, ze wszelkie
systemy zabezpieczajace przestaja juz by¢ skuteczne, co daje otwarta przestrzen

? S. Vaidhyanathan, dz.cyt., 15-16.

10 Tamze, 19-20.

" A. Roguski, dz.cyt., 25; K. Rosinska, Fake news jako wyzwanie dla wspélczesnej etyki i eduka-
¢ji medialnej w swietle nauczania Kosciola o srodkach spolecznego przekazu, Warszawa 2022; E. No-
wak-Teter, J. Pleszczynski, Logiki mediow a dziennikarstwo informacyjne, Mediatization Studies 2023,
6, 85-104.

12 A. Roguski, dz.cyt., 197.
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do dzialania hakerom oraz cyberprzestepcom. Upowszechnienie tej techniki przy-
czynilo si¢ do znacznego wplywu na spoteczenstwo przez réozne osoby lub agencje,
ale takze stato si¢ potgznym narz¢dziem do atakow na pojedyncze osoby, np. na po-
litykdw, celebrytow, dziataczy spotecznych czy na przecigtnych uzytkownikéw me-
diow spolecznosciowych, niszczac im reputacje lub doprowadzajac do dziatan ma-
jacych negatywne skutki'®.

Szybkos¢, tatwose i przede wszystkim dostgpnos¢ — to sg czynniki, ktore w od-
niesieniu do tresci ukazujacych si¢ na Facebooku, wykorzystywane w nieumiejetny
sposob, moga prowadzi¢ do braku stalosci w relacjach pomigdzy ludzmi i co waz-
ne moga wplywac na ksztattowanie si¢ $wiata warto$ci w zdecydowanej wigkszo-
$ci, mtodych osob. Aby w peni cieszy¢ sie z mozliwosci, jakie daje nam Internet
oraz media spotecznosciowe, czyli np. Facebook, nalezy mie¢ kontrole nad prze-
gladanymi i publikowanymi tresciami po to, aby ten wynalazek XXI w. mogt nas
taczy¢, a nie stwarza¢ warunki do poglebiania sie alienacji'.

W opinii Krystyny Wojcik, wizerunek stanowi wyobrazenie, jakie jedna oso-
ba Iub liczna publiczno$¢ ma np. o przedsigbiorstwie, instytucji lub innym cztowieku.
Nie jest on obrazem rzeczywistym, doktadnie i szczegotowo nakreslonym, ale raczej
mozaika wielu szczegotéw, podchwyconych przypadkowo i fragmentarycznie, dlate-
go ulega on ciagglym zmianom badz przeobrazeniom. Wizerunek to takze ocena tego,
jak widzg nas inni, dlatego wszyscy staramy si¢ dba¢ o swoj wyglad, czyli o swoja
autoprezentacje. A autoprezentacja to nic innego jak proces kontrolowania sposobu,
w jaki widzg nas inni. Mozna to rowniez nazwa¢ manipulowaniem wrazeniem'.

Bardzo czgsto wizerunek jest tworzony za posrednictwem medidw spoleczno-
sciowych, podkreslajac pewne cechy osobowosci danej osoby, o ktére im akurat
chodzi. Warto rowniez pamigtac, ze sa specjalne czynniki warunkujace wizerunek
1 s3 nimi np. irradiacja, czyli mechanizm powstawania wizerunku z wykorzystaniem
wplywowych ludzi. Jest takze efekt aureoli — czynnik wskazujacy istotne znacze-
nie ogbdlnego wrazenia, szczegdlowe postrzeganie konkretnej sytuacji lub zjawiska —
w efekcie, mozna powiedzie¢, ze decyduje o tym, czy kto$ bedzie postrzegany w po-
zytywny sposob przez innych'®. Wizerunek to tez co$, co taczy si¢ z budowaniem
marki osobistej w mediach spotecznos$ciowych. Artur Roguski twierdzi, ze podstawa
takiego zatozenia jest to, ze osobe traktujemy jak marke i podejmujemy wszelkie
dziatania, np. pojawianie si¢ w réznego rodzaju mediach czy aktywnos¢ w serwisach
spotecznosciowych po to, by zbudowac silng pozycje danej osoby!”.

Celebrities, jak okresla ich medioznaweca i socjolog Wiestaw Godzic, sg gwiaz-
dami wspolczesnego spoteczenstwa konsumpcjonistycznego. To osoby, ktére sg stawne
lub znane. Niektorzy badacze twierdza, ze pierwsi przedstawiciele tego ,,zawodu”

1> Tamze, 198—199.

4 M. Wojtowicz, Facebook jako wspdlczesne narzedzie komunikacji i kreatywnosci jezykowej, w:
Kreatywnosé jezykowa w komunikacji internetowej, red. K. Burska, B. Ciesla, L.6dZ 2019, 162.

15 K. Wojcik, Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2021.

16 K. Wojcik, Wizerunek i reputacja organizacji: informacyjny i zarzqdczy potencjal — czesé I,
Studia Medioznawcze 2021, 22 (4), 1065.

17 A. Roguski, dz.cyt., 267.
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zaistnieli juz w XVIII w., ale zdecydowana wigkszo$¢ jest zdania, ze to produkt lat
90. XX w. Gwiazdy zostaty stworzone przez przemyst kulturowy, zostaty stworzone
przez media. Obecnie nie moga one funkcjonowac, nie bedac w systemie medidw,
poniewaz ich zasadniczg cechg jest wiasnie medialny charakter.

Na poczatku XX w., kiedy umocnita si¢ prasa, zaczely si¢ tworzy¢ pierwsze
rozglos$nie radiowe oraz stacje telewizyjne, razem z tymi wydarzeniami zaczgly po-
wstawac pierwsi celebryci. Gdy media wkraczaty do zycia ludzi, razem z nimi ro-
bily to gwiazdy i to w pierwszej kolejnosci te, nalezace do $wiata filmu'®. Obecnie,
w czasach, gdy wszystko jest rozwiniete, a media opanowaly swoich obserwatorow,
same gwiazdy to przyznaja, ze serwisy spotecznosciowe bardzo im pomogly w roz-
wini¢ciu kariery, ale i nie tylko. One sprawity, ze zaczeli funkcjonowac¢ w $wiecie
rozrywki, dzigki nim, dali si¢ pozna¢ szerszej publicznosci i przez to zyskali rzesze
fanéw na catym $wiecie. Jest tu rola nie tylko samych zainteresowanych, ale takze
catego zespotu odpowiedzialnego za ich wizerunek — public relations. Poza tym
ogromny wplyw na to, jak ich postrzegaja ludzie, jest to, w czym biorg udzial, lub
to, co tworzg. Muzycy sg uwielbiani za teksty w swoich piosenkach, z ktérymi utoz-
samia si¢ tak wiele 0osob w réznych zakatkach $wiata, pisarze tworza wciagajace
historie, ktore ich czytelnicy sami chcieliby przezy¢, a aktorzy graja w filmach,
przez co stajg si¢ wzorem do nasladowania dla wielu mtodych, ktorzy dopiero ksztat-
tujg swoja zyciowa $ciezke. Te wszystkie czynniki ksztaltujg obraz wszystkich staw-
nych 0s6b i powoduja, ze nadawca — odbiorca sa sobie jeszcze bardziej blizsi'.

3. WSPOLCZESNE KAMPANIE SPOLECZNE
WEDLUG GWIAZD KINA

Gwiazdy filmowe, jako osoby wplywowe, chcg bra¢ czynny udziat w zyciu spo-
lecznym, angazujac si¢ w rézne akcje, organizacje, lub tez prowadzac wlasne dzia-
falno$ci. Mozna choéby poda¢ przyktad aktorek jak Emma Watson, ktora w 2014 r.
stworzyta akcje HeForShe, dziatajaca pod patronatem ONZ, a majaca na celu zaan-
gazowanie me¢zczyzn w walke o prawa kobiet, Jennifer Garner, prowadzacg dzia-
falno$¢ na rzecz wczesnej edukacji dzieci Save the Children, czy Julia Roberts,
ktora zostata wyrdzniona za dzielno$¢ charytatywna na rzecz UNICEF. A takze war-
to wspomnie¢ aktorow, takich jak Michael J. Fox, ktéry od 2000 r. angazuje si¢
w dziatalno$¢ na rzecz wykorzystywania komorek macierzystych do leczenia cho-
roby Parkinsona, oraz Colin Firth, ktory bierze udziat w kampanii przeciw depor-
towaniu uchodzcéw z Demokratycznej Republiki Konga. Wigkszo$¢ tych dziatan
moze by¢ traktowana jako forma kampanii spotecznej, ktéra ma na celu wywotanie
zmian postaw spolecznych wobec jakiejs idei lub problemu. Poprzez informowanie,
wyjasnianie lub poruszanie trudnych, wstydliwych tematow chce si¢ osiagnac efekt
edukacyjny spoteczenstwa. Wedlug roznych teoretykow i praktykdéw jest ona

8 K. Lapinska, Postrzeganie celebrytow dawniej i dzis. Autokreacja wizerunkowa kontra wizeru-
nek medialny, w: Dyskurs autopromocyjny dawniej i dzis, t. 2, red. A. Kalisz, E. Tyc, Katowice 2016, 33.
19 Tamze, 34.
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medialng kampania, majgcg na celu rozwigzanie problemu spotecznego, promocje
dobrych wartosci, czy nawet zmiang sposobu myslenia®®. Sama kampania ma na
celu osiggniecie swoich zalozonych celow, a pomdc majg w tym szczegodlnie me-
dia ukierunkowane na konkretne grupy docelowe*'. By media mogly wziag¢ udziat
i rozpowszechnia¢ tresci z kampanii spotecznych, same muszg si¢ zainteresowac da-
nym problemem. Bardzo pomocny bedzie fakt uczestnictwa i zaangazowania gwiazd,
cieszacych si¢ szczegdlnym uznaniem wsrod opinii publicznej, przez co media beda
mogly nada¢ rozgtos kampaniom i pomoéc dotrze¢ do wigkszej grupy odbiorcow.

W reklamie spotecznej, czyli anonimowej formie komunikatu, ktory ma dotrzeé
do masowego odbiorcy i wywotaé pozadane zmiany spoleczne, wystepuja celebryci,
ktérym jest bardzo bliski poruszany problem po to, by nada¢ przekazowi jeszcze
wiekszej wiarygodnos$ci i zainteresowac tym publiczno$¢. Podobnie postgpuje sig
z kampanig spoteczna, ktora jest podobna do reklamy pokazywanej w telewizji czy
mediach spoleczno$ciowych. Zaangazowanie gwiazdy, ktora jest charyzmatyczna,
ma ciekawe usposobienie, i w dodatku cieszy si¢ duzym uznaniem moze pozytywnie
wplyna¢ na te osoby i na ich postrzeganie Swiata, dla ktoérych jest ona autorytetem.
Osoba, ktéra soba co$ reprezentuje, musi by¢ dobrze dobrana do celu, o ktorym
bedzie mowa i wiarygodna w przekazywanych tresciach??. Bardzo dobrym przy-
ktadem jest wspomniany juz wcze$niej aktor Michael J. Fox, ktory wiaczyt si¢
w akcje o wykorzystywaniu komorek macierzystychw w leczeniu choroby Parkin-
sona. Dlaczego akurat takiej choroby? Poniewaz zostata ona u niego zdiagnozo-
wana w 1991 r., przez co musial zrezygnowac ze swojej rozwijajacej si¢ kariery
aktorskiej.

Innym przyktadem jest Leonardo DiCaprio, ktory oprocz bycia aktorem, jest
dziataczem spotecznym i aktywistg ekologicznym. Angazuje si¢ w ochrong $rodo-
wiska naturalnego juz od ponad 20 lat poprzez m.in. zatozong przez siebie fundacjg
— Leonardo DiCaprio Foundation, spotykajac si¢ ze $wiatowymi przedstawicielami,
uczestniczac w zgromadzeniach ONZ, przekazujac duze sumy pieniedzy organi-
zacjom zajmujacym si¢ ochrong zagrozonych gatunkow, a nawet promujac wlasne
kampanie, jak t¢, dzigki ktorej zakonczyt handel koscig stoniowg w Tajlandii*.

Obecnie serwis Facebook zrzesza ponad 2 mld uzytkownikow, ale takze wy-
wotuje emocje, czasami niepozadane, niemniej jednak wszyscy, ktorzy chca opu-
blikowac swoje tresci, wybieraja to narzedzie, bo wiedza, ze wyniki ogladalno-
$ci 1 udostgpnienia na pewno begda wysokie. Internet, mimo Ze bywa miejscem
szkodliwych dziatan, to nie mozna zapominac takze o pozytecznych, jak np. o spo-
tecznej edukacji. Na prowadzenie wysunat si¢ tu Facebook jako najwcze$niej stwo-
rzone medium spotecznosciowe, szczegdlnie w kontekscie kampanii spolecznoscio-
wych. Dzi¢ki niemu, ich organizatorzy nie mieli problemu z tatwym i darmowym

20

B. Tarczydto, Kampania spoteczna w teorii i praktyce, Krakow 2013, 226.

2! Tamze, 225.

22 A. Winiarska, A. Wojnarowska, J. Wesotowska, Sita przyciggania gwiazd, czyli wykorzystywa-
nie wizerunku osob publicznych w marketingu spotecznym, Studia i Prace 2012, 12, 250.

K. Boni, DiCaprio ratuje planete, 2019. https://www.vogue.pl/a/dicaprio-ratuje-planete (do-
step: 3.01.2023).
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udostepnieniem przekazu do szerszej publicznosci, przestaty liczy¢ sig kwestie
zwigzane z organizacjg, a najwazniejszy byl pomyst, dzieki ktéremu kampania mo-
gta okazac¢ si¢ skuteczna. Przez to media spotecznosciowe staty si¢ narzedziem, kto-
re wspomaga dziatania marketingowe. Liczne kampanie spoleczne pojawigjace si¢
na Facebooku spowodowaly zwigkszenie si¢ liczby odbiorcow, a przeptyw spotecz-
nie waznych informacji stat si¢ o wiele szybszy. Z tego powodu wielu nadawcow ta-
kich kampanii, ktore poprzez promowanie okreslonych wartosci, majg na celu zmiang
opinii czy zachowan w konkretnej kwestii, przekonalo sie, ze dzigki takiemu me-
dium zycie spoteczne stanie si¢ bardziej bezpieczne, §wiadome i przede wszystkim
oparte na szacunku i zaufaniu do drugiego cztowieka?.

Facebook, dzigki mozliwos$ci szybkiego dotarcia do swoich uzytkownikéw oraz
posiadaniu rozbudowanych narzedzi utatwiajacych w sposob efektywny promowa-
nie swoich tresci, zyskal przewage nad innymi mediami spoteczno$ciowymi, a tym
bardziej nad mediami tradycyjnymi®. Bardzo efektywna funkcja do promowa-
nia swoich tresci na Facebooku, jest fanpage, czyli strona, ktéra skupia wszystkich
swoich fanéw w jednym miejscu i stanowi potgczenie zwyklych stron interneto-
wych, blogéow i1 forow dyskusyjnych, a w dodatku jest codziennie aktualizowana.
Dlatego tez taki kanal pomaga w promowaniu roznych wartosci, gldownie za pomoca
zamieszczania licznych raportéw, analiz przedstawiajacych problem, zdje¢ czy spo-
tow reklamowych. Co wigcej, dzieki mediom tradycyjnym kampanie mogly dotrzeé¢
do oséb majacych problemy z potaczeniem internetowym, tak uzytkownicy oma-
wianego medium, ktorych takze nazywa si¢ liderami opinii w swoich §rodowiskach,
pomoga dotrze¢ z informacjami do swoich bliskich znajomych, czy tych z pracy,
co rowniez skutecznie poszerza krag odbiorcow. Mozna wiec doj$¢ do wniosku, ze
prowadzenie kampanii spotecznosciowych w takim medium, jakim jest Facebook,
daje duze mozliwo$ci®.

W Hollywood najbardziej wida¢ przynalezno$¢ i zaangazowanie celebry-
tow w kampanie spoleczne przy okazji rozdania nagréod muzycznych, filmowych
lub telewizyjnych. Z uwagi na nawigzanie w tej publikacji do Oscaréw, skoncentro-
wano si¢ na tej drugiej kategorii, czyli kampaniach spotecznych widocznych na roz-
daniu nagrod filmowych. Gwiazdy i ludzie zwigzani z ta branza, widzac jak bar-
dzo politycznie i spotecznie zmienia si¢ $wiat, ale takze zauwazajac znaczny wzrost
znaczenia transmisji z oscarowych gali, zaczely si¢ angazowac, chcac da¢ ludziom
wazne przestanie?’. Warto zaczg¢ od ruchu Time s Up, ktory mial swoje widoczne po-
parcie w 2018 r. na 90. gali rozdania najwazniejszych nagrdd filmowych, a ktéry zy-
skatl miano najbardziej przyciagajacej uwage deklaracji politycznej ostatnich lat. Jest
to organizacja, ktora wzywa do wyréwnania ptac i szans aktorek i aktorow w biznesie

** A. Lusinska, Social Media a kampanie spoleczne. ,, Facebook to nie zycie” Jako przyktad kam-
panii spolecznej o i na Facebooku, Gdansk 2016, 248.

3 M. Lukasik, Czy jest sens prowadzenia kampanii spolecznych na Facebooku?, 2010, https://
www.biznes-firma.pl/czy-jest-sens-prowadzenia-kampanii-spolecznych-na-facebooku/16476 (dostep:
5.01.2023).

20 A. Lusinska, dz.cyt., 249.

27 K. Czajka-Kominiarczuk, dz.cyt., 77.
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rozrywkowym?®®. Walczy z nieréwnosciami dotyczacymi plac, ktore istnieja ze
wzgledu na ptec, oraz ze ztym traktowaniem kobiet w miejscu pracy. W dodatku jest
takze protestem przeciwko molestowaniu seksualnemu kobiet, zwlaszcza w $wie-
cie filmu. Inicjatywe zapoczatkowato ponad 300 kobiet pracujacych w Hollywood:
aktorek (takich jak Meryl Streep, Reese Whitherspoon czy Gwyneth Paltrow), re-
zyserek, producentek i agentek gwiazd jeszcze przed rozdaniem Nagrod Ztotych
Globow tego samego roku. Nastepnie akcja przeniosta si¢ na Oscary, na ktorych
kobiety postanowity si¢ ubra¢ w kolorowe kreacje z dodatkiem przypinek z nazwg
organizacji, w odréznieniu do nagrod Ztotych Globow, na ktorych krolowata czern
i wezesniej wspomniane plakietki®. Zaplanowane dziatania zwigzane z ubiorem zo-
staly ogloszone na oficjalnym koncie akcji Time s Up na Facebooku z podpisem:
,»Dz1$§ wieczorem nasze siostry beda nosi¢ $wiateczng game koloréw i przypinek
Time’s Up, reprezentujaca ten ogromny ruch kobiet wszedzie.

Podczas gali w 2018 r. zwracano wigc na nie uwage, stawiajgc je w samym
centrum zdarzen i podkreslajac ich dokonania. Nalezy w tej sytuacji przede wszyst-
kim przywotaé postawe aktorki Francis McDormand, ktora, odbierajac statuetke
za glowna role w filmie 7rzy billboardy za Ebbing, Missouri, zostala autorka wzru-
szjacego przemowienia: /...] If I may be so honored to have all the female nominees
in every category stand with me in this room tonight. [...] Look around, ladies and
gentlemen, because we all have stories to tell and projects we need financed®'. Chcac
podkresli¢ wazng role kobiet w kinematografii, aktorka poprosita, by wszystkie no-
minowne powstaty, dodajac, ze kazda z nich ma co$ do powiedzenia. Takim za-
chowaniem dedykowata swoja nagrode wtasnie im. Mozna zwréci¢ rowniez uwage
na Emme¢ Watson, ktéra przy prezentowaniu kategorii dla najlepszego rezysera, spe-
cjalnie wymienita z imienia i nazwiska nominowang kobiet¢ posrod czterech mez-
czyzn. W dodatku, jesli chodzi o t¢ aktorke, wyraz popracia dla tej akcji data rowniez
W postaci tatuazu na swoim przedramieniu z nazwg omawianego ruchu, a w mediach
spotecznosciowych zamiescita zdjecie, ktore podpisata: ,,Nie ma watpliwosci, ze
#TIMESUP powinien by¢ i bedzie globalnym ruchem’??. Natomiast aktorka Ashley
Judd zdecydowala si¢ na zalozenie pierscionka ozdobionego czarnymi diamentami,
ktorych kolor miat nawiazywac¢ do kolorystyki z rozdania nagrod Ztotych Globow,

28 Tamze, 81.

¥ E. Stepien, Time'’s Up: o co chodzi w akcji, ktorg promujq gwiazdy Hollywood?, 2018, https://
www.elle.pl/artykul/time-s-up-o-co-chodzi-w-akcji-gwiazd-hollywood (dostep: 7.01.2023).

30 Facebook, wpis zatozycieli ruchu Time’s up z dnia 4 marca 20138 r., https://www.facebook.com/
TIMESUPNowOfficial (dostep: 7.01.2023).

31 PrzemoOwienie Frances McDormand po odebraniu statuetki za najlepsza role pierwszoplanowg
w filmie ,,Trzy billboardy za Ebbing Missouri”: http://aaspeechesdb.oscars.org/results.aspx?AC=NEXT _
RECORD&XC=/results.aspx&BU=http%3 A%2F%2Faaspeechesdb.oscars.org%2F&GI=&TN=a-
atrans&SN=AUTO 14983 &SE=170&RN=0&MR=0&TR=0& TX=1000&ES=0&XP=&RF=WebRepo
rtList& EF=&DF=WebReportOscars& RL=0& EL=0&DL=0&NP=255&ID=&MF=oscarsmsg.ini&D-
T=&ST=0&IR=0&NR=0&NB=0&SV=0&SS=0&BG=&FG=&QS= (dostgp: 12.01.2023).

32R. McRady, Emma Watson Rocks ‘Times Up’ Tattoo on Her Arm at ‘Vanity Fair’ Oscars Party:
Pics!, 2018.: https://www.etonline.com/emma-watson-rocks-times-up-tattoo-on-her-arm-at-vanity-fair
-oscars-party-pics-97662 (dostep: 12.01.2023).
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a czym rowniez chciala wyrazi¢ swoje wsparcie podjetego dzialania. W udzielanym
wywiadzie powiedziala, ze ,,To wspaniate, kiedy moje wewnetrzne zasady i warto-
$ci moga znalez¢ odzwierciedlenie w czyms tak wyjatkowym jak pier§cionek z dia-
mentem”. Napomniata réwniez, ze liczba pieciu kamieni, znajdujacych si¢ w nim,
symbolizuje liczb¢ kobiet, ktére byly nominowane w kategorii najlepszy rezyser we
wszystkich latach na ceremonii rozdania Oscarow?**. Ona réwniez z innymi prezen-
terkami, czyli z Anabella Sciorra i Salmg Hayek, ktore bezposrednio doswiadczyty
molestowania seksualnego, w swojej mowie zaapelowatly o szacunek wzgledem r6z-
nic oraz porzucenie wszelkich stereotypow.

To, co si¢ wydarzylo w styczniu 2018 r. na rozdaniu Ztotych Globéw oraz trzy
miesigce pdzniej w Dolby Theater wieczorem, rozniosto si¢ po catym §wiecie. Prze-
kaz dotarl rowniez na Wyspy Brytyjskie, gdzie swoje zdanie na temat Time’s Up
postanowily wyrazi¢ Kate, ksigzna Walii, oraz Meghan, ksi¢zna Sussexu.
Wraz ze swoimi me¢zami uczestniczyly w rozmowie po$wigconej ich planom odno-
$nie do przedsiewzie¢ charytatywnych w zwigzku z Krélewska Fundacja. Jednym
z nawigzan byto odniesienie si¢ przez Meghan Markle do omawianej akcji stowa-
mi: ,,Mysle, ze teraz, w klimacie, w ktorym obserwujemy tak wiele kampanii, nie
ma lepszego czasu, aby nadal rzucac §wiatto na kobiety, ktore czujg si¢ wzmocnione
i ludzi, ktérzy pomagaja je wspiera¢ — w tym me¢zczyzn. To robi kolosalng rozni-
c¢”. Ksiezna Sussexu, majaca juz do§wiadczenie w kampaniach odnoszacych si¢
do zwigkszania warto$ci przez kobiety, dodata rowniez, ze: ,,Kobiety nie potrze-
buja odnalezienia swojego glosu, bo one juz go maja, tylko muszg mie¢ odwage,
by go uzy¢, a ludzie muszg by¢ zacheceni, by go stucha¢”®®, tym samym chciataby
rowniez kontynuowac te dzialania jako cztonek rodziny krélewskie;j.

Ruch Times Up, ktory zostal rowniez nazwany ruchem medidow spotecz-
nos$ciowych, poniewaz zaczal si¢ od czystego aktywizmu w Internecie, to nadal
trwa jako czynnos$¢, ktdra rozprzestrzenia si¢ w r6znych dziedzinach zycia i formuje
jego nowe zasady>®. Jest on kontynuacjg akcji #MeToo, ktéra nawigzywata do mole-
stowania seksualnego w miejscach zatrudnienia, zatem ruch Time s Up jest kolejnym
krokiem w projekcie, ktory mial swoj poczatek w 2017 r., a wszyscy, ktorzy bio-
rag w nim udzial, walczg z systematycznymi nierdéwnosciami i niesprawiedliwoscia
w miejscu pracy. Ich gléwnym celem jest poprawienie prawa zwigzanego z umo-
wami o zatrudnieniu tak, aby umozliwi¢ wickszej liczbie kobiet m.in. uzyskanie
rowniego wynagrodzenia oraz traktowanie ich jako rownych wzgledem swoich
meskich wspotpracownikow®’. W dodatku, inicjatorzy tej akcji mowili o checi wyjscia

33 Ch. Carras, Oscars: Ashley Judd Wears Custom Diamond Ring to Support Times Up, 2018,
https://variety.com/2018/film/news/ashley-judd-times-up-ring-oscars-1202717314/ (dostep: 12.01.2023).

3* A. Newbold, Meghan Markle And The Duchess Of Cambridge Join The Time's Up Conversa-
tion, 2018.: https://www.vogue.co.uk/article/meghan-markle-duchess-of-cambridge-royal-foundation-
forum (dostep: 12.01.2023).

3% Ksiaz¢ Harry, Kate Middleton, Ksigze Harry i Meghan Markle méwili na temat Krolewskiej
Fundacji: https://www.youtube.com/watch?v=t0IF9iT91Ek (dostep: 12.01.2023).

3¢ T. Dzhambazova, Communication management: theory and practice in the 21st century, So-
fia 2020, 390.

37 Tamze, 392.
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poza ramy Hollywood i stworzenia funduszu, ktory pozwolitby na sfinansowanie
prawnej walki przeciwko molestowaniu wszystkich kobiet, ktore z przyczyn finan-
sowych nie moga sobie na nig pozwoli¢. Do stycznia 2018 r. udato si¢ juz uzbieraé
kilkanascie milionéw dolarow, dzieki dotacji gwiazd®. Obecnie mozna powiedziec,
ze ich cel si¢ powiodl, poniewaz od poczatku 2018 r. dziata Times up Legal Defense
Found — organizacja, ktéra zapewnia wsparcie prawne i medialne osobom, ktore zo-
staty ofiarg dyskryminacji ze zwgledu na pte¢ w miejscu pracy. Na oficjalnej stronie
fundacji mozna przeczytaé, ze Times Up narodzito si¢ wtedy, kiedy kobiety powie-
dzialy: enough is enough, dodajac przy tym: enough to sexual favorsin exchange
for work. Enough to being paid less than we deserve. Enough to feeling unsafe and
disempowered where we work®. W organizacji znajduje si¢ 700 prawnikow, ktorzy
prowadza sprawy i pomagaja zrozumie¢ ludziom ich prawa w miejscu zatrudnienia.
W ten sposob, zatozyciele i wspolpracownicy wierza, ze poprzez pracg razem, moga
zwigkszy¢ sit¢ oraz wplyw kobiet, a takze zapewni¢ wszystkim rowne szanse na od-
niesienie sukcesu w pracy*®. Juz teraz mozna przyzna¢, ze powstaty fundusz jest naj-
bardziej udang kampanig, o ktorej kiedykolwiek styszano. W dwa miesigce udato si¢
zebra¢ ponad 21 min dolaréw i z kazdym kolejnym dniem przybywato wptacanych
pieniedzy. Dzigki temu kobiety i mezczyzni moga zwracac si¢ 0 pomoc za posred-
nictwem strony internetowej, nastepnie sg kontaktowani z prawnikiem, a koszty po-
krywane sa pienigdzmi z funduszu. Od lutego 2018 r. ponad 500 prawnikow zaofe-
rowato swoje ustugi, dzieki czemu ponad 1800 kobiet otrzymato pomoc*!.
Wszystko zaczeto si¢ od wpisu w mediach spoteczno$ciowych Time’s Up on
silence. Time's Up on waiting. Time's Up on tolerating discrimination, harrasment
and abuse, z opublikowanym listem kobiet o tytule Dear Sister, obecnie to, co miaty
pokaza¢ gwiazdy na czerwonym dywanie, przerodzilo si¢ w ogdlnoswiatowy ruch
pomagajacy nie tylko kobietom, gdy tego potrzebuja w ich codziennym zyciu i pra-
cy. Na tym wtasnie polega wyjatkowosc tej akcji — przekracza granice onlin i istnieje
w prawdziwym $wiecie offline, powodujac, ze ludzie nie tylko rozmawiaja o celach
Times Up na Facebooku, ale takze w konwersacji z ludzmi na zywo i co najwaz-
niejsze — wszystkie rozmowy i donacje przynosza sukces. Dzigki takim dziataniom,
srodowiska miejsc pracy zmieniajg si¢ kazdego dnia, razem z dyrektorami, ktorzy
starajg si¢ promowac rownouprawnienie wsrod swoich pracownikow. Trzeba przy-
znaé, ze celebryci si¢ do tego przyczynili, nie tylko rozpoczynajac te akcje, ale row-
niez pomagajac zwicksza¢ swiadomos¢ o molestowaniu seksualnym i o nieréwno-
$ciach dotyczacych ptac miedzy kadra pracownicza. Media spoteczno$ciowe takze
maja w tym swoj duzy udzial, poniewaz to one pomagaty i nadal pomagajg szerzy¢
na duza skalg aktywizm w spoteczenstwie, czyli wykonujg co$, z czym tradycyjne

38 P. Kosim, Times Up Now — 300 kobiet z Hollywood rusza z akcjg przeciwko molestowaniu, 2018,
https://fashionpost.pl/times-up-now-300-kobiet-hollywood-rusza-akcja-przeciwko-molestowaniu (do-
step: 13.01.2023).

% Oficjalna strona internetowa fundacji Time's up Legal Defense Found, https://timesupnow.org/
about/our-story/ (dostep: 13.01.2023).

40 Tamze.

4'T. Dzhambazova, dz.cyt., 392.



[1 1] REAKCIJE UZYTKOWNIKOW FACEBOOKA NA PRZEKAZ MEDIALNY AKTOROW... 101

media nie zawsze daja sobie rad¢*. Zdajg si¢, ze Time sUp przynosi czasom, w ktorych
zyjemy, pewien powiew §wiezosci 1 nowe spojrzenie na niektore sprawy. Na pew-
no powoduje, ze niektdre stronnicze praktyki zatrudnienia, dyskryminujace struktu-
ry W miejscu pracy oraz napasci na tle seksualnym tacza si¢ z zerwaniem historycz-
nej osi czasu. Teraz, to kobiety za sprawa medidw tworza nowe koalicje, by naktonié¢
do zmian nie tylko spoleczenstwo na $wiecie, ale takze Hollywood, poniewaz pra-
gna, by przemyst rozrywkowy, jakim jest kinematografia, zdominowany przez m¢z-
czyzn, nie tyle si¢ zmienit, ile takze otworzyt na innych*.

Cho¢ w XXI w. nawigzan do polityki i problemow spotecznych jest wiele, to nie
bylo tak zawsze. Pierwsza gala rozdania prestizowych nagrdd filmowych odbyta si¢
w 1929 r., a dopiero czterdziesci lat pdzniej zaczeto nawigzywac do kwestii politycz-
nych glos$no i wprost. Byta to reakcja na wojng w Wietnamie, ktora zakonczyla sig
dopiero w potowie lat 70. XX w., a w jej krytyke bylo zaangazowanych wiele gwiazd
ze $wiata Hollywood. Dopiero od tego czasu zaczeto si¢ zastanawiaé, do jakich pro-
blemoéw w danym roku nawiaza gwiazdy i czy w ich przemowieniach bedzie zauwa-
zalna troska o dolegliwo$ci wspotczesnego $wiata*. Na poczatku, jako wyraz swoje-
go zdania, traktowano kolor ubioru celebryty. P6zniej, najpopularniejszg deklaracja
stalo si¢ przypinanie sobie wstazek o roznych kolorach do swoich kreacji i jak
si¢ okazato najstawniejszg z nich byta ta w kolorze czerwonym. Miala ona zwro-
ci¢ uwage wszystkich spolecznosci na istnienie problemu zwigzanego z chorobg
AIDS/HIV i zachgci¢ ludzi do podjecia dziatania. Byt to symbol zaproponowany
przez organizacje Visual AIDS, stworzong w 1988 r., ktora jako jedna z pierwszych
zarejestrowata wplyw pandemii AIDS na $rodowisko artystyczne. Ruch ten stat si¢
na tyle stawny, rozpoznawalny i powszechny oraz dobrze przyjety przez gwiazdy, ze
w 1991 1. gazeta ,,New York Times” nazwata go Rokiem Wstazki. W tym momencie
mozna zada¢ pytanie, dlaczego akurat 1991 r.? Poniewaz wlasnie w tym czasie, ale
takze ogdlnie w latach 90. te dwie choroby byly postrzegane jako choroby dotyczace
ludzi homoseksualnych i w zwigzku z tym niech¢tnie podejmowano jakiekolwiek
dzialania, ktére moglyby zahamowac rozprzestrzenianie si¢ wirusa. Wielu miesz-
kancow Stanoéw Zjednoczonych réwniez nie myslato o AIDS jako o czyms, co bez-
posrednio mogtoby ich dotknaé, dlatego tez si¢ nig nie przejmowali*. Omawiany
ruch zdecydowanie mozna nazwa¢ kampania spoteczng, poniewaz niost i nadal nie-
sie za sobg bardzo wazne przestanie i nauke nie tylko dla obecnych, ale rowniez
przysztych pokolen. Jednakze jego dzialalnos¢ jest zarejestrowana jedynie w czy-
nach i stowach znanych ludzi, o ktérych z kolei mozna czyta¢ w prasie lub ksigz-
kach, gdyz pierwsze media spolecznosciowe dopiero si¢ ksztattowaty w potowie lat
90. XX w., a te, ktore znamy wspotczesnie, powstaly na poczatku obecnego stulecia.

Pomimo tego, w zwigzku z poczatkami akcji u§wiadamiajacej spoteczenstwo ze
skutkami braku walki z AIDS i HIV, wlasnie w 1991 r. na rozdaniu Oscarow pojawita

4 Tamze, 395.

$ K. Fortmuller, Time’s Up (Again?): Transforming Hollwood's Industrial Culture, Georgia,
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si¢ jedna z organizacji, ktore zajmujg si¢ prawami osob zarazonych AIDS i rozda-
waly przypinki, na ktérych widnial napis Silence=Death (Milczenie=Smier¢)*.
Napis jasno sugerowal przekaz, ze jesli dalej ludzie beda milcze¢ o tej chorobie,
to coraz wigcej bedzie jej widocznych ofiar, tak jak si¢ to stalo z gtownym woka-
listg zespotu Queen — Freediem Mercurym, ktéry zmart w wyniku AIDS w listo-
padzie 1991 r. Natomiast par¢ miesigcy po rozdaniu Oscaréw, mozna byto zauwa-
zy¢ Jeremiego Ironsa, ktory jako pierwszy aktor zdecydowal si¢ pokaza¢ publicznie
z przypigta czerwong wstazka do swojego garnituru na rozdaniu nagrod teatral-
nych Tony Awards. Natomiast tego, ktorego widzowie juz zawsze beda kojarzyc
z rozwijaniem $wiadomos$ci na temat tej cigzkiej choroby, bedzie to Tom Hanks.
Aktor za swoja role w filmie Filadelfia, uznanym za najwazniejszy film poruszajacy
problem i dyskryminacj¢ 0sob chorych na AIDS, w 1994 r. dostat Oscara, a na scenie
podczas swojej przemowy ze statuetka w r¢ku wystapil z przypigta czerwong wstaz-
ka. Hanks, aby dobrze przygotowac si¢ do swoje roli, wielokrotnie rozmawiat z cho-
rymi pacjentami, ktérzy mowili mu o swojej dolegliwosci i uczuciach, jakie im towa-
rzyszyly w czasie dorastania jako osoby homoseksualne. Radzit si¢ lekarzy odno$nie
zmian, jakie wtedy zachodzg w organizmie. W wywiadzie powiedziat kiedys: ,,Posze-
dlem porozmawia¢ z umierajagcym me¢zczyzng. RozmawialiSmy przez kilka godzin,
dawat mi rady jak powinienem wyglada¢, zachowywac si¢ i czu¢ w réznych fazach
choroby. Na pozegnanie go przytulitem. Jego ciato zdawato si¢ ptona¢. AIDS zjada-
o go zywcem”. Natomiast o samym filmie wspomnial, ze: ,, Wydaje mi sig¢, ze ten film
daje ludziom szanse na zrozumienie i odczucie, jak to jest straci¢ kochana osobe z po-
wodu AIDS”, dodajac jeszcze: ,,Sporo mys$lalem o AIDS i doszedtem do wniosku,
ze jest to swego rodzaju test dla naszej cywilizacji. Sprawdzian, czy jesteSmy bar-
dziej o$wieceni niz podczas epidemii dzumy w czasach elzbietanskich™. Jego trud
i wszystkie rozmowy oraz wlasne poswigcenie si¢ optacity, zdobylt pierwszy raz wy-
marzong statuetke Oskara. Jak juz wezesniej wspomniatam, na scenie wystapit z czer-
wong wstazka, bedaca wyrazem wsparcia chorych na AIDS, a przemowe, ktdra jak
si¢ okazalo, byta jedng z najlepszych w historii, wyglosit z wyczuwalnym wzrusze-
niem. Podziekowat w niej swojemu nauczycielowi aktorstwa z liceum oraz koledze
z klasy, ktorzy ,,byli dla niego dwdjka najwspanialszych homoseksualnych me¢zezyzn
jakich mogt pozna¢ i ktorzy inspirowali go w mtodosci™®. Zakonczyt ja stowami:
1 know that my work in this case is magnified by the fact that the streets of heaven are
too crowded with angels. We know their names. They number a thousand for each one
of the red ribbons that we wear here tonight. They finally rest in the warm embrace of
the gracious creator of us all®.

46 Tamze, 79.

“TD. Gardner, Tom Hanks. Enigma, Krakéw 2021, 166-167.

4 Tamze, 171.

4 PrzemoOwienic Toma Hanksa po odebraniu statuetki za najlepsza role pierwszoplanowsa
w filmie Filadelfia, http://aaspeechesdb.oscars.org/results.aspx? AC=PREV_RECORD&XC=/results.
aspx&BU=http%3A%2F%?2Faaspeechesdb.oscars.org%2F&GI=& TN=aatrans& SN=AUTO-
27773&SE=263&RN=1&MR=0& TR=0&TX=1000&ES=0&XP=&RF=WebReportList& EF=&D
F=WebReportOscars& RL=0&EL=0&DL=0&NP=255&ID=&MF=o0scarsmsg.ini&DT=&ST=0&I-
R=0&NR=0&NB=0&SV=0&SS=0&BG=&FG=&QS= (dostep: 16.01.2023).
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Mimo zaangazowania gwiazd oraz publicznego mowienia o problemie, a tak-
ze nawigzywaniu do niego, liczba os6b wspierajacych walke z ta dolegliwoscia
byla niewystarczajaca. Czego to mogto by¢ wynikiem? Jeszcze parg lat temu AIDS/
HIV byly tematem tabu. Nosiciele tego wirusa, musieli mierzy¢ si¢ z pigtnowaniem
1 odrzuceniem spotecznym, nie byli akceptowani przez réwiesnikow. Obecnie, wy-
glada to zupehie inaczej. Jest wiele kampanii spotecznych promujacej sposoby wal-
ki z choroba, wiele znanych osob i dzialaczy si¢ angazuje do pomocy, a przede
wszystkim bardzo duzo si¢ méwi o tych przypadkach po to, by spoteczenstwo byto le-
piej poinformowane. Jednak, pod koniec XX w., gdy kto$ stawny chcial si¢ wiaczy¢
w pomoc, musial si¢ liczy¢ ze sprowadzonymi na siebie problemami z tego powodu,
poniewaz jak si¢ okazuje w latach 90. nie mozna byto mowi¢ o AIDS ani o niczym,
co bylo z nig zwigzane. Przekonata si¢ o tym aktorka Sharon Stone, ktora w 1995 r.
zostala zaproszona przez Elizabeth Taylor do wspolpracy nad fundacja na rzecz osob
dotknietych AIDS, natomiast od swojej menadzerki ustyszata wtedy, ze jesli si¢
zgodzi, to ten czyn moze zniszczy¢ jej kariere®. Ta jednak si¢ zgodzita i jak sig
okazuje przez 25 lat reprezentowata The Foundation for AIDS Research, jednocze-
$nie obiecujac, ze bedzie jej reprezentantem do czasu wynalezienia lekow. Podczas
dziatan w zwigzku z fundacja Stone musiata si¢ pozegna¢ na pewien czas z karierg
aktorska, poniewaz, jak sama przyznala, przez osiem lat nie pracowata w zawodzie,
nie otrzymywata rol w dobrych filmach, poniewaz byta kojarzona z osobami chory-
mi na AIDS. Réwniez w tym samym czasie byla zastraszana oraz wielokrotnie jej
grozono, a w jednym z wywiadow przyznata wrecz, Ze ,,to zniszczyto mojg karierg”.
Jednak mimo tego, co aktorka musiala przej$¢, nie zaluje swoich czynéw, poniewaz
dostrzega, ze dzigki dziataniom takich fundacji oraz wprowadzeniu terapii retro-
wirusowej, obecnie 37 mln ludzi moze zy¢ w zdrowiu z HIV i AIDS®'. Wspotcze-
$nie, gdy ludzka §wiadomos¢ znacznie ewoluowala, ta choroba zdaje si¢ juz nie tak
duzym problemem jak kiedys$. Poprzez wsparcie psychologiczne, leki oraz terapie,
nosiciele wirusa HIV oraz osoby chore na AIDS moga prowadzi¢ normalne zycie,
oczekujac, ze juz niebawem powstang skuteczne szczepionki oraz lekarstwa catko-
wicie niwelujace t¢ dolegliwos$¢™.

Czerwona wstazka zostala wymyslona i rozpowszechniona przez artystow,
aby swym przekazem dotrze¢ do zwyktych ludzi. Witasnie juz w stynnym 1991 r.,
grupa dwunastu nowojorskich kreatorow zgromadzita si¢ w Galerii East Village.
To wilasnie tam wymyslili symbol, ktéry z czasem stal si¢ znakiem rozpoznawczym
catej dekady, czyli wstazka, ktora byta w ksztalcie odwroconej litery ,,V”, ponie-
waz jeszcze wtedy, czyli dziesig¢ lat po pojawieniu si¢ wirusa HIV, nie odniesio-
no zwycigstwa nad epidemig AIDS, oraz w kolorze czerwonym, ktdry oznaczal

50 A. Tchorzewska, Sharon Stone nie dostawata rol, bo pomagata chorym. ,, W tamtym czasie nie
mozna byto mowi¢ o AIDS”, 2022. https://www.hellozdrowie.pl/sharon-stone-nie-dostawala-rol-bo-
pomagala-chorym-w-tamtym-czasie-nie-mozna-bylo-mowic-o-aids/ (dostgp: 19.01.2023).

U G. Garner, Sharon Stone Says Backlash Over AIDS Activism ‘Did Destroy My Career’: ‘I Had
to Stick with It’ , 2022, https://people.com/movies/sharon-stone-backlash-over-aids-activism-did-de-
stroy-my-career/ (dostep: 19.01.2023).

52 A. Tchérzewska, dz.cyt., 2022, https://www.hellozdrowie.pl/sharon-stone-nie-dostawala-rol-bo-
pomagala-chorym-w-tamtym-czasie-nie-mozna-bylo-mowic-o-aids/ (dostgp: 19.01.2023).
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krew, walke, nami¢tnos$¢ 1 mitos¢. Byl to projekt organizacji Visual AIDS, ktora
zachgcala do upamietnienia tych, ktorzy si¢ zmagaja, sa umierajacy lub juz
zmarli z powodu choroby. Pragneta zwigkszy¢ §wiadomos¢ na temat tego wiru-
sa oraz uswiadomi¢ wszystkim potrzeby osoéb, ktére walcza z ta przypadtoscia.
W dodatku, apelowata do rzadow panstw, aby zwigkszyty swoje fundusze na opie-
ke i badania nad zakazonymi**. Artysci, widzac cierpienie ludzi zyjacych z AIDS
i brak tolerancji wzglgdem ich okazywanej przez wigkszo$¢, chcieli stworzy¢ wi-
zualny wyraz wsparcia wszystkich, ktorzy go potrzebuja. Symbol, cho¢ z poczat-
ku niezrozumiaty dla niektorych, rozprowadzany w galeriach sztuki oraz teatrach,
z czasem bardzo dobrze si¢ przyjat wsrod spotecznosci, a doktadny jego sens zostat
dopiero wyjasniony na rozdaniu nagrod filmowych. Za pomoca mediéw zostat na-
glosniony i tak stat si¢ symbolem budowania $wiadomosci na temat zakazenia si¢
wirusem HIV, uwrazliwienia na problem oraz, co najwazniejsze, solidaryzacji ze
wszystkimi chorymi badz zarazonymi, co takze jest przypominane co roku 1 grud-
nia w Swiatowy Dzien AIDS*. Celebryci zaczeli moéwié o problemie, media go na-
glosnity, a ludzie dzieki temu zmienili swoje podejscie.

4. HOLLYWOODZKIE KAMPANIE SPOLECZNE
— BADANIA WLASNE

W publikacji przytoczono juz przyktady akcji Time’s Up, lub czerwonej wstaz-
ki, czyli problemy jedne z wielu, na ktore zwrocily uwage gwiazdy, podczas swoich
wystapien. Aby przyjrze¢ si¢ blizej tym zjawiskom, wykorzystano metody jakoscio-
we wlasciwe naukom spolecznym. Ogodlnie mozna jg nazwaé poglebiong analizg
zjawisk, osob, zdarzen, opinii, badZ postaw 0sob, ktore uczestniczyly w badaniach.
W tym rodzaju badan chodzi o zrozumienie zjawiska, ktore jest przez nas badane.
Uzyskana wiedza nie jest obiektywna, ona jest wrgcz wartosciowa, jesli tylko pra-
widlowo oddaje subiektywny punkt widzenia uczestnikow badania®. Tak jak kaz-
da inna metoda ma swoje zatozenia, dzigki ktorym, mozna jg wyr6zni¢ na tle innych.
Zatozeniami metody jakoSciowej sa m.in.: podejs$cie do cztowieka, czyli zaintereso-
wanie ludzkimi doswiadczeniami, uwzglednienie czynnikow kontekstowych, do kto-
rych zalicza si¢ np. polityka, ideologia lub historia, zbieranie danych w istotnych
dla problemu miejscach oraz w odpowiednim czasie, interpretacja wynikow, kto-
ra bardzo czesto rowna si¢ z subiektywizmem osobistych doswiadczen osoby ba-
dajacej, a takze przedstawienie ztozonosci badanego zjawiska w sposob holistycz-
ny, czyli ujawnienie réznych perspektyw lub nakreslenie szerszych horyzontow.

53 Historia ,, czerwonej kokardki”, 2005, https://aids.gov.pl/czerwona_kokardka/3/?cn-reloaded=1
(dostep: 20.01.2023).

54 W. Chudzinski, Swiatowy Dzieri AIDS, 2020, https://mgr.farm/opinie/swiatowy-dzien-aids/ (do-
step: 20.01.2023).

55 K. Stemplewska-Zakowicz, Metody jakosciowe, metody ilosciowe: hamletowski dylemat czy
roznorodnos¢ do wyboru?, Roczniki Psychologiczne 2010, 13 (1), 88—89.

¢ A. Szymanska, M. Lisowska-Magdziarz, A. Hess, Metody badan medioznawczych i ich zasto-
sowanie, Krakow 2018, 48—49.
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Jednakze wedlug badaczy Yvonny Lincoln oraz Egona Guby, wystarcza jedynie
cztery zasady, by w prawidtowy sposob ujac kryteria opisywanej przeze mnie meto-
dy. Do nich naleza: wiarygodno$¢, potwierdzalnos¢, spolegliwos$¢ oraz mozliwosé
przeniesienia. Warto zauwazy¢, ze badania jako$ciowe starajg si¢ ujaé problem
w szerszym kontekscie, sa pomocne tam, gdzie badania iloSciowe zdaja si¢ juz nie
wystarcza¢. Badania jako$ciowe staraja si¢ doglebnie zrozumie¢ problem, zjawi-
sko Iub cztowieka, by uzyskac¢ satysfakcjonujacy wynik prowadzonego badania. Nie
mozna ich poddac statystyce, poniewaz sg przeprowadzane zwykle na matej grupie
respondentow. To wszystko sprawia, ze badania jakosciowe doglebnie staraja si¢
dotrze¢ do istoty badanej sprawy i przez to sg $cisle zorientowane na proces bada-
nia, a to z kolei powoduje, ze nastepuje zwrocenie wiekszej uwagi na sama jakos¢
badania. Przy matej grupie opiniodawcéw, osoba badajaca moze osobiscie zebraé
potrzebne informacje, samodzielnie dokona¢ oceny i podda¢ sadom niektore zjawi-
ska. To wlasnie badacz jest najwazniejszg osoba, bo to od niego zalezy powodzenie
przeprowadzanego badania®’. W jego intencji jest przetamanie swoich barier, nie-
$mialosci, redukcji napiecia miedzy nim a respondentami, a takze stworzenie mitej
atmosfery w czasie przeprowadzania badania, ponadto musi wyr6zniaé si¢ ciekawo-
$cig oraz dociekliwos$cia, po to, aby uzyskaé satysfakcjonujacy dla siebie wynik.
W podjetych badaniach wykorzystano ponadto analiz¢ zawartosci i analizg tresci,
korzystajac z dorobku naukowego polskich i zagranicznych medioznawcow™. Bar-
dzo wazng czescig etapu prowadzonych badan jest stworzenie odpowiedniego klu-
cza kategoryzacyjnego, odpowiadajgcego celowi i temacie planowanych dziatan,
a ktory takze pomoze okresli¢ badaczowi schemat prowadzonych przez niego ba-
dan. Odpowiednia konstrukcja klucza i co za tym idzie jego wilasciwe kategorie
wymagaja glgbokich przemyslen, w celu unikni¢cia pomytki. Nalezatoby, aby on
sam byt wyczerpujacy, a kazdy z jego elementéw zostat podporzadkowany celowi
badawczemu®. Klucz kategoryzacyjny jest rowniez bardzo istotny w analizie tre-
$ci. Mozna nawet powiedzie¢, ze to podstawowy, a zarazem najwazniejszy element
tego badania, poniewaz to od jego witasciwego sposobu budowy zalezy to, czy
uzyskane wyniki beda adekwatne, trafne i rzetelne. Aby tak si¢ stalo, kodowanie

57J. Bendkowski, Badania jakosciowe — wybrane problemy, odniesienia do logistyki stosowanej,
Gliwice 2016, 30-31.

8 Tamze, 32.

¥ U. Kuckartz, Qualitative content analysis: From Kracauer's beginnings to today's challeng-
es w: Forum Qualitative Sozialforschung/Forum: Qualitative Social Research 2019 (Vol. 20, No. 3,
p- 20), DEU; K. Krippendorff, Content analysis: An introduction to its methodology, Sage publications
2018; R. Klepka, Analiza zawartosci mediow: dlaczego i do czego mozna jqg wykorzysta¢ w nauce
o0 bezpieczenstwie i politologii?, Annales Universitatis Pacdagogicae Cracoviensis Studia de Securitate
et Educatione Civili 2016, VI (224), 32—-41; K. Szczepaniak, Zastosowanie analizy tresci w badaniach
artykutow prasowych—refleksje metodologiczne, Acta Universitatis Lodziensis. Folia Sociologica 2012,
(42), 83—112; R. Lesniczak, News coverage of Christian churches and other religious bodies dealing
with the Covid-19 pandemic: An analysis of newspapers in German and English, Church, Communi-
cation and Culture 2022, 7V(1), 175-195; R. Les$niczak, Wizerunek prezydenta elekta Andrzeja Dudy
w polskich tygodnikach katolickich ,, Gos¢ Niedzielny” i ,, Niedziela”, Politeja — Pismo Wydziatu Stu-
diow Migdzynarodowych i Politycznych Uniwersytetu Jagiellonskiego 2017, 14 (48), 299-318.

¢ R. Klepka, dz.cyt., 38.
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polega na tworzeniu zbioru poje¢ lub kategorii, ktoére sa zwigzane z analizowang
trescig przez badacza. Proces ten jest niezwykle istotny, bo to wilasnie klucz kate-
goryzacyjny stanowi sam w sobie wynik badania®'. Sama analiza treSci zajmuje si¢
badaniem gotowych, spisanych wczesniej materialow, a do nich nalezg np. artykuly
prasowe, kwestionariusze z gotowymi odpowiedziami na pytania otwarte, czy trans-
krypcje lub nagrania wywiadow, ktore nalezy podda¢ analizie. Jest to taki rodzaj
badania, z ktorym czlowiek ma stycznos$¢ tak naprawde kazdego dnia, gdy anali-
zuje chociazby wiadomosci lub inne informacje, ktérymi akurat si¢ interesuje. Jest
ono rowniez tym, dla ktérego wynikdéw nie trzeba wchodzi¢ w zadng relacje, kontakt
z badanym, poniewaz badane sg w nim juz istniejace tresci. Te technike rowniez
mozna uzasadni¢ wczesniej przytoczonymi stowami Bernarda Berelsona, w ktorych
nawiagzywat do obiektywnego, systematycznego oraz ilosciowego opisu uzyskanych
informacji. Jednakze jesli chodzi o technike¢ analizy tresci, ktora jest taczona z be-
relsonowska definicjg, najwigcej watpliwosci w tej sytuacji wzbudza stwierdze-
nie, ze shuzy ona opisowi jawnej zawarto$ci komunikatéw. Chodzi tu o mozliwos¢
wszelkiej nadinterpretacji czytanych materiatéw przez badacza lub niedopowiedzen
z nimi zwigzanych®. Kolejnym problemem, ktory wigze si¢ z samodzielng analiza
materiatu przez badajacego, jest wptyw jego przekonan oraz doswiadczen na czy-
tany tekst, interakcja migdzy podanymi informacjami a jego wiedza, ale rowniez
interpretacjami spotecznymi. Mozna tu zatem zauwazy¢, ze co$, co na ogot wiaze sie
z ulatwieniem wykonania zadania, zawiera w sobie wiele konfliktow oraz watpliwo-
$ci co z kolei moze prowadzi¢ do mato wiarygodnych wynikow badania®.

Opisana metodologia postuzyta autorce do analizy zachowania oraz reakcji lu-
dzi z réznych stron $wiata, a takze z roznych grup spotecznych na dziatania i za-
chowanie si¢ gwiazd kina w czasie rozdania najwazniejszych nagrdéd zwigzanych
z kinematografiag. Autorka dokonata proby odpowiedzi na nastgpujace pytania ba-
dawcze: czy czyny celebrytow maja jakiekolwiek znaczenie dla ludzi, ktérzy ich
podziwiajg lub chociazby znaja? Czy mdwienie lub nawigzywanie do aktualnych
problemow spotecznych przez nich przeklada sie¢ réwniez na pomoc w kierun-
ku wszystkich, ktorzy tej pomocy potrzebuja.

W badaniu autorka skoncentrowata si¢ na analizie komentarzy ludzi — kobiet
i mezczyzn w kazdym wieku, majgcych dostgp do Facebooka. Przeanalizowata ich
wypowiedzi, dzigki ktorym dowiedziala si¢, czy dziatania celebrytow w zwigz-
ku z nawigzywaniem przez nich do problemdw spotecznych i politycznych na Osca-
rach, przynosza pozadane rezultaty, tzn. daja poczucie wsparcia, ale takze pomagaja
im w jaki$ sposob w ich codziennym Zzyciu. Wybrano probe celowg 60 wypowiedzi,
ktore byly najbardziej rzeczowe, poniewaz opowiadaty wlasne historie, przezycia lub
po prostu byty wyrazami wsparcia lub negacji omawianych przeze autorke inicja-
tyw, czyli akcji Time s Up w 2018 r., oraz ruchu czerwonych wstazek, ktory trwat
przez cate lata 90. ubieglego stulecia, ale jego jawny poczatek nastgpit w 1991 r. Aby
uzyska¢ wiarygodne wyniki badania, postuzono si¢ kluczem kategoryzacyjnym,

81 K. Szczepaniak, dz.cyt, 88.
2 Tamze, 84-85.
% Tamze, 86.
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dzigki ktéremu dokonano podziatlu i klasyfikacji zebranych wypowiedzi na dwie
grupy: komentarze odnoszace si¢ pozytywnie do obu sytuacji oraz komentarze od-
noszace si¢ negatywnie do omawianych probleméw. Komentarzy z neutralnym od-
zewem nie odnotowano.

Na poczatku analizy skoncentrowano si¢ na wypowiedziach, ktore okazaty po-
zytywny wydzwiek. Bylo ich tez zdecydowanie wiecej niz tych z glosami sprzeci-
wu, bo az czterdziesci siedem, sposrod juz wezesniej wspomnianych szescdziesie-
ciu. Autorka przedstawi te, ktore najtratniej odnosza si¢ do problemu, zaczynajac
od tych, ktdére popierajg inicjatywe Time s Up, rozpoczeta przez kobiety ze $rodo-
wiska filmowego, ktére nawolywaty do zmian zwigzanych z traktowaniem kobiet
a takze ich zarobkow w tej branzy. Jak si¢ okazuje dotaczyly do nich rowniez kobie-
ty z innych $rodowisk pracy, catkowicie popierajac ich inicjatywe, piszac:

Dzigki Bogu... potrzebujemy tego wsparcia bardziej niz kiedykolwiek!! Dzigkuje
za pomoc reszcie wyjS¢ ze strachu!! Bez glosu wsparcia #TIMESUPNOW, wcigz
bytybysmy zdominowane przez strach i molestowanie przez tych, ktorzy wcigz chcgq
nas kontrolowacé. Wystarczy tego!!! #MeToo #TimesUp*>.

Niektérzy wyrazali swoje poparcie, noszac specjalnie stworzone koszulki Iub
przypinki z hastem akcji, wyrazajac w ten sposob swoja dume:

Duma z noszenia przypinki®.

Jestem dumna z noszenia tej koszulki i posiadania swojego glosu podczas gdy
mam nadzieje i modle si¢ za innych by rowniez dotgczyli do tego najwazniejszego ru-
chu i zobaczyli #TimesUp®®.

Do poparcia tej akcji zaangazowalo si¢ wiele gwiazd, nie tylko ze $wiata filmu,
ale takze muzyki. Jedna z nich byt Justin Timberlake, ktéry na swoim oficjalnym
koncie na Facebooku, wyrazit wsparcie kobietom w stowach: No more accepting
sexual harassment and inquality at work as normal. It’'s NOT normal. #TIMESUPY.
Post muzyka spotkat si¢ z bardzo duzym odzewem jego fanow, w tym z wieloma glo-
sami wsparcia, m.in. takimi:

Drziekuje za bycie po naszej stronie i mowienie w obronie ucisnionych kobiet®.

Widziatam, jak dwoch dorostych mezczyzn zostato wyprowadzonych z pracy
w ciggu ostatnich dwoch tygodni. Jest to obrzydliwe po obu stronach, niezaleznie
od plci, nikt nie powinien czu¢ si¢ skrepowany w swoim miejscu pracy. Dorosnijcie
ludzie, flirtujcie w barach, a nie tam, gdzie zarabiamy pienigdze!!!®.

Nikt nie zastuguje na traktowanie bez ludzkiej przyzwoitosci. Gdyby wszyscy
traktowali sie nawzajem tak, jak chcieliby by¢ traktowani, nasz swiat bytby o wiele

% Komentarz pod postem z oficjalnej strony akcji Time’s Up, https://www.facebook.com/
page/140871219950672/search/?q=oscars2018 (dostep: 23.03.2023).

% Komentarz pod postem z oficjalnej strony akcji Time’s Up, https://www.facebook.com/
page/140871219950672/search/?q=timesup (dostgp: 23.03.2023).

¢ Tamze.

7 Post z wypowiedzig Justina Timberlaka na jego koncie na Facebooku, https://www.facebook.
com/profile/100044406727112/search/?q=timesup (dost¢p: 23.03.2023).

% Komentarz pod postem z wypowiedzig Justina Timberlaka dotyczacg akcji Time’s Up, https://
www.facebook.com/profile/100044406727112/search/?q=timesup (dostep: 24.03.2023).

¢ Tamze.
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szczesliwszy. Nigdy nie ma potrzeby stosowania jakiejkolwiek formy znecania sie,
takiej jak fizyczna, stowna czy wreszcie ta najgorsza — emocjonalna. Dzigkujemy
za probe wniesienia wkladu w uzdrowienie naszego swiata dla przysztych pokolen™.

Tak! Nie ma poczucia, ze to nasza wina tylko dlatego Ze jestesmy przyjazne
i rozmawiamy ze wszystkimi. Jest roznica miedzy docenianiem kobiecej urody a mo-
lestowaniem. Nekanie jest kontynuowane wraz z postgpami, nawet po tym, jak po-
wiedziano, ze dana osoba nie jest zainteresowana. UZywa jednego tytutu wysokiej
rangi, by zastraszy¢. Dzwoni do kogos w swoim biurze, aby zrobi¢ zdjecie ich cze-
Sci intymnych, nawet po tym, jak powiedziano mu «nie». «Niey znaczy «nien’".

Nie nalezy zapomina¢, ze o tym wydarzeniu mozna réwniez przeczyta¢ na ofi-
cjalnych kontach tych, ktorzy zainicjowali to cate wydarzenie. Mowa tu o aktorkach
takich jak Reese Witherspoon czy Tracee Ellis Ross. Panie wielokrotnie (???) soli-
darnosci z kobietami ze wszystkich branzy. Rowniez tutaj znalazty si¢ glosy popar-
cia ich dziatan ze strony zaro6wno kobiet, jak i mg¢zczyzn:

Kocham wasz cudowny ruch dla swiata, poniewaz trwa on od zarania dziejow™.

Mow dalej w imieniu kobiet. Jestes prawdziwym wzorem do nasladowania™.

Reese Witherspoon dobrze robi. Ten ruch jest dla WSZYSTKICH ludzi we
WSZYSTKICH srodowiskach pracy. Meiczyini tei sq przesladowani. Sprawcq
mogq byc¢ rowniez kobiety. Ruch ten dotyczy nekania w miejscu pracy, w tym mob-
bingu i zastraszania™.

Bylam molestowana seksualnie, zastraszana, maltretowana i przesladowana.
Stoje ze wszystkimi kobietami i mezczyznami, aby zakonczy¢ molestowanie seksu-
alne. Jeszcze lepiej, zeby nie byto molestowania i znecania sig. Jedyne, czego nie
chce, to aby dobrzy ludzie cierpieli z powodu niewinnych komplementow i gestow.
Jutro wsadzg mojg corke do autobusu tylko po to, zeby byta przesladowana i nekana.
Nekanie jakiegokolwiek rodzaju jest dla mnie niechciang uwagq i naruszaniem
przestrzeni innej osoby. Dawanie przyjaznego komplementu jest w porzgdku, po pro-
stu nie przesladuj mnie ani nie przekraczaj granic™.

Inne komentarze, nawigzujace swoja trescia do poparcia wspominanej akcji
pochodza od mezczyzn:

Kobiety potrzebujg wiecej szacunku. Jestem mezczyzng i tak, powiedziatem
to’, mtodych dziewczyn: Do wszystkich wspaniatych kobiet, DZIEKUJE! Mimo, Ze
mam tylko 15 lat, mam glos i bedzie on slyszalny. Reese Witherspoon, jako mloda
aktorka, bytas moim wzorem do nasladowania i osobq, z ktorq mam nadzieje¢ pra-
cowaé tutaj, w Hollywood” .

" Tamze.
"I Tamze.
2 Komentarz pod postem aktorki Reese Witherspoon dostyczacym akcji Time’s Up, https://www.
facebook.com/profile/100044531795570/search/?q=timesup (dostep: 24.03.2023).
3 Tamze.
™ Tamze.
S Tamze.
6 Tamze.
7 Tamze.
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Niektore wypowiedzi zostaty zaczerpnigte takze od innych osob, ktore nie tyl-
ko popierajg to, co robig aktorki, ale takze pragng réwniez pomoc i zaproponowac
odmienny pomyst, kory méglby dotrze¢ do szerszego grona ludzi:

Czes¢ Reese, mam pomyst, ktory mozesz wprowadzi¢ w Zycie. Szpilki i kwia-
ty to fantastyczny sposob na pokazanie, ale co powiesz na sposob, ktory zamie-
ni to w cos, co moze pomoc jeszcze bardziej. Sprawdz, czy mozesz poprosi¢ znanych
projektantow o stworzenie innej wersji biatej rozy do noszenia na rozdaniach na-
grod. Po zakonczeniu pokazu podpisz zdjecie osoby i wylicytuj jq z rozq, a nastegpnie
przekaz fundusze roznym organizacjom charytatywnym. Nie moge sobie wyobrazic,
ze byloby to zbyt trudne do zlozenia, ale moze mie¢ wplbyw. Tylko taka mysl’s.

Sa rowniez tacy, ktorzy poprzez naglo$niony ruch nawigzujacy do polepsze-
nia zarobkow, chca, aby §wiat ustyszat takze o innych zawodach, ktorym nalezy si¢
wigksze wynagrodzenie:

#timesup Potrzebujemy silnych rezyserek i aktorek, ktore bedq nas popiera-
ty. Kobiety w mediach, a takze zawody z przewagq kobiet, takie jak nauczanie, sq
stale niedoceniane i malo oplacane. Nadszedt czas, aby sprowadzi¢ Zwigzek Na-
uczycieli do Mississippi. Nadszed! czas, aby zwroci¢ narodowg uwage na nauczy-
cielki pici zenskiej (i meskiej), ktore walczq o utrzymanie wiasnych rodzin i rodzin
klasowych. Nauczyciele ksztaltujq przysztos¢é. Nastepuje staly wzrost wielkosci klas,
testow i papierkowej roboty. Gdzie podwyzka plac? Czas mingf”.

Nalezy si¢ rowniez skupi¢ na pozytywnym odbiorze, akcji czerwonych wstazek,
odnoszacych si¢ do walki z wirusem HIV, powodujgcym chorobg AIDS. Czytajac
komentarze wielu ludzi, mozna dojs¢ do wniosku, ze tak naprawde to film Filadelfia,
otworzyt ludzi na prawdg i odwage w przyznaniu si¢ do swojej dolegliwosci i co naj-
wazniejsze do walki z nia:

Zwycigstwo Hanksa zwrocito uwage na swiadomos¢ HIV/AIDS. Ten film byt
blogostawienstwem na catej linii*.

Cudowny film poruszajqcy kontrowersyjny temat. Ten film pokazuje cos bar-
dzo waznego, czyli mitosé i tolerancje...%.

Nigdy nie bedzie innego filmu, ktory wywartby tak wazny i znaczqcy wplyw na te-
mat, o ktorym mowiono tylko szeptem lub przez tak osqdzajgcych i ignorantow.
Tom Hanks to jedyny w swoim rodzaju aktor, ktory przyjgt kontrowersyjng role i byt
niesamowity! Jego odwaga w przyjeciu tak ryzykownej dla kariery roli przewyz-
sza jedynie jego wybitne osiggniecia! [...]%.

Co wigcej, dzigki temu filmowi, ludzie stali si¢ bardziej wyrozumiali:

Tom Hanks przedstawit bol zwigzany z HIV i poczutem jego bol. Teraz inaczej
patrze na osoby z tym schorzeniem. W wykonaniu Toma Hanksa, nie zZyczytbym tej

8 Tamze.

" Tamze.

8 Komentarz pod postem przypominajacym wygrana przez Toma Hanksa statuetke i jego prze-
mowe odnoszaca si¢ do AIDS, https://www.facebook.com/page/83574526405/search/?q=philadel-
phia (dostegp: 30.03.2023).

81 Tamze.

82 Tamze.
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choroby komus, kogo nie lubitem lub nienawidzitem. Hanks pokazal, ze HIV powoduje
cierpienie®.

Zrozumieli réwniez, ze celebryci to takze zwykli ludzi, ktorzy pragna pomagac
innym w ich potrzebie. Jest tu mowa nie tylko o Hanksie, ale réwniez o Elizabeth
Taylor — zalozycielce The Elizabeth Taylor AIDS Foundation, za ktorej dziatalnosé¢
dostata Oscara w 1993 r., Sharon Stone, ktéra przejeta prowadzenie fundacji po
Taylor, czy Antonio Banderasie, sktadajagcym wizyty tym, ktorzy zyjq z tg choroba:

Co za niesamowity czlowiek! Zwigksza Swiadomosci na temat HIV/AIDS... to,
co tak bardzo porusza moje serce, to celebryci. Majq tak duzo itp., ale utrzymu-
Jjg serca otwarte na ludzi potrzebujgcy POMOCY i to jest niesamowite! ONI nie
muszq tego robic¢, ale niektorzy robig! Takze sq ludzmi jak my. #ElizabethTaylor,
#SharonStone & #EltonJohn i wiele wigcej! Stracitem tak wielu drogich przyjaciot
przez te straszng chorobe i mam teraz zarazonych przyjaciot! Dzigkuje Elizabeth
itp. za wasze dobre, hojne serca. Bog wam WSZYSTKIM BLOGOSLEAWI!!! Nie
zapominajmy o tej chorobie i miejmy nadzieje na wyleczenie pewnego dnia! #Dzie-
kuje 7 glebi serca! #HivAids #FindACure #awareness #Dontforget #RIP.

Dzigkue Elizabeth Taylor i jej i jej odwaznej, niezachwianej postawie, ktora po-
mogta sprawie AIDS. Gdy nikt nie byt zainteresowany pomocq, sprawa potrzebowa-
ta glosu i ona nigdy nie zostanie zapomniana za to, ze byta tym glosem, gdy inni sie
wahali®.

Dzickuje za podzilenie si¢ tym filmikiem, na ktorym Elizabeth Taylor wyglosi-
ta inspirujgce przemowinie, zachecajgc ludzi do przylqczenia sie do walki z AIDS
po odebraniu nagrody — Oscara za dziatalnos¢ humanitarng im. Jeana Hershol-
taw 1993. #4IDS™.

Potrzeba wyjgtkowego cztowieka o wielkim sercu, aby poswieci¢ tyle czasu tej
sprawie. Majq szczescie, zZe jestes dla nich oredownikiem i uswiadamiasz o tej okrop-
nej chorobie. Kocham cie Antonio!®’.

Niektorzy komentujacy dziekowali za u§wiadamianie innych co do tej choroby
w najprostszych stowach, takze majacych znaczenie: ,, Dzigkuje za tq wstqzke *®.

W dalszej czg$ci analizy, autorka prezentuje glosy sprzeciwu wobec oby-
dwu omawianym kampaniom spolecznym. Komentarzy negujacych te akcje jest
zdecydowanie mniej, bo trzynascie sposrod szczesédziesieciu. Ich przeglad bedzie
dotyczyt zarbwno ruchu Time’s Up, jak i akcji czerwonych wstazek. Na poczatku
warto przyjrze¢ si¢ tym, ktdrzy uwazaja, ze obecnie s3 wazniejsze problemy, na kto-
re nalezy zwroci¢ uwage niz walka kobiet o godne traktowanie w miejscu pracy,
a takze pomoc chorym na AIDS:

8 Tamze.

8 Komentarz pod postem fundacji Elizabeth Taylor, dotyczacym wygloszonego przez nig prze-
mowienie po otrzymaniu honorowego Oscara, https://www.facebook.com/profile/100052518453446/
search/?q=0Oscars (dostgp: 30.03.2023).

8 Tamze.

8 Tamze.

87 Komentarz pod postem Antonio Banderasa, angazujacym si¢ w pomoc chorym na AIDS, https://
www.facebook.com/profile/100044407147212/search/?q=AIDS (dost¢p: 30.03.2023).

8 Komentarz pod postem fundacji Elizabeth Taylor..., dz.cyt.
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I co z tego? Mamy wigcej niz jeden problem, a ten, ktory ona wybiera, to staé
w obronie bogatych kobiet w Hollywood? #priorities®,

Kogo to obchodzi, jest tyle wazniejszych spraw, o ktore nalezy si¢ martwié®,

Oj bo molestowanie to nowy temat, wczesniej nie byto czegos takiego?',

Celebryci nosili czerwone wstgzki AIDS przez caly czas w poznych latach 80.
i wezesnych 90. ... dopoki nie porzucili ich dla nastgpnej sprawy, potem tych, ktore
nastgpily pozniej®*.

Niektorzy réwniez twierdza, ze czyny celebrytow wynikaja tylko i wytacznie
z checi ich wyrdznienia si¢ 1 stania si¢ jeszcze bardziej rozpoznawalnymi:

Uwazam to za niesamowicie smutne, ze te piekne kobiety czujq potrzebe by-
cia na bilbordach®.

Denerwujqgce kobiety Hllywood*.

Prosze, skupcie si¢ na graniu i to wystraczy. Zostawcie w spokoju polityke®.

Wsrod komentarzy osob, ktore negatywnie mowity o roli aktorek angazujacych
si¢ w sprawy polityczne, znalazty si¢ rowniez wypowiedzi odnoszace si¢ w sposob
krytyczny do samych kobiet, ich wygladu czy odgrywanych funkcji:

Ona nie starzeje si¢ dobrze, ale wigkszos¢ feministek nie®.

Jest rok 2018. Serio, nie sqdzisz, ze kobiety majq prawa. Modlitam sie do Boga,
aby kobiety nigdy nie zawladnely tym krajem, poniewaz zycie w nim byloby nie-
bezpieczne. Kiedy bylam miodsza, wszyscy mezczyzni w wieku 18 lat musieli is¢
do pracy. Mezczyzna musial dostarczaé pienigdze na dom. Wigkszos¢é pracy wyko-
nat mezczyzna. Kobieta siedziata w domu, zajmowata sie dzie¢mi i ogrodem, kwiata-
mi i utrzymywata dom w czystosci. Ale kobiety narzekaly, wiec ich zyczenia zostaty
spetnione, zostatySmy poblogostawione prawem, ktore mamy. Zobacz przez co prze-
chodzq wszyscy faceci w showbiznesie przez ciebie i kilku twoich znajomych nie
twierdze ze ktos klamie ale duzo bzdur jest w internecie obecnie. Jestem pewna,
ze nikt nie chciatby, aby jego mqz, ojciec lub dziadek byli Zle traktowani z powodu

8 Komentarz pod artykulem pochodzacym z magazynu ,,Time” na temat tatuazu Emmy Wat-
son z wyrazem ,,Time’s Up”, https://time.com/5185965/emma-watson-oscars-times-up-tattoo/?utm_
campaign=time&utm_source=facebook.com&utm medium=social&xid=time socialflow facebo-
ok&fbelid=IwAR38L UnAoxh2bR9GmH3uJ83ugCheP1RrlIGruvOu8urJTmdEdFvJkF5Jn4 (dostep:
27.03.2023).

% Tamze.

% Komentarz pod artykutem pochodzacym z ,,TVN24” na temat przekazania 1,5 mln dola-
row przez aktora Marka Wahlberga na rzecz ofiar molestowania, https://www.facebook.com/profi-
1e/100044577962967/search/?q=Mark%20Wahlberg (dostep: 27.03.2023).

92 Komentarz pod postem odnoszacym si¢ do filmu ,,Filadelfia” i mowy oscarowej Hanksa, https://
www.facebook.com/page/83574526405/search/?q=Tom%20Hanks (dostep: 30.03.2023).

3 Komentarz pod artykutem pochodzacym z magazynu ,,Time” na temat tatuazu..., dz.cyt.

% Komentarz po artykutem pochodzagcym z magazynu ,,Vanity Fair” na temat wspiera-
nia przez gwiazdy m.in. akcji Time’s Up, https://www.vanityfair.com/style/2018/03/oscars-red-carpet-
activism-supports-both-gun-safety-and-times-up?mbid=social facebook&fbclid=IwAR3C{DnuPOEA
5qGtmeVO0YHed-1m4lkVIFQqe5SKT-5TR651SbqDnAv45GNaM (dostep: 27.03.2023).

% Komentarz pod postem aktorki Resse..., dz.cyt.

% Komentarz pod artykutem pochodzacym z magazynu ,,Time” na temat tatuazu..., dz.cyt.
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rzeczy, ktore probujesz zrobi¢. Jestem 67-letniq kobietq i bardzo troszczytam sie
0 mezezyzn w moim Zyciu®’.

Niechrze zalozq habity. Skoro wystawiajg atrybuty to nie ma czemu sie dziwic®.

Denerwujgce. Cofneliscie sie. Oczekiujecie od ruchu wiecej niz poddania sie
starym bialtym ludziom, ktorzy sq tq wladzq®.

W prezentacji wynikow badan wiasnych zastosowano podzial komentarzy uzyt-
kownikéw Facebooka na grupy, ktore reprezentuja dwa okreslone stanowiska, wobec
zaprezentowanego problemu: ludzi, ktérzy zdecydowanie popieraja zaangazowanie
si¢ celebrytow i tych, ktdrzy nie podzielajg tego. Pierwszym i zdecydownym wnio-
skiem, jaki si¢ rzuca po klarownym przedstawieniu wszystkich wypowiedzi, jest fakt,
ze przewaza pozytywna liczba odbiorcow wobec obydwu akcji tzn. ruchu Time’s Up
i akcji czerwonej wstazki. Zainteresowani dziekowali za duze wsparcie, wyraza-
li swoja dume, opowiadali swoje historie, nawigzywali do wlasnych przezy¢, ale row-
niez proponowali inne mozliwosci pomocy, ktore miatyby wigksza szanse przebicia.
Wsrod wszystkich wypowiadajacych si¢ mozna bylo dostrzec jednos$¢ i wzajemne
wsparcie wobec problemow, jakie ich dotycza. Glosow krytycznych byto zdecydowa-
nie mniej, nawigzywaly zasadniczo do wygladu kobiet, podjetych spraw traktowanych
jako malo istotne lub do krytyki aktorow za nawiazywanie do polityki, czyli dziedziny,
ktora zdaniem wielu jest sSrodowisku kinematografii zupeie obca.

Po glebszej analizie obydwu probleméw wysuwaja si¢ bardzo pozytywne wnio-
ski. Pierwszym z nich jest to, ze z osobami z show-biznesu utozamia si¢ zdecydo-
wana wigkszo$¢ ludzi popierajaca ich dziatania. Dla celebrytoéw oznacza to poczucie
sensu tego,co robia, a dla ich widzoéw duze wsparcie, jakie moga za kazdym razem
od nich otrzymac. Takie dziatania pozwalajg tworzy¢ bardzo budujacy obraz wspot-
czesnego, wymagajacego $wiata. Drugim z nich jest fakt powstawania wielu or-
ganizacji charytatywnych i fundacji zwigzanych z danym problemem spotecznym,
zaktadanych w wigkszosci przez znane osobistosci. Ostatni to argument mowiacy, ze
filmy maja jednak sprawcza moc. Nie sa obrazem stuzacym jedynie ,,odmoézdzeniu”
czy oghupieniu. One potrafig wrecz ukazaé prawde o otaczajgcej nas rzeczywistosci,
zwrdci¢ uwage na wazne wartosci i problemy spoteczne, nauczy¢ prawdy o rela-
cji zarbwno z bliskimi, jak i obcymi ludzmi, a takze pokazac to, co nowe i nieznane.
Przeprowadzone badania udowodnily rowniez, ze za sprawg nie tylko mediow tra-
dycyjnych, ale rowniez mediow spolecznosciowych wiele 0s6b zmienito zdanie
co do przedstawianego problemu, zmienito sposéb postrzegania innych, wokot kto-
rych obcujg na co dzien, na stron¢ pozytywna.

7 Komentarz pod postem aktorki Resse..., dz.cyt.

% Komentarz pod artykutem pochodzacym z ,,TVN24” na temat kampanii kobiet przeciw mole-
stowaniu, https://www.facebook.com/profile/100044577962967/search/?q=Time%275%20Up; https://
tvn24.pl/swiat/kobiety-w-hollywood-ruszaja-z-kampania-przeciw-molestowaniu-ra802933-2319986
(dostep: 27.03.2023).

% Komentarz pod postem z oficjalnej strony akcji Time’s Up, https://www.facebook.com/
page/140871219950672/search/?q=timesup (dostep: 23.03.2023).



[23] REAKCIJE UZYTKOWNIKOW FACEBOOKA NA PRZEKAZ MEDIALNY AKTOROW... 113

BIBLIOGRAFIA

Bendkowski J., Badania jakosciowe — wybrane problemy, odniesienia do logistyki stosowanej, Gliwice
2016.

Czajka-Kominiarczuk K., Oscary. Sekrety najwazniejszej nagrody filmowej, Warszawa 2020.

Dzhambazova T., Communication management: theory and practice in the 21st century, Sofia 2020.

Godzic W., Znani z tego, ze sq znani. Celebryci w kulturze tabloidow, Warszawa 2007.

Klepka R., Analiza zawartosci mediow: dlaczego i do czego mozna jq wykorzysta¢ w nauce o bezpie-
czenstwie i politologii?, Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis Studia de Securitate et
Educatione Civili 2016, VI (224), 32-41.

Krippendorft K., Content analysis: An introduction to its methodology, Sage publications 2018.

Kuckartz U., Qualitative content analysis: From Kracauer s beginnings to today’s challenges, Forum
Qualitative Sozialforschung/Forum: Qualitative Social Research 2019 (Vol. 20, No. 3, p. 20).
DEU.

Lesniczak R., News coverage of Christian churches and other religious bodies dealing with the Co-
vid-19 pandemic: An analysis of newspapers in German and English, Church, Communication
and Culture 2022, 7 (1), 175-195.

Lesniczak R., Wizerunek prezydenta elekta Andrzeja Dudy w polskich tygodnikach katolickich ,, Gosé¢
Niedzielny” i ,,Niedziela”, Politeja — Pismo Wydziatu Studiéw Migdzynarodowych i Politycz-
nych Uniwersytetu Jagiellonskiego 2017, 14 (48), 299-318.

Levy E., All about Oscar: The history and politics of the academy awards, Bloomsbury Publishing
2003.

Lusinska A., Social Media a kampanie spoleczne. ,, Facebook to nie zycie” Jako przykiad kampa-
nii spotecznej o i na Facebooku, Gdansk 2016.

Nowak-Teter E., Pleszczynski J., Logiki mediow a dziennikarstwo informacyjne, Mediatization Studies
2023, 6, 85-104.

Roguski A., Zrozumie¢ social media, Gliwice 2020.

Rosinska K., Fake news jako wyzwanie dla wspotczesnej etyki i edukacji medialnej w swietle naucza-
nia Kosciota o srodkach spotecznego przekazu, Warszawa 2022.

Stemplewska-Zakowicz K., Metody jakosciowe, metody ilosciowe: hamletowski dylemat czy réznorod-
nos¢ do wyboru?, Roczniki Psychologiczne 2010, 13 (1), 87-96.

Szczepaniak K., Zastosowanie analizy tresci w badaniach artykutow prasowych—refleksje metodolo-
giczne, Acta Universitatis Lodziensis, Folia Sociologica 2012, (42), 83—112.

Szymanska A., Lisowska-Magdziarz M., Hess A., Metody badan medioznawczych i ich zastosowanie,
Krakow 2018.

Tarczydto B., Kampania spoteczna w teorii i praktyce, Krakow 2013.

Vaidhyanathan S., Anti-Social Media. Jak Facebook Oddala nas od siebie i zagraza demokracji, War-
szawa 2018.

Winiarska A., Wojnarowska A., Wesotowska J., Sita przyciggania gwiazd, czyli wykorzystywanie wize-
runku 0sob publicznych w marketingu spotecznym, Studia i Prace 2012, 12, 245-259.

Wojcik K., Public relations. Wiarygodny dialog z otoczeniem, Warszawa 2021.

Wojcik K., Wizerunek i reputacja organizacji: informacyjny i zarzgdczy potencjat — czesé I, Studia Me-
dioznawcze 2021, 22 (4), 1061-1076.



114 ALEKSANDRA KULIGOWSKA [24]

FACEBOOK USERS’ REACTIONS TO THE MEDIA COVERAGE
OF ACTORS AT THE OSCARS IN THE CONTEXT
OF THE RED RIBBON CAMPAIGN IN 1991
AND THE TIME’S UP MOVEMENT IN 2018

SELECTED MEDIA STUDIES REFLECTIONS

Summary

The aim of the article is to analyze the reactions of Facebook users to the actors’ media messages
in reference to the red ribbon campaign in 1991 and the Time’s up movement at the Oscars in 2018. In
the research, the author used qualitative methods, as well as content analysis and discourse analysis.
The publication increases the cognitive value in the area of research on the consequences of mediatiza-
tion and celebritization processes.

Key words: celebrity, Hollywood, social campaigns, media image
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