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1. WSTEP

Celem niniejszego artykulu jest zbadanie wizerunku Donalda Trumpa w wio-
dacych w Polsce tygodnikach opinii ,,Sieci” oraz ,,Newsweek” w czasie kampa-
nii prezydenckiej 2020 r. Wybor powyzszych tytutdéw prasowych uzasadniony jest
ich ustabilizowang pozycja na polskim rynku wydawniczym i wysokim stopniem
opiniotworczo$ci!. Prezentuja odmienne linie redakcyjne, co pozwala pokazaé ba-
dang tematyke w szerszym spektrum. Sylwetka polityczna Donalda Trumpa zain-
teresowata autora publikacji, poniewaz kandydat republikandéw — wbrew wstgpnym
sondazom — przegrat kampanie z Joe Bidenem. Ponadto jego kadencja zakonczy-
la si¢ szturmem na Kapitol i wielogodzinnymi zamieszkami, co bylo precedensem
w historii Stanow Zjednoczonych?. Sformutowano nastepujgce pytania badawcze:
Jaka miarg ekspozycyjnosci i objgtosci charakteryzuja sig teksty prasowe zwigzane
z osobg Donalda Trumpa? W jakich ramach interpretacyjnych zostal przedstawio-
ny Donald Trump i ktora z przyjetych w badaniu ram byla dominujaca? Jaki cha-
rakter majg teksty dotyczace Donalda Trumpa (informacyjny czy publicystyczny)?

! M. Bogunia-Borowska, Politycy na oktadkach tygodnikow spoteczno-politycznych w latach wy-
borow prezydenckich 2015 i 2020. Analiza tygodnikow ,, Sieci” i , Newsweek”, Res Rhetorica 2021,
8(3), 54-74.

2D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, Dyskurs racji versus dyskurs emocji, czyli o sztur-
mie na Kapitol w mediach publicznych Polski, Rosji i Niemiec, Athenaeum. Polskie Studia Politolo-
giczne 2023, 77, 210-224.
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W jaki sposob (pozytywny czy negatywny) Donald Trump zostat przedstawiony
w analizowanych tekstach prasowych? Czy teksty poddane analizie odnosity si¢
do zagadnien zwigzanych z sytuacja w USA, czy w Polsce, badz tez poruszaty pro-
blematyke og6lnoswiatowa? Jak osoba kandydata na prezydenta USA byta przedsta-
wiana w tekstach badanych tygodnikow w kontekscie polityki i wydarzen spoteczno-
-politycznych w Polsce?

W nawigzaniu do pytan postawiono hipotezy poboczne oraz glowng hipoteze
badawcza, zaktadajaca, Zze badane tygodniki w skrajnie rézny sposéb przedstawiaty
posta¢ Donalda Trumpa, ale oba wigzaty go z wydarzeniami polityczno-spoteczny-
mi w Polsce. Ponadto pokazywano go jako miliardera, skandalist¢ i showmana, ale
tez polityka.

Donald Trump ze wzglgdu na swoja globalng pozycje polityczng i biznesowa
byt szeroko opisywana postacig na catym $wiecie, dlatego na temat jego wizerun-
ku, przebiegu prezydentury i poczynan w kampanii wyborczej 2020 r. przygotowa-
no wiele publikacji. W pracy odwotano si¢ do kilku z nich, np. takich jak ksigzki:
Zbigniewa Lewickiego, Amerykanski system wyborczy, Davida C. Johnstona, Do-
nald Trump. Jak on to zrobit? i Michaela D’ Antonio, Donald Trump. Czlowiek suk-
cesu. Literatura przedmiotu szeroko opisuje rowniez mechanizmy kreowania wize-
runku politycznego w mediach. Wykorzystatem publikacje, takie jak: Agnieszki M.
Zareby, Wizerunek polityka w IIl RP. Kreacja, instrumentarium, kompetencje, Mar-
ka Jezinskiego, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej oraz Mar-
keting polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek III Rzeczypospolitej, takze
popularng publikacje Philipa Kotlera, Marketing: analiza, planowanie, wdrazanie
i kontrola.

2. SYLWETKA POLITYCZNA DONALDA TRUMPA

Donald Trump jako biznesmen-celebryta wielokrotnie przez lata komentowat
wydarzenia polityczno-spoleczne w Stanach Zjednoczonych. Deklarowat tez swoje
preferencje partyjne, ktdre czgsto zmieniat. W latach 60. i 70. wspieral demokratdw,
nastepnie w latach 80. i 90. przerzucit swoje poparcie na republikanow, by pod ko-
niec XX w. opowiedzie¢ si¢ za Partia Reform (byt nawet przymierzany do roli jej
kandydata na prezydenta, co ostatecznie nie doszto skutku)®>. W 2001 r. powrécit
do demokratow, by w 2009 r. ponownie zosta¢ zdeklarowanym republikaninem.
Jawnie popieral w kampanii wyborczej Ronalda Reagana, a media spekulowaly, ze
moze zosta¢ wiceprezydentem u boku George’a H.W. Busha. D’ Antonio wskazuje
jednak, ze Trump nigdy nie mial pogladéw stricte pasujacych do jakiegokolwiek —
ugrupowania, a przynaleznos$¢ partyjna byta mu potrzebna tylko i wylacznie do re-
alizowania wtasnych intereséw biznesowych oraz promocji w mediach. Rozgtlos
przynosity mu ostre i niekiedy szokujace wypowiedzi. W 2000 r. Patricka Buchana-
na, swojego ewentualnego kontrkandydata w ubieganiu si¢ 0 nominacj¢ z ramienia

3 M. D’ Antonio, Donald Trump. Czlowiek sukcesu, Wroctaw 2015, 251.
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Partii Reform, oskarzyt o ,,uwielbianie Hitlera i antysemityzm”. ,,Nie lubi czarnych
ani gejow” — twierdzit Trump?. Zapytany o swojego kandydata na wiceprezyden-
ta wskazatl na Oprah Winfrey. ,,Jest popularna i inteligentna, a w dodatku to pigkna ko-
bieta” — mowit. W 2008 r. popart kandydata Partii Republikanskiej do Biatego Domu,
senatora Johna McCaina, a w 2012 r. znowu zrobilo si¢ 0 nim glo$no za sprawg ostrej
krytyki Baracka Obamy. Trump oskarzat ubiegajacego si¢ o reelekcje prezydenta o to,
ze nie urodzit si¢ na Hawajach, tylko w Kenii, co miato mu uniemozliwi¢ kandydowa-
nie, gdyz — wedlug amerykanskiego prawa — tylko kto§ urodzony w USA moze star-
towa¢ w wyborach na prezydenta’. Juz wtedy bowiem spekulowano, ze Tramp moze
zosta¢ kontrkandydatem Obamy z ramienia republikandw.

Trump zaczekat kolejne cztery lata. Oficjalny start w wyborach prezydenckich
oglosit w czerwcu 2015 r.5. Poczatkowo nie notowat wysokich wynikéw w sonda-
zach, ale z kazdym tygodniem poparcie dla niego rosto. Duzy udzial miaty przy tym
media — zarowno te tradycyjne, jak i spotecznosciowe, w ktore idealnie si¢ wpaso-
wat ostrymi i1 bardzo konkretnymi wypowiedziami. Dat si¢ tez poznaé jako polityk
wiecowy. Porywat ttum, przemawiajac z glowy, bez pomocy promptera, bezpar-
donowo atakujac swoich kontrkandydatow — tych demokratycznych, ale tez repu-
blikanskich. Mimo ze ubiegat si¢ o wygrang w prawyborach wsrod republikandw,
to byl postacig antysystemowa i antyestablishmentowa. Prowokowal i obrazal,
a jego cytaty ladowaty na czotdowkach newsow, dlatego zaczal wokot siebie sku-
pia¢ ogrom uwagi spotecznej. Hasto jego kampanii brzmiato: ,,Make America Great
Again”, czyli ,,Uczyni¢ Ameryke znow wielka”. Zostalo ono juz w takiej formie
uzyte w latach 80. przez Ronalda Reagana, co ze strony Trumpa byto bezposrednim
nawigzaniem do nostalgii tamtych lat.

Swdj program wyborczy Trump m.in. oparl na trwajacym w USA i Europie
kryzysie migracyjnym. Zapowiadal wprowadzenie zakazu wjazdu do Stanow Zjed-
noczonych dla muzulmanéw, imigrantow z Syrii oraz nowych przepiséw nakazu-
jacych deportacje nielegalnych migrantow, ktorzy juz przebywali na terenie USA’.
Obiecywat ponadto budowe muru na granicy z Meksykiem®. Trump chciat tez
m.in. obnizenia podatkéw, likwidacji systemu opieki zdrowotnej wprowadzone-
go przez Baracka Obamg¢ oraz reformy systemu wsparcia weteranow. Opowiadat
si¢ rowniez za szeroko rozumiang wolno$cia gospodarcza i bezwzglednym prawem

4 Tamze, 252.

5 Kontrowersje wokot miejsca urodzenia Obamy: Trump odrzuca swojq teorig, https://www.gaze-
taprawna.pl/wiadomosci/artykuly/976697,donald-trump-przyznal-ze-prezydent-obama-urodzil-sie-w-
ameryce.html (dostep: 15.11.2022).

¢ USA: miliarder Donald Trump przylgcza si¢ do wyscigu prezydenckiego, https://www.bankier.
pl/wiadomosc/USA-miliarder-Donald-Trump-przylacza-sie-do-wyscigu-prezydenckiego-3361819.
html (dostep: 15.11.2022).

"M. Zawadzki, Trump: Nie wpuszczajmy muzulmanow. Bush: On jest stukniety, https://wybor-
cza.pl/7,75399,19309880,trump-nie-wpuszczajmy-muzulmanow-bush-on-jest-stukniety.html (dostep:
15.11.2022).

8 P. Milewski, Trump obiecal budowe muru. Dzigki temu zostanie prezydentem USA?, https://
www.newsweek.pl/swiat/trump-obiecal-mur-graniczny-zostanie-prezydentem-usa/3qp989x  (dostep:
15.11.2022).
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do posiadania broni. W polityce migdzynarodowej zapowiadal zaostrzenie kur-
su wobec Chin, ostrzegajac przed ich rosnaca dominacjg. Atakowal tez kraje
NATO za zerowanie na wsparciu militarnym USA i niedostateczne dozbrajanie
wlasnych zasobow wojskowych’.

W czasie kampanii przed prawyborami gtéwnym przeciwnikiem Donalda Trum-
pa byl Ted Cruz. Senator z Teksasu wycofat si¢ jednak w maju 2016 r., gdy juz wie-
dzial, ze ma nikte szanse na zwycigstwo. Trump kilka tygodni pozniej przekroczyt
prog 1270 gltosoéw delegatow potrzebnych do nominacji i 19 lipca, podczas konwen-
cji w Cleveland, zostat oficjalnie ogltoszony kandydatem republikanéw na prezyden-
tal®. Jego gtdéwng przeciwniczkg w drodze do Biatego Domu zostata demokratka,
byta pierwsza dama USA i sekretarz stanu — Hillary Clinton. Trump juz we wiasci-
wej kampanii nadal podtrzymywat bardzo ostra retoryke antyimigrancka i rownie
bezpardonowo, co wczesniejszych przeciwnikow, atakowat Clinton. Oskarzat ja
m.in. o ,,przynaleznos¢ do oszukanczego systemu, ktory przez lata dziatat na nie-
korzy$¢ zwyklych Amerykanow”. ,,To prawdopodobnie najbardziej skorumpowa-
na osoba, ktora kiedykolwiek ubiegata si¢ o prezydenturg” — stwierdzit, komentujac
doniesienia Wikileaks, ktore opublikowato szczegdty sledztwa FBI w sprawie uzy-
wania przez Clinton prywatnego serwera mailowego do stuzbowej koresponden-
cji w czasach jej pracy w Departamencie Stanu!!. Trump na kazdym kroku podkres$lat
tez, ze sam finansuje swoja kampani¢ w przeciwienstwie do kandydatki demokratow,
ktora — jak wskazywal — jest uosobieniem establishmentu, przez co jako prezydent
bedzie bardziej podatna na wptywy lobbystow i waskich grup interesow!'2.

Donald Trump wygrat wybory prezydenckie 2016 r. W skali catego kraju zdobyt
prawie 3 mln glos6w mniej niz Hillary Clinton, ale zyskal przewage w stanach, ktore
daja wiecej wskazan elektorskich. Przyktadami sg tu Pensylwania (20 glosow), Wi-
sconsin (10 gtoséw) i Michigan (16 glosow), ktére republikanie odbili demokratom
pierwszy raz od 24 lat'"3. Oficjalne wyniki wyborow elektorskich ogtoszono 19 grud-
nia 2016 r., a Donald Trump zostat zaprzysi¢zony na 45. prezydenta USA 20 stycz-
nia 2017 r.'* Amerykanie po raz pierwszy w historii wybrali na swojego przywod-
c¢ osobe bez wczesniejszego doswiadczenia w stuzbie publicznej — politycznej lub
wojskowe;j.

° K. Opozda, Obietnice Trumpa. Czego moze sig¢ spodziewaé Ameryka?, https://wydarzenia.interia.
pl/autor/krystyna-opozda/news-obietnice-trumpa-czego-moze-sie-spodziewac-ameryka,nld,2303791
(dostep: 15.11.2022).

Y Donald Trump oficjalnie kandydatem Republikandw na prezydenta USA, https://wiadomosci.
onet.pl/swiat/donald-trump-oficjalnie-kandydatem-republikanow-na-prezydenta-usa/gbefzm (dostep:
15.11.2022).

W Klamczucha swiatowej klasy”. Trump atakuje Clinton, https://www.polsatnews.pl/wiado-
mosc/2016-06-23/klamczucha-swiatowej-klasy-trump-atakuje-clinton/ (dostep: 15.11.2022).

12S. Ogorek, lle kosztuje kampania prezydencka w USA?, https://www.money.pl/gospodarka/
wiadomosci/artykul/wybory-w-usa-ile-kosztuje-kampania, 190,0,2185918.html (dostep: 15.11.2022).

13 A. Dabrowski, M. Wasinski, Konsekwencje wyboréw w Stanach Zjednoczonych, https://www.
pism.pl/publikacje/Konsekwencje_ wybor w_w_Stanach_Zjednoczonych (dostep: 15.11.2022).

“ Donald Trump zaprzysigzony jako 45. prezydent USA, https://www.gazetaprawna.pl/wiadomo-
sci/artykuly/1012475,donald-trump-zaprzysiezony-jako-45-prezydent-usa.html (dostep: 15.11.2022).
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Donald Trump zaczat swoja prezydenture od natychmiastowej proby spetnie-
nia jak najwigkszej liczby obietnic wyborczych. Podobnie jak w kampanii, skupit si¢
przede wszystkim na kwestii migracji. Jego sztandarowa obietnica, czyli mur wzdtuz
catej granicy z Meksykiem, do dzi$ jednak na wielu odcinkach pozostaje niedokon-
czony®. Trump podczas wyScigu o Bialy Dom zapowiadat, ze koszty inwestycji po-
kryje sasiedni kraj, ale zderzyt si¢ z jednoznacznym sprzeciwem wiadz Meksyku
i finalnie to amerykanscy podatnicy sfinansowali graniczng konstrukcje. 45. pre-
zydent USA znacznie ograniczyl jednak naptyw legalnych i nielegalnych imigran-
tow do kraju oraz liczbg 0sob przyjmowanych ze statusem uchodzcy. Stato sig¢ tak
m.in. za sprawg zakazu migracji z arbitralnie wybranych krajow muzutmanskich
oraz utworzonego programu wsparcia shuzb granicznych. Kolejna btyskawicznie
zrealizowang obietnica Trumpa byta obnizka podatkow. Skorzystali jednak na tym
— jak si¢ p6zniej okazato — przede wszystkim najbogatsi Amerykanie, ktorzy najbar-
dziej wykorzystali zmniejszenie stawki z 39,6 proc. do 37 proc. i ograniczenie stoso-
wania tzw. alternatywnego podatku minimalnego o nazwie alternative minimum tax,
ktore wezesniej uniemozliwialo wprowadzenie do rozliczenia zbyt wielu odliczen
podatkowych. Jak ttumaczy ,,Business Insider”, Trump ,,wprowadzit tez korzystne
mozliwosci unikania opodatkowania zyskow kapitatowych przy okazji dziedzicze-
nia oraz znaczaco obnizyt stawke podatku dochodowego od 0s6b prawnych — z 35
do 21 procents, Wplyngto to pozytywnie na wzrost gospodarczy USA, ktory rok
do roku utrzymywat si¢ na dodatnim poziomie. Zatamanie dobrej koniunktury przy-
szto w 2020 r. Spowodowala je §wiatowa pandemia COVID-19 i wynikajacy z niej
lockdown, ktory znaczgco obnizyt mozliwo$ci produkcyjne i konsumpcyjne!”.

Trump diametralnie zmienit tez system opieki zdrowotnej w Stanach Zjedno-
czonych. Z jego inicjatywy zlikwidowano tzw. Obamacare, czyli obowiazek posia-
dania ubezpieczenia zdrowotnego i wynikajacy z niego system kar. Jednoczesnie
wprowadzono ulgi podatkowe na opieke medyczng dla osob, ktorych pracodaw-
ca nie zapewnia ubezpieczenia. W czasie prezydentury Baracka Obamy takiego roz-
wigzania domagat si¢ tego konserwatywny elektorat republikanow'®.

Okres prezydentury Donalda Trumpa to tez duze zmiany w systemie spra-
wiedliwo$ci. W ciagu czterech lat mianowat on 194 sedziow federalnych, co sta-
nowito az 25 proc. wszystkich orzecznikow tego szczebla. Nominowat tez trzech
z dziewigciu sedziow Sadu Najwyzszego, czym znaczaco wplynat na rozktad glo-
sOW i wzmocnit ramie konserwatywne tego organu'®.

5 Trump wizytowal mur na granicy z Meksykiem, https://www.bankier.pl/wiadomosc/Trump-wi-
zytowal-mur-na-granicy-z-Meksykiem-8035807.html (dostep: 15.11.2022).

16 R. Hirsch, Wojny handlowe, gietdowa obsesja i dziura w budzecie, czyli cztery lata Donal-
da Trumpa, https://businessinsider.com.pl/wybory-prezydenckie-w-usa-gospodarcze-podsumowanie-
rzadow-donalda-trumpa/ezwrndf (dostep: 15.11.2022).

17 Zob. tamze.

8 Batalia o zniesienie Obamacare. Pierwsze zwycigstwo Trumpa, https://www.money.pl/gospo-
darka/wiadomosci/artykul/obamacare-donald-trump-opieka-zdrowotna,246,0,2312182.html  (dostgp:
15.11.2022).

19 J. Gramlich, How Trump compares with other recent presidents in appointing federal judges,
https://www.pewresearch.org/fact-tank/2021/01/13/how-trump-compares-with-other-recent-presi-
dents-in-appointing-federal-judges/ (dostep: 15.11.2022).
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W polityce zagranicznej Donald Trump od samego poczatku postawit na
Htransakcyjno$¢” i odejscie od multilateralizmu. W pierwszych dniach urzgdowa-
nia wycofat USA m.in. z kilku miedzynarodowych gremiow — porozumienia handlo-
wego Trans-Pacific Partnership, Rady Praw Cztowieka ONZ czy paryskiego porozu-
mienia klimatycznego. Podkreslat, ze bedzie kierowat si¢ przede wszystkim twardym
interesem ekonomicznym Stanow Zjednoczonych. Gtéwnym tego przejawem byta na-
tychmiastowa konfrontacja z Chinami. Prezydent USA rozpoczat wojn¢ handlowa
z Panstwem Srodka oparta na dotkliwych sankcjach oraz wskazywat ich jako naj-
wigkszego przeciwnika militarnego 1 gospodarczego na arenie mi¢dzynarodowe;.
Spehit tez swoje obietnice z kampanii wyborczej, gdy zapewnial, ze nie bedzie
rozpoczynal nowych wojen i bedzie dazyt do zmniejszenia bezposredniego zaan-
gazowanie USA w konflikty zbrojnie (przyktadem jest znaczna redukcja obecno-
$ci militarnej w Afganistanie). Angazowal si¢ mocno w polityke bliskowschodnig.
Przeniést ambasade Stanow Zjednoczonych w Izraelu z Tel Awiwu do Jerozolimy,
co spotkato si¢ z ogromnym sprzeciwem strony palestynskiej*. Ponadto zdecydowat
o wycofaniu si¢ z porozumienia nuklearnego z Iranem z 2015 r. Przywrocit w ten spo-
sO0b wczesniejsze amerykanskie sankcje natozone na to panstwo?'. Mimo zmniejsze-
nia zaangazowania wojskowego w konflikty Trump twardo naciskat na kraje NATO —
szczegolnie europejskie — by zwigkszyly swoje zdolnosci obronne i wydawaty wigcej
na zbrojenia. Zarzucal im biernos¢ i przesadne poleganie na parasolu ochronnym Sta-
néw Zjednoczonych. Polityka Trumpa skutkowata zmiang doktryny obronnej gtow-
nych panstw Europy*.

W 2019 1. doszto do pierwszej proby impeachmentu Donalda Trumpa. Sprawa za-
czela si¢ od publikacji ,,The Wall Street Journal”. Gazeta przedstawita zeznania anoni-
mowego sygnalisty, ktory sugerowal, ze prezydent USA naciskatl na prezydenta Ukra-
iny Wotodymyra Zelenskiego, by ten rozpoczat sledztwo ws. naduzy¢ Huntera Bidena,
syna bylego wiceprezydenta USA Joe Bidena (woéwczas prawdopodobnego kontrkan-
dydata Trumpa w wyborach). Trump miat uzaleznia¢ od tego przyznanie 391 min dol.
pomocy militarnej i gospodarczej dla Ukrainy®. Czg$¢ zeznan sygnalisty potwierdzity
odtajnione transkrypcje rozmowy miedzy Trumpem a Zelenskim. W o$wiadczeniach
medialnych potwierdzil je pozniej sam prezydent USA, ktory wzywat do zbadania — we-
dtug niego — niejasnych intereséw syna Joe Bidena. Finalnie Donald Trump zostat unie-
winniony z obu zarzutéw przez republikanska wigkszos¢ w Senacie — (stosunkiem gto-
sow 52 do 48 zakonczylo si¢ glosowanie, ktore dotyczyto zarzutéw naduzycia wiadzy
i stosunkiem 53 do 47 glosowanie dotyczace zarzutow o utrudnianie dziatan Kongresu).

2P, Sasnal, Sz. Zargba, Prawne i polityczne konsekwencje przeniesienia ambasady USA z Tel
Awiwu do Jerozolimy, https://pism.pl/publikacje/Prawne i_polityczne konsekwencje przeniesienia
ambasady USA z Tel Awiwu_do_Jerozolimy (dostep: 15.11.2022).

2 MLA. Piotrowski, Decyzja USA o wyjsciu z porozumienia nuklearnego z Iranem, https://pism.pl/
publikacje/Decyzja USA o wyj ciu_z porozumienia nuklearnego z Iranem (dostep: 15.11.2022).

2 Trump uderza w jednos¢ NATO, https://www.rp.pl/opinie-polityczno-spoleczne/art8899761-
-trump-uderza-w-jednosc-nato (dostep: 15.11.2022).

2 M. Piotrowski, Sledztwo w sprawie impeachmentu Donalda Trumpa a stosunki USA-Ukra-
ina, https://pism.pl/publikacje/Sledztwo_w_sprawie_impeachmentu Donalda Trumpa a stosunki
USAUkraina_ (dostep: 15.11.2022).



[7] MEDIALNE OBLICZA DONALDA TRUMPA NA PODSTAWIE PUBLIKACII... 155

W 2020 r. kandydatem demokratoéw na prezydenta zostal Joe Biden, byly wi-
ceprezydent i wieloletni senator. Rozpoczecie oficjalnej kampanii byto jednak
tylko ewolucja juz istniejacego sporu na linii Trump-Biden, ktory w cieniu elek-
cji przybral nowa, jeszcze gwattowniejszg forme¢. Przedwyborcze miesigce sta-
ly przede wszystkim pod znakiem trwajacej pandemii COVID-19, ktora wywro-
cita dotychczasowy porzadek do gory nogami. Przyczynita si¢ do $mierci tysiecy
Amerykandéw, masowej utraty miejsc prasy i ostrego wyhamowania gospodarcze-
go. Bezrobocie siggngto 15 proc., czyli osiagneto ponownie poziom z kryzysu go-
spodarczego 2010 r. Demokraci zarzucali Trumpowi, ze w poczatkowych fazach
pojawiania si¢ koronawirusa na terenie USA bagatelizowat on ostrzezenia eksper-
tow 1 za wolno zareagowal na rozprzestrzeniajace si¢ zagrozenie. Trump w odpo-
wiedzi na te zarzuty podkreslat, ze dzieki niemu nie doszio do peinej zapasci go-
spodarczej i przypominal, ze juz w pierwszych tygodniach pandemii przeznaczyt
8,3 mld dolarow nadzwyczajnych funduszy dla agencji federalnych*. Byt to jednak
dopiero poczatek ogromnych naktadéow na system ochrony zdrowia i badania epi-
demiologiczne, we wrzesniu 2019 r. bowiem administracja Trumpa zakonczyta inny
program o wartosci 200 mld dolaréw, o czym bardzo czg¢sto kandydat republika-
néw przypominal w kampanii. Przemystaw Zurawski vel Grajewski ocenit, ze ow-
czesny przywodca mogl w tej sytuacji jednak tylko i wylacznie minimalizowac straty.
Politolog wskazat w tym kontekscie na koncentracje systemu decyzyjnego w USA,
,Ktory sprawia, ze szczegdlna odpowiedzialno$¢ za te dramatyczne wydarzenia spo-
czywa na Trumpie i rzutuje wlasnie na jego prezydenture”®, co bardzo skrzetnie
wykorzystywat jego gtéwny rywal. Donald Trump prébowal tez uzywac tematu ko-
ronawirusa do uderzenia w Chiny, gdzie wykryto pierwsze przypadki zachorowan.
Wprost sugerowal, ze wirus mogl zosta¢ sztucznie wytworzony w laboratorium
i to wlasnie Panstwo Srodka odpowiada za ogromny $wiatowy kryzys. Zapytany,
czy mogt zrobi¢ wigcej, by zatrzymac epidemig, odpart krotko: ,,Nie sgdze™?®.

Innym wydarzeniem, ktére znaczaco wplynelo na przebieg kampanii wyborczej,
byto zabojstwo George’a Floyda. Do tragicznych wydarzen doszto 25 maja 2020 r.
w Minneapolis. Czarnoskory mezczyzna zostal obezwladniony przez policjan-
tow w sposob, ktory uniemozliwil mu oddychanie. Informacja o jego $mierci spowo-
dowata fale protestow na tle rasowym, ktora pod nazwa ,,Black Lives Matter” (BLM)
zalata praktycznie cale Stany Zjednoczone i cz¢$¢ Europy. Dochodzito do maso-
wych star¢ z policja i niszczenia mienia, plonely niekiedy cale ulice. Trump pro-
bowal zrobi¢ z tych wydarzen gtéwny temat kampanii. Stanowczo podkreslal, ze
nie mozna ocenia¢ catoksztattu pracy policji przez pryzmat jednostkowych przy-
padkow naduzy¢. Jednoznacznie potepial tez napady i kradzieze oraz grozit, Ze jest

2% G. Heeb, Trump signs emergency coronavirus package, injecting 38.3 billion into efforts to fight
the outbreak, https://markets.businessinsider.com/news/stocks/trump-signs-billion-emergency-fund-
ing-package-fight-coronavirus-legislation-covid19-020-3-1028972206 (dostep: 15.11.2022).

5 J. Poptawski, Jaki bedzie wplyw pandemii na wybory w USA?, https://polskieradio24.pl/5/1223/
artykul/2602595 jaki-bedzie-wplyw-pandemii-na-wybory-w-usa (dostep: 15.11.2022).

2 Trump: Gdyby nie ja ,,chinski wirus” zabitby 2 mIn Amerykandw, https://www.rp.pl/swiat/
art525021-trump-gdyby-nie-ja-chinski-wirus-zabilby-2-mln-amerykanow (dostep: 15.11.2022).
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w stanie uzy¢ najbardziej radykalnych srodkow, by zapewni¢ porzadek i bezpie-
czenstwo. Wskazywat tez, ze za panujace w czasie ,,lewackich protestow” zagroze-
nie odpowiadaja lokalni gubernatorzy, najczgsciej zwigzani z obozem demokratow,
ktérzy, poprzez niezapewnienie odpowiednich dziatan stuzb, chcieli w ten sposob
sabotowa¢ jego kampani¢ wyborcza. Wyemitowal nawet spoty telewizyjne, ktore
sugerowaty, ze cale stany pograza si¢ w bezprawiu, jesli jego przeciwnicy obejma
wladzeg. Oskarzat tez swojego kontrkandydata o podburzanie do napigc. Joe Biden
z kolei przyjat taktyke obarczania wing za protesty urzedujacego prezydenta. Powta-
rzal, ze ludzie wyszli na ulice, poniewaz byli wsciekli, zadali sprawiedliwosci i do-
magali si¢ szanowania ich praw. Sam wielokrotnie wspierat BLM 1 przypominat
antyimigracyjna polityke Trumpa — ktora w jego ocenie — potwierdza brak poszano-
wania dla obywateli USA wywodzacych si¢ z mniejszosci etnicznych?’.

Wybory prezydenckie odbyty si¢ 3 listopada 2020 r. Wygrat je Joe Biden,
mimo ze poczatkowe wyniki sondazowe sugerowaly reelekcje Donalda Trumpa.
Kandydat Demokratow otrzymat finalnie 81,3 mln gtoséw (51,3 proc.), co przetozy-
fo si¢ na 306 gloséw elektorskich. Kandydata Republikanéw poparto 74,2 mln 0s6b
(46,8 proc.), co dato 232 gtosy elektorskie®®.

Donald Trump juz od poczatku 2020 r. sugerowal, ze wybory prezydenckie
moga zosta¢ sfatszowane. Od wielu lat w Stanach Zjednoczonych byto mozliwe
glosowanie korespondencyjne, ale ze wzgledu na pandemi¢ koronawirusa ten spo-
sob stat si¢ szczegolnie popularny, a zarazem niekorzystny dla Trumpa, poniewaz
wickszo$¢ badan wskazywata na mocniejszg mobilizacj¢ elektoratu demokratow
przy tym rodzaju elekcji. Owczesny prezydent argumentowat, ze brak nalezytej
kontroli nad procesem glosowania stwarza pole do naduzy¢ i wskazywat, ze moze
nie zaakceptowa¢ wynikow w przypadku jego przegranej. Tak tez si¢ stalo. Trump
rozpoczat ostrg kampani¢ w mediach tradycyjnych i spotecznosciowych, w ktorej
nawotywal swoich zwolennikow do organizowania ttumnych manifestacji i ostre-
go sprzeciwu. Sam tez sktadal liczne protesty wyborcze. Prawie wszystkie zostaty
jednak szybko odrzucone®.

23 listopada 2020 r. amerykanska agencja GSA (General Services Admini-
stration) oficjalnie przyznata, ze to Joe Biden wygral wybory i rozpoczeta proces
przekazania kontroli nad federalnymi agencjami administracji prezydenta-elekta.
Z kolei 14 grudnia 2020 r. kolegium elektorow oficjalnie potwierdzito wybdr kandy-
data Demokratow?°. Nie zmienito to w zaden spos6b postawy Trumpa. Do kulminacji

¥ Black Lives Matters, Antifa i zamieszki. Problemy USA z wyborami w tle, https://polskieradio24.
pl/5/1223/artykul/2601820,black-lives-matters-antifa-i-zamieszki-problemy-usa-z-wyborami-w-tle
(dostep: 15.11.2022).

38 Election 2020 Results, https://abcnews.go.com/Elections/2020-us-presidential-election-results-
live-map (dostep: 15.11.2022).

¥ R.S. Helderman, E. Viebeck, The last wall: How dozens of judges across the political spectrum
rejected Trump s efforts to overturn the election, https://www.washingtonpost.com/politics/judges-trump-
election-lawsuits/2020/12/12/e3a57224-3a72-11eb-98c4-25dc9f4987e8 story.html (dostep: 15.11.2022).

30 Elektorzy zdecydowali. Oficjalnie Joe Biden zostal wybrany 46. prezydentem Stanow Zjedno-
czonych, https://wiadomosci.onet.pl/swiat/usa-kolegium-elektorskie-zaglosowalo-joe-biden-oficjalnie-
prezydentem-usa/45y7sge (dostep: 15.11.2022).
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tworzonego tygodniami napigcia falszerstw doszlo 6 stycznia 2021 r. Wtedy pola-
czone izby Kongresu Stanéw Zjednoczonych miaty oficjalnie zatwierdzi¢ wybor Joe
Bidena na 46. prezydenta USA. Ceremoni¢ poprzedzit jednak wiec Trumpa w Wa-
szyngtonie, na ktorym pojawity si¢ dziesiatki tysiecy jego zwolennikow. Polityk po-
wtarzat hasta o ,,skradzionych wyborach” oraz namawiat do ,,pokazania sity” i ,,0strej
walki™!. Apelowat tez do swojego zastepcy Mike’a Penca, ktory jako wiceprezydent
USA przewodzit posiedzeniu Kongresu, o odestanie czesci gtosow oddanych 14 grud-
nia przez elektorow do wladz stanowych. Pence odmowit, odpowiadajac, ze podzie-
la obawy dotyczace uczciwosci wyborow, ale nie moze jednoosobowo odrzucaé glo-
sow elektorow.

6 stycznia 2021 r. po godzinie 13.00 zwolennicy Donalda Trumpa przypuscili
szturm na Kapitol. Udato im si¢ przetamac zabezpieczenia stuzb i wtargna¢ do budyn-
ku Kongresu, w ktérym obradowali kongresmeni i senatorzy. Cze$¢ politykow zo-
stata ewakuowana. Doszto do walk, w wyniku ktorych zgingto pie¢ osob, a kilka-
nascie zostato rannych. Demonstrantom udato si¢ wej$¢ do gtownych pomieszczen.
Pladrowali biurka senatorow, kradli ich komputery i dziela sztuki. Zdemolowany
zostal gabinet spikerki Nancy Pelosi, [zby Reprezentantow. Na kilkadziesigt minut
przejeto tez kontrolg nad salg Senatu. Przerazajace obrazy natychmiastowo obie-
gly $wiat¥. Stuzby wzglednie opanowaty sytuacj¢ w godzinach popotudniowych.
Wtedy tez apel do swoich zwolennikow wystosowal Donald Trump, ktory wezwat
protestujacych do ,,rozej$cia si¢ do domoéw”. Podkreslit przy tym jednocze$nie, ze
rozumie ich postawe i powtorzylt oskarzenia o ,,skradzionych wyborach™*. Gdy sy-
tuacja si¢ uspokoita, kongresmeni wrocili na sale obrad i oficjalnie potwierdzili zwy-
cigstwo Joe Bidena w wyborach.

Siedem dni przed zakonczeniem kadencji Donalda Trumpa (13 stycznia 2021 1.),
w zwigzku z atakiem na Kapitol, [zba Reprezentantéw zagtosowata za rozpoczeciem
procedury impeachmentu wobec prezydenta USA. Demokraci, ktorzy zglosili wnio-
sek, uwazali, ze Trump jest odpowiedzialny za zamieszki. Ich dzialania nie miatly
jednak na celu odwotania prezydenta, poniewaz zakonczenie procedury przypadatby
juz po terminie konca jego urzgdowania. Chcieli natomiast w ramach toczacej si¢
procedury impeachmentu doprowadzenia do osobnego glosowania, ktére w przy-
padku pozytywnego wyniku zakazywaloby Trumpowi petnienia jakiegokolwiek
urzedu federalnego w przysztosci. Wniosek nie uzyskatl jednak niezbednego popar-
cia w Senacie i przepadl w glosowaniu®.

31 Donald Trump Speech “Save America” Rally Transcript January 6, https://www.rev.com/blog/
transcripts/donald-trump-speech-save-america-rally-transcript-january-6 (dostep: 15.11.2022).

32 Mike Pence: Nie moge jednoosobowo odrzucié¢ glosow elektorskich, https://forsal.pl/swiat/usa/
artykuly/8061245,mike-pence-nie-moge-jednoosobowo-odrzucic-glosow-elektorskich.html  (dostep:
15.11.2022).

33 USA: Zdemolowane biura i sale. Kapitol po zamieszkach [ZDJECIA], https://www.polsatnews.pl/
wiadomosc/2021-01-07/zdemolowane-biura-i-sale-kapitol-po-zamieszkach-zdjecia/ (dostep: 15.11.2022).

3% Chaos w USA. Sympatycy Trumpa wtargneli do Kongresu. 5 0s6b nie Zyje, https://www.bankier.pl/
wiadomosc/Debata-w-Kongresie-nad-glosami-elektorskimi-z-Arizony-8032443 html (dostep: 15.11.2022).

35 M. Piotrowski, Drugi impeachment Donalda Trumpa, https://pism.pl/publikacje/Drugi_impe-
achment Donalda Trumpa (dostgp: 15.11.2022).
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3. WIZERUNEK POLITYCZNY

Mark Leary w ksigzce Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezen-
tacji nazywa wizerunek ,,probg zakomunikowania tego, kim jestesmy, albo za kogo
chcieliby$my by¢ uwazani przez innych”*. Pojecie marketingu politycznego poja-
wilo sie na poczatku XX w. i wiele teoretycznych zagadnien zapozyczato z ekono-
mii*’. Badacze zauwazyli wtedy, ze ,,dzialania zmierzajace do okreslenia potrzeb
rynku na dany produkt oraz uksztaltowanie tych potrzeb na poziomie odpowiadaja-
cym przyjetym kryteriom™® tatwo mozna przenies¢ na inne ptaszczyzny. Z tg roz-
nicg, ze w polityce owym finalnym produktem staje si¢ cztowiek, ktorego musza
,»kupi¢” wyborcy sposrod pozostatych towardow stojacych na polce. By to osiagnad
kandydat powinien wigc stara¢ si¢ wykreowa¢ marke, czyli ,,zbior unikalnych cech,
ktore odroznig go od innych i zidentyfikuja na tle konkurencji”*®. Wazne jest rowniez
pozyskanie zainteresowania i sympatii potencjalnych wyborcow, dlatego na finalny
image polityka sktadaja si¢ komponenty, takie jak: poglady, program polityczny,
wyglad, niezmienno$¢ pogladdéw w istotnych kwestiach spoleczno-gospodarczych,
pochodzenie, zawdd, rodzina, osobowo$¢*. Znaczace jest takze jego otoczenie,
ktére tworza partia polityczna, grono doradcow czy osoby, z ktorymi dany polityk
utrzymuje stosunki towarzyskie lub czysto stuzbowe. Marek Jezinski zaznacza, ze
wizerunek polityczny jest jednak tylko okreslong projekcja cech osobowosciowych
danego kandydata i odbiciem cech reprezentowanej przez niego organizacji, ktore sg
zanurzone w aktualnym konteks$cie politycznym. Wizerunek jest wigec bardzo dyna-
miczng struktura podatng na oddziatywanie zewngtrzne, co wymusza jego elastycz-
no$¢ i delikatnos$c*.

Proces kreowania wizerunku politycznegonalezy zaczaé —jak podkres§la Agniesz-
ka Zarcba — od szczegotowego zdefiniowania aktualnego obrazu polityka i zestawie-
nia go z profilem docelowym dla grupy wyborcow, do ktérych zamierza on kiero-
waé swojg oferte. To pozwoli wyznaczy¢ cel, ktory — wedtug badaczki — powinien
przetozy¢ sie na pozniejszy sukces. Wazne jednak, by kreowany wizerunek jak naj-
bardziej wspotgrat z rzeczywistoscia, poniewaz na dtuzsza met¢ niemozliwa jest
zmiana o 180 stopni, a w przypadku postaci juz uksztattowanych na politycznej
scenie nowy wizerunek, znacznie rézniacy si¢ od tego zakorzenionego w §wiadomo-
$ci wyborcow, moze wyrzadzié wiecej szkod niz korzySci*?.

3¢ M. Leary, Wywieranie wrazenia na innych. O sztuce autoprezentacji, Gdansk 1999.

37 G. Ignaszewski, Specyfika rozwoju marketingu politycznego w Polsce w latach 1989-2000,
Torun 2004, 14.

38 Leksykon naukowo-techniczny, red. A. Topulos, Warszawa 1989, 475.

3 P. Kotler, Marketing: analiza, planowanie, wdrazanie i kontrola, Warszawa 1994, 410.

4 M. Cichosz, (Auto)kreacja wizerunku polityka na przyktadzie wybordéw prezydenckich w Il RP,
Torun 2007, 61.

“M. Jeziniski, Wizerunek polityczny jako element strategii wyborczej, w: Kampania wyborcza:
marketingowe aspekty komunikowania politycznego, red. B. Dobek-Ostrowska, Wroctaw 2005, 121.

42 A.M. Zargba, Wizerunek polityka w III RP: kreacja, instrumentarium, kompetencje komunika-
cyjne, Rzeszow 2011, 37.
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Rownie wazna jest segmentacja rynku i rozpoznanie struktur elektoratu. Okre-
slenie swojej grupy docelowej nalezy zacza¢ od parametrow, takich jak: cechy geo-
graficzne (miejsce zamieszkania i wielko$¢ danej miejscowosci), cechy demogra-
ficzne (pte¢, dochdd, zawdd, stan cywilny), cechy socjologiczne (hobby, styl zycia),
cechy psychologiczne (postawy polityczne i wartosci) oraz cechy behawioralne
(aktywnos¢ spoteczna i dotychczasowe zachowania wyborcze)*. Rozne rynkowe
segmenty wykazuja bowiem odmienne zapotrzebowania na dany rodzaj wizerun-
ku politycznego, dlatego dopiero ich szczegdtowe rozpoznanie pozwoli dobra¢ dany
typ kreacji, ktéry pomoze jak najefektywniej dotrze¢ do wybranej grupy wyborcow.

Wizerunek danego polityka sktada si¢ z wielu komponentow, ale taczy je jed-
na cecha — silnie spersonalizowany odbior. Kandydat to przede wszystkim osoba ob-
darzona indywidualnymi atrybutami. Na wizerunek sktadaja si¢ przede wszystkim:
wyglad, temperament, styl prowadzonej polityki i kompetencje komunikacyjne.
Serge Albouy stworzyt klasyfikacje wizerunkow, ktora jest najczesciej wykorzysty-
wana przez partyjne sztaby. Zaproponowat takie typy image u, ktore mozna przede
podzieli¢ na koncyliacyjne i konfliktowe**:

* Heros (konfliktowy) — polega na ciaglym podkreslaniu zalet charakteru i twar-
dej postawy, a takze sity, wyjatkowosci oraz wybitnosci. Ten rodzaj wizerun-
ku dobrze sprawdzi si¢ w sytuacjach kryzysowych, ale jest trudny do utrzyma-
nia w dtuzej perspektywie czasu.

» Amant (koncyliacyjny) — skupia si¢ wokoét atrakcyjnego wygladu zewngtrzne-
go i energicznej postawy potaczonej z silnym urokiem osobistym. Szczegdlnie
wazna jest tutaj odpowiednio dobrana stylizacja i nienaganna prezencja; ten
typ wizerunku szczegdlnie trafia do 0sob cenigcych styl i jest dodatkowo pro-
mowany przez media, ale przez wielu wyborcow moze tez zosta¢ odebrany
jako zbyt nastawiony na powierzchownos$¢*®.

» Zwykly czlowiek (koncyliacyjny) — charakteryzuje si¢ podkreslaniem, ze po-
lityk jest na rowni ze swoimi wyborcami, prowadzi zwyczajne zycie i nasta-
wia si¢ na problemy przecigtnego obywatela, co ma skroci¢ dystans miedzy
nadawca a odbiorcg. Ten typ wizerunku bardzo dobrze trafia do nizej sytu-
owanych obywateli, ale moze tez by¢ odebrany jako niecodpowiedni do spra-
wowania najbardziej powaznych funkcji panstwowych ze wzglgdu na swoje
niewystarczajace kompetencje*®.

* Ojciec (koncyliacyjno-konfliktowy) — polega na pokazywaniu opiekunczo-
$ci i wrecz rodzicielskiej funkcji wzgledem catego spoteczenstwa. Ten wizeru-
nek z jednej strony buduje obraz ciepta i stabilnosci, ale — co niebezpieczne —
moze sprawia¢ wrazenie pewnego poczucia wyzszosci polityka nad innymi®’.

M. Jezinski, Wizerunek polityczny..., 122.

4 S. Albouy, Marketing et communication politique, Paris 1986, 54, za: M. Cichosz, Wizerunek
lidera, 90-91.

4 Tamze, 90.

4 Tamze.

47 Tamze, 91.
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* Ekspert (koncyliacyjno-konfliktowy) — polega na pokazywaniu wysokie-
go poziomu wyspecjalizowanej wiedzy w $cisle okreslonych dziedzinach. Bar-
dzo czgsto taki typ politykow stanowia ekonomisci nastawieni na problemy go-
spodarcze. Ten rodzaj wizerunku dobrze trafia do wyborcow, ktdrzy oczekuja
kompetentnych i skutecznych liderow. Niebezpieczenstwem moze jednak by¢
zbyt suchy przekaz, ktory ze wzgledu na zbytnie skomplikowanie materii i brak
tadunku emocjonalnego moze nie trafia¢ do szerszej grupy odbiorcow*.

* Brat (koncyliacyjny) — oparty jest na kreowaniu wrazenia autentycznosci i bli-
skosci w relacjach z wyborcami. Ten typ wizerunku trafia do wyborcow, kto-
rZy cenig empati¢ i autentycznosc¢, a takze wrazliwos$¢ na problemy spoleczne.
Moze by¢ jednak odbierany jako nazbyt emocjonalny i populistyczny®.

Zaprezentowany podziat byt jednak tylko zalagzkiem dla innych badaczy, ktorzy
z czasem zaczeli dodawac¢ do niego kolejne propozycje, czyli wizerunki posrednie.
Marek Jezinski wyr6znit typy, takie jak:

* Idol (koncyliacyjno-konfliktowy) — jest to rozwinigcie wizerunku ,.herosa”,
ktory do sity charakteru i charyzmy doktada bardzo emocjonalny kontakt
z wyborca 1 wrgez gwiazdorska osobowos¢ oraz duza rozpoznawalnosé. Ten
typ bardzo dobrze sprawdzi si¢ u 0s6b medialnych, ktore zanim weszty do po-
lityki miaty szerokie grono odbiorcow. Niesie tez jednak za soba duze nie-
bezpieczenstwo tworzenia grona negatywnych wyborcoéw ze wzgledu na swoj
nazbyt emocjonalny charakter™.

* Blazen (konfliktowy) — opiera si¢ na $miesznosci, ironii, ekstrawagancji i ba-
gatelizowaniu rzeczywistosci, ktora stara si¢ jak najczesciej obraca¢ w kasli-
wy zart. Ten typ wizerunku przyciaga duzg uwage mediow, co ulatwia rozgtos,
ale niesie duze zagrozenie. Wyborcy w wigkszo$ci nie biorg takich polity-
kow na powaznie’'.

* Luzak (koncyliacyjno-konfliktowy) — w wielu aspektach jest zblizony
do ,,btazna”. Tez uzywa ostrego jezyka, ironii i skraca dystans z odbiorca, ale
potrafi zachowa¢ powage w powaznych sytuacjach. Ten typ wizerunku przy-
ciaga odbiorcéw, ktorzy cenig sobie naturalnos¢, ale nie przekona do siebie
elektoratu, ktory oczekuje powagi i stonowania®~.

* Ekscentryk (konfliktowy) — czgsto szokuje swoimi ostrymi wypowiedzia-
mi i opiniami oraz potrafi wzbudza¢ duze emocje. Ten typ wizerunku bar-
dzo dobrze wpisuje si¢ w nowoczesng medialng rzeczywistos¢. Niestety, bar-
dzo czgsto politycy o tym sposobie bycia nie sg traktowani powaznie, a takze
majg duze grono negatywnego elektoratu™.

4 Tamze.

4 Tamze.

SO M. Jezinski, Marketing polityczny a procesy akulturacyjne. Przypadek Il Rzeczypospolitej,
Torun 2004, 134.

5! Tamze.

52 Tamze.

53 Tamze.
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* Szarak (koncyliacyjny) — nie ma wyrazistych pogladow, brak mu chary-
zmy, a jego styl bycia nie wyr6znia go z thumu. Bywa raczej wycofany i nie
wzbudza emocji. Ma to jednak swoje dobre i zte strony. Z jednej strony nie
przyciaga szczegdlnej uwagi mediow i nie porywa ttumow, ale nie ma grupy
twardego negatywnego elektoratu i moze dociera¢ do bardzo szerokich grup
odbiorcow*.

Kazdy z tych typow kreacji ma za zadanie zwigkszenie poparcia wsrdd okreslo-
nej grupy wyborcow, poprzez wywotanie w nich odpowiednich reakcji i wytworzenie
oczekiwanych emocji. Czgsto niemozliwe jest jednak przypisanie polityka stricte
do danego rodzaju wizerunku, poniewaz wiele cech réznych stylow przeplata si¢ ze
soba. Doswiadczony polityk powinien tez §wiadomie uzywaé réznych typow wi-
zerunku i1 zmienia¢ je w zalezno$ci od potrzeb, pojawiajacych si¢ okolicznos$ci czy
etapow kampanii.

W kreacji wizerunku kluczowg rol¢ odgrywaja media. To one pokazujg rze-
czywisto$¢, thumaczg biezace wydarzenia i sg miernikiem nastrojow spotecznych.
Dlatego politycy swoj image kreuja przede wszystkim przez odpowiednie wystapie-
nia w $§rodkach masowego przekazu. Kazdy z nich ma $wiadomos$¢, ze udzielajac
wywiadu, publikujac artykut czy o§wiadczenie prasowe, robia szum wokoét siebie
i mogg wplywac na sposob prezentowania informacji o sobie. Ich osobisty kontakt
z dziennikarzami, zawigzane znajomos$ci, a nawet przyjaznie tez moga zaprocen-
towaé w przysztosci. Doszto wrgcz do pewnej wspodtzaleznosci — politycy nie sa
w stanie funkcjonowac bez mediow, a media bez polityki*. Tworzy to jednak wiele
niebezpieczenstw, gdyz jednym z gtdwnych celdow pracy redakcji jest utrzymanie si¢
na rynku. Dziennikarze potrzebuja wysokich shupkow ogladalnosci i klikalnosci, by
ich praca byla rentowna. To z kolei najbardziej nakrgcajg ostre oraz kontrowersyjne
tresci. Do studiow telewizyjnych zapraszani sg wigc najbardziej wyrazisci politycy,
a media elektroniczne i papierowe najch¢tniej cytuja kasliwe, czy wrecz prowoka-
cyjne wypowiedzi. Dochodzi przez to do efektu kuli $nieznej, ktdra finalnie wymu-
sza na politykach przyjmowanie coraz agresywniejszych postaw.

Mechanizm taki przenosi si¢ tez na grunt mediow spotecznosciowych, ktore
z roku na rok odgrywaja coraz bardziej znaczaca rolg w komunikacji. W przeciwien-
stwie do tradycyjnych srodkéw masowego przekazu pozwalaja bowiem narzucaé
swojg narracje bez posrednikow, tworzac bezposredni kontakt na linii nadawca—
odbiorca. Daje to zupelnie nowe mozliwosci interakcji z wyborcami, innymi polity-
kami, publicystami czy komentatorami zycia politycznego, ktérzy zgromadzili pe-
wien potencjat zasiggowy i s3 uznawani za autorytety. Mozna za posrednictwem
wirtualnego $wiata toczy¢ spory i dyskusje na palace tematy o dowolnej tematyce,
ktore finalnie wptyng na juz realne stupki poparcia. Polityk moze tez za posrednic-
twem social mediow reagowaé natychmiast na biezace wydarzenia i w zaledwie kilka

¢ Tamze.

55 K. Brzoza-Kolorz, D. Gluszek-Szafraniec, P. Szostok-Nowacka, ,, Céz tam, panie, w polityce? ”.
Czyli 0 wzajemnym postrzeganiu dziennikarzy i politykow w mediach. Katowice: Wydawnictwo Uni-
wersytetu Slaskiego 2019; S. Michalczyk, Dziennikarstwo polityczne w perspektywie teoretycznej, Po-
lityka i Spoteczenstwo 2017, 15(01), 5-20.
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sekund pokaza¢ swoja interpretacj¢ danego zagadnienia. Tworzy to dodatkowe wra-
zenie, ze polityk jest obecny z wyborcami i jest przygotowany, by szybko dziataé
w ich imieniu. Twitter, Facebook czy Instagram pozwalaja tez pokazaé polityka z zu-
pelnie innej, mniej oficjalnej strony. Jego aktywnos¢ nie musi si¢ bowiem ograniczaé
tylko 1 wylacznie do tematdw politycznych. Zajmujac si¢ wydarzeniami ze Swia-
ta sportu czy kultury, dana posta¢ moze zyskiwac¢ sympatie¢ zupetnie nowych grup
spotecznych. Dowodzi to istnienia niewatpliwej przewagi nad mediami tradycyjny-
mi, ktére w zestawieniu z mediami spolecznosciowymi pozwalaja na duzo mniejsza
kontrole nad swoimi komunikatami®®.

Badacze zgodnie wskazuja, ze elementem kluczowym wizerunku kazdego poli-
tyka sg kompetencje komunikacyjne. Nie mozna zyskiwac popularnosci, a przez to po-
parcia, nie bedac dobrym méwcg i nie majac odpowiedniej prezencji®’.

Marek Jezinski tworzy w tym konteks$cie podziat na zachowania niewerbalne
i werbalne. Na niewerbalne sktada si¢: jezyk ciala (gestykulacja, postawa, wyraz twa-
rzy) 1 autoprezencja (wzrost, tusza, styl ubioru, makijaz, bizuteria). Werbalne to z ko-
lei: spos6b mdwienia, barwa i ton glosu czy stosowana skladnia oraz stownictwo.
Ponadto badacz podkresla, ze dobry polityk powinien w tym kontek$cie wykazywacé
si¢ takimi cechami osobowos$ciowymi, jak odpornos¢ na stres, umiejetnos$¢ szyb-
kiego reagowania na nieoczekiwane zdarzenia czy zdolno$¢ postugiwania si¢ prze-
konujaca symbolika™®. Komunikacja oralna tworzy jednak wiele niebezpieczenstw,
ktorych kazdy polityk powinien stara¢ si¢ unika¢ poprzez tworzenie klarownych,
prostych i zrozumiatych komunikatow, dlatego nie warto uzywaé skrotow myslo-
wych, neologizméw czy wyrazow obcego pochodzenia. Nie mozna tez zapominad
0 perswazji i nacechowaniu emocjonalnym, poniewaz wystapienie musi przede
wszystkim pociggac za soba thumy. Po prostu nie moze by¢ nudno. Jerzy Bralczyk
wskazuje, ze w przykuciu uwagi odbiorcy pomoga figury retoryczne. Podkresla, ze
warto uzywaé¢ metafor, porownan, humorystycznych wstawek, stow-kluczy odbiera-
nych przez dang publiczno$¢, a takze operowac cytatami i kontrastem. Dobry méw-
ca powinien tez odwotywac sie do swoich stuchaczy i co jaki$ czas przyjmowac ich
perspektywe>.

4. WYNIKI ANALIZY

Celem badan bylo ustalenie wizerunku prasowego Donalda Trumpa w czasie
przegranej kampanii prezydenckiej 2020 r. na podstawie analizy zawartos$ci 1 ana-
lizy tresci wersji papierowej tygodnikow opinii ,,Sieci” oraz ,,Newsweek”. Wybor
tych tygodnikow podyktowany byt tym, ze w rankingu najbardziej opiniotwérczych

¢ A. Bard, J. Sodetqvist, Netokracja. Nowa elita wladzy i Zycie po kapitalizmie, thum. P. Cypry-
anski, Warszawa 2006, 85.

ST M. Jezinski, Wizerunek polityczny..., 123; K. Marcynski, Kompetencja komunikacyjna. Studium
medioznawcze, Warszawa 2017.

58 Tamze.

%9 J. Bralczyk, O mowieniu publicznym, w: Komunikatorzy, Warszawa—Bydgoszcz 2000, 171-172.
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tygodnikow 1 dwutygodnikow w Polsce plasujg si¢ one w czolowce zestawienia:
wedtug Instytutu Monitorowania Mediow, TOP 5 w 2020 r. znalazty si¢ one od-
powiednio na 4. i 5. miejscu. W 2021 r. ,,Sieci” znalazly si¢ na drugim miejscu,
a ,,Newsweek” niezmiennie na miejscu 5%. Autor zbadat stopien zainteresowa-
nia wymienionych tytutéw osobg 6wczesnego przywddcy Stanéw Zjednoczonych,
by okresli¢ dominujaca rame interpretacyjna, w jakiej zostal on zaprezentowa-
ny (jako polityk, miliarder, skandalista, showman, katolik), jak rowniez charakter
tekstow przedstawiajacych Donalda Trumpa (informacyjne czy publicystyczne,
korzystne czy niekorzystne) oraz ich tematyke (polityczne o zasiggu wewnatrz-
krajowym «USA», globalnym »$wiat« i polskim), by przekona¢ si¢, w jak duzym
stopniu wydarzenia za Oceanem byly uzywane przez oba tygodniki do kreowa-
nia wewnetrznego sporu politycznego w Polsce.

Metoda badawczg byta analiza zawartosci — metoda stosowana w badaniach
prasoznawczych. Jej celem jest wydobycie ukrytych wzorcow, tendencji, tematdw,
tonow lub znaczen z badanych materiatow w celu zrozumienia okreslonego zagad-
nienia®'. Analizie zostaty poddane wszystkie teksty prasowe, ktore ukazaty si¢ w ty-
godnikach ,,Sieci” oraz ,,Newsweek” miedzy 30 sierpnia 2020 a 18 stycznia 2021 r.
i ktore zawieraly w tekscie glownym lub tytule zwroty: ,,Donald Trump”, ,.kampa-
nia prezydencka w USA”, ,,wybory w USA”. Analiza zostaly wigc objete zarow-
no artykuty, ktorych tres¢ ma bezposredni zwigzek z Donaldem Trumpem i wybora-
mi prezydenckimi w USA w 2020 ., jak i tresci, w ktorych Donald Trump byt ujety
w innych kontekstach.

Tygodnik ,,Sieci” ukazat si¢ po raz pierwszy na rynku wydawniczym w Polsce
26 listopada 2012 r. pod nazwa ,,W Sieci”. W nastepnych miesiacach, w efekcie ba-
talii sadowych o prawa do nazwy, tygodnik zmienit swoj szyld na ,,Sieci”. Tygodnik
nalezy do polskiej spotki Fratria, ktora jest ponadto wlascicielem takich tytutow,
jak wPolityce.pl, wGospodarce.pl czy ,,wSieci Historii”. Redaktorem naczelnym
»dieci” jest obecnie Jacek Karnowski, ktory sprawowat te funkcje rowniez w oma-
wianym okresie kampanii prezydenckiej 2020 r. w USA. Tygodnik zaliczany jest
do najwigkszych konserwatywnych tygodnikéw opinii w Polsce®.

Z kolei pierwszy numer ,,Newsweeka” w Polsce ukazat si¢ 3 wrzesnia 2001 r.
Jest to znany w Stanach Zjednoczonych tytul, ktory na polski rynek wprowadzit
niemiecki wydawca Axel Springer (po konsolidacji jako Ringier Axel Springier),
ktéry do dzisiaj pozostaje jego wlascicielem. Na polskim rynku RASP jest ponad-
to wydawca takich medidéw, jak Onet.pl czy Forbes. W badanym okresie redaktorem
naczelnym pisma byt Tomasz Lis. Pehit on te funkcje od stycznia 2012 do czerw-
ca 2022 r. ,,Newsweek” to tygodnik o profilu liberalno-lewicowym:

8 Najbardziej opiniotworcze media w Polsce 2020 — raport roczny, https://www.imm.com.pl/
najbardziej-opiniotworcze-media-w-polsce-2020-raport-roczny/ (dostgp: 5.07.2023).

1 B. Berelson, Content Analysis in Communication Research, New York 1952; A. Hansen,
D. Machin, Media & Communication Research Methods, Basingstoke 2013; M. Lisowska-Magdziarz,
Analiza zawartosci mediow. przewodnik dla studentow, Krakow 2004,

©2R. Le$niczak, Wizerunek prasowy i internetowy instytucji koscielnej a linia redakcyjna — casus
Fundacji ,, Dzieto Nowego Tysigclecia”, Polityka i Spoteczenstwo 2018, 16(03), 70.
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W DNA Newsweeka jest absolutne wsparcie dla demokratycznej, praworzadnej Polski, dla po-
szanowania praw cztowieka, dla wolnych sadow, wolnych mediéow i niezaleznych samorzadow.
Ostatnie lata sg dla nas testem, na ile tym warto§ciom jesteSmy wierni. Mam nadzieje, ze egzamin
zdajemy, ale ostateczny werdykt nalezy tu do Panistwa, naszych Czytelnikow

— podkreslat w 2021 r. 6wczesny redaktor naczelny magazynu®.

Okres badan zakreslajg daty 30 sierpnia 2020 — 18 stycznia 2021 r. Ramy czaso-
we podyktowane byty tym, ze prawybory w Partii Demokratycznej zakonczyly sig
21 sierpnia 2020 .%, a w Partii Republikanskiej 24 sierpnia 2020 r.* W ten sposob
Joe Biden i Donald Trump uzyskali oficjalny mandat do kandydowania z ramie-
nia swoich ugrupowan. Koniec prawybordéw jest przyjmowany za poczatek oficjal-
nej kampanii prezydenckiej. Jej glownym przystankiem jest elekcja, ktora w 2020 r.
przypadta na 3 listopada®®. Jednakze nawet po tym terminie dalej sptywaty do komi-
sji glosy, ktore byly oddawane korespondencyjnie. Nastepnie rozpoczat si¢ proces li-
czenia glosow, sktadania protestow wyborczych i certyfikacji elektoréw stanowych.
Joe Biden uzyskat 5 grudnia 2020 r. wymagang liczb¢ minimum 270 gtoséw elektor-
skich. Do 14 grudnia 2021 r. Biden zdobyt kolejne glosy elektorskie, ktorych tacznie
uzyskat 306%”. Wygrat z Donaldem Trumpem stosunkiem 51,31 proc. do 46,86 proc.
gtosow. Oficjalnym koncem prezydenckiej batalii w Stanach Zjednoczonych jest
zatwierdzenie wynikow wyborow przez Kongres USA. Akt ten nastapil 6 stycz-
nia 2020 r.%8,

Echa prasowe wynikajace ze specyficznego trybu pracy tygodnikow (,,Sieci”
wychodza co poniedziatek, a ,,Newsweek” w kazda niedzielg) sg jednak widoczne
z pewnym opdznieniem czasowym. Zasadne jest zatem przesunig¢cie ram analizy
zawartos$ci o kilka dni w stosunku do zakonczenia prawybordéw i zatwierdzenia wy-
boru nowego prezydenta przez Kongres. Stad data rozpoczynajacg badania jest
30 sierpnia 2020 r., a konczacg 18 sierpnia 2021 1.

Z tego przedziatu czasowego wytoniono do badania teksty, ktore spetniaja kry-
teria. Ich liczba to 109, z czego 51 ukazato si¢ na tamach ,,Sieci”, a 58 w ,,News-
weeku”. Zatem proba badawcza wynosi N=109. Do kazdego tekstu przyporzadko-
wano nastepujace dane: tytul i data wydania pisma, tytul artykutu, ekspozycyjnosé
i numer strony oraz wielko$¢ tekstu.

8 Newsweek Polska” skorczyt 20 lat. W sprzedazy jubileuszowe wydanie, https://www.wirtu-
alnemedia.pl/artykul/newsweek-polska-20-lat-jubileuszowe-wydanie-tomasz-lis-redaktor-naczelny
(dostep: 5.07.2023).

8 Joe Biden oficjalnie kandydatem na prezydenta USA. Ekspert: brak mu charyzmy, https://jedyn-
ka.polskieradio.pl/artykul/2568847 joe-biden-oficjalnie-kandydatem-na-prezydenta-usa-ekspert-brak-
mu-charyzmy (dostep: 5.07.2023).

 Republikanie zdecydowali. Donald Trump oficjalnie kandydatem na prezydenta, https://polskie-
radio24.pl/5/1223/Artykul/2570359,republikanie-zdecydowali-donald-trump-oficjalnie-kandydatem-n
a-prezydenta (dostep: 5.07.2023).

 Trwajq wybory w USA. W dwéch wioskach wyniki juz sq znane, https://polskieradio24.pl/5/1223/
Artykul/2613576,trwaja-wybory-w-usa-w-dwoch-wioskach-wyniki-juz-sa-znane (dostep: 5.07.2023).

87 Biden vs Trump. live results 2020, https://ig.ft.com/us-election-2020/ (dostgp: 5.07.2023).

% Congress certifies Joe Biden as next president hours after storming of Capitol, https://www.
theguardian.com/us-news/2021/jan/06/congress-certify-election-biden-republicans-object  (dostgp:
5.07.2023).
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Autor poszukiwal odpowiedzi na nastgpujace pytania:

P1. Jaka miarag ekspozycyjnosci i objetosci charakteryzuja si¢ teksty prasowe
zwigzane z osoba Donalda Trumpa?

P2. W jakich ramach interpretacyjnych zostal przedstawiony Donald Trump?
Ktora z przyjetych w badaniu ram byta dominujaca?

P.3 Jaki charakter maja teksty dotyczace Donalda Trumpa (informacyjny czy
publicystyczny)?

P4. W jaki sposob (pozytywny czy negatywny) Donald Trump zostal przedsta-
wiony w analizowanych tekstach prasowych?

P5. Czy teksty poddane analizie odnosity si¢ do zagadnien zwigzanych z sytu-
acjg w USA, czy w Polsce, czy tez poruszaly problematyke ogoélnoswiatowa?

P6. Jak osoba kandydata na prezydenta USA byta przedstawiana w tekstach ba-
danych tygodnikéw w kontekscie polityki i wydarzen spoteczno-politycz-
nych w Polsce?

Na podstawie postawionych pytan badawczych sformutowano nastepujace
hipotezy badawcze:

HI. ,,Sieci” i ,,Newsweek” zamieszczaly teksty dotyczace Donalda Trum-
pa na eksponowanych miejscach i mialy one przewaznie dtuzsza forme.

H2. Donald Trump byt przedstawiany w obu tytutach przewaznie jako polityk.

H3. Teksty zwigzane z Donaldem Trumpem zaréwno w ,,Sieci”, jak i w ,,New-
sweeku” miaty zasadniczo charakter publicystyczny.

H4. Sposob przedstawiania Donalda Trumpa znaczaco roznit si¢ w zestawia-
nych tygodnikach.

H5. W badanych tekstach kandydatura Trumpa na prezydenta USA przedsta-
wiana byla zazwyczaj w kontekscie polityki i interesu Polski.

H6. Posta¢ Donalda Trumpa byta wiaczona przez tygodniki w wewnetrzny spor
polityczny w Polsce.

W badaniach bazowano na doktadnie opracowanym kluczu kategoryzacyjnym
— kwestionariuszu sktadajacym si¢ z identycznych pytan zastosowanych dla wszyst-
kich tekstow tworzacych materiat badawczy. Jego wersja byta dostosowana do po-
trzeb badania, w ktorym autor chcial zweryfikowaé postawione hipotezy badawcze
w odniesieniu do wizerunku Donalda Trumpa. Kwestionariusz wykorzystany w ana-
lizie zawiera nastgpujace punkty:

1. Data publikacji — kodowana w zapisie uwzgledniajacym rok, miesigc, dzien
oraz numer, z jakim zostaly wydane tygodniki ,,Sieci” oraz ,,Newsweek”.

2. Ekspozycyjnos$¢ — autor bada, w jakim miejscu wydania tygodnika pojawiaja
si¢ informacje o Donaldzie Trumpie:

a) 3 punkty uzyskuja artykuty, ktore byly wiodace na oktadce i zilustrowane
wizerunkiem Donalda Trumpa;



166

JAKUB POPLAWSKI [18]

b) 2 punkty — artykuly, ktore byly wspomniane na oktadce, ale nie byty tema-
tem glownym, wstepniaki na stronach przed spisem tresci oraz publikacje
dodatkowo promowane w spisie tresci poprzez wyrdznienie ich wigkszg
czcionka i miniaturkg zdjeciowa;

¢) 1 punkt — wszystkie pozostate artykuty, ktére nie byty dodatkowo promo-
wane na pierwszych stronach.

. Objetos¢ — powierzchnia zajmowana przez tekst prasowy. Autor bada, jak

obszerne sg publikacje po§wiecone Donaldowi Trumpowi.

a. ,,Duza” — artykuly charakteryzujace si¢ objetoscia przekraczajaca obszar
dwoch stron samego tekstu.

b. ,,Srednia” — artykuly charakteryzujace si¢ objetoécia przekraczajaca jedna
strong, ale nie wigkszg niz dwie strony samego tekstu.

c. ,,Mala” —artykuty charakteryzujace si¢ objgtoscia nieprzekraczajaca jednej
strony samego tekstu.

. Ramy interpretacyjne — autor bada, w jakim kontekscie byt przedstawiamy

Donald Trump.

a. Rama polityczna — zaliczajg si¢ do niej teksty, w ktorych Donald Trump
byl przedstawiany jako polityk: prezydent USA, kandydat Partii Republi-
kanskiej w wyborach prezydenckich, przywddca §wiatowego mocarstwa.

b. Rama biznesowo-medialna — zaliczajg si¢ teksty, w ktorych Donald Trump
byt przedstawiany jako miliarder, skandalista, showman, wptywowy uzyt-
kownik mediow spotecznosciowych.

c. Rama religijno-$wiatopogladowa — zaliczajg si¢ teksty, w ktorych Donald
Trump byt przedstawiany jako katolik, przeciwnik aborcji i matzenstw ho-
moseksualnych, konserwatysta wspierajacy klasyczny model rodziny.

d. Inne — zaliczaja si¢ wszystkie teksty, ktore przedstawialy Donalda Trumpa,
ale nie pasuja do zadnej z wezesniej wymienionych kategorii.

. Typologia — autor bada, jaki charakter maja teksty poswigcone Donaldo-

wi Trumpowi.

a. ,,Informacyjne” — artykuty zawierajace tylko informacje, bez wyrazania po-
gladow 1 opinii autora. Najczesciej odpowiadajg na pytania: co?; gdzie?,
kiedy?, dlaczego?, jak?

b. ,,Publicystyczne” — felietony, komentarze, opinie, artykuty wstepne i inne
teksty oceniajgce osobe Donalda Trumpa.

c. ,,Wywiady” — rozmowy, w ktdrych pojawia si¢ posta¢ Donalda Trumpa,
ktory jest oceniany przez dwie osoby: pytajacego i odpowiadajgcego.

. Tonacja — autor bada, w jakim $wietle (korzystnym, niekorzystnym, neutral-

nym) zostat przedstawiony Donald Trump w danym artykule.

a. ,,Korzystny” — tekst ma tonacje aprobatywna i ukazuje w korzystnym swie-
tle osob¢ Donalda Trumpa.
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b. ,,Niekorzystny” — tekst ma tonacj¢ negatywna i ukazuje w niekorzystnym
swietle osobe Donalda Trumpa.

c. ,,Neutralny” — tekst nie zawiera lub nie dokonuje w sposob jednoznaczny
oceny osoby Donalda Trumpa.

7. Tematyka — autor bada, w jakim kontekscie tygodniki opisywaty Donalda
Trumpa: amerykanskim, polskim czy §wiatowym.
a. Kontekst amerykanski — artykuly po§wigcone wydarzeniom wewnetrznym
w Stanach Zjednoczonych, w ktorych uczestniczyt Donald Trump lub rzu-
towaly one na wizerunek 6wczesnego prezydenta USA.

b. Kontekst polski — artykuty poswiecone wydarzeniom wewnetrznym w Pol-
sce, w ktorych Donald Trump byt wykorzystywany jako element politycz-
nego sporu lub opisywatly relacje na linii Polska—USA.

c. Kontekst §wiatowy — artykuty, ktore dotyczyly wydarzen ogoélno$wiato-
wych lub pojedynczych panstw innych niz Polska i Stany Zjednoczone,
a w ktorych opisywano dzialania Donalda Trumpa lub przedstawiane wy-
darzenia rzutowaty na jego osobe.

Liczba tekstow prasowych, ktore spetniajg kryteria metodologiczne w danym
okresie wynosi 109, z czego 51 ukazato si¢ na tamach ,,Sieci”, a 58 w ,,Newsweeku”.
W omawianych tygodnikach artykuly na temat Donalda Trumpa byly publikowane
zazwyczaj regularnie, co obrazuje tabela 1.

Tabela 1. Liczba tekstow w poszczegolnych numerach
,.Sieci” oraz ,,Newsweeka”

Numer pisma L, Sieci” ,»Newsweek”
Nr 36, 31 VII; 30 VII (2020)* 3 2
Nr37,7IX; 6 IX
Nr 38, 14 IX; 13 IX
Nr 39, 21 IX; 20 IX
Nr 40, 28 IX; 27 IX
Nr41,5X;4X
Nrd42,12X; 11 X
Nr43,12X;18X
Nr44,26 X; 25X
Nr45,2 XI; 1 XI
Nr 46, 9 XI; 8 XI
Nr 47,16 XI; 15 XI
Nr 48, 23 XT; 22 XI
Nr 49, 30 XTI; 29 XI
Nr 50, 7 XII; 6 XII

W= || [ —=|W[W[N | |W|—=—~[N
NN | DR[W|IR[W|BR[ND|W| N[N




168 JAKUB POPLAWSKI [20]

Nr 51-52 (51), 14 XII; 12 XII 2 1
Nr 53 (52-53), 28 XII; 20 XII 2 0
Nr1,41;31(2021) 1 4
Nr2, 111,101 4 4
Nr3,181; 171 8 4

*Pierwsza kolumna zawiera nr tygodnika oraz dat¢ wydania — odpowiednio ,,Sieci”
i,,Newsweeka”

Zrédto: Opracowanie whasne.

Wyniki badan wskazuja, ze teksty na temat Donalda Trumpa, spetniajace kryte-
ria badawcze, ukazywaly si¢ regularnie. Ich liczba wzrastata zarowno w ,,Sieci”, jak
i w ,,Newsweeku” po ogloszeniu nieoficjalnych wynikéw wyboréw prezydenckich
w Stanach Zjednoczonych oraz w wydaniach opisujacych szturm na Kapitol, gdzie
polaczone izby Senatu i Kongresu zatwierdzaty wybor Joe Bidena na nowego pre-
zydenta USA. Lacznie w obu 47. numerach tygodnikow z 15 i 16 listopada 2020 r.
opublikowano 10 tekstow dotyczacych wyboréw w USA (stanowi to 9,17 proc.
wszystkich tekstow wzigtych do analizy). Oba tytuty opublikowaty wtedy po 5 arty-
kutow. Z kolei w numerach 2. i 3. juz z 2021 r. opublikowano gcznie 20 tekstow —
12 ,,Sieci” i 8 ,,Newsweek” (stanowi to 18,34 proc. wszystkich publikacji). Lacznie
w numerach 46, 47 (2020) i 2, 3 (2021) pojawito si¢ 30 artykulow nt. Donalda Trum-
pa (daje to 27,52 proc. wszystkich tekstow uzytych do badan).

Analiza ekspozycyjnosci tekstu pozwala jeszcze wnikliwiej ocenic, jaka wagge
przywiazywaty oba tygodniki do postaci Donalda Trumpa. Wojciech Kajtoch eks-
pozycyjnos$¢ nazywa ,,obiektywnymi miarami wazno$ci”, poniewaz — jak wskazuje
— to one buduja cala strukturg czasopisma i nakierowujg czytelnika na dang tema-
tyke®. Ekspozycyjnos¢ tekstu zalezy przede wszystkim od strony, na ktorej dany
artykut jest drukowany, ale wptyw ma na to réwniez nagtowek, wielkos$¢ liter, uzyte
kolory i fotografie lub ilustracje’.

Przez ekspozycyjno$¢ przyjeto umiejscowienie tekstu i aspekty promocyjne
wewnatrz kazdego numeru’!. Za najwazniejsze publikacje uznano teksty zapowia-
dane na oktadce z wizerunkiem Donalda Trumpa — te otrzymaty miar¢ 3 punktow.
Nastepne w kolejnosci byty artykuty wymienione w gornej czgsci oktadki, wstepnia-
ki na stronach przed spisem tresci oraz publikacje dodatkowo promowane w spisie
tresci poprzez wyroznienie ich wieksza czcionkg i miniaturkg zdjeciowa — te otrzy-
maly miar¢ 2 punkty. Wszystkie pozostate teksty otrzymaty miar¢ 1 punkt.

% W. Kajtoch, Leksykalna ilosciowa analiza zawartosci jako metoda rekonstrukcji tekstowego ob-
razu swiata, Krakow 2022, 62.

" Tenze, Medioznawstwo personalistyczne. T. 2. Wybrane zagadnienia z kultury mediéw, red.
J. Jeczen, P. Guzdek, Lublin 2018, 22.

"' R. Le$niczak, Wizerunek prezydenta elekta Andrzeja Dudy w polskich tygodnikach katolickich
,,Gos¢ Niedzielny” i ,, Niedziela”, Politeja 2017, nr 3(48), 304.
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Tabela 2. Liczba tekstow prasowych spetniajacych kryterium ekspozycyjnosci
w poszczegolnych numerach ,,Sieci” oraz ,,Newsweeka”
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Zebrane dane obrazuja, ze w badanym okresie w ,,Sieci” wizerunek Trumpa po-
jawit si¢ raz na okladce (stanowi to 1,96 proc. wszystkich tekstow) oraz 11 publi-
kacji z miara ekspozycyjnosci 2 pkt. (21,56 proc.). Ponadto ukazato si¢ 39 publika-
cji z miarg ekspozycyjnosci 1 pkt (76,47 proc.).

Z kolei ,,Newsweek” umiescit Donalda Trumpa na swojej oktadce dwukrotnie,
co stanowi 3,44 proc. wszystkich publikacji. 16 artykulow otrzymato miar¢ ekspo-
zycyjnosci 2 pkt. (27,58 proc.) oraz 40 tekstdow oceniono na miar¢ ekspozycyjno-
sci 1 pkt. (68,96 proc.).

Wyniki analizy wskazuja, ze ,,Newsweek” czesciej niz ,,Sieci” artykuly
odnoszace si¢ do Donalda Trumpa umieszczat na eksponowanych miejscach.
W obu tygodnikach dominowaly jednak teksty z najnizszg miarg ekspozycyjnosci.
»Newsweek” zamiescit na swojej oktadce Donalda Trumpa po ogloszeniu nieofi-
cjalnych wynikow wyboréw prezydenckich w USA oraz w numerze opublikowa-
nym po szturmie na Kapitol. Z kolei ,,Sieci” pokazaty Donalda Trumpa na oktadce
tylko przy okazji szturmu na Kapitol i pdzniejszej blokady bylego prezyden-
ta USA w mediach spolecznosciowych. ,Newsweek” dodatkowo eksponowat
tez artykuly dotyczace Trumpa w wydaniu poprzedzajacym wybory w Stanach
Zjednoczonych.
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Jednym z etapoéw analizy zawartosci jest poznanie elementow struktury dane-
go pisma. Wazna w tym konteks$cie jest m.in. objetos¢ badanych tekstow. Pozwala
ona okresli¢ ich udziat w zawartosci, a takze proporcje zachodzgce migdzy nimi’.
W badaniach prasoznawczych objetos¢ tekstu odnosi si¢ do liczby stron, stow lub
znakéw w danym artykule prasowym. Jest to miara, ktora pomaga zrozumie¢, jak
obszerny jest dany tekst, co pozwala na wnikliwszg ocene wagi tematu’.

Za publikacje ,,duza” uznalem te zajmujace powyzej dwoch petnych stron sa-
mego tekstu, za publikacje ,,Srednig” — od jednej do dwoch stron pelnego tekstu,
a za publikacje ,,malg” — ponizej jednej strony tekstu.

Tabela 3. Liczba tekstow prasowych spetniajacych kryterium objetosci
w poszczegolnych numerach ,,Sieci” oraz ,,Newsweeka”
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Analizawykazata, ze w badanym okresie natamach,,Sieci” ukazato si¢ 19 duzych
artykutow (37,25 proc. wszystkich publikacji), 17 $redniej objetosci (33,33 proc.)
oraz 15 tekstow o krotkiej formie (29,41 proc.). Z kolei w ,,Newsweeku” opubliko-
wano 13 duzych artykutow (22,41 proc. wszystkich publikacji), 31 tekstow o $red-
niej objetosci (53,44 proc.) oraz 14 tekstow krotszych (24,13 proc.).

Badania pokazujg, ze w tygodniku ,,Sieci” dominowaty dtugie artykuty,
aw ,,Newsweeku” ponad potowe stanowily te §redniej objetosci.

2 W. Pisarek, Analiza zawartosci prasy: drogi rozwoju, w: tegoz, O mediach i jezyku, Krakow
2007, 47-62.
3 R. Le$niczak, Wizerunek prezydenta..., 304.
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W naukach o komunikowaniu i mediach ramowanie (ang. framing) ozna-
cza przedstawianie tresci w okreslony sposob, aby wptyna¢ na percepcj¢ odbior-
cy i ksztattowac jego interpretacj¢ oraz oceng prezentowanych tematow’.

W pracach medioznawczych ramowanie funkcjonuje zazwyczaj obok takich
pojec¢, jak agenda setting (ustanawianie porzadku — sugeruje, o czym mamy mysle¢)
i priming (torowanie — z jakiej perspektywy bedziemy postrzega¢ dane zjawiska)’.
Ramowanie, w odréznieniu od wymienionych pojec, nastawione jest na narzucenie
odbiorcy jak ma mysle¢. Kluczowa role w tym wypadku odgrywaja srodki masowe-
go przekazu i dziennikarze. Redakcje i zatrudnieni w nich pracownicy maja bowiem
zazwyczaj swoja lini¢ polityczno-$wiatopogladowa, przez ktorej pryzmat rozpo-
wszechniajg okreslone tresci, dlatego nawet pozornie podobne wydarzenia moga si¢
znaczaco roézni¢ w zaleznos$ci od tego, kto bedzie je przekazywal. Nie zawsze jest
to w pelni §wiadome dziatanie i sktada si¢ na nie wiele réoznorodnych aspektow, ale
uwypuklanie pewnych mechanizméw przez dziennikarzy i faworyzowanie danych
tematow jest naturalne, co finalnie daje mozliwo$¢ pdzniejszej oceny ich dziatan’.
Narzedziami wykorzystywanymi w ramowaniu sg schematy, symbole, przyktady,
metafory, stowa, struktura czy gatunek komunikatu’.

Matgorzata Lisowska-Magdziarz podkresla, ze w badaniach medioznawczych
framing jest elementem analizy zawartosci opartej na badaniu dyskursu, czyli ,,zespo-
hu zachowan jezykowych, ktorych tres¢ i forma uwarunkowane sa koncepcjami po-
znawczymi, charakterystycznymi danej epoce, typu komunikacji, rodzaju dziatalno$ci,
a takze praktycznymi warunkami formulowania wypowiedzi”’®. Autorka podkre-
$la przy tym, ze w przypadku tej metody, ,,zamiast dokonywac szczegdtowej wiwisek-
cji kazdego z badanych tekstow, mozna wyjs¢ od obserwacji, ze w badanym materiale
powtarzaja si¢ pewne wzgledne state zespoty, konfiguracje elementow i ideologiczne
konstrukcje, opisujace rozne aspekty funkcjonowania rzeczywistosci””.

Badacze wskazujg, ze sg dwie procedury konstruowania ram — indukcyjna i de-
dukcyjna. Jolanta Mackiewicz ttumaczy, ze przypadku formy indukcyjnej zaczy-
na si¢ od drobiazgowej analizy wybranego materiatu i na jego podstawie wylania si¢
badane ramy. Forma dedukcyjna polega z kolei na stworzeniu ram w pierwszej
kolejnosci i poszukiwaniu ich w okreslonych materiatach®®. Obie metody moga
mie¢ zastosowanie w podejsciu synchronicznym (poszukuje si¢ pojedynczych ram

™ R. Entman, Cascading Activation: Contesting the White House's Frame After 9/11, Political
Communication 2003, 20(4), 417.

 E. Nowak-Teter, Mediatization: Conceptual developments and research domains, Sociology
Compass 2019, 13(4), e12672; tenze, Priming Europe. Two perspectives on the European Issues in
Poland, Medialni studia 2020, 14(03), 295-321.

" R. Entman, Framing. Toward clarification of a fractured paradigm, Journal of Communication
1993, No. 4, 51-58.

" M. Urban, A. Zdanowicz, Manipulacja polityczna w mediach — mit czy rzeczywistosé, w: Komu-
nikowanie polityczne. Wybrane zagadnienia, red. E. Marciniak, Warszawa 2012, 102.

8 M. Lisowska-Magdziarz, dz.cyt.,53.

" Zob. tamze.

80 J. Mackiewicz, Ramy interpretacyjne jako narzedzie badan medioznawczych, Studia Medio-
znawcze 2020, 21(3), 622.
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funkcjonujacych w danym momencie i zestawia si¢ je ze soba) oraz diachronicznym
(obserwuje si¢ zmiennos$¢ ram i zmian w sposobach interpretowania). Mozna w ba-
daniu uzy¢ metod zarowno iloSciowych, jak i jakosciowych.

Przeanalizowano zawarto$¢ prasowa, klasyfikujac materiat badawczy do okre-
$lonych wczedniej ram interpretacyjnych, uzywajac metody dedukcyjnej i synchro-
nicznej, ktore przewiduja, ze kazdy z badanych tekstow moze by¢ przyporzadko-
wany tylko do jednej z nich. Ponadto oparto si¢ na krytycznej analizie dyskursu,
podporzadkowujac dany artykut do ramy po jego pelnej lekturze i analizie®'.

Rama interpretacyjna ma za zadanie odpowiedzie¢ na pytanie, w jakiej roli ty-
godniki ,,Sieci” oraz ,,Newsweek” pokazywaty Donalda Trumpa.

Podstawowe kategorie:

1. Rama polityczna (Donald Trump jako polityk, prezydent, przywodca Sta-
néw Zjednoczonych).

2. Rama biznesowo-medialna (Donald Trump jako miliarder, skandalista, show-
man, wplywowy uzytkownik mediow spotecznosciowych).

3. Rama religijno-§wiatopogladowa (Donald Trump jako katolik, konserwa-
tysta, przeciwnik przyjmowania migrantow, jego stosunek do kwestii bio-
etycznych).

4. Inne (do tej ramy zostaty zaklasyfikowane publikacje, ktore formalnie spet-
niajg kryteria metodologiczne analizy, ale nie odnosza si¢ do wizerunku Do-
nalda Trumpa).

Tabela 4. Liczba tekstow prasowych prezentujacych Donalda Trumpa
w poszczegolnych ramach

. Rama biznesowo- Rama religijno-
Rama polityczna . . Inne
-ekonomiczna -$wiato-pogladowa
Sieci 29 7 6 9
Newsweek 41 7 2 8

Wyniki pokazuja, ze oba tygodniki najczgsciej pokazywaly Donalda Trum-
pa jako polityka, prezydenta i przywodce Stanéow Zjednoczonych 64,22 proc.
wszystkich tekstow. Czesciej jednak t¢ rame¢ wykorzystywatl ,,Newsweek” 70,68
proc., a ,,Sieci” 56,86 proc. Tygodnikom zdarzato si¢ tez pokazywaé Donalda
Trumpa jako miliardera, skandaliste, showmana i wptywowego uzytkownika me-
didéw spotecznosciowych (12,84 proc.). Ponadto oba tygodniki wspominaty o nim
w konteks$cie jego wiary i konserwatyzmu $wiatopogladowego (7,33 proc.). Do ka-
tegorii ,,inne” trafito tacznie 17 artykutow.

Role, w jakich zostal zaprezentowany Donald Trump na tamach tygodni-
kéw ,,Sieci” oraz ,,Newsweek”, najlepiej zilustruja przyklady fragmentow tekstow
poddanych analizie.

81 Zob. tamze, 623-624.
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Rama 1. Donald Trump jako polityk

Aleksandra Rybinska, Trump moze wygraé, ,,Sieci” nr 37, 7.09.2020, s. 56:
Demokraci oskarzajq Trumpa o to, ze dolewa oliwy do ognia, niepotrzebnie wysy-
tal Gwardie Narodowq do Kenoshy, ze fala przemocy i zamieszek to wynik dziele-
nia przez niego Ameryki na lepszq i gorszq. Tyle ze Ameryka nie jest wcale podzie-
lona po rowno, na dodatek w wigkszosci jest biata. Prezydent USA liczy wiec na to,
ze wybryki Antify i Black Lives Matter przyniosq mu w listopadzie zwycigstwo w klu-
czowych stanach, takich jak chocby Pensylwania.

Goran Andrijani¢, Wymuszona normalizacja, ,,Sieci” nr 38, 14.09.2020, s. 12:
Uroczystos¢ w Biatym Domu doczekata si¢ juz wielu sarkastycznych komentarzy
w batkanskich mediach. Najpierw swiat obieglo zdjecie z Gabinetu Owalnego,
na ktorym serbski prezydent siedzi przed Trumpem jak student na egzaminie. Ma-
ria Zacharowa, rzeczniczka rosyjskiego MSZ, opublikowala te fotografie w inter-
necie razem ze znanym kadrem z filmu ,, Nagi instynkt” z Sharon Stone, na ktorym
aktorka siedzi przed policjantem.

Jan Rokita, Popychanie Bidena, ,,Sieci” nr 44, 26.10.2020, s. 58: To wszyst-
ko w Zadnym razie nie znaczy, ze z hipotetycznym wyborem Bidena nie sq wigzane
wielkie nadzieje. Wigze je przede wszystkim amerykanska, lecz nie tylko amerykan-
ska, lewica, dla ktorej pozbawienie Trumpa wiadzy jest celem niemal religijnym —
czyms na ksztalt strqcenia z tronu demona.

Aleksandra Rybinska, Ocali¢ Ameryke, ,,Sieci” nr 2, 11.01.2021, s. 48: Mimo ze
przegrat wybory i przekazanie wiadzy juz sig rozpoczeto, narracja o fatszerstwach
przy urnach moze pozwoli¢ Trumpowi zachowaé popularnosé¢ wsrod prawicowej
bazy oraz trwaly wplyw na Partig Republikanskq. Bez wzgledu na to, czy w 2024 r.
ponownie stanie do wyborow, czy nie.

Maciej Nowicki, Koniec rury Putina?, ,,Newsweek” nr 40, 28.09.2020, s. 54:
Donald Trump nigdy nie ukrywat swej niecheci do Nord Stream 2. ,, Bronimy Nie-
miec przed Rosjq. A tymczasem Rosja dostaje wiele miliardow dolarow od Berlina.
Ten gazocigg zmienia Niemcy w zaktadnika Rosji” — mowit prezydent USA w czerw-
cu. Putin taktuje Nord Stream 2 jako osobiste przedsiewzigcie. Byly doradca Trum-
pa John Bolton podkresia, ze prezydent USA widzi w Nord Stream 2 swego osobiste-
go wroga, ktorego trzeba zwalczaé za wszelkq cene.

Dariusz Cwiklak, Facebook pod lupg obywateli, ,Newsweek” nr 41, 4.10.2020,
s. 66: Wmianka o uznaniu zwyciestwa przez kontrkandydata nie jest przypadkowa.
Dydzien temu Trump pytany, czy pokojowo odda wladze, odpart: ,, Zobaczymy, jak
bedzie”. Sztab Trumpa rozsiewa plotki o mozliwym fatszowaniu glosow w wyborach
korespondencyjnych, ktore juz trwajq.

Rama 2. Donald Trump jako miliarder, skandalista, showman, wyplywowy
uzytkownik mediéw spolecznosciowych

Fukasz Adamski, Superman czy furiat?, ,,Sieci” nr 43, 19.10.2020, s. 10: Zgod-
nie z przewidywaniami prezydent Donald Trump zrobit ze swojej choroby medialny
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show. W ,,The New York Times” mozna bylo przeczytaé, ze jednym z pomy-
stow Trumpa byto pojawienie si¢ przed kamerami w koszulce... Supermana. We-
dtug informatora gazety Trump mial udawaé przed zgromadzong publicznoscig
chorego, a potem teatralnie rozpig¢ koszule i pokazac znak superbohatera. Mozli-
we, Ze to fake news, ale znajqgc gwiazdorstwo Trumpa, taki pomyst mogt rzeczywi-
Scie by¢ rozwazany.

Andrzej Rafat Potocki, Co si¢ stafo, co sie dzieje?, ,,Sieci” nr 43, 19.10.2020,
s. 16: Pezydent USA Donald Trump po krotkiej przerwie spowodoanej wykryciem
u niego koronawirusa wznowit kampanie wyborczq. Widaé, ze stawia wszystko na jed-
ng karte. Atakowany przez przeciwnikow za bledy w walce z COVID-19 postanowit
pokonac chorobg swoich przeciwnikow. Podczas wiecu na lotnisku Stanford na Flo-
rydzie rzucat w thum maseczkami, krzyczgc: ,, Mowig, ze teraz jestem odporny!”.

Piotr Milewski, Szajka z Biatego Domu, ,,Newsweek” nr 36, 31.08.2020, s. 70:
Nowojorskie dochodzenia to wierzchotek gory lodowej. Prokuratury roznego szcze-
bla z paru stanow badajq najrozmaitsze szwindle Trump Organization: korzy-
Sci odnoszone dzigki prezydenturze szefa, lamanie zakazow importowych, fatszywe
oswiadczenia majqtkowe, podejrzane kredyty, pranie pieniedzy rosyjskich oligar-
chow poprzez sprzedawanie im nieruchomosci za gotowke. A nawet, o ironio, za-
trudnianie nielegalnych imigrantow.

Piotr Milewski, Czlowiek, ktory podpalit Ameryke, ,,Newsweek” nr 45,
1.11.2020, s. 47: Gdy kandydat demokratow Joe Biden mowi, zZe 3 listopada ro-
zegra sig batalia o dusz¢ Ameryki, ma na mysli takie witasnie decyzje rywala: bez-
mySine, amoralne, krzywdzqgce, sprzeczne z zasadami demokracji, a czesto prawem
miedzynarodowym. Prawicowy elektorat przymykat oko na deficyt etyki i empatii,
wierzqc obietnicom, ze Trump nakreci koniunkture. Tyle ze nawet utalentowany biz-
nesmen niekoniecznie rozumie zjawiska makroekonomiczne. Handlarz nieruchomo-
Sci, ktory szes¢ razy ogtaszal bankructwo i cale zycie jechat na kredytach, okazat si¢
wyjgtkowym ignorantem.

Dariusz Cwiklak, Trump wyciety z sieci, ,Newsweek” nr 3, 8.01.2021, s. 62:
7 stycznia Facebook i Instagram zawiesily mu konto co najmniej do konca kadencji.
A nastepnego dnia Twitter zawiesit Trumpa bezterminowo, bo jego kolejne wpisy
., niosty ryzyko podsycania przemocy”. Podobno decyzje podjgt sam szef serwi-
su Jack Dorsey, tqczqc sie z firmq z plazy w Polinezji Francuskiej.

Rama 3. Donald Trump jako katolik i konserwatysta

Lukasz Adamski, Sedzia katolik? To niedopuszczalne, ,,Sieci” nr 41, 5.10.2020,
s. 10: Jego decyzja o nominowaniu Amy Coney Barrett utwierdzi konserwatywnych
wyborcow w przekonaniu, ze Trump jest obroncg obyczajowego tadu. Ponadto se-
dzia Barrett jest katoliczkq.

Piotr Milewski, Matka Amerykanka, ,Newsweek” nr 41, 5.10.2020, s. 53: Nomi-
nacje Barrett entuzjastycznie przyjeli ewangelikalisci wierzgcy, zZe homoseksualizm
to grzeszny wybor, a nie cecha wrodzona, aborcja jest morderstwem, szkoly obok
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sprzecznego z Biblig darwinizmu muszq uczy¢ teorii ,, inteligentnego projektu”. Sta-
nowiq 17 proc. populacji, ale az 26 proc. elektoratu. Trump umiat ich wykorzystac.

Piotr Milewski, Szarza lewej brygady, ,,Newsweek” nr 48, 22.11.2020, s. 51:
Zwyciestwo Bidena potwierdzilo starq prawde, ze wigkszos¢ wyborcow nie lubi eks-
tremizmu zadnej barwy. Nestor krytykowat wady Ameryki, lecz deklarowat dume z jej
zalet i osiggnigé. Glosujgcy nan robotnicy czy gospodynie domowe dowiedli, ze nie
trzeba przebudzenia, by potepic rasistowski betkot Trumpa.

Teksty prasowe, mimo opublikowania ich na tamach jednego pisma i w obrebie
podobnej tematyki, potrafia bardzo znaczaco rézni¢ si¢ miedzy soba struktura. Tek-
sty dziennikarskie (artykuly), w systemach gatunkéw dziennikarskich, mozna po-
dzieli¢ na dwa podsystemy. Pierwszy obejmuje gatunki informacyjne, drugi publi-
cystyczne. W skrocie mozna stwierdzi¢, ze informacja ukazuje pewne zjawiska,
a publicystyka taczy je i interpretuje®?. Michat Sulczewski thumaczy, ze informa-
cja rozszerza mozliwos$¢ uczestniczenia odbiorcy w biezacych wydarzeniach i poda-
za za nowymi faktami. Publicystyka z kolei poglebia przezywanie owych wydarzen,
reagujac na nie i pokazujac je z pewnej przyjetej przez autora perspektywy. Infor-
macja spelia przede wszystkim funkcje powiadamiania, a publicystyka funkcje
perswazyjng®. Do gatunku informacyjnych w prasie zaliczana jest m.in.: wzmian-
ka, notatka, infografika, zapowiedz, sprawozdanie, raport, korespondencja, zyciorys
(sylwetka), przeglad prasy. Gatunkami publicystycznymi sg reportaz problemowy,
artykut wstepny, felieton czy komentarz. Badacze podkreslaja przy tym, ze istnieje
tez trzecia kategoria. Zamykaja si¢ w niej gatunki dziennikarsko-estetyczne i dzien-
nikarsko-literackie, ktore jeszcze bardziej niz publicystyka podkreslaja poglady au-
tora badz jego rozmowcy. Zalicza si¢ do nich wywiad, reportaz czy esej®.

Sposréd zebranego materiatu empirycznego wyodrgbniono trzy gtdowne katego-
rie tekstow — informacyjne, publicystyczne 1 wywiady.

1. Tekst informacyjny — artykuly, w ktérych dominuja cechy informacyjne, a ich
autor nie ukazuje swoich osobistych uczu¢ i emocji wzgledem opisywanych osob
oraz zdarzen,;

2. Tekst publicystyczny — artykuly nacechowane emocjonalnie, a ich autor
przedstawia swoj osobisty poglad wzgledem opisywanych osob i zdarzen;

3. Wywiad — gatunek, ktory jest silnie nastawiony na opinie rozmowcy, a zadaniem
przeprowadzajacego rozmowe jest kierowanie pytan na wybrane przez siebie tory.

82 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, Gatunki dziennikarskie teoria praktyka je-
zyk, Warszawa 2009, 27.

8 M. Sulczewski, Informacja, w: Teoria i praktyka dziennikarstwa, red. B. Golka, M. Kafel,
Z. Mitzner, Warszawa 1964, 91-92.

8 K. Wolny-Zmorzynski, A. Kaliszewski, W. Furman, dz.cyt., 31-32.
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Tabela 5. Liczba tekstow prasowych zakwalifikowanych
do poszczegolnych rodzajow dziennikarskich

Tekst Tekst

informacyjny publicystyczny Wywiad
Sieci 14 31 6
Newsweek 5 40 13

Badanie wskazato na silng dominacj¢ tekstow o charakterze publicystycz-
nym. W obu tygodnikach ukazato si¢ w sumie 71 tego typu artykuldow (stano-
wi to 65,13 proc. wszystkich publikacji). Tekstow publicystycznych zdecydowanie
wiecej bylo w ,,Newsweeku” (68,96 proc. wszystkich) niz w ,,Sieci” (60,78 proc.).
»Newsweek” przeprowadzit tez wigcej wywiadow, ktore odnosily si¢ do Donal-
da Trumpa. ,,Sieci” z kolei w wigkszym zakresie publikowaty artykuty czysto infor-
macyjne na temat Trumpa (27,45 proc. do 8,62 proc.).

Najlepsza ilustracjg publikacji reprezentujacych poszczegélne gatunki dzienni-
karskie beda fragmenty tekstow pochodzacych z obu tygodnikow.

Gatunek informacyjny reprezentuja m.in.:

Yukasz Adamski, W Ameryce robi sig¢ gorgco, ,,Sieci” nr 37, 7.09.2020, s. 10:
Po postrzeleniu w miescie Kenosha w stanie Wisconsin przez policje czarnoskore-
go Jacoba Blake’a w USA na nowo wybuchly uliczne burdy. Sportowcy NBA odmo-
wili wyjscia na parkiet, a Eurosport przerwat transmisje meczow tenisa. Matka Bla-
ke’a apelowata wprawdzie w CNN o powstrzymanie ulicznej przemocy i zaniechanie
niszczenia prywatnej wlasnosci, ale jej stowa zostaly zignorowane przez protestu-
Jacych. W rezultacie pod koniec sierpnia w Kenoshy doszto do kolejnej tragedii.
17-letni Kyle Rittenhouse zastrzelit dwoch manifestantow, ktorzy chcieli mu wyrwaé
karabin. Jest teraz podejrzany o morderstwo drugiego stopnia. Chiopak pilnowat
salonu samochodowego przed dewastacjg. Jego prawnicy przekonujq, ze uciekt
sig do ,,nadanego przez Boga, konstytucyjnego, powszechnego i ustawowego pra-
wa do samoobrony”. Trump wykorzystat te wydarzenia. Odmowit potepienia Rit-
tenhouse’a i wysylal codziennie kilkadziesigt tweetow ze zdjeciami z zamieszek, ob-
winiajgc o rozruchy burmistrzow i gubernatorow z Partii Demokratycznej, lgczgc
ich przy tym z radykalng Antifq. Prezydent nazwat tez Black Lives Matter organiza-
cjq marksistowskq popierang przez ,, glupich bogatych ludzi”. Jednoczesnie chwa-
lit swoich zwolennikow, ktorzy — w odpowiedzi na burdy — zaczeli krqzy¢ pikapa-
mi po ulicach i strzela¢ w manifestantow kulkami paintballowymi.

Lukasz Adamski, Roszada w Sqdzie Najwyzszym, ,,Sieci” nr 40, 28.09.2020,
s. 10: Smier¢ ikony feminizmu Ruth Bader Ginsburg moze zmienié¢ kampanie wy-
borczq za oceanem. Zmarta w wieku 87 lat sedzia Sqdu Najwyzszego od 1993 r.
byta jedng z podpor lewicowej rewolucji w USA. Jezeli prezydent Donald Trump no-
minuje na jej miejsce konserwatyste albo konserwatystke, to prawica w kluczowym
dla wojny kulturowej miejscu zyska przewage 6.3.
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(red.), Peryskop, ,,Newsweek” nr 2, 10.01.2021, s. 4: Po wydarzeniach na Ka-
pitolu Twitter usungl kilka tweetow Donalda Trumpa i zamkngt jego konto na dwa-
nascie godzin. Potem Facebook wyrzucit nagranie, w ktorym prezydent USA wzy-
wa tlum do rozejscia, ale jednoczesnie mowi o ,,skradzionych wyborach”. Zdaniem
przedstawicieli obu spotecznosciowych gigantow wypowiedzi Trumpa ,, przyczynialy
sig do wzrostu, a nie zmniejszania przemocy”.

Do gatunku publicystycznego mozna zaliczy¢ m.in.:

Konrad Kotodziejski, Jak koronawirus zmienia swiat, ,,Sieci” nr 47, 16.11.2020,
s. 34: Porazka Donalda Trumpa w wyborach prezydenckich w Ameryce — wlasciwie
Jjuzniemal pewna pomimo proby udowodnienia falszerstwwyborczychprzezjego sztab
— jest w bardzo duzym stopniu konsekwencjq trwajqcej juz blisko rok pandemii.

Piotr Milewski, O jeden bluzg za daleko, ,,Newsweek” nr 38, 13.09.2020, s. 57:
Reakcja Trumpa na artykut ,, The Atlantic” kolejny raz dowiodla, ze w obliczu kry-
tyki najpierw siega po wyzwiska. ,,Jesli ludzie, ktorzy tak mowili, istniejq, sq zwy-
rodnialcami. Nikt bardziej niz ja nie szanuje poleglych bohaterow. Jakie zwierze
mogto tak powiedzie¢?”. Zarzekal sie, ze ,,nigdy nie nazwat Johna ofermq”, chociaz
wideo, w ktorym to robi, mozna znalez¢ na dziesigtkach portali.

Piotr Milewski, Szarza lewej brygady, ,,Newsweek” nr 48, 22.11.2020, s. 51:
Zwyciestwo Bidena potwierdzifo starg prawde, Ze wigkszos¢ wyborcow nie lubi eks-
tremizmu zadnej barwy. Nestor krytykowat wady Ameryki, lecz deklarowat dume z jej
zalet i osiggniec. Glosujgcy nan robotnicy czy gospodynie domowe dowiedli, ze nie
trzeba przebudzenia, by potepic rasistowski betkot Trumpa. Wystarcza zwykta przy-
zwoitos¢. Kandydata solidarnie wspieraly wszystkie frakcje, teraz podzialy odzyjqg.
Zwiaszcza zZe partia ustawita kampanie tak, by wybory staly si¢ referendum nad rzg-
dami poprzedniego prezydenta, a nie miernikiem poparcia dla jej programu.

Wywiad reprezentuja m.in. takie teksty prasowe:

Michat Karnowski, Swiat mocno przyspiesza — wywiad z Ryszardem Czarnec-
kim, ,,Sieci” nr 36, 31.08.2020, s 42. Rozmoéwca Michata Karnowskiego jest Ryszard
Czarnecki, europoset zwigzany z Prawem i1 Sprawiedliwos$cig, ktory podkresla, ze
jego ugrupowanie jest po tej samej stronie politycznej barykady co Donald Trump.
— Cho¢ paradoksalnie przez wiele lat byt on czgécia liberalnego establishmentu,
to jako prezydent mocno broni wartosci chrzescijanskich, w tym zycia od pocze-
cia az do $mierci, oraz dziedzictwa kulturowego. To si¢ zderza z przetaczajaca si¢
przez Ameryke kolejng falg lewicowej rewolucji — mowit Czarnecki.

Goran Andrijani¢, Praworzgdnos¢ nie moze sie opiera¢ na wigkszosci poli-
tycznej — rozmowa z Janezem Jansgq, ,,Sieci” nr 50, 7.12.2020, s. 28. Rozmowca
Gorana Andrijanicia jest Janez Jansa, stowenski polityk, byly premier tego kraju.
— Trump sprzeciwial si¢ prawicowemu ekonomicznemu liberalizmowi instytu-
cjonalnemu i nieokietznanej globalizacji, ktéra doprowadzita do dezindustrializa-
cji USA oraz ograniczenia roli klas nizszych i $rednich. Jednak po lewej stronie
Trump opart si¢ ,,lewicy tozsamosciowe;j”, ktéra atakuje podstawy amerykanskiego
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spoleczenstwa: konstytucje, pamig¢ historyczna, wartosci, instytucje i instrumenty
panstwowe oraz kulture strategiczng — podkreslat Jansa.

Tomasz Lis, Nie mam innego domu — rozmowa z Anne Applebaum, ,,Newsweek”
nr 36, 30.08.2020, s. 11. Anne Applebaum jest polsko-amerykanskg dziennikarkg
1 autorka ksigzek, a prywatnie zong bytego ministra obrony i spraw zagranicznych
Radostawa Sikorskiego. — Ludzie woko6t Trumpa zrozumieli, Ze trzeba si¢ bronié¢
przed jego reputacja rosyjskiego agenta, wigc nie moga Moskwie ulegac za bardzo.
Ale ostabianie NATO juz ma miejsce. | mysle, ze jezeli Trump zostanie wybrany
po raz drugi, to bedzie koniec NATO — méwita Applebaum.

Tomasz Lis, Jak go nienawidz¢ — rozmowa z Mary L. Trump, ,Newsweek”
nr 42, 11.10.2020, s. 43. Mary L. Trump jest dziennikarka, autorka ksigzek, a pry-
watnie bratanicg Donalda Trumpa. O 6wczesnym prezydencie USA wypowiadata si¢
jednak w bardzo dosadnych stowach. — Jest okropnym cztowiekiem i jego prezyden-
tura to najgorsza rzecz, jaka mogta si¢ przytrafi¢ mojemu krajowi. Jestem przerazo-
na, ze taki cztowiek jest w Gabinecie Owalnym. Jednak wspotczucie czy zal wobec
dziecka jest jak najbardziej uzasadnione. Zaréwno Donald Trump, jak i moj ojciec,
czyli jego brat, oraz reszta rodzenstwa bardzo cierpieli w dziecinstwie. Ale znam
mnéstwo ludzi, ktorzy mieli gorsze dziecinstwo, a kiedy weszli w dorostos¢, stali si¢
empatycznymi, zyczliwymi i przyzwoitymi ludzmi. On, niestety, nie jest jednym
z nich — mowita Mary L. Trump.

W badaniu podj¢to roéwniez problem przedstawiania Donalda Trumpa w tygo-
dnikach opinii. Przeprowadzenie analizy pozwolilo wywnioskowac, jaki stosunek
do prezydenta USA miaty opisywane media. By to oceni¢, podzielitem teksty na trzy
kategorie — korzystne, niekorzystne i neutralne.

Podstawowe kategorie:

1. Korzystny (Donald Trump jest ukazany jako prezydent troszczacy si¢ o swoj
kraj, przywodca wolnego $wiata i nieztomny polityk, ktory jest ostojg konserwatyw-
nych warto$ci na ideologicznym froncie).

2. Niekorzystny (Donald Trump jest ukazany jako nieobliczalny tyran, ktory
stanowi zagrozenie dla §wiatowego tadu i podstaw demokracji).

3. Neutralny (autorzy tekstow, odnoszac si¢ do Donalda Trumpa, nie wyrazaja
swoich ocen pozytywnych lub negatywnych). Do tej kategorii zaliczane sg teksty
informacyjne oraz te, ktore nie mialy nastawienia emocjonalnego.

Tabela 6. Liczba tekstow prasowych prezentujacych Donalda Trumpa
w sposob korzystny, niekorzystny lub neutralny

Korzystny Niekorzystny Neutralny
Sieci 24 6 21

Newsweek 0 42 16
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Analiza wskazata, ze badane tygodniki skrajne roznily si¢ podejsciem do po-
staci Donalda Trumpa. ,,Sieci” pokazywaty go przewaznie korzystnie (47,05 proc.
wszystkich artykutow). Pojawily sig tez jednak teksty niekorzystne, cho¢ wystepowa-
ly zdecydowanie rzadziej (11,76 proc.). Duza cze$¢ stanowity artykuly o charakterze
neutralnym (41,17 proc.). ,,Newsweek” z kolei opisywal Trumpa tylko i wylacznie
w niekorzystny (72,41 proc.) lub neutralny sposob (27,58 proc.). Trzeba podkreslic,
ze przez caly okres badan na famach tego pisma nie pojawit si¢ ani jeden artykut
pozytywny dla prezydenta USA.

Przyklady wzmianek korzystnych dla Donalda Trumpa

Jan Pietrzak, Problematyka rury i kolory, ,Sieci” nr 38, 14.09.2020, s. 18:
Kanclerz Merkel uwaza, ze budowa Nord Stream 2 to jest sprawa komercyjna i nie
ma nic wspolnego z politykq. Rosja uwaza, ze zatrucie Nawalnego, tak jak elimi-
nacja Niemcowa, Politkowskiej, Litwinienki... to tez tylko komercja, czyli intere-
sy. Amerykanie, ktorzy raczej na interesach si¢ znajq, mogq nie uwierzy¢ i dowalg
dodatkowe, przykre sankcje Gazpromowi. Chyba ze jesienig zmieni si¢ racjonalny
Trump na postgpowego Bidena.

Aleksandra Rybinska, Trump moze wygracé, ,,Sieci” nr 37, 7.09.2020, s. 56: Hi-
storia sie nie powtarza, ale czasami si¢ rymuje” — to powiedzenie przypisywane
pisarzowi Markowi Twainowi pasuje jak ulat do tegorocznego wyscigu o fotel prezy-
denta Stanow Zjednoczonych. Donald Trump moze wygrac ten wyscig z tego same-
go powodu, z ktorego wygrat go poprzednim razem: wykorzystat wsciektos¢ i leki bia-
tej Ameryki.

Jan Rokita, Popychanie Bidena, ,,Sieci” nr 44, 26.10.2020, s. 58: Donald Trump
ma talent magika zdolnego nawet w ostatniej chwili porwaé za sobg zwyklych lu-
dzi rozglgdajgcych sie za silnym przywodztwem.

Teksty z kategorii ,,niekorzystne”

Tomasz Lis, Wojna w rodzinie, ,,Newsweek” nr 37, 7.09.2020, s. 5: Trump roz-
nieca ptomien rasizmu, bo rozchwianie Ameryki, zamieszki na tle rasowym w amery-
kanskich miastach, destabilizacja i mozliwosc¢ straszenia ludzi przemocq to by¢ moze
dla niego ostatnia szansa na zachowanie prezydentury.

Zbigniew Holdys, Pieprzenie Polski, ,Newsweek” nr 46, 8.11.2020, s. 41: Los
kaze mi pisac ten felieton w chwili, gdy przepstrykujqc ekrany telewizji CNN, NBC,
FOX, ABC i CBS, oglgdam nerwowe analizy wyborcze z USA i usituje trafi¢ na mo-
ment, w ktorym padnie ,,Wygral...” i tu nazwisko. Biden albo Trump. Wolatbym
,Biden”. Kula ziemska i ludzkos¢ to nie sq zabawki, a tak je traktuje ktamca stule-
cia ,,z wiewiorkq na glowie”, jak go nazwata Kasia Bosacka.

Piotr Milewski, Czlowiek, ktory podpalit Ameryke, ,Newsweek” nr 45,
2.11.2020, s. 48: Statystycznie nie da sie zmierzy¢ szkod, ktore wyrzqdzit Trump,
oglupiajgc zwolennikow, a tym samym zaostrzajgc spoleczne podzialy. Nie tyl-
ko dla korzysci politycznych, lecz rowniez prywatnych, bo dzigki prezydenturze nie-
legalnie zarabia miliony i nie idzie do wigzienia.
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Piotr Milewski, Trump odchodzi, trumpizm zostaje, ,Newsweek” nr 46,
8.11.2020, s. 48: Trump potrafi przeczy¢ sam sobie nawet w pojedynczym zdaniu,
lecz mitosé fanow nie gasnie. Jak kazdy demagog apeluje do emocji zamiast rozu-
mu. Doskonale wie, ze najwigksza bzdura powtorzona sto razy zapada w pamiec,
zostaje oswojona, a na koniec budzi pytania, czy moze jest prawdgq. Tym sposobem
czlowiek, ktory roztrwonit fortune ojca, szesciokrotnie ogtaszat bankructwo i to-
nie w diugach, wykreowal si¢ na genialnego biznesmena. A nastepnie, stosujgc
identyczne chwyty jarmarcznego szarlatana, uciekl przed wierzycielami do Biate-
go Domu.

Tomasz Lis, Rok 2021, ,Newsweek” nr 3, 18.01.2021, s. 5: Listopadowa po-
razka Trumpa uratowata amerykanskq demokracje. Ale teraz stawka jest jeszcze
wyzsza, a poprzeczka idzie w gore. Przetrwanie prawdy w skali globalnej nie bedzie
tatwe.

W badaniu sprawdzono takze kontekst tematyczny, w jakim ,,Sieci” i ,,New-
sweek” pokazywaly prezydenta Stanéw Zjednoczonych. Skoro badanie dotyczy-
o polskich tygodnikdéw opinii, uznatem za stosowne sprawdzenie, w jakim stop-
niu czasopisma opisywaly wydarzenia zwigzane z Donaldem Trumpem na kanwie
polskiego wewnetrznego sporu politycznego. W tym celu podzielono artykuly
na trzy kategorie:

1. Polska (teksty odnoszace si¢ do polskiej tematyki krajowej, w ktorych Do-
nald Trump stawat si¢ elementem wewnetrznego sporu politycznego).

2. Stany Zjednoczone (teksty opisujace jedynie wydarzenia w USA).

3. Swiat (teksty opisujace wydarzenia ogélnoswiatowe w kontekscie decy-
zji i dzialan Donalda Trumpa).

Tabela 7. Liczba tekstow prasowych prezentujacych kontekst tematyczny,
w jakim byl przedstawiany Donald Trump

Polska USA Swiat
Sieci 12 30 9
Newsweek 22 31

Z analizy wynika, ze tygodniki w wigekszo$ci na swoich tamach przedstawialy
Donalda Trumpa w kontek$cie wewnetrznych wydarzen w USA. W ,,Sieci” poja-
wilo si¢ 30 tego typu artykulow (58,82 proc. wszystkich), a w ,,Newsweeku” 31
(53,44 proc.). ,,Newsweek” jednak duzo czgsciej wiaczat Donalda Trumpa w we-
wnetrzny spor polityczny w Polsce (37,93 proc.) niz ,,Sieci” (23,52 proc.). ,,Sieci”
z kolei czesciej pisaty o Trumpie w kontekscie wydarzen ogodlnoswiatowych —
9 tego typu tekstow (17,64 proc. do 8,62 proc.).
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Wecezesniej cytowane przyklady artykuléw odnosily sie takze do tematyki ame-
rykanskiej i §Swiatowej, poniZej autor cytuje fragmenty przedstawiajace Donal-
da Trumpa jedynie w konteks$cie polskim:

Tomasz Lis, Wojna w rodzinie, ,Newsweek” nr 37, 6.09.2020, s. 2: Polska zno-
wu upodabnia sie do Ameryki (i odwrotnie) i znowu nie jest to dobra wiadomos¢. PiS
wzmacnia poparcie w elektoracie za sprawq atakow na LGBT. Trump roznieca pto-
mien rasizmu, bo rozchwianie Ameryki, zamieszki na tle rasowym w amerykanskich
miastach, destabilizacja i mozliwos¢ straszenia ludzi przemocq to by¢ moze dla nie-
go ostatnia szansa na zachowanie prezydentury.

Renata Grochal, Corka da rade, ,,Newsweek” nr 41, 4.10.2020, s. 18: Znajomi ro-
dziny Dudow mowig potzartem, ze prezydent — mianujgc corke swoim doradcg — idzie
Sladem Donalda Trumpa, ktorym jest zafascynowany. Prezydent USA tez zrobit corke
Ivanke swojq doradczynig. Jest jeszcze jedna analogia w sytuacji polskiego i amery-
kanskiego prezydenta. Zony Dudy i Trumpa — Agata i Melania — majg opinie mato ak-
tywnych prezydentowych. Gdy one milczq, corki wychodzq na pierwszy plan.

Tomasz Lis, O dwoch takich, ,,Newsweek” nr 46, 8.11.2020, s. 2: Gdy Amery-
ka w bolach, a za chwilg by¢ moze w konwulsjach, zegna si¢ z koszmarem prezyden-
tury Donalda Trumpa, wielu Polakow zastanawia sie chyba, jak bedzie wyglgdaé
pozegnanie Jarostawa Kaczynskiego z wladzq, ktore kiedys, wbrew temu, co zdaje
sie mysle¢ Kaczynski, nastgpi.

Tomasz Lis, Wirus polski, ,Newsweek” nr 2, 11.01.2021, s. 2: Napiecia migdzy
elitq a ludem sq w demokracjach normalne, ale gdy dotykajq ich populisci i au-
tokraci, robig to nie po to, by napigcia zmniejszy¢, ale poglebic je dla wiasnych
korzysci. Trump czy Kaczynski myslq bez roznicy. Bez roznicy, czy wzywa si¢ do ru-
szenia na Kapitol, czy do nienawisci wobec elity.

Konrad Kotodziejski, Julka i Oskarek, ,,Sieci” nr 50, 7.12.2020, s. 39: Zresztg
te presje juz widac. I nie potrzeba do tego zadnych szkolnych agitatorow, wystarczy
zajrze¢ do internetu, do popularnych wsrod nastolatkow mediow spotecznosciowych
(Facebook w ich opinii jest dla starych dziadow), aby sig¢ przekonaé, ze sq nieustan-
nie faszerowani propagandowymi tresciami. Nie powinno zatem nikogo dziwié, ze
nagle pojawia sie na demonstracjach proaborcyjnych wysyp nastoletnich Julek ple-
cqcych androny na kazdy temat: od tzw. praw reprodukcyjnych po Donalda Trumpa.
Ten ostatni stat sie zresztg w oczach sporej czesci wielkomiejskiej miodziezy sym-
bolem wszelkiego zla na Swiecie, odpowiedzialnym za rasizm, faszyzm, ocieplenie
klimatu i nieetyczng diete migsng.

Krzysztof Feusette, Budka z listami, ,,Sieci” nr 3, 18.01.2021, s. 8: Podobnie
postrzegajq takze nasze srodowiska kwesti¢ wolnosci stowa, ktora zbyt tatwo prze-
radza sie¢ w swobode gloszenia poglgdow skrajnych, konserwatywnych, prawico-
wych czy republikanskich. Zapewniam, iz decyzja o odlgczeniu pana Trumpa od me-
diow spotecznosciowych spotkata si¢ z catkowitym zrozumieniem naszej formacji,
i zamierzamy z tych doswiadczen skorzysta¢ w przysztosci, gdy przyjdzie nam na po-
wrot umacniac w Polsce lewicowo-liberalng wolnos¢ stowa. Ale tym razem juz nie
pod Smietnikiem.
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5. WNIOSKI

W czasie kampanii prezydenckiej 2020 r. w Stanach Zjednoczonych oba tygo-
dniki regularnie poruszaty tematy zwigzane z osobg Donalda Trumpa. W tym czasie
ukazato si¢ 19 numerow ,,Sieci” oraz tyle samo numerow ,,Newsweeka”, z ktorych
na materiat badawczy ztozylo si¢ tacznie 109 artykutow. Jakie sa glowne wnio-
ski ptynace z analiz wzigtych do badania tekstow?

W badaniu poszukiwano odpowiedzi na pytanie [P1.] Jaka miarg ekspozycyjno-
$ci 1 objetosci charakteryzujg si¢ teksty prasowe zwigzane z osobg Donalda Trumpa?
Sformutowano hipoteze [H1.] wedtug ktorej zatozono, ze ,,Sieci” i ,,Newsweek™ za-
mieszczaly teksty dotyczace Donalda Trumpa na eksponowanych miejscach i mia-
ty one przewaznie dtuzsza forme. Jak pokazuje badanie, obu tygodnikom zdarza-
o si¢ umieszczaé artykuty dotyczace 6wczesnego prezydenta USA na najbardziej
eksponowanych miejscach, ale statystycznie dominowaly publikacje z nizszg miarg
ekspozycyjnosci. Jezeli za$ chodzi o kryterium objetosci, to w tygodniku ,,Sieci”
dominowaly dtugie artykuty, a w ,,Newsweeku” te zaliczone do kategorii ,,$rednie”.
W obu pismach wyrazng mniejszos$¢ stanowily teksty przyporzadkowane do katego-
rii ,,male”.

W drugim pytaniu [P2.] prébowano znalez¢ odpowiedz na pytanie, w jakich
ramach interpretacyjnych zostat przedstawiony Donald Trump i ktéra z przyjetych
w badaniu ram byla dominujaca? Postawiono hipotezg [H2.], ze Donald Trump
byt przedstawiany w obu tytulach przewaznie jako polityk. Badania potwierdzily
te hipotez¢. Wskazaty ponadto, ze tygodniki pokazywaly dwczesnego prezyden-
ta USA jako miliardera, skandalist¢, showmana, wptywowego uzytkownika me-
didéw spotecznosciowych oraz konserwatyste, cho¢ tego typu tekstow byto wyraz-
nie mnie;j.

Kolejny problem badawczy, zamknigty w pytaniu [P3.], dotyczyt tego, jaki cha-
rakter mialy teksty wybrane do badania (informacyjny czy publicystyczny)? Sformu-
towano hipoteze [H3.], ze teksty ukazujace osobe kandydata na prezydenta USA Do-
nalda Trumpa zaréwno w ,,Sieci”, jak i w ,,Newsweeku” mialy zasadniczo charakter
publicystyczny. Badania potwierdzity t¢ hipoteze. Warto jednak zauwazy¢, ze pro-
centowo wigcej tekstow publicystycznych opublikowano w ,,Newsweeku”. To pi-
smo w zestawieniu z tygodnikiem ,,Sieci” przeprowadzilo tez wiecej wywiadow,
ktore odnosily si¢ do Donalda Trumpa. ,,Sieci” z kolei w wigkszym zakresie publi-
kowaly artykuty czysto informacyjne na temat 6wczesnego prezydenta USA.

Podjeto rowniez probe odpowiedzi na pytanie [P4], w jaki sposob (pozytywny
czy negatywny) Donald Trump zostat przedstawiony w analizowanych tekstach pra-
sowych? Sformutowano hipoteze [H4.], ze sposob przedstawiania Donalda Trum-
paznaczaco roznil si¢ w zestawianych tygodnikach. Postawiona hipoteze potwierdzi-
ly badania, ktore wskazaty, ze ,,Newsweek” pokazywat Trumpa tylko w niekorzystny
lub neutralny sposob, a w badanym okresie na tamach tego pisma nie pojawit si¢
ani jeden pochlebny artykut na jego temat. ,,Sieci” z kolei przedstawiaty kandy-
data republikanéw przewaznie korzystnie lub neutralnie, ale tygodnik zawarl tez
negatywne wzmianki na jego temat.
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Autor podjal takze probe odpowiedzi na pyatnie [P5.], czy teksty poddane ana-
lizie odnosily si¢ do zagadnien zwigzanych z sytuacja w USA, czy w Polsce, badz
tez poruszaly problematyke ogdlnoswiatowa? Do tak sformutowanego pytania sfor-
mutowano hipoteze [H5.], ze w badanych tekstach kandydatura Trumpa na prezy-
denta USA przedstawiana byla zazwyczaj w kontekscie polityki i interesu Polski.
Jak pokazaty badania, obu tygodnikom zdarzato si¢ opisywac wydarzenia zwigzane
z Donaldem Trumpem w polskim kontekscie, ale w obu pismach dominowaty ar-
tykuly, ktore pokazywaly prezydenta USA w kontekscie wewnatrzamerykanskim.
Znaczng mniejszo$¢ stanowily teksty o tematyce ogolnoswiatowe;.

Rozwinigciem pytania [P5.] jest pytanie [P6.] — jak osoba kandydata na pre-
zydenta USA byta przedstawiana w tekstach badanych tygodnikow w kontekscie
polityki i wydarzen spoteczno-politycznych w Polsce? Sformutowatem do niego hi-
poteze [H6.], ktora podkreslata, ze posta¢ Donalda Trumpa byla wiaczona przez ty-
godniki w wewnetrzny spor polityczny w Polsce. Analiza potwierdzita te hipotezg.
Warto jednak wspomnieé, ze duzo czeSciej w wewnetrzne polityczne rozgryw-
ki Trumpa wplatal tygodnik ,,Newsweek”.

Jaki zatem wizerunek Donalda Trumpa wylania si¢ z publikacji ,,Sieci” i ,,New-
sweeka”? Mimo ze tygodniki pokazywaty prezydenta USA w zupetnie odmiennym
$wietle (jeden przewaznie korzystnie, drugi zazwyczaj niekorzystnie), to w obu pi-
smach Trump byt przedstawiany jako polityk, skandalista i showmen, ktory na kaz-
dym kroku pragnie rozgtosu, czgsto nie zwazajgc przy tym na konsekwencje. Badane
media opisywaty go jako cztowieka wtadczego, nieugictego, walecznego, zdecydo-
wanego 1 nieustepliwego, a przy tym bezwzglednego, aroganckiego, agresywnego,
niekiedy nawet szalonego. Odwotujac si¢ do Serge’a Albouy’a i Marka Jezinskie-
g0, ktérzy wyodrebnili zbiory typow wizerunku, nalezy podkresli¢, ze w odniesie-
niu do Trumpa w badanych tekstach mozna byto wyraznie dostrzec elementy rodza-
jow wizerunkéw takich jak: heros, idol, btazen, luzak czy ekscentryk. Wszystkie
wymienione warianty taczy jedna cecha — konfliktowy charakter, ktory stal sie¢ wi-
zytdwka Donalda Trumpa i byt wyraznie wyczuwalny w wiekszosci analizowanych
artykutow.
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MEDIA IMAGES OF DONALD TRUMP BASED ON PUBLICATIONS
FROM THE WEEKLIES “NEWSWEEK” AND “SIECI” DURING
THE 2020 PRESIDENTIAL CAMPAIGN

Summary

The aim of the article is to analyze the media image of Donald Trump during the 2020 presidential
campaign in the United States based on articles published in the weekly opinion magazines “Sieci”
and “Newsweek”. The author used the method of quantitative and qualitative content analysis. From
the analysis of both press titles, Donald Trump appears as a politician, scandalist and showman. The
media described him as an authoritative, unyielding, brave, determined and unyielding man, and at the
same time ruthless, arrogant, aggressive, sometimes even crazy.
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