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Lodzkie Studia Teologiczne
31(2022)2

SLOWO WSTEPNE

Drugi tom ,,k.6dzkich Studiow Teologicznych” podejmuje temat: MEDIA —
POLITYKA — RELIGIA. Stanowi kontynuacje tomu 29(2020)3. Tym razem istotny
gtos w naukowej refleksji nad wzajemnymi powigzaniami medioéw, polityki i reli-
gii zabrali studenci Kierunku Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej, studiujacy
w Instytucie Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa Uniwersytetu Kardynata Stefa-
na Wyszynskiego w Warszawie. Adepci dziennikarstwa na podstawie obronio-
nych prac licencjackich przygotowali artykuly naukowe, w ktorych podzielili sig
swoimi wynikami naukowymi, wpisujacymi si¢ w dyscypline nauki o komunika-
cji spotecznej i mediach. Sg to prace o charakterze zaro6wno empirycznym, jak
i teoretycznym. W tych ,.£o6dzkich Studiach Teologicznych” publikuja réwniez
ks. dr Tomasz Chlebowski, teolog i ekumenista, oraz ks. dr Bartosz Trojanowski,
dogmatyk i kanonista.

Dominik Adamczyk w artykule Wizerunek medialny kandydatow na urzqd prezy-
denta RP w kampanii wyborczej 2020 v. Analiza wybranych telewizyjnych serwisow in-
formacyjnych podejmuje analize strategii kreowania wizerunku politykéw pretenduja-
cych do urzgdu prezydenta RP przez pryzmat wiodacych serwisow informacyjnych
w kampanii wyborczej 2020 r. Wyniki badan pozwolity Autorowi dostrzec szereg
roéznic wizerunkowych tych samych kandydatow w Wiadomosciach (TVP), Wyda-
rzeniach (Polsat) oraz Faktach (TVN), jak réwniez ustali¢ rozklad akcentow u po-
szczegolnych nadawcow ze wzgledu na audytorium i potencjalny elektorat.

Bartlomiej Bazyluk w artykule Strategie mediow wobec uzaleznionego artysty.
Analiza tekstow o Amy Winehouse, zamieszczonych na portalu Pomponik w latach
2008-2012, dokonuje proby uzyskania odpowiedzi na pytanie dotyczace stosowa-
nych przez media strategii wobec artysty zmagajacego si¢ z uzaleznieniem. Prze-
prowadzona analiza dowiodla, Ze media za jedng z wiodacych strategii budowa-
nia wizerunku obierajg tworzenie tresci charakterystycznych dla skandalu, a portale
plotkarskie dbaja o kontrowersyjno$¢ swoich tresci.

Oliwia Bialobrzewska w artykule Strategia promocji filmu jako produktu kultury
popularnej na przyktadzie Netflixa podjela analizg strategii promocji filmu przez ser-
wis Netflix jako produktu kultury popularnej. Publikacja Autorki zwigksza wartos¢
poznawczg w obszarze zakresu wykorzystywania nowych i tradycyjnych mediow
w marketingu kultury jako narzedzi w komunikacji ze wspoétczesnym odbiorca.
Wyniki badan dowodza, ze dziatania Netflixa sg skuteczne w ksztattowaniu po-
gladow 1 wartosci odbiorcy przez odpowiedni sposob promocji kultury masowej
oraz pozytywne relacje ze swoim klientem.
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W publikacji Aleksandry Boryn Kampania spoteczna marki RIMMEL #IWill-
NotBeDeleted jako przyktad kampanii przeciw beauty hejtowi dokonano systema-
tyzacji wiedzy w obszarze hejtu i beauty hejtu. Autorka prezentuje wyniki badan
dotyczace $wiadomos$ci mtodziezy akademickiej na temat szeroko pojetego beauty
hejtu, a takze znajomosci kampanii popularnej firmy kosmetycznej marki Rimmel.

Ksiadz Tomasz Chlebowski w artykule Cyfrowa klepsydra. Internetowe przed-
Stawianie Smierci znanych osob ukazuje relacj¢ medium komunikacji spotecznej,
jakim jest Internet, do zjawiska $mierci. Autor przedstawit zagadnienie, opierajac
si¢ na medialnych doniesieniach o $mierci trzech wybranych celebrytéw: Kamila
Durczoka, Krzysztofa Krawczyka, Artura Walczaka, zmartych w 2021 r.

Ksiadz Bartosz Trojanowski w publikacji Prerogatywa diakona przejsciowego
do Swigcen prezbiteratu. Przyczyny i konsekwencje (kan. 1030 KPK) analizuje sytuacje¢
prawng diakonow przejsciowych. Autor dowodzi, Ze powyzsza prerogatywa umoz-
liwia kandydatowi do §wigcen kaptanskich dochodzenie sprawiedliwosci na drodze
rekursu zgodnego z prawem, by unikng¢ arbitralnosci lub niesprawiedliwosci w Ko-
sciele. Jej celem nie jest roszczenie sobie prawa do sakramentu kaptanstwa.

W niniejszej edycji todzkiego kwartalnika naukowego ,bodzkie Stu-
dia Teologiczne” publikacje majg zarowno charakter konceptualny, jak i odwotuja
si¢ do badan empirycznych. Kolegium redakcyjne wyraza nadzieje, ze lektura tek-
stow tomu 31(2022)2 bedzie stanowic inspirujacy przyczynek do dyskusji w obsza-
rze triady MEDIA — POLITYKA — RELIGIA.

Redaktor naukowy
ks. Rafal Lesniczak

Katedra Komunikacji Spotecznej, Public Relations i Nowych Mediow
Instytut Edukacji Medialnej i Dziennikarstwa UKSW
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DOMINIK ADAMCZYK
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

WIZERUNEK MEDIALNY KANDYDATOW
NA URZAD PREZYDENTA RP
W KAMPANII WYBORCZEJ 2020 R.

ANALIZA WYBRANYCH TELEWIZYJNYCH SERWISOW
INFORMACYJNYCH

Stowa kluczowe: wizerunek medialny, serwisy informacyjne, kandydaci, prezydent RP,
kampania wyborcza, politycy, komunikacja

1. Wprowadzenie. 2. Komunikacja wizerunkowa. 3. Stosunek serwisow informacyjnych
do kandydatow. 3.1. Wydarzenia. 3.2. Wiadomosci. 3.3. Fakty. 4. Realizacja wizerunku w serwi-
sach informacyjnych. 4.1. Andrzej Duda. 4.2. Rafat Trzaskowski. 4.3. Szymon Hotownia, Wtady-
staw Kosiniak-Kamysz, Robert Biedron, Krzysztof Bosak. 5. Podsumowanie

1. WPROWADZENIE

Wizerunek medialny stat si¢ nieodtagcznym elementem Zycia politycznego. To na
niego politycy ktada najwiekszy nacisk, zwtaszcza w czasie kampanii. Staranny dobor
stow, gestow czy zachowan jest stalg czescig polityki, a zwlaszcza czotlowych reprezen-
tantéw politycznych ugrupowan. Jednak oprocz samodzielnego kreowania, wizerunek
tworzg rowniez media, chocby byly calkowicie niezalezne i nastawione na zachowa-
nie politycznej neutralnosci: informacyjne i publicystyczne dziaty prasowe, programy
radiowe czy telewizyjne, w tym zwlaszcza telewizyjne serwisy informacyjne, ktore
ukazuja danego polityka czy cale ugrupowanie przez wykreowane przez siebie formy
i ramy przekazu'. Wyobrazenia te czgsto roznig si¢ w zaleznos$ci od serwisu informa-
cyjnego oraz profilu stacji telewizyjnej, ktora dany serwis nadaje.

VE. Kristanova, Prawda czy falsz w polityce informacyjnej? Wiarygodnosé telewizyjnych new-
sow a opinie polskich widzow w pierwszym kwartale pandemii COVID-19, Annales Universitatis
Paedagogicac Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia 2021, 19, 463—476;
R. Lesniczak, Deontologiczna perspektywa badan medioznawczych wizerunku politykow, Lodzkie
Studia Teologiczne 2018, 27(1), 69-86, tenze, Realizacja dziennikarskiej zasady prawdy i obiektywi-
zmu podczas polskiej kampanii parlamentarnej 2015 r., Political Preferences 2017, 15, 43-59.
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Serwisy informacyjne petnia wazna role nie tylko w dziatalnos$ci mediow jako ta-
kich, ale rtowniez w zyciu Polakow. Niniejszy artykut jest proba scharakteryzowania wi-
zerunku medialnego kandydatow na urzad prezydenta RP, stworzonego przez trzy
czotowe telewizyjne serwisy informacyjne w Polsce, tj. Wiadomosci TVP, Fakty
TVN-uoraz Wydarzenia Polsatu. Wymienione wyzej serwisy maja najwigksza ogladal-
nos¢, co przektada sie na wymierny wptyw na spoteczenstwo. Ogolny obraz polityka,
na ktory sktadajg si¢: relacje reporterskie, komentarze redakcyjne, wywiady z eksper-
tami itp., tworzy istotng czgs¢ jego wizerunku medialnego, ktoéry dociera do widzow-
-wyborcow. Dobry wizerunek jest kluczowy dla politykoéw, poniewaz ksztaltuje pozy-
tywne preferencje wyborcze spoleczenstwa.

Wymienione serwisy informacyjne maja roznych wiascicieli i producentow.
Wiadomosci, nadawane przez telewizje publiczna, sa najstarszym obecnie dzialaja-
cym w Polsce serwisem informacyjnym. Ich historia sigga 1989 r., kiedy to zastapity
Dziennik Telewizyjny, powszechnie uznawany za ,,tub¢ propagandowa” rezimu PRL.
Wiadomosci emitowane sa codziennie o godz. 19%. Fakty sa drugim w kolejnosci ser-
wisem pod wzgledem wieku; pierwsza edycja w eterze nastgpita w 1997 r. Nada-
wane sg codziennie o godz. 19%. Nalezg do prywatnej grupy TVN, ktdrej obecnie
najwickszym udzialowcem jest amerykanski nadawca Discovery. Ostatnim z ser-
wisOw sa polsatowskie Wydarzenia. Nadawane od 2004 r. codziennie o godz. 18.

W niniejszej pracy poddano analizie gtéwne wydania serwisow informacyj-
nych powyzszych stacji telewizyjnych. Przyjeto hipoteze badawcza, ze roznice
wlascicielskie oraz polityczne sympatie (i antypatie) kazdego z serwisow wptywaja
na odmienne ksztattowanie wizerunku medialnego politykow. Dlatego interesujace
z badawczego punktu widzenia jest przesledzenie i zbadanie, jak te trzy serwisy
przedstawiaty gtownych kandydatow do fotela prezydenta RP w okresie kampanii
wyborczej w 2020 .

W pracy poddano analizie wizerunki sze$ciu kandydatow: Andrzeja Dudy,
Rafala Trzaskowskiego, Szymona Holowni, Krzysztofa Bosaka, Witadystawa Ko-
siniaka-Kamysza oraz Roberta Biedronia, ktorzy w sondazach spolecznych uzyska-
li minimum jeden procent poparcia. Miato to fundamentalne znaczenie, poniewaz
okazato si¢, ze z tych racji serwisy informacyjne nie po§wiecity zadnemu z pozo-
statych kandydatow znaczacego czasu antenowego, co w rezultacie uczynito ich
nieznaczacymi aktorami politycznymi w agendzie medialnej. Z tych samych po-
wodow (spotecznego poparcia) najwiecej miejsca zadedykowano dwoém czolowym
reprezentantom sit politycznych w kraju: Andrzejowi Dudzie oraz Rafalowi Trza-
skowskiemu, ktorzy zaklasyfikowali si¢ do drugiej tury wyborow prezydenckich?.

Analiza wizerunku medialnego zostala dokonana w $ci$le okreslonych ra-
mach czasowych: w okresie oficjalnej kampanii wyborczej na urzad prezydenta RP
w 2020 r. Kampania ta formalnie rozpoczeta si¢ 3 czerwca 2020 r., kiedy to marsza-
tek Sejmu, Elzbieta Witek, zarzadzita termin wyborow, a zakonczyta si¢ 26 czerwca
2020 r., czyli w dzien poprzedzajacy ciszg wyborcza. W prezentowanej anali-
zie postuzono si¢ badaniami wlasnymi oraz badaniami przeprowadzonymi przez

2 P. Sula, M. Madej, K. Blaszczynski, In the shadow of plagues: 2020 presidential elections in
Poland, Przeglad Politologiczny 2021, nr 2, 36.
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Instytut Dyskursu i Dialogu, ktory przeprowadzil monitoring serwiséw informacyj-
nych 14-20 czerwca 2020 r. Oprocz samych serwisow informacyjnych wykorzysta-
no rowniez internetowe artykuly dotyczace wizerunku kandydatow w powyzszych
serwisach informacyjnych. Postuzono si¢ tez pomocniczo literaturg zwigzang z za-
gadnieniem wizerunku medialnego oraz komunikacji. Byly to gtéwnie artykuty na-
ukowe oraz zbiorcze publikacje o charakterze analitycznym i statystycznym, w tym
m.in publikacje Wojciecha Budzynskiego, Krystyny Wojcik, Marty Zarzyckiej, To-
masza Gackowskiego i Mariusza Laczynskiego. Zastosowano metodologi¢ z zakre-
su krytycznej analizy przekazow medialnych oraz eksplikacyjno-opisowa.

2. KOMUNIKACJA WIZERUNKOWA

W naukach o komunikacji przyjmuje si¢ czesto, ze pojecie wizerunku politycz-
nego wprowadzit do nauki Walter Lippmann, ktory wskazywal na Sciste zwiazki
kreowania opinii publicznej z wewngtrznymi oraz uproszczonymi wyobrazeniami od-
biorcy dotyczacymi spraw publicznych?®. Inni badacze palmg pierwszenstwa przy-
znaja Ernestowi Ditcherowi, ktory przenidst pojecie wizerunku z kategorii ekono-
micznych do kategorii marketingu politycznego*. Mimo wielu pozniejszych prac
na temat wizerunku medialnego nie udato si¢ wypracowaé jednej, ogoélnie akcepto-
wanej definicji, co do ktorej wszyscy badacze byliby zgodni. Dopiero zestawienie
wielu r6znych definicji wizerunku pozwala na wytuszczenie istoty i zakresu tego po-
jecia®. Podjat si¢ tego m.in. Walery Pisarek, ktory w Stowniku terminologii medial-
nej okresla wizerunek jako ogélny obraz marki badz firmy funkcjonujacy w opi-
nii publicznej®. Pisarek mowi tu o obrazie istniejgcym w $wiadomosci odbiorcow,
czyli opinii publicznej. Oznacza to, ze znaczenie wizerunku zwigzane jest z wyo-
brazeniem. Odpowiada temu pojecie funkcjonujgce w wigkszosci jezykdw europe;j-
skich: image, to wyraz, ktory wywodzi si¢ od lacinskiego imago, co dostownie
znaczy ,,obraz” badz ,,wyobrazenie”, co dobrze odpowiada zakresowi pojgciowe-
mu polskiego wyrazenia ,,wizerunek™’. Takze do ,,wyobrazenia” w definicji wize-
runku odwotuje si¢ Krystyna Wojcik, wedtug ktorej ,,wizerunek mozna przedstawic
jako wyobrazenie o samych sobie. Dotyczy to zarowno jednostek, jak i grup, instytu-
cji czy przedsigbiorstw. Ale réwniez sytuacji odwrotnej, czyli oceny, jakg otrzymali
od srodowiska zewnetrznego™.

Podane definicje wskazuja, ze wizerunek nie musi by¢ rzeczywistym obrazem,
ale raczej wyobrazeniem, to znaczy subiektywnym ujeciem i charakterystyka danej

3 M. Jezinski, Marketing polityczny w poszukiwaniu strategii wyborczego sukcesu, Dom Wydaw-
niczy Duet, Torun 2004, 79.

4 T. Klementowicz, Trudna sztuka polityki. Szanse. Ryzyko, Elipsa, Warszawa 1996, 163.

° T. Gackowski, M. Laczynski, Analiza wizerunku w mediach, Warszawa 2008, 82.

¢ Stownik terminologii medialnej, red. W. Pisarek, Krakow 2006, 232.

"P. Czaplinska, Strategie budowania wizerunku osob znanych, w: Perswazyjne wykorzystanie
wizerunku osob znanych, red. A. Grzegorczyk, Warszawa 2015, 9.

8 Tamze, 10.
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osoby, organizacji czy firmy. Jednak nie mozemy zdefiniowa¢ wizerunku wylacznie
jako okreslonego wyobrazenia funkcjonujacego w opinii publicznej o danym pod-
miocie, poniewaz wizerunek jest zjawiskiem dynamicznym, zaleznym od réznora-
kich uwarunkowan, w tym psychospotecznych. Wielowarstwowos$¢ tego zagadnie-
nia sprawia, ze wielu autorow akcentuje rézne aspekty wizerunku: psychologiczny,
socjologiczny, marketingowy, komunikacyjny itp.’. Zwraca na to uwage Kurt Huber,
ktory stwierdza, ze wizerunek jest wypadkowa wielu czynnikow, poniewaz obrazy
wchodza w relacje z podswiadomoscia, ktora taczy je z nami i naszymi wyobraze-
niami. Wizerunek powstaje tutaj jako wypadkowa uczué, postaw, faktow i opinii'®.

Wojciech Budzynski podkresla szczegdlnie psychologiczny wymiar wizerunku.
Ujecie psychologiczne opiera si¢ na zatozeniu, ze wizerunek jest odbiciem wielu ele-
mentow rzeczywistosci postrzeganych i stymulowanych przez ludzka psychike''.
Wymiar psychologiczny skupia si¢ na powstawaniu wizerunku w $wiadomosci od-
biorcy oraz jego pozostawaniu w umysle!'?. Opiera si¢ on na mechanizmach, dzig-
ki ktorym wizerunek moze by¢ rozpowszechniony i utrwalony'?. Wizerunek, aby
dotart do odbiorcy, musi by¢ najpierw przez niego zauwazony, wigc pierwszym
mechanizmem psychologicznego wymiaru wizerunku jest postrzeganie. Identyfika-
cja przekazu jest kolejnym etapem, w ktérym nastepuje dopasowanie komunika-
tu do konkretnej sytuacji i podmiotu. Wreszcie ocena, to mechanizm decydujacy
o tym, czy odbiorca uzna informacje o podmiocie za cenne i wiarygodne. Interak-
cja méwi o tym, jak odbiorca na dany przekaz zareaguje i czy zmieni to aktualny wi-
zerunek podmiotu w jego §wiadomosci. Odbiorca powinien réwniez utrwali¢ sobie
wizerunek za pomoca odpowiednich dziatah memoracyjnych'.

Czlowiek jako istota spoleczna ze swej natury jest skazany na komunikowa-
nie si¢. Wymiar socjologiczny wizerunku ktadzie nacisk na postrzeganie podmio-
tu w kontekscie grupy spolecznej. Znaczaca bedzie tu typologia grup, ktorej poznanie
pozwala lepiej dopasowa¢ dziatania w celu uzyskania zmian w $wiadomosci pod-
miotu wzglgdem wizerunku'®.

Wymiar marketingowy wizerunku natomiast skupia si¢ na osiggnieciu korzy-
$ci za pomoca wizerunku. Korzy$¢ ta jest zazwyczaj pojmowana w kategoriach finan-
sowych, ale takze pozafinansowych (prestizowo-symbolicznych). Na tym polu wize-
runek jest §wiadomie oraz aktywnie ksztaltowany za pomoca reklamy i innych dziatan
promocyjnych, a w sytuacji kryzysowej zarzadza si¢ nim w celu jego obrony!.

Wymiar komunikacyjny skupia si¢ wreszcie na tym, jak skutecznie prze-
kaz moze dotrze¢ od nadawcy do adresata. Wypracowuje si¢ tu najlepsze kanatly

? Tamze, 12; R. Le$niczak, Wizerunek zgromadzen zakonnych w prasie polskiej (2013-2016),
Warszawa 2019, 69-70.

10 M. Gruchota, E. Kruczek, Elementy wizerunku medialnego w internetowych serwisach plotkar-
skich w swietle badan ankietowych, Rozprawy Spoteczne 2013, t. VII, nr 1, 140.

! Tamze.

12 Tamze.

13 T. Gackowski, M. Laczynski, dz.cyt., 83.

14 Tamze.

15 P. Czaplinska, dz.cyt., 12.

1 T. Gackowski, M. Laczynski, dz.cyt., 83-84.
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komunikacyjne, aby w odpowiedni sposob informacje tworzace wizerunek mogty
dotrze¢ do odbiorcow!'”.

Jak widzimy, wizerunek jest pojeciem wieloznacznym, a kazdy z jego wymia-
réw odpowiada za inng stref¢ dziatania i tworzenia wizerunku. Podziat ten nadaje
zasadno$¢ réznym definicjom, poniewaz dzigki opisowi kazdego z tych wymia-
row mozemy zrozumie¢, czym jest ksztalttowanie rzeczywistosci tak, aby byta od-
powiednio rozumiana w wyobrazeniach odbiorcow, na jakich plaszczyznach jest
to mozliwe oraz w jaki sposob owg rzeczywisto$¢ mozna kreowac.

W Zyciu spotecznym i politycznym od dawna obserwuje si¢ znaczenie budowa-
nia wizerunku os6b aspirujacych do objecia stanowisk panstwowych i samorzado-
wych, wytanianych w ramach demokratycznych wyborow. Widac to wyraznie w przy-
padku wyboréw prezydenckich, w ktérych najwieksze sukcesy odnosza pretenden-
ci maksymalnie ,,medialni”, to znaczy akceptowalni przez szerokie kregi spoteczne,
a przy tym wyraziéci, rozpoznawalni, ktérzy sag w stanie by¢ swoistymi ,,twarza-
mi” macierzystych organizacji politycznych. Potwierdza to teza Russela J. Daltona
i Martina P. Wattenberga na temat personalnej indywidualizacji polityki'®. Ten ostat-
ni badacz moéwi wrecz o nowej erze polityki, ktéra nazywa erg polityki skoncentro-
wanej na kandydacie i na jego wizerunku medialnym. W rezultacie budowanie wize-
runku stato si¢ jednym z najwazniejszych aspektow wspotczesnej polityki'.

Zarysowane wyzej wielowymiarowe rozumienie wizerunku opiera si¢ na zja-
wisku komunikacji, bez ktorej praktycznie zaden wizerunek nie moze funkcjonowac
w obiegu medialnym. Proces komunikacji jest niezbedna czgécig kreowania i przeka-
zu wizerunku. Niemozliwe jest, aby bez komunikacji wptyna¢ na opini¢ publiczna,
stworzy¢ pewne wyobrazenie na temat cztowieka czy organizacji. Poznanie natury
owego procesu umozliwia wykorzystywanie go w odpowiedni sposob, aby kreowac
pozadany wizerunek. Paul Watzlawick, piszac o komunikacji, wskazuje, ze ,,jakkol-
wiek by si¢ nie probowato, nie mozna si¢ nie komunikowac. Postgpowanie czynne
czy tez bierno$¢, stowa czy tez milczenie, wszystko to ma charakter informacyjny”%.

Wymiang informacji w obszarze spolecznym zaktada komunikacja. Termin ko-
munikacja ma swoje zroédto w tacinskim stowie communicatio i oznacza ,,tacznosc,
rozmowe, wymiang?!. Ogol zastosowan komunikacji we wspolczesnym $wiecie
sprawia, ze powyzsze pojecie jest niezwykle szerokie i interdyscyplinarne. W pod-
stawowym modelu komunikacyjnym role nadawcy i odbiorcy moga by¢ niezmienne
lub zmienne; w drugim wypadku odbiorca staje si¢ rownocze$nie nadawcg?:. We-
dhug Martyny Zarzyckiej, komunikacja to: ,,przekazywanie informacji o bardzo roz-
leglym znaczeniu; proces, dzigki ktoremu rozumiemy innych i sami staramy si¢ by¢
zrozumiani; wszystkie media, dzigki ktorym ludzie oddziatujg na siebie; proces,

17 Tamze.

18 W. Cwalina, A. Falkowski, Marketing polityczny perspektywa psychologiczna, Gdansk 2006, 148.

1 Tamze.

2 p, Watzlawick, Menschliche Kommunikation: Formen, Storungen, Paradoxien, Bern: Verlag
Hans Huber 1990, 50.

2L A. Fraczek, Komunikacja interpersonalna, Studia Gdanskie. Wizje i rzeczywisto$¢ 2012,t. 9, 118.

22 M. Zarzycka, Rola komunikacji w ksztaltowaniu wizerunku organizacji publicznej, Obronno$¢.
Zeszyty Naukowe 2015, 2(14), 142.
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ktory taczy nieciagle czesci naszego zyjacego otoczenia; Srodek, przez ktory sg wy-
razane normy grupowe, sprawowana kontrola spoteczna, przydzielane role, osiagni¢-
ta koordynacja wysitkow, ujawnione oczekiwania i przenoszony proces spoteczny’.

Francis A. Cartier oraz Kenneth A. Harwood stusznie zauwazaja, ze autorzy
definicji komunikacji stosujg je w zaleznosci od pola nauki, ktore uprawiaja. Jed-
nak przy definiowaniu terminu komunikacji mozemy dostrzec wspolny obszar — jest
to sposob i forma kontaktu (jednostronnego lub zwrotnego) pomiedzy co najmniej
dwoma podmiotami (osobami), przy czym jeden (nadawca) stara si¢ przekazac jakas
tre$¢, komunikat, a drugi (odbiorca) jest odbiorca tego przekazu®*.

Telewizyjne serwisy informacyjne sg istotnymi nadawcami komunikatow, ktore
docierajg do odbiorcow poprzez telewizyjny kanat komunikacyjny. Za pomocg infor-
macji kreuja okreslone wyobrazenie o rzeczywistosci, ktore wplywa wprost na wia-
dze poznawcze odbiorcy i sposob postrzegania przez niego swiata®. Jezeli serwisy
informacyjne sg w stanie wptynac na postrzeganie przez odbiorce réznych faktow,
to moga one kreowac rowniez wizerunek wielu osob czy organizacji. Nawet jeze-
li nie majg tego na celu, to mimowolnie ksztattuja w jego umysle wyobrazenie dane;j
osoby czy organizacji. Jak zauwaza Rafat Klepka: ,,wspotcze$ni badacze wskazuja
powszechnie, ze media maja szerokie spektrum oddzialywania — na wiedzg, posta-
wy, emocje, zachowania spoteczne, a takze reputacj¢ 0sob prezentowanych w me-
diach”?. Niewatpliwie wérod mediéw komunikacyjnych serwisy informacyjne od-
grywaja kluczowa role w kreowaniu wizerunku osob i organizacji.

Na polskim rynku medialnym serwisy telewizyjne od kilku dziesigcioleci odgry-
waja bardzo wazng role w informowaniu oraz kreowaniu wizerunku osob i instytucji po-
litycznych. W badaniach przeprowadzonych przez serwis Wirtualne Media mozemy
zauwazy¢, ze w 2020 r. wieczorne wydania serwisu informacyjnego Wiadomosci ogla-
dato $rednio 2 929 449 o0s6b, Fakty natomiast 2 993 441, a Wydarzenia 2 009 451.
Lacznie daje to 7 932 341 0sdb, czyli w przyblizeniu 21% polskiego spoteczenstwa?’.
Pokazuje nam to, jak wielki jest zasi¢g tychze serwisow, i jak wobec tego wazng rolg
moga odgrywac w ksztaltowaniu obrazu rzeczywistosci w §wiadomosci telewidzow.
Przy tak duzym gronie odbiorcow serwisy te maja realny wplyw na $wiadomosc¢ spo-
feczenstwa, a co za tym idzie mozliwo$¢ dokonywania wyborow, co jest niezwykle
wazne w obywatelskim spoteczenstwie demokratycznym.

Wracajac do sposobu, w jaki serwisy informacyjne moga wptywaé na opinig
publiczng, i jak podawane informacje moga rzutowac¢ na tworzenie rzeczywisto-
$ci, nalezy podkresli¢, ze serwisy te dysponuja narzedziami, dzigki ktorym mozna

23 Tamze, 140.

2 Tamze.

% K. Kamieniarz, Wieczorne serwisy informacyjne a ksztaltowanie opinii, Media — Biznes — Kul-
tura. Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna 2018, nr 5, 11.

2% R. Klepka, dnaliza zawartosci mediéw: dlaczego i do czego mozna jq wykorzysta¢ w nauce
o0 bezpieczenstwie i politologii?, Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis 2016, Studia de Se-
curitate et Educatione Civili VI, 35.

"MK, ,, Fakty” wygraly z , Wiadomosciami” w 2020 roku. ,, Wydarzenia” stracily widzéw,
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/ogladalnosc-programy-informacyjne-2020-rok-fakty-liderem-
opinie (dostep: 19.03.2021).
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kreowa¢ dany wizerunek. Gléwnym z nich jest sposob przedstawienia danej infor-
macji (pozytywny, negatywny, neutralny), ale wazna jest rowniez kolejno$¢ ich
podawania, poswigcony czas, a nawet pomini¢cie pewnych informacji. Jak zauwa-
za Klaudia Kamieniarz: ,,wazny jest czas antenowy pos§wiecony danemu zagadnieniu,
umieszczanie informacji w forszpanach i srédszpanach oraz odpowiedni dobor zdjeé
i materialow wideo, ktéry w potaczeniu z narracjg i struktura catego materiatu wply-
wa na jego odbior”?. Stanowisko to potwierdza rolg wymienionych wczesniej narze-
dzi wptywu na odbiorce. Pomijanie lub skracanie czasu materialow poswigconych
danemu zagadnieniu (lub osobie) jest praktyka intencjonalng: serwis pomija badz
po$wieca mniej czasu informacji, aby ukaza¢ ja jako informacje mniej istotna, nie
wartg skupiania pelnej uwagi i odwrotnie. Podobnie dziala kolejnos¢ podawanych
informacji, ktora staje si¢ swoistg hierarchig waznosci, w ktorej za najbardziej istotne
informacje uznaje si¢ trzy pierwsze newsy>. Ukazanie informacji o danej osobie lub
organizacji, skrocenie materiatu o niej lub przedstawienie w odlegtej kolejnosci jest
swiadomym sposobem ingerowania w wizerunek. Praktyka taka pozwala na ksztatto-
wanie (manipulowanie) wizerunku poszczegdlnych osob i instytucji.

Niemniej wazny jest rowniez kontekst podawanych informacji oraz sposoby tech-
niczne (np. forszpany, §rodszpany, narracja, zdjecia, materiaty wideo). Ponadto docho-
dza do tego tytuty newsow, prezentowane na paskach z uwzglednieniem wielkosci liter
i kontrastu. Serwisy telewizyjne uzywajg tu odpowiednich fraz i zwrotow, wymow-
nych zdj¢¢ czy materiatdéw wizualnych. Wszystkimi tymi sposobami i technikami ser-
wisy wymiernie wptywaja na sposéb odbioru i rozumienia podawanych informacji,
wplywaja na §wiadomos$¢ odbiorcy i wreszcie na ocene przekazywanych informacji.

O tym, ze techniki prezentowania informacji nie pozostaja bez wptywu na od-
biorcg, $wiadczy chocby teoria framingu®. Uzywanie jedynie niektorych aspektow
rzeczywistosci do podania informacji ksztattuje wirtualng rzeczywisto$¢ stworzong
przez serwisy medialne. Rzeczywisto$¢ ta ma nieustanny wptyw na ich odbiorcow.
Kreowanie wizerunku wigc jest tutaj niezbednym aspektem, poniewaz na stworzong
rzeczywisto$¢ sktadajg si¢ rowniez wyobrazenia w $wiadomosciach odbiorcy o kon-
kretnych osobach czy instytucjach.

3. STOSUNEK SERWISOW INFORMACYJNYCH DO KANDYDATOW

Druga czgs¢ artykutu ma na celu pokazanie stosunku badanych serwisow infor-
macyjnych do kandydatoéw i ich programéw wyborczych. Zostanie ukazany sposob
prezentacji kandydatow, a takze przeanalizowana tres¢ i forma wypowiedzi kandy-
datéw na urzad prezydenta RP; zwrdcona zostanie uwaga na kolejnos¢ prezenta-
cji kandydatow oraz na czas im poswigcony w ramach poszczegolnych serwisow.
Dodatkowo zostang zanalizowane wypowiedzi dziennikarzy komentujacych wysta-
pienia kandydatow oraz biezace wydarzenia z ich kampanii wyborcze;j.

8 K. Kamieniarz, dz.cyt., 12.
2 Tamze.
3 R. Klepka, dz.cyt., s. 36.



16 DOMINIK ADAMCZYK [8]

Pordwnanie czasu poSwieconego kandydatom
przez serwisy informacyjne
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Wykres 1. Poréwnanie czasu poswigconego kandydatom przez serwisy informacyjne, Opracowanie
wlasne na podstawie: Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej
o Andrzeju Dudzie Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kam
panii-prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostep: 20.05.2021;
opracowanie wlasne).
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Wykres 2. £gczny czas poswigcony kandydatom przez serwisy, Opracowanie wlasne na podstawie: Mo-
nitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrzeju Dudzie Wir-
tualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampanii-prezydenckiej-
serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostgp: 20.05.2021).
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3.1. WYDARZENIA

W okresie kampanii wyborczej 2020 r. co najmniej jeden z blokow informacyj-
nych Wydarzen (Polsat) poswigcony byt kandydatom na urzad prezydenta. W ser-
wisie tym znajdowaty si¢ informacje i relacje z biezacej aktywnosci kandydatow:
gdzie wystepowali, do kogo przemawiali, w jakich okolicznosciach zabierali glos.
Prezentowane byly krétkie fragmenty przemowien wybranych pretendentéw z omo-
wieniem podejmowanych przez nich tematow przewodnich.

CZAS ANTENOWY POSWIECONY KANDYDATOM
PRZEZ "WYDARZENIA" POLSATU

hrzvszlofl Bosak
Wiladyslaw
Kosiniak-Kamysz

H%

Szymon
Holownia 2
10% Andrzej Duda

4+1%

Robert Biedron

Rafat
Trzaskowski
25%

Wykres 3. Czas antenowy poswiecony kandydatom przez ,, Wydarzenia” Polsatu, Opracowanie wlasne na
podstawie: Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrze-
ju Dudzie, Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampanii-
prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostep: 20.05.2021).

Zdecydowanie najwickszg czgs$¢ czasu w tym bloku programu informacyjne-
go zajmowali dwaj pierwsi pretendenci do fotela prezydenta RP, jako reprezentan-
ci najwigkszych sit politycznych w kraju. Przy czym duza przewaga odznaczat si¢
Andrzej Duda jako urzgdujacy prezydent; pozostali kandydaci zajmowali stosunko-
wo niewiele czasu antenowego, a komentarze na temat ich kampanii byty lakoniczne
(wykres 2). Podobna praktyke stosowaly rowniez pozostale serwisy informacyjne,
ale gtéwna rdznica byl czas poswigcony pozostalym kandydatom oraz jego propor-
cje. Punktem odniesienia do niemal wszystkich kontrkandydatow byt Andrzej Duda:
trescig wypowiedzi medialnych byta mniej lub bardziej zawoalowana krytyka obec-
nego prezydenta. Dotyczyta ona zardwno jego osobistej dziatalnosci, wynikajacej
z jego prerogatyw glowy panstwa, jak i rzadu Zjednoczonej Prawicy?'. Dziennikarze

3! Wydarzenia, Polsat, wydanie 07.06.2020. https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200607-
-wydarzenia-1850 6771604/ (dostep: 20.05.2021).
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Wydarzen umiejetnie wykorzystywali to pole tematyczne w zaleznosci od potrzeb,
do wykazywania badz zbytnich zaleznosci dziatan glowy panstwa od rzadu, badz
przeciwnie — uwypuklajac réznice dzielace prezydenta i rzad. Wydarzenia akcento-
waty bliskie zwigzki urzedujacego prezydenta z rzadem i jego szefem, Mateuszem
Morawieckim®. 1 tak w serwisie informacyjnym z 3 czerwca 2020 r. mogliSmy
ustysze¢, ze wotum zaufania dla premiera i jego rzadu bylo wytacznym pomystem
prezydenta, majacym na celu uprzedzenie i zneutralizowanie dziatan opozycji. W re-
zultacie dokonato si¢ wizerunkowe umocnienie prezydenta jako podmiotu nieza-
leznego od rzadu, a takze samej Rady Ministréw, poniewaz utracity sens mnozace
si¢ wnioski o wotum nieufnosci wobec poszczegodlnych ministréw, sktadane do la-
ski marszatkowskiej przez opozycje*’. Ten manewr wizerunkowo okazatl si¢ nie-
zwykle skuteczny. Niemniej jednak Wydarzenia akcentowaly rowniez niespojnosé
dziatan prezydenta i rzadu. W wydaniu z 5 czerwca 2020 r., gdy gtownym tematem
bloku informacyjnego byt bon turystyczny, dziennikarz zauwazyl, ze prezydent za-
powiadatl dotacje w wysokosci tysigca ztotych, a nie pigciuset, jak to zostalo zreali-
zowane przez rzad. W ten sposdb zarzucono prezydentowi, ze nie ma realnego wpty-
wu na rzad, mimo deklaracji o harmonicznej wspotpracy. Innym razem (5 czerwca)
dziennikarze zasugerowali, ze prezydent wylacznie powiela pomysty i polityke rza-
du. W serwisie z 4 czerwca mozna bylo uslysze¢ o planach prezydenta zwigzanych
z Centralnym Portem Komunikacyjnym (CPK) i przekopem Mierzei Wislanej, czy-
li wielkimi planami inwestycyjnymi rzadu, pod ktorymi podpisat si¢ rowniez urzgdu-
jacy prezydent. Tym inwestycjom poswiecony byt caty blok programu informacyj-
nego Polsatu, na ktorego tle ukazany zostat stosunek kandydatéw do tych inwestyc;ji.
Oprocz Krzysztofa Bosaka z Konfederacji wszyscy kontrkandydaci Andrzeja Dudy
gremialnie sprzeciwiali si¢ tym przedsigwzieciom. Bosak miat w tej kwestii zdanie
ambiwalentne, prezentujac tym samym wobec dziatan prezydenta niejednoznaczny
stosunek. Na dowdd tego serwis zacytowatl stowa kandydata Konfederacji, ktory
wyrazit zaufanie do przedsiewzig¢C rzadu i prezydenta: ,,Pozostaje mi ufa¢, ze analizy
na ktorych oparta jest budowa CPK sg generalnie uczciwe™*. Cytat ten Swiadczy
o tym, ze w przeciwienstwie do wszystkich pozostatych kontrkandydatow, istniat
pewien wspolny mianownik migdzy dziataniami wizerunkowymi Krzysztofa Bosa-
ka a prezydenta Andrzeja Dudy.

Wydarzenia nabiezaco relacjonowaty wiece wyborcze kandydatow na urzad pre-
zydenta dziejace si¢ w rdznych czesciach kraju. Nie pomijaly ostrych scen i awantur,
kiedy podczas wiecéw dochodzito do ostrych sporow i ktotni miedzy zwolennika-
mi i przeciwnikami prezydenta. W wydaniu serwisu z 9 czerwca przedstawiona zo-
stata awantura, ktorej przedmiotem byla sprawa upolitycznienia Sadu Najwyzsze-
go w zwigzku z probami odwotania przez prezydenta I prezes Sadu Najwyzszego,

32 Wydarzenia, Polsat, wydanie 13.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200613-
-wydarzenia-1850 6771955/ (dostep: 29.04.2021).

33 Wydarzenia, Polsat, wydanie 03.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200603-
-wydarzenia-1850 6771429/ (dostep: 29.04.2021).

3% Wydarzenia, Polsat, wydanie 04.06.2020. https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200604-
-wydarzenia-1850_ 6771496/ (dostep: 18.05.2021).
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Matgorzaty Gersdorf. Wydarzenia dla rtownowagi pokazaty odpowiedz Dudy, ktory
ripostowal, zarzucajac swoim oponentom, ze toleruja zasiadanie w Sadzie Najwyz-
szym s¢dziow mianowanych przez komunistyczne wtadze PRL*.

Serwis informacyjny Polsatu podczas relacji z wyzej wymienionego wiecu pod-
jat takze kwestie, ktora pojawiala sie stale jako zarzut stawiany podczas catej kam-
panii wyborczej. Mianowicie, przeciwnicy Andrzeja Dudy zarzucali mu nadmierna
ulegto$¢ w stosunku do prezesa partii Prawo i Sprawiedliwos$¢, i w zwigzku z tym
oskarzali go o brak obiektywizmu, faworyzowanie czgéci Polakéw kosztem innej,
wbrew obietnicy ztozonej w dniu zaprzysigzenia, ze bedzie prezydentem wszystkich
Polakéw. Ten zarzut Wydarzenia rbwnowazyly obrazem poparcia udzielanego pre-
zydentowi przez dzieci i rodziny, ktore staty si¢ beneficjentami polityki prezyden-
ta i Zjednoczonej Prawicy. Na tym samym wiecu serwis przedstawil bardzo ciepty
obraz prezydenta witanego przez dziewczynke; t¢ samg, ktora pig¢ lat wczesniej,
podczas pierwszej kampanii prezydenckiej Dudy, skandowala jego imi¢ w ramach
programu wyborczego pokazujacego szerokie poparcie polskich rodzin dla polity-
ki spotecznej i prorodzinnej Andrzeja Dudy?.

W ostatecznym rezultacie serwis informacyjny Polsatu staral si¢ tworzy¢ am-
biwalentny obraz prezydenta: z jednej strony wspotpracujacego z rzadem, majace-
go wplyw na poczynania ministrow, a z drugiej uzaleznionego od rzadu i jego poli-
tycznego zaplecza. Nie byt to jednak obraz krytyczny, a w poréwnaniu z Faktami TVN
wydawat si¢ nawet korzystny dla urzgdujacego prezydenta. Andrzej Duda dat
temu wyraz po zwycigstwie w wyborach, kiedy w wywiadzie udzielonym Dorocie
Gawryluk 21 lipca 2020 r. w Gosciu Wydarzen, powiedziat: ,,W tym roku media nie
obchodzily si¢ ze mng tagodnie, ale Polsatowi moge podzigkowac za obiektywizm.
Myslg, ze w panstwa telewizji kampania byta obiektywnie relacjonowana’™’.

Drugi z kandydatow do fotela prezydenckiego, Rafat Trzaskowski, jako przed-
stawiciel Koalicji Obywatelskiej, gtdéwnej sily opozycyjnej, i jako wtodarz stolicy,
byt w Wydarzeniach przedstawiany jako czolowy reprezentant srodowisk liberal-
nych i postgpowych oraz zdecydowany przeciwnik Andrzeja Dudy i jego zaple-
cza politycznego, odnoszacy si¢ z krytyka do wszystkich jego dziatan®®. Serwis
informacyjny Polsatu przedstawial prezydenta Miasta Stolecznego Warszawy,
w zgodzie z programem jego sztabu wyborczego, jako mlodego, ale juz doswiad-
czonego 1 ambitnego polityka, ktory chce mie¢ realny wplyw na biezace sprawy
Polakéw, zgodnie ze swoim hastem wyborczym: ,,Silny prezydent, wspolna Pol-
ska”. Hasto to miato podkresla¢ niezaleznos$¢ Trzaskowskiego od rzadu, co czgsto

35 Wydarzenia, Polsat, wydanie 09.06.2020 https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200609-
-wydarzenia-1850 6771766/ (dostgp: 29.04.2021).

36 Tamze.

37 Prezydent: moge podzigkowa¢ Polsatowi za obiektywizm, Gos¢ Wydarzen (21.07.2020),
https://www.polsatnews.pl/wiadomosc/2020-07-21/prezydent-polsatowi-moge-podziekowac-za-
obiektywizm/ (dostep: 20.12.2020).

8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-progra-
m/20200620-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 29.04.2021).

¥ Tw, ,,Silny prezydent, wspolna Polska” — hasto wyborcze Rafata Trzaskowskiego podobne
do sloganu Lecha Kaczynskiego z 2005 r., Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/
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zarzucano urzedujacemu prezydentowi. Ten jasny i pozytywny wizerunek serwis
informacyjny cieniowal ciemniejszymi elementami kampanii, wskazujac na brak
oryginalnosci programu wyborczego 1 niektorych haset kandydata Koalicji Oby-
watelskiej**. W programie emitowanym 8 czerwca, czyli czwartego dnia oficjalne;j
kampanii, serwis informacyjny Polsatu méwit o podobienstwach kampanii i haset
Trzaskowskiego do kampanii prowadzonej przez Lecha Kaczynskiego w 2005 r.*!.
Po tym zestawieniu obu prezydentow Warszawy serwis dat komentarz rzecznika Pra-
wa 1 Sprawiedliwo$ci, w ktorym ten, postponujac Trzaskowskiego, stwierdzal, ze
nasladowanie osiggnie¢ przedstawiciela przeciwnego obozu jest najwigksza formg
pochlebstwa*. Ten komentarz miat zdecydowanie niekorzystny wydzwiek dla Trza-
skowskiego, sugerujac, ze buduje on swoj wizerunek jako plagiator programu PiS-u.

Z kolei Szymon Holownia przedstawiany byt w serwisie informacyjnym Wyda-
rzenia zazwyczaj neutralnie, jako kandydat niezalezny, przedstawiciel ,,wszystkich
Polakéw”, za jakiego si¢ uwazal, ktory chece laczy¢, a nie dzieli¢, ktory stoi ponad
podziatami politycznymi*, spotecznymi i religijnymi*. Tym samym Polsat wpraw-
dzie staral si¢ powtarza¢ obraz kreowany przez sztab kandydata, ale z tresci prze-
kazoéw emitowanych przez Wydarzenia mozna bylto odnie$¢ wrazenie, ze jest on
rodzajem ,,ulepszonego wariantu” Trzaskowskiego, ktory odwotuje si¢ do tego sa-
mego elektoratu. Dowodem na to stato si¢ wyemitowanie przez Wydarzenia stwier-
dzenia Hotowni, ze w drugiej turze, jezeli si¢ do niej nie dostanie, to zaglosuje
na Rafata Trzaskowskiego®.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz przedstawiany byt w Wydarzeniach dos¢ lako-
nicznie, ale na ogo6t pozytywnie. Jego wizerunek opierat si¢ na promowaniu uczci-
wosci jako polityka i zaufaniu do lekarza zatroskanego o zdrowie rodzin oraz dobro-
byt drobnych polskich przedsigbiorcow*.

Krzysztofowi Bosakowi i Robertowi Biedroniowi, jako reprezentantom skraj-
nych ugrupowan politycznych, serwis nie poswigcatl wiele uwagi, a ich wypowie-
dzi uzywat zazwyczaj jako komentarzy do przedstawianych tresci. Przy czym ich
wizerunki wzajemnie spolaryzowatl: o ile Bosak byl przedstawiany jako zwolennik

rafal-trzaskowski-wybory-prezydenckie-2020-haslo-silny-prezydent-wspolna-polska-podobne-do-
sloganu-lecha-kaczynskiego (dostep: 20.12.2020).

“ Wirtualne Media pisaly: ,Hasto gtéwne Rafala Trzaskowskiego w kampanii wyborczej
brzmi ‘Silny prezydent, wspolna Polska’. Dziennikarze zwracaja uwage, ze jest podobne do sloga-
nu Lecha Kaczynskiego ,,Silny prezydent, uczciwa Polska” sprzed wyborow prezydenckich w 2005
roku”. Zob. tamze.

4 Wydarzenia, Polsat, wydanie 8.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200608-
-wydarzenia-1850 6771683/ (dostep: 29.04.2021).

42 Tamze.

* Wydarzenia, Polsat, wydanie 6.07.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200607-
-wydarzenia-1850 6771604/ (dostgp: 29.04.2021).

“ Wydarzenia, Polsat, wydanie 16.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200616-
-wydarzenia-1850 6772157/ (dostep: 29.04.2021).

4 Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 19.04.2020).

4 Wydarzenia, Polsat, wydanie 05.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200605-
-wydarzenia-1850 6771545/ (dostep: 29.04.2021).
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tradycyjnych wartosci narodowych i religijnych, to Robert Biedron jako przedstawi-
ciel srodowisk lewicowych oraz obronca osob LGBT?.

3.2. WIADOMOSCI

Serwis informacyjny TVP Wiadomosci w okresie kampanii przynajmniej jeden
z blokow tematycznych po§wiecal kandydatom na urzad prezydenta. Bloki odnosza-
ce si¢ do wyborow prezydenckich byly dos¢ roznorodne i rozbudowane, ksztalttowa-
ne na biezaco pod wptywem aktualnych wydarzen w Polsce i na §wiecie. Komentarze
kandydatow na okreslone tematy wykorzystywane byly przy wiekszo$ci prezentowa-
nych materiatow. Kandydatem, ktéremu serwis informacyjny Wiadomosci po$wigcit
najwiecej czasu, byt zdecydowanie Andrzej Duda (wykres 4). Obecny prezydent
uzyskat tu spdjny wizerunek jako polityka odpowiedzialnego i doswiadczonego, za-
troskanego o dobro polskich rodzin, ktory Sci§le wspotpracuje z rzagdem, co prowa-
dzi do pozytywnych skutkéw dla kraju i szybkiego rozwoju wszystkich galezi prze-
mystu, handlu i rolnictwa.

CZAS ANTENOWY POSWIECONY
KANDYDATOM PRZEZ "WIADOMOSCI"

TVP

Robert Biedron

At
7 %5

Krzysztof Bosak
3%

Wiadystaw

Kosiniak-

Kamysz

Andrzej Duda
50%

Rafal
Trzaskowski
31%

Wykres 4. Czas antenowy poswigcony kandydatom przez ,, Wiadomosci” TVP, Opracowanie wlasne na
podstawie: Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrze-
ju Dudzie Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampani-
i-prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostgp: 20.05.2021).

4T Wydarzenia, Polsat, wydanie 14.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200614-
-wydarzenia-1850_ 6772057/ (dostep: 29.04.2021).



22 DOMINIK ADAMCZYK [14]

Zdecydowana przewaga czasowa Andrzeja Dudy wynikala nie tylko z ra-
cji przedstawiania go jako czotowego kandydata, ale i jako urzedujacej glowy pan-
stwa, przy okazji pelnionych funkcji panstwowych (wykres 4). W Wiadomosciach
Duda narzucal tematy i nadawat ton dyskusjom. Juz pierwszego dnia kampanii, czyli
w wydaniu z 3 czerwca 2020 r., dziennikarze wlaczyli prezydenta w temat, ktéry
rozpalit i spolaryzowat opini¢ publiczna. Wiadomosci przedstawity swietlany plan
budowy poteznego hubu komunikacyjnego dla Europy Srodkowej (Centralny Port
Komunikacyjny) zlokalizowanego w miejscowosci Baranow na Mazowszu. Dzien-
nikarze Wiadomosci szeroko relacjonowali zamierzenia inwestycyjne, ktore miaty
przetozy¢ si¢ na niezwykle pozytywne i1 dalekosi¢zne skutki dla gospodarki polskiej;
wskazywali réwniez na znaczacg role Andrzeja Dudy w kreowaniu tego projektu,
cho¢ nie bylo doktadnie wiadomo, na czym ona polegata. Wypowiedzi prezyden-
ta zostaty skontrastowane przez krytyczne wypowiedzi gtéwnego przedstawicie-
la opozycji, Rafata Trzaskowskiego. Po tym oddano glos ekspertowi, ktory podob-
nie jak Andrzej Duda przedstawial CPK jako potencjalne kolo zamachowe polskiej
gospodarki. Ten przyktad byt znamienny dla polityki informacyjnej Wiadomosci:
ukazywano spolaryzowany obraz dwoch czolowych kandydatow — jeden pozytywny
(prorozwojowy), drugi negatywny (prostagnacyjny)*.

Innym przyktadem sugerujacego sposobu informowania moze by¢ serwis
z 24 czerwca, czyli z ostatniego tygodnia kampanii, w ktéorym pokazano materiat
o zwigkszajacym si¢ poparciu prezydenta Dudy wsrod mtodych Polakéw. W tym
samym wydaniu, w nastepnym bloku, ukazany zostat materiat o aktywnos$ci Andrze-
ja Dudy jako prezydenta. W materiale tym ukazane zostaty spotkania Andrzeja Dudy
na wiecach z Polakami. W tle tego materiatu podtozona zostata patetyczna muzyka,
podczas gdy dziennikarz wymienial dotychczasowe sukcesy prezydenta. Podczas
relacjonowanych spotkan Dudy ukazane zostaly pozytywne reakcje zebranych; ze-
brani deklarowali, Zze beda glosowaé na urzedujacego prezydenta. Stworzony zostat
obraz kandydata, ktéremu spoteczenstwo ufa i dzigkuje za pierwszg kadencje®.

Rafalowi Trzaskowskiemu serwis informacyjny TVP po§wigcit znacznie mniej
czasu niz Andrzejowi Dudzie. Przedstawiany byt jako osoba niekompetentna, sprze-
ciwiajaca si¢ pozytywnym dziataniom prezydenta oraz rzadu, jako przedstawiciela
dezintegrujacej spoleczenstwo opozycji totalnej i niedojrzatego polityka, zmienia-
jacego zdanie i poglady®. Prezydent Warszawy byt czesto krytykowany zaréwno
w wypowiedziach ekspertow, jak i w komentarzach dziennikarzy. Przedstawiano
go jako zlego i rozrzutnego gospodarza stolicy, polityka sktadajacego fatszywe
obietnice, kupujacego wysokimi wynagrodzeniami lojalno$¢ podleglych urzgdni-
kéw. W wydaniu z 8 czerwca Trzaskowskiemu poswigcony zostat caty blok serwisu,
w ktorym mowa byla o tym, jak kreuje on swoj wizerunek, aby omamic¢ i przycia-

® Wiadomosci, TVP, wydanie 3.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=_RfQhZE4d3k&t
=443s (dostep: 19.04.2021).

4 Wiadomosci, TVP, wydanie 24.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=xDWdtaOcnng
(dostep:19.04.2021).

50 J. Stawiany, ,, Wiadomosci” o Trzaskowskim Zle albo wcale, Press, https://www.press.pl/tresc
/62151, _wiadomosci_-tvp-o-rafale-trzaskowskim-tylko-negatywnie, (dostgp: 19.04.2021).
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gna¢ wyborcow z centrowymi pogladami. Serwis demaskowat falszywe — w swoim
przekonaniu — hasta wyborcze Trzaskowskiego, pokazujac centrowemu wyborcy
plan prezydenta Warszawy zalegalizowania malzenstw homoseksualnych. Dale;j
nastgpit komentarz redakcyjny na temat antyklerykalizmu kandydata, po czym
ekspert zamowiony przez serwis puentuje stwierdzeniem, ze poglady wyglaszane
przez wtodarza Warszawy godza w polska tradycje®'. Stowem, Wiadomosci wykreo-
waly wizerunek polityka chwiejnego i niekonsekwentnego, ktory zmienia swoje pogla-
dy zaleznie od sytuacji, ktoéry podwaza uswigcony historig polski porzadek kulturowy
i religijny. Reasumujac, wizerunek Rafata Trzaskowskiego wykreowany przez serwis
informacyjny TVP jaskrawo odbiegat od obrazu, ktéry tworzyt jego sztab wyborczy
i media jemu przychylne, jako cztowieka wyksztatlconego, kompetentnego, sprawnie
zarzadzajacym duzym miastem i najlepszej alternatywy wobec Andrzeja Dudy.

Pozostali kandydaci ukazywani byli rzadko, a ich wypowiedzi byty zdawkowe.
Szymon Hotownia przedstawiany byt przez Wiadomosci jako polityk z pogladami nie-
mal identycznymi jak Rafat Trzaskowski, probujacy odebra¢ mu centrowy elektorat,
co w rezultacie dawato negatywny obraz ktocacej si¢ i podzielonej opozycji. Wiadomo-
Sci podsycaly ten obraz, przedstawiajac wypowiedzi Holowni krytykujace Trzaskow-
skiego®?. Jesli chodzi o pozostatych kandydatow: Wiadystawa Kosiniaka-Kamysza,
Krzysztofa Bosaka czy Roberta Biedronia, to byli ukazywani praktycznie incydental-
nie, zazwyczaj na tle dwoch najwazniejszych pretendentow™>. Kandydaci ci zyskiwa-
li przez to wizerunek politykow malo istotnych, niemajacych szans na zwycigstwo.

Podsumowujac, wiekszo$¢ elementow serwisu informacyjnego Wiadomosci two-
rzyla pozytywny wizerunek jednego kandydata, Andrzeja Dudy. Zaréwno wypowie-
dzi zwyktych obywateli na jego wiecach, komentarze ekspertow, jak i samych dzienni-
karzy pokazywaty wizerunek prezydenta jako polityka, ktory wprowadzit wiele zmian
poprawiajacych jako$¢ zycia spoteczenstwa i gwarantuje ich utrzymanie podczas
swojej drugiej kadencji jako glowy panstwa. Wizerunek kreowany przez serwis infor-
macyjny panstwowej telewizji przedstawial go jako osobe stowna, spetniajgca swoje
obietnice oraz majaca na wzgledzie dobro Polakéw, zwlaszcza stabych. Byt to wizeru-
nek bardzo podobny do tego, ktory tworzyt sztab wyborczy Andrzeja Dudy. Nic w tym
dziwnego, ideowe i polityczne powigzania w TVP sprawity, ze nie tylko niektorzy
politycy i niektore media, ale nawet Krajowa Rada Radiofonii i Telewizji obsadzo-
na w wigkszosci przez nominatéw PiS uznata, ze Wiadomosci zbyt mocno angazowatly
si¢ w realizacje kampanii wyborczej Andrzeja Dudy>.

5! Wiadomosci, TVP, wydanie 8.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=dxSPzphpPds, (do-
step: 19.04.2021).

52J. Hartman, Duda wedfug TVP: Ojciec narodu i ukochany przywddca, Polityka, 26.06.2020,
https://www.polityka.pl/tygodnikpolityka/kraj/1961666,1,duda-wedlug-tvp-ojciec-narodu-i-uko
chany-przywodca.read (dostgp: 28.05.2021).

53 M. Kozielski, ,, Wiadomosci” TVP najdiuzej pokazujq Dude, za kazdym razem w pozytywnym
Swietle, Press, 23.06.2020, https://www.press.pl/tresc/62175, wiadomosci_-tvp-najdluzej-pokazuja-
dude -zawsze-w-pozytywnym-swietle (dostep: 28.05.2021).

54 ,Sa podstawy do stawiania TVP zarzutow nieréwnego traktowania zaréwno kandydatow, jak
i wspierajacych ich ugrupowan politycznych” — taka ocena znalazta si¢ w odpowiedzi przewodnicza-
cego KRRIiT Witolda Kotodziejskiego na skarge Juliusza Brauna, cztonka Rady Mediow Narodowych
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3.3. FAKTY

Takze Fakty TVN przynajmniej jeden z blokow informacyjnych w okresie kam-
panii prezydenckiej poswigcaly kandydatom na urzad prezydenta RP.

CZAS ANTENOWY POSWIECONY
KANDYDATOM PRZEZ
"FAKTY" TVN

Sryvmon Holownia

Rabert Biedron
905 Andrzej Duda
37%

Wihiailywhinw
Koxiniak-Kamyss

Ralal Teeazkhowslki
20%

Wykres 5. Czas antenowy poswigcony kandydatom przez ,,Fakty” TVN, Opracowanie wiasne na pod-
stawie: nb, Monitoring kampanii prezydenckiej: serwisy informacyjne najczesciej o Andrze-
ju Dudzie Wirtualne Media, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/monitoring-kampani-
i-prezydenckiej-serwisy-informacyjne-najczesciej-o-andrzeju-dudzie (dostgp: 20.05.2021).

Wizerunek Andrzeja Dudy kreowany przez Fakty byt w przewazajacej mierze
negatywny>. Fakty proporcjonalnie poswiecity najmniejszy procent czasu anteno-
wego urzedujgcemu prezydentowi RP (Wykres 5). Przedstawiony byl on zazwyczaj
jako polityk nieudolny, niesamodzielny, uzalezniony od wtadz partii Prawo i Spra-
wiedliwo$¢. Duda oprocz tego zyskal tu wizerunek polityka pozbawionego wiasnych
pogladow 1 inicjatywy. Ten obraz byl realizowany glownie w postaci komentarzy
ekspertéw oraz goszczacych w studiu politykéw. Przyktadem moze by¢ wydanie
Faktow z 4 czerwca, gdy w komentarzu do materialu po§wigconego tematowi kan-
dydatury Andrzeja Dudy wypowiadata si¢ postanka Koalicji Obywatelskiej, Kamila

(wczesniej prezesa TVP i szefa KRRiT). A. Kublik, KRRiT pierwszy raz krytykuje TVP za agitacje.

., Prosze przestrzegac¢ zasady rzetelnosci”, Gazeta Wyborcza 27.07.2020. Cyt. za: https://wyborcza.

pl/7,75398,26162495 krrit-do-tvp-prosze-przestrzegac-zasady-rzetelnosci.html (dostep: 25.01.2021).
55 Tamze.
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Gasiuk-Pihowicz: ,,Partia rzadzaca kontroluje obecnego prezydenta, a my potrzebuje-
my prezydenta, ktory bedzie kontrolowat parti¢ rzadzaca™®. W wydaniu z 25 czerw-
ca prezydentowi zarzucono bierno$¢ i przypisywanie sobie inicjatyw rzadowych
oraz zalezno$¢ od kierownictwa PiS-u. W edycji serwisu z 22 czerwca przedstawio-
nourzedujacego prezydenta jako cztowieka $cisle zwigzanego z PiS-em, o czym miala
$wiadczy¢ wielka mobilizacja calej partii na rzecz jego kampanii oraz zaangazo-
wania aparatu panstwowego pozostajacego pod kontrolg rzadzacej partii®’.

Obecnemu prezydentowi serwis informacyjny wypominal rowniez niespetnione
obietnice. W wydaniu z 25 czerwca wyemitowane zostaty archiwalne obietnice An-
drzeja Dudy oraz wypowiedzi samego prezydenta, w ktorych przyznaje si¢ do nie-
wykonania niektorych obietnic. Nastepnie ukazany zostat sondaz z postawionym
pytaniem: ,,Czy Andrzej Duda jako prezydent jest niezalezny od prezesa PiS Jarosta-
wa Kaczynskiego?”. We wspomnianym sondazu 57 procent ankietowanych stwier-
dzito, ze prezydent nie jest niezalezny®. Ten przekaz informacyjny Faktow miat
jednoznacznie negatywny wydzwick dla Andrzeja Dudy.

Takze w wymiarze psychologicznym Fakty deprecjonowaly wizerunek urze-
dujacego prezydenta, ktory — wedlug przekazu stacji — stracit juz wiar¢ w swoje
zwyciestwo*. Stwarzato to dysonans polegajacy na niezgodno$ci z wizerunkiem,
jaki Andrzej Duda tworzyl na swoj temat jako polityka, ktory dziecinnie wierzy
W swojg site i niezaleznos¢.

W przeciwienstwie do Andrzeja Dudy wizerunek Rafata Trzaskowskiego byt
wizerunkiem ambitnego, tolerancyjnego, wyksztatconego i odpowiedzialnego po-
lityka oraz wlodarza wielkiego, ambitnego i nowoczesnego miasta europejskiego.
Byt to wizerunek polityka zrownowazonego, koncyliacyjnego, pozostajacego ponad
podziatami. Taki obraz znalazl si¢ w wydaniu serwisu TVN z 21 czerwca. Zrelacjo-
nowane tu zostalo przemowienie na temat przysziej wspolpracy Trzaskowskiego
z rzadem, na koniecznos$ci patrzenia rzagdowi na rece oraz deklaracja o koniecz-
nosci szacunku wobec przedstawicieli wszystkich opcji politycznych. Pojawitl si¢
rowniez watek korupcji i rzekomych oszustw wladzy Zjednoczonej Prawicy, ktore
przez Trzaskowskiego mialy by¢ konsekwentnie demaskowane i ukrocane. Rzekoma
degeneracje obozu rzadzacego kandydat Koalicji Obywatelskiej wyrazat to sugesty-
wnymi stowami: ,,Tam jeden minister rozgrzesza drugiego ministra”®. Przekaz Fak-
tow stworzyt tym samym wizerunek uczciwego polityka, silnego i znajgcego si¢
na rzeczy, ktory ma zamiar sta¢ na strazy praworzadnosci i demokracji. Jeszcze bar-
dziej dosadnym przekazem, przemawiajgcym do wyobrazni widzow, bylo opatrzenie

¢ Fakty, TVN, wydanie 4.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
¢-2020-pomysly-kandydatow-i-sztabow-na-kampanie,1018695.html (dostgp: 29.04.2021).

57 Fakty, TVN, wydanie 22.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-jarosla
w-kaczynski-ma-zaangazowac-sie-w-kampanie-andrzeja-dudy, 1020682.html (dostep: 29.04.2021).

58 Fakty, TVN, wydanie 25.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
e-2020-andrzej-duda-o-pomocy-dla-frankowiczow,1021030.html (dostgp: 29.04.2021).

% Fakty, TVN, wydanie 22.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-jarosla
w-kaczynski-ma-zaangazowac-sie-w-kampanie-andrzeja-dudy, 1020682.html (dostep: 29.04.2021).

€ Fakty, TVN, wydanie 21.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
rafal-trzaskowski-chce-powolac-komisje-krzywd, 1020573.html (dostep: 29.04.2021).
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jednego z wydan serwisu informacyjnego TVN tekstem: ,, Trzaskowski wyciaga reke
do 0s6b poszkodowanych przez PiS”®'. W materiale mowa byta o pomocy dla lu-
dzi zwolnionych z pracy przez PiS w spotkach panstwowych ze wzgledu na przyna-
lezno$¢ partyjng i poglady polityczne. Nietrudno zauwazy¢, ze sposob przedstawiania
informacji przez Fakty byl silnie spolaryzowany i1 opieral si¢ na prostym sche-
macie: zty Duda — dobry Trzaskowski. Tym sposobem Fakty kreowaty wizerunek
Trzaskowskiego jako polityka skupiajacego si¢ na odkrywaniu i zwalczaniu niekom-
petencji i nieudolnosci gtownego kontrkandydata, Andrzeja Dudy.

Pozostali kandydaci w tym serwisie informacyjnym TVN byli w poréowna-
niu do Wiadomosci prezentowani stosunkowo czesto, lecz zdawkowo. Szymon
Hotownia zyskat tu obraz cztowieka ideowego, walczacego dla dobra spoteczen-
stwa oraz obroncy stabszych i wykluczonych, spotecznika, oddanego sprawom lu-
dzi, a nie zawodowego polityka®. Byt to wizerunek bardzo zbiezny z wizerunkiem
kreowanym przez sztab wyborczy Hotowni jako czlowieka ,,spoza uktadu”, apoli-
tycznego dziennikarza i dziatacza spolecznego.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz przedstawiany byl w sposob bardziej neutralny,
bez wyraznej politycznej oceny jako ludowiec z wyboru i lekarz z zawodu. Serwis
czesto wykorzystywal cytaty kandydata ludowcéw w kontekscie troski o zdrowie
Polakow i stan stuzby zdrowia. Wedlug Faktow gtownym adresatem wypowie-
dzi Kamysza nie sg tradycyjni beneficjenci polityki PSL (wie$§ i mate miasta), ale
wszyscy Polacy zardwno mieszkajacy na wsi, w matych, jak i duzych miastach®.
Podobnie jak Hotownia, kandydat ludowcow byt ukazywany jako kandydat alterna-
tywny w stosunku do aktualnego duopolu politycznego PiS — KO%.

Robert Biedron, jako kandydat lewicy, ukazany byt w sposob raczej neutralny
1 zaangazowany: jako polityk skupiajacy si¢ na ludziach wykluczonych spotecznie
oraz na pomocy im w kazdej sytuacji. Przedstawiano jego rys osobisty — jako ciepte-
g0, serdecznego i mitego cztowieka, otwartego na dyskusje z innymi®.

Krzysztof Bosak zyskal w serwisie informacyjnym TVN wizerunek kandyda-
ta mlodego i dynamicznego w kontrascie do urzgdujacego prezydenta. Jednak serwis
rzadko relacjonowat jego poglady, stad dla widzow Faktow mogt wydawac sie poli-
tykiem nieczytelnym i nieznanym®.

¢! Tamze.

82 Fakty, TVN, wydanie 3.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
e-2020-pierwszy-dzien-oficjalnej-kampanii-wyborczej,1018574.html (dostep: 29.04.2021).

8 Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydencki
e-2020-kandydaci-z-nizszym-poparciem-nie-odpuszczaja,1020230.html (dostep: 29.04.2021).

 Fakty, TVN, wydanie 6.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-nowe-hasla-i-wielkie-obietnice-kandydaci-w-terenie, 1018917.html (dostep: 21.04.2021).

8 Fakty, TVN, wydanie 17.06.2020, https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/andrzej-duda-w-sr
ode-juz-nie-mowil-o-1gbt-pis-dostaje-po-uszach,1020113.html (dostep: 21.04.2021).

% Fakty, TVN, wydanie 20.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kontrkandydaci-dudy-i-trzaskowskiego-nie-zwalniaja-tempa,1020457.html (dostgp: 29.04.2021).
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4. REALIZACJA WIZERUNKU W SERWISACH INFORMACYJNYCH

Ostatnia cze$¢ artykulu ma na celu szczegdtowa analize elementow wizerun-
ku kandydatéw na urzad prezydenta Rzeczypospolitej, jaki realizowany byt po-
przez serwisy informacyjne. Przedstawiono realizacje wizerunku kandydatow, kto-
rzy w wyborach zaje¢li sze$¢ pierwszych miejsc.

4.1. ANDRZEJ DUDA
a. Wiadomosci: ,,Bohater z ludu”

Wykreowany przez serwis informacyjny TVP Wiadomosci obraz urzedujace-
go prezydenta byl niezwykle pozytywny i praktycznie jednostronny. To wyobraze-
nie o niemal ,,bohaterskim polityku” z jednej strony, i zwyktym ,,czlowieku z ludu”
z drugiej, ktory troszczy si¢ o dobro Polski. Serwis informacyjny ukazywat Andrze-
ja Dude jako wspotinicjatora wielu rzadowych dziatan progospodarczych i pro-
spotecznych, ktore cieszyly si¢ pozytywnym odbiorem (np. program ,,500-+7)%,
Prezydentowi przypisywane zostaly nie tylko osobiste zastugi, ale catego obo-
zu Zjednoczonej Prawicy, co nie powinno specjalnie dziwi¢ w polskim systemie
politycznym. Polska jest bowiem bardziej republika parlamentarno-gabinetowg niz
prezydencka, gdzie kompetencje glowy panstwa nie sa zbyt duze i nastawione gtow-
nie na blokowanie rzadzacej wigkszosci parlamentarnej. Dlatego zwolennicy prezy-
denta z reguly przypisywali mu zastugi catego obozu politycznego, ktdry go popiera.
Odpowiednio, przeciwnicy akcentowali wszystkie btedy rzadzacych, choéby sam
prezydent ich nie popelnit.

W opiniach Wiadomosci prezydent Duda jest do§wiadczonym i sprawnym po-
litykiem. Taki obraz prezydenta z reguly nie ptynat wprost od samych dziennikarzy,
ale na ogot od ekspertow i wypowiedzi obywateli, ktorzy deklarowali mu poparcie®.
Na wielu nagraniach emitowanych przez serwis telewizji publicznej widzieliSmy
wystapienia prezydenta na wiecach wyborczych oraz liczne rozmowy z obywatela-
mi w mniejszych lub wigkszych grupach. W ten sposob zostat wykreowany obraz poli-
tyka, ktory jest silnie zwigzany ze spoteczenstwem, ktory dostrzega potrzeby prostych
obywateli, i ktory wie, jak im pomoc®; nie stawia si¢ ponad ludzmi i nie okazuje
im swojej wyzszosci, co jest dobrze przez ludzi odbierane. W przekazie Wiadomosci
urzgdujacy prezydent jest jedynym gwarantem wystuchania glosu catego spoteczen-
stwa i zaspokajania jego wszystkich potrzeb™.

7 Wiadomosci, TVP, wydanie 3.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=_RfQhZE4d3k&t=443s
(dostep: 19.04.2021).

% Wiadomosci, TVP, wydanie 17.06.2020 https://www.youtube.com/watch?v=J4009Upsq3Y &
t=1075s (dostep: 29.04.2021).

% Wiadomosci, TVP, wydanie 26.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=eRsF5jm-ew8&
t=61s (dostep: 29.04.2021).

" Wiadomosci, TVP, wydanie 24.06.2020 https://www.youtube.com/watch?v=xDWdtaOcnng
(dostep:19.04.2021).
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Serwis informacyjny publicznej telewizji przedstawiat prezydenta Dude jako sku-
tecznego dyplomate i uznanego meza stanu, cieszacego si¢ miedzynarodowym do-
$wiadczeniem i powazaniem w relacjach bilateralnych i multilateralnych’. Dobra
okazja do tego stala si¢ wizyta prezydenta w Stanach Zjednoczonych w ostatnich
dniach kampanii wyborczej, tuz przed pierwsza turg wyboréw. Podkreslono osobiste
bardzo dobre relacje miedzy Duda i Trumpem jako gwarancje bezpieczenstwa oraz
stabilnos$ci naszego kraju na arenie migdzynarodowej. Bezpieczenstwo bylo tutaj
interpretowane szeroko, nie tylko w kwestiach stricte obronnosci (bazy amerykanskie
w Polsce — tzw. ,,Fort Trump”), ale rowniez w kwestiach bezpieczenstwa spoteczne-
go, np. w obszarze medycznym’,

b. Fakty: ,Nietolerancyjny notariusz rzadu”

Diametralnie inaczej wykreowaly wizerunek urzgdujacego prezydenta TVN-
-owskie Fakty. Ukazywatly one brak podmiotowoSci prezydenta i zalezno$¢ od swo-
jego zaplecza politycznego. W najbardziej skrajny sposob przedstawiaty one Dude
jako ,,notariusza” rzadu i zakladnika lidera rzadzacej partii Prawo i Sprawiedliwos¢
(prezydent ,,Dhlugopis”). W obrazie tym wspotpraca z rzadem i partig rzadzaca nie
opierata si¢ na rownosci, ale na wypetnianiu polecen wtadz partii, a zwlaszcza samego
Jarostawa Kaczynskiego™. Ponadto, Fakty budowaty wizerunek prezydenta jako czto-
wieka zasklepionego we wlasnym katolicko-konserwatywnym $wiatopogladzie i nie-
zdolnego do dialogu. Andrzej Duda wedtug Faktow nie jest prezydentem wszystkich
Polakow, jak deklarowal na poczatku swojej kadencji, ktory nie tylko nie rozumie
mniejszosci spotecznych, ale wrecz je obraza. Na kanwie protestow przedstawicie-
li spotecznosci LGBT, niezadowolonych z polityki rzadu, serwis pokazywat obraz pre-
zydenta zamknietego, ksenofobicznego, nieszanujgcego mniejszosci, uwazajacego je
za szkodliwe spotecznie™. Z tych powoddéw Duda byt przedstawiany jako osoba kon-
trowersyjna, niejednoznaczna, dzielaca Polakow, zamiast taczy¢’.

Prezydent Duda byt takze przedstawiany jako staby polityk, ktory boi si¢ trud-
nych pytan i rozméw z dziennikarzami’s, a przy tym niedojrzaly, ostry i agresywny.
Jako przyktad mozna przytoczy¢ cytowane wielokrotnie przez Fakty stowa porow-
nujace rzady Platformy Obywatelskiej do choroby, ktora toczyta Polske”.

"' Wiadomosci, TVP, wydanie 23.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=mxZrKLU-uzw
(dostep: 29.04.2021).

2 Wiadomosci, TVP, wydanie 25.06.2020 https://www.youtube.com/watch?v=-N6zD3uH_w4 (do-
step: 19.04.2021).

3 Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-co-rozni-dude-i-trzaskowskiego,1020229.html (dostgp: 19.04.2021).

" Fakty, TVN, Wydanie 17.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-walcza-o-palac-prezydencki,1020116.html (dostep: 19.04.2021).

S Fakty, TVN, wydanie 12.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-pomimo-dlugiego-weekendu-walcza-o-elektorat,1019590.html (dostep: 19.04.2021).

" Fakty, TVN, wydanie 11.06.2020, https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenck-
ie-2020-andrzej-duda-unika-pytan-dziennikarzy-w-czasie-kampanii, 1019472 .html (dostgp: 29.04.2021).

" Fakty, TVN, wydanie 22.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-jarosla
w-kaczynski-ma-zaangazowac-sie-w-kampanie-andrzeja-dudy, 1020682.html (dostgp: 29.04.2021).



[2 1 ] INSTYTUCJONALNE POJECIE SEKT 29

c. Wydarzenia: ,,Kontynuator dziela Lecha Kaczynskiego”

Nie mozna jednoznacznie zdefiniowa¢ wizerunku Andrzeja Dudy kreowane-
go przez serwis informacyjny Polsatu. Dziennikarze Wydarzen skupiali swoja uwage
na wspolpracy prezydenta jako gtowy panstwa z rzadem i catym obozem politycz-
nym Zjednoczonej Prawicy. Podkres§lano jego do§wiadczenie i prace w kancela-
rii prezydenta Lecha Kaczynskiego oraz czgste odwotania do jego haset i polityki,
co na pewno podobato si¢ elektoratowi PiS-u. Byt to jednak swego rodzaju ,,rachunek
zyskow 1 strat”. Bliska wspolpraca z konkretnym zapleczem rzadowym i politycz-
nym niesie ze sobg potencjalne ryzyko zwigzane z wszelkimi niepopularnymi de-
cyzjami podejmowanymi przez rzadzacych na réznych szczeblach wiadzy. Serwis
informacyjny Polsatu stworzyt obraz prezydenta, ktory ma realny wptyw na polityke
poprzez harmonijng wspolprace z rzadem, i ktory z tego tytulu ponosi polityczne
konsekwencje. Wspolpraca prezydenta z rzadem miata w narracji Wydarzen ob-
raz pozytywny w tych obszarach, w ktorych prezydent mogt dyskontowac popularne
decyzje rzadu i parlamentu (np. wycofanie si¢ z reformy emerytalnej wprowadzonej
przez rzad Donalda Tuska), jak i negatywny, kiedy uwidaczniata si¢ bezwolnos¢
prezydenta i jego podporzadkowanie decyzjom swojego zaplecza politycznego’®.

W relacjach z wiecow Duda przedstawiany byl jako polityk niwelujacy dy-
stans pomig¢dzy wyborcg a elita rzadzaca oraz speiniajacy potrzeby obywate-
li w granicach swoich kompetencji”. Wydarzenia nie pomijaty jednak dos¢ agre-
sywnego oblicza prezydenta ubiegajacego si¢ o reelekcje, zwlaszcza wtedy, gdy
bezpardonowo krytykowat swojego glownego konkurenta, Rafata Trzaskowskiego.
Obraz zapalczywego polityka rowniez uwidaczniat si¢ w dobieraniu u prezydenta
ostrych stow krytyki srodowisk wystepujacych przeciwko jego polityce®. W obrazie
Andrzeja Dudy wykreowanym przez Wydarzenia mozemy roéwniez znalez¢ prze-
stanki na temat tego, ze urzgdujacy prezydent dzieli Polakéw, a jego wypowiedzi po-
woduja polaryzacje sceny politycznej i sktocanie spoteczenstwa?®!.

4.2. RAFAL TRZASKOWSKI
a. Wiadomosci. ,,Nieudacznik i hipokryta”

Serwis informacyjny telewizji publicznej wykreowal zdecydowanie negatywny
obraz gtéwnego konkurenta urzedujacej gtowy panstwa — prezydenta Miasta Sto-
fecznego Warszawy, Rafata Trzaskowskiego. Wedtug analizy Press-Service Monito-
ring Mediow, Wiadomosci nie wyemitowaty w analizowanym okresie zadnego ma-

8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 06.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200606-
-wydarzenia-1850_ 6771581/ (dostep: 29.04.2021).

" Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 19.04.2020).

8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 9.06.2020 https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200609-
-wydarzenia-1850 6771766/ (dostgp: 19.04.2021).

81 Wydarzenia, Polsat, wydanie 14.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200614-
-wydarzenia-1850_ 6772057/ (dostep: 29.04.2021).
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terialu o pozytywnym charakterze na temat Rafala Trzaskowskiego, natomiast az
87% owych materiatdéw miato wydzwick negatywny®. Wiadomosci budowaly ob-
raz prezydenta Warszawy jako polityka nieudolnego, nieuczciwego, niestownego,
leniwego 1 konformisty, zmieniajagcego zdanie w zalezno$ci od koniunktury poli-
tycznej. Zasadnicza nieuczciwos¢ kandydata PO miata wynikaé z kradziezy hasta
wyborczego i programu spoteczno-gospodarczego, ktory miat by¢ inspirowany
pomystami PiS-u®. Serwis informacyjny na kazdym kroku punktowat Trzaskow-
skiego jako polityka zmieniajacego bez przerwy zdanie, ktory nie jest w stanie
spetnia¢ wlasnych obietnic®. Poprzez ukazywanie wszystkich btedow i pomylek
wtlodarza stolicy, serwis stworzyt obraz polityka nieudolnego, zapatrzonego w sie-
bie, niewrozgcego nic dobrego dla rozwoju Polski®¢.

Wiadomosci szeroko eksplorowaty swiecki $wiatopoglad prezydenta Warszawy
jako zagrozenie dla polskich tradycji narodowych i religijnych. Skupiono si¢ na am-
biwalentnym (jesli nie wprost sceptycznym) stosunku do nauczania religii w szko-
1e¥”. Ze $wiatopogladem bezposrednio wigze si¢ niemal ostentacyjne wspieranie
spotecznos$ci LGBT, ktéore w oczach dziennikarzy serwisu stanowi zagrozenie
dla wartosci tradycyjnej rodziny. Stowem, Trzaskowski uzyskat obraz polityka re-
wolucyjnego, chcacego podwazy¢ tradycyjne wartoéci chrzeécijanskie i narodowe?®®.

b. Fakty: ,,Praworzadny i wyksztatcony wtodarz”

Doktadnie przeciwny obraz Rafata Trzaskowskiego wykreowal serwis informa-
cyjny TVN-u. Fakty stworzyly bardzo pozytywna narracje na temat wtodarza sto-
licy. Jego wizerunek zostal oparty na takich wartosciach jak: mtodos¢, swiezos¢
i energia; podkreslane byly zwiazki Trzaskowskiego z mtodzieza, nowoczesnoscia,
postgpem kulturowym i ekonomicznym®’. Wszystko to sktadato si¢ na wizerunek po-
lityka mtodego, rzutkiego, wyksztatconego, otwartego, a przy tym solidnego i atrak-
cyjnego dla wielu spolecznosci.

Trzaskowski byt przedstawiany takze jako poliglota, euroentuzjasta i gwarant
dynamicznego rozwoju Polski w Unii Europejskiej oraz silnej w niej pozycji na-

82 J. Stawiany, ,, Wiadomosci” o Trzaskowskim Zle albo wcale, Press, https://www.press.pl/tresc/62
151, wiadomosci_-tvp-o-rafale-trzaskowskim-tylko-negatywnie (dostep: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 8.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=dxSPzphpPds (do-
step: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 11.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=0csASkhdy8o&t=
1734s (dostegp: 29.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 11.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=0csASkhdy8o&t=
1734s (dostep: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 6.06.2020 https://wiadomosci.tvp.pl/48418377/festiwal-wpadek-
-trzaskowskiego (dostep: 29.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP, wydanie 10.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=x4PrZPhZdfs (do-
step: 19.04.2021).

8 Wiadomosci, TVP,wydanie05.06.2020, https://wiadomosci.tvp.pl/48400008/trzaskowski-przeci
wko-katolikom (dostep: 29.04.2021).

8 Fakty, TVN, wydanie 24.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-
prezydenckie-rafal-trzaskowski-odpowiadal-na-pytania-mlodych, 1020924 .html (dostgp: 19.04.2021).
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szego kraju dzigki dobrym relacjom bilateralnym i multilateralnym oraz w roz-
nych agendach unijnych®. Fakty wiele razy podkreslalty znakomite wyksztatce-
nie prezydenta Warszawy, ale starannie unikaly tworzenia wizerunku snoba i tzw.
,wyksztatciucha™!.

Istotnym elementem obrazu prezydenta Warszawy byl afirmatywny stosunek
do praworzadnos$ci, ktéra w narracji TVN-u zostata silnie zagrozona w naszym
kraju. Trzaskowski zyskat wizerunek czotowego obroncy niezaleznosci sedziow-
skiej i praworzadnosci. Serwis informacyjny czesto odwotywat si¢ do ustrojowych
kompetencji prezydenta, jako straznika konstytucji i porzadku prawnego w naszym
kraju; z tej racji pigtnowat tamanie przez wtadze prawa i konstytucji, co uderza-
to w glownego kontrkandydata, prezydenta Dudg®.

c. Wydarzenia: ,,Obiecujacy polityk mtodego pokolenia”

Serwis informacyjny Polsatu — w przeciwienstwie do TVP i TVN — nie po-
kazywat Rafata Trzaskowskiego w barwach czarno-biatych. Ukazywano jego ce-
chy i dzialania zard6wno pozytywne, jak i negatywne. Do pierwszych z pewnoscig
mozna zaliczy¢ jego wyksztalcenie i znajomos$¢ jezykow obcych®, przynalez-
no$¢ do mtodego pokolenia politykéw i jednoczesnie juz pokazne doswiadczenie
jako dziatacza zatroskanego o wazne sprawy spoteczne i sSrodowiskowe®. W nurcie
tego wizerunku Wydarzenia przedstawialy prezydenta Warszawy takze jako polity-
ka zatroskanego o praworzgdno$¢ w kraju, ktory dba o przestrzeganie prawa i do-
trzymuje stowa®, a takze jako ekologa rozczarowanego poczynaniami rzgdu w ma-
terii ochrony srodowiska®.

Wydarzenia nie pomijaly jednak wpadek Trzaskowskiego i nie unikaty nega-
tywnych skojarzen. Prezydent Warszawy byt przedstawiany jako nie zawsze szczery,
placzacy si¢ w swoich stanowiskach. Podano w watpliwos¢ oryginalno$¢ progra-
mu wyborczego Trzaskowskiego; zasugerowano kopiowanie pomystéw swoich kon-
kurentow®’. Serwis wskazywat tez na hiperbolizacje pogladow, zwlaszcza w odnie-

% Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-co-rozni-dude-i-trzaskowskiego,1020229.html (dostep: 29.06.2021).

°l Fakty, TVN, wydanie 20.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-prezydent-warszawy-nie-ograniczyl-sie-do-obietnic,1020456.html (dostgp: 29.06.2021).

% Fakty, TVN, wydanie 25.06.2020, https:/fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-2-
020-rafal-trzaskowski-ze-wsparciem-burmistrzow-europejskich-miast,1021035.html (dostgp: 29.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 22.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200622-
-wydarzenia-1850_ 6772480/ (dostep: 29.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344 (dostep: 19.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 19.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200619-
-wydarzenia-1850 6772311/ (dostep: 29.04.2021).

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 24.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200624-
-wydarzenia-1850_ 6772576/ (dostep: 29.04.2021).

7 Wydarzenia, Polsat, wydanie 08.06.2020 https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200608-
-wydarzenia-1850 6771683/ (dostgp: 29.04.2021).
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sieniu do krytyki obecnego obozu wtadzy®. Podobnie jak w przypadku Andrzeja
Dudy, wyraznie wybrzmiewata w narracji Polsatu polityczna afiliacja — obraz po-
lityka silnie zwigzanego z obozem Koalicji Obywatelskiej oraz postacig Donalda
Tuska”.

4.3. SZYMON HOLOWNIA, WEADYSEAW KOSINIAK-KAMYSZ,
ROBERT BIEDRON, KRZYSZTOF BOSAK

a. Wiadomosci: ,,Kandydaci marginalni”

Pozostali kandydaci na urzad prezydenta Rzeczypospolitej Polskiej zostali przed-
stawieni przez Wiadomosci w sposob lekcewazacy i ,,protekcjonalny”, jako niesta-
nowiacy realnego zagrozenia dla dwoch czotowych kandydatow: Andrzeja Dudy
i Rafata Trzaskowskiego. Poswiecono tym kandydatom mniej czasu antenowego niz
Andrzejowi Dudzie czy Rafatowi Trzaskowskiemu osobno. W rezultacie zbudowa-
no im wizerunek kandydatow mato znaczacych, niemajacych realnych szans na zwy-
ciestwo!®, Wszyscy ci kandydaci byli ukazani przez Wiadomosci jako przeciwnicy
Andrzeja Dudy, mato konstruktywni, wytacznie krytykujacy prezydenta'®'.

Szymona Hotownig scharakteryzowano przy tym jako kandydata wypromowa-
nego przez prywatne media (TVN), sprzyjajacego opozycji oraz — wbrew jego de-
klaracjom wyborczym — jako polityka przynaleznego do srodowiska polityczne-
go Koalicji Obywatelskiej i polityka uwiktanego w uktady z poprzednig wladza.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz zyskal w oczach serwisu informacyjnego telewi-
zji publicznej obraz polityka ,,zuzytego”, skompromitowanego koalicjg z Platforma
Obywatelska, obarczonego wspotodpowiedzialnoscig za zte decyzje poprzednich
rzadow oraz powigzanego z nomenklaturg PSL-u'”. Mimo tej niepochlebnej nar-
racji Wiadomosci ksztalttowaly obraz kandydata PSL-u jako oponenta Rafala Trza-
skowskiego. W ostatecznym rezultacie powstal wizerunek kandydata niespojne-
go w swoich pogladach i nieczytelnego!'®.

Z kolei Krzysztofa Bosaka Wiadomosci przedstawialy jako polityka ceniace-
go wartosci tradycyjne, czgsto podzielajacego poglady Andrzeja Dudy oraz krytycz-
nego wobec Rafata Trzaskowskiego. Koncentrowano si¢ na stworzeniu wizerun-
ku polityka opozycyjnego wobec prezydenta Warszawy'™.

% Wydarzenia, Polsat, wydanie 22.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200622-
-wydarzenia-1850 6772480/ (dostep: 29.04.2021).

» Wydarzenia, Polsat, wydanie 4.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200604-
-wydarzenia-1850_6771496/ (dostep: 28.04.2021).

107, Stawiany, ,, Wiadomosci” o Trzaskowskim zle albo wcale, Press, https://www.press.pl/
tresc/62151, wiadomosci_-tvp-o-rafale-trzaskowskim-tylko-negatywnie (dostep: 19.04.2021).

0 Wiadomosci, TVP, wydanie 14.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=TcYE4xLWIaE
(dostep: 29.04.2021).

12 Wiadomosci, TVP, wydanie 8.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=dxSPzphpPds&t
=1405s (dostep: 29.04.2021).

19 Wiadomosci, TVP, wydanie 17.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=J4009Upsq3Y
(dostep: 29.04.2021).

14 Wiadomosci, TVP, wydanie 19.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=tjg9wT4FE6s
(dostep: 29.04.2021).
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Zdecydowanie nieprzychylny obraz uzyskal Robert Biedron jako polityk
walczacy z tradycyjnymi wartosciami, opierajacy swoja kampani¢ na sprzyja-
niu jednemu $rodowisku — LGBT!%, Biedron otrzymat obraz polityka niech¢tne-
go do dialogu z innymi kontrkandydatami, w tym przescigajacego si¢ z Trzaskow-
skim w formutowaniu obietnic wobec skrajnej lewicy!'%.

b. Fakty: , Kandydaci alternatywni”

Fakty, starajac si¢ promowac obraz wszystkich kandydatow stajacych ramie
w rami¢ przeciwko Andrzejowi Dudzie, w rezultacie stworzyly wizerunek spolary-
zowany'"”. Poza Rafatem Trzaskowskim spo$réd pozostatych kandydatow szczegol-
ng sympatig cieszyl si¢ Szymon Holownia, ktory uzyskat wizerunek polityka bez-
partyjnego, otwartego, medialnego, przektadajacego dobro kraju nad swoje interesy
osobiste'®, a wrecz bohatera, chcacego uzdrowié¢ Polske zepsuta uktadami politycz-
nymi. Hotownia byt przedstawiany jako polityk, ktory ma realng szans¢ w wysci-
gu do fotela prezydenckiego!®.

Wiadystaw Kosiniak-Kamysz — mimo wyrazistej afiliacji politycznej — miat
w Faktach obraz polityka niezaleznego, $wiezego, spoza obecnej sceny politycznej;
przedstawiany byt jako osoba niezwigzana z zadnym z gtownych obozow politycz-
nych!'’, Byt on zatem przedstawiany jako opcja alternatywna, jako polityk, ktory jest
w stanie przetamac i przeku¢ spor gtéwnych kandydatow w swoéj sukces'!!.

Robert Biedron uzyskat w Faktach wizerunek obroncy mniejszosci niehetero-
normatywnych''? i zwolennik $wieckiego panstwa, w ktérym zadna religia nie ma
wpltywu na wiadze'”’. Ten wizerunek byt che¢tnie konfrontowany z wizerunkiem
Andrzeja Dudy jako polityka nietolerancyjnego i bigoteryjnego!!.

195 Wiadomosci, TVP, wydanie 20.06.2020, https://wiadomosci.tvp.pl/48620947/projekt-biedronia
(dostep: 29.04.2021).

1% Wiadomosci, TVP, wydanie 17.06.2020, https://www.youtube.com/watch?v=J4009Upsq3Y
(dostep: 29.04.2021).

197 Fakty, TVN, wydanie 10.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-2020-kontr
kandydaci-dudy-i-trzaskowskiego-przestrzegaja-przed-politycznym-duopolem, 1019357 .html (dostep:
29.04.2021).

18 Fakty, TVN, wydanie 7.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-podrozuja-po-polsce,1019024.html (dostep: 29.04.2021).

19 Fakty, TVN, wydanie 3.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-pierwszy-dzien-oficjalnej-kampanii-wyborczej, 1018574.html (dostep: 29.04.2021).

11 Fakty, TVN, wydanie 5.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
kandydaci-reaguja-na-slowa-o-chamskiej-holocie,1018816.html (dostep: 29.04.2021).

I Fakty, TVN, wydanie 7.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-podrozuja-po-polsce,1019024.html (dostep: 29.04.2021).

2 Fakty, TVN, wydanie 14.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-relacja-z-kampanijnej-niedzieli,1019778.html (dostep: 29.04.2021).

13 Fakty, TVN, wydanie 18.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kandydaci-z-nizszym-poparciem-nie-odpuszczaja,1020230.html (dostep: 29.04.2021).

14 Fakty, TVN, wydanie 17.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/andrzej-duda-w-
srode-juz-nie-mowil-o-lgbt-pis-dostaje-po-uszach,1020113.html (dostgp: 29.04.2021).
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Krzysztof Bosak otrzymat z jednej strony wizerunek polityka konserwatywne-
go, zamknigtego i mato znaczacego'', ale z drugiej cennego dla srodowiska liberal-
nego, poniewaz kontestujacego w pewnych kwestiach urzedujacego prezydenta''®.

c. Wydarzenia: ,,Kandydaci rownoprawni”

Serwis informacyjny Polsatu wizerunki pozostatych kandydatow na prezyden-
ta staral si¢ przedstawi¢ neutralnie. Byly to zazwyczaj obrazy zgodne z kreacja sa-
mych kandydatow.

Szymon Holownia otrzymat wizerunek kandydata niezaleznego, niepartyjne-
go i przeciwnego obecnemu duopolowi najwiekszych polskich partii''’. W Wydarze-
niach uzyskat on neutralny wizerunek ,,czlowieka z ludu”, ale jednoczes$nie altruisty.
W tym serwisie zyskat rowniez wizerunek polityka bezinteresownego.

Serwis informacyjny Polsatu ukazywal Wladystawa Kosiniaka-Kamysza jako
alternatywe dwoch gtoéwnych kandydatow. Stworzono tu wizerunek polityka tgczace-
go Polakow''®. Byt on przedstawiany jako polityk stojacy poza podziatami, niezwigza-
ny z zadng z dwoch najwickszych partii w Polsce.

Robert Biedron z kolei zyskal wizerunek nowoczesnego kandydata liberalne-
go o kontrowersyjnych pogladach'”®. Wynikato to z jego zdecydowanych pogla-
déw na temat obowigzujacej ustawy aborcyjnej czy obrony 0osob homoseksualnych!?.
Ze wzgledu na sprzyjanie zniesieniu ustawy dezubekizacyjnej taczono go z elektora-
tem postpeerelowskim!'2!,

Krzysztof Bosak byt najmniej widocznym kandydatem. Ukazywano go jako po-
lityka konserwatywnego, walczacego z tzw. poprawnoscia polityczng.'?? Byt on row-
niez ukazany jako krytyk obecnej wtadzy oraz zwolennik obnizenia podatkow!'%.

115 Fakty, TVN, wydanie 20.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/wybory-prezydenckie-
2020-kontrkandydaci-dudy-i-trzaskowskiego-nie-zwalniaja-tempa,1020457.html (dostep: 29.04.2021).

16 Fakty, TVN, wydanie 24.06.2020, https://fakty.tvn24.pl/ogladaj-online,60/andrzej-duda-w-
usa-politycy-o-wizycie-prezydenta-w-bialym-domu,1020928.html (dostep: 29.04.2021).

"7 Wydarzenia, Polsat, wydanie 7.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200607-
-wydarzenia-1850 6771604/ (dostgp: 29.04.2021).

'8 Wydarzenia, Polsat, wydanie 13.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200613-
-wydarzenia-1850 6771955/ (dostep: 29.04.2021).

19 Tamze.

120 Wydarzenia, Polsat, wydanie 12.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200612-
-wydarzenia-1850_6771911/ (dostgp: 29.04.2021).

12! Wydarzenia, Polsat, wydanie 18.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200618-
-wydarzenia-1850_ 6772278/ (dostep: 29.04.2021).

12 Wydarzenia, Polsat, wydanie 20.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200620-
-wydarzenia-1850 6772344/ (dostep: 29.04.2021)

12 Wydarzenia, Polsat, wydanie 15.06.2020, https://www.polsatnews.pl/wideo-program/20200615-
-wydarzenia-1850_ 6772094/ (dostgp: 29.04.2021).
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5. PODSUMOWANIE

Przeprowadzona analiza oparta na tresci poszczegdlnych wydan serwisow
w okresie kampanii wyborczej oraz na sposobie ich prezentowania (czas antenowy
poswigcony konkretnym kandydatom przez dany serwis, kolejnos¢, tres¢ paskow),
pozwolita na ukazanie stosunku danego serwisu do kandydatow. Obraz medialny
sylwetek pretendentow do fotela prezydenckiego w Polsce w 2020 r. byt rozny
i w duzym stopniu determinowany sympatiami i antypatiami politycznymi poszcze-
golnych stacji informacyjnych. Najwigksza roznice mozna byto zauwazy¢ migdzy
TVN-owskimi Faktami a publicznymi Wiadomosciami. Owe serwisy tworzyly od-
mienne, spolaryzowane wizerunki kandydatoéw. Mowiac najkrdcej, sympatie TVN-u
i telewizji publicznej byly przeciwstawne i odzwierciedlaty przeciwstawny stosu-
nek do gtéwnych kandydatow — prezydenta Andrzeja Dudy i Rafata Trzaskowskiego.
Sposrod analizowanych serwisow, dwa ukazaly calkowicie sprzeczny wizerunek
Andrzeja Dudy oraz Rafala Trzaskowskiego. Zdecydowanie w tym zestawieniu

wyrozniaty si¢ Wydarzenia Polsatu, ktore staraty sie nie ukazywac swoich pogla-

dow i w zwigzku z tym mozemy je uznaé za serwis najbardziej wyposrodkowany'*.

Miedzy Wydarzeniami a Faktami czy Wiadomosciami réznice nie byly az tak dia-
metralne, lecz mimo to czgsto znaczace.
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Summary

The article concerns the strategy of creating the image of politicians aspiring to the office of the
President of the Republic of Poland through the prism of leading news services. It was assumed that
the news may shape the media image of the candidates due to the presented political sympathies and
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1. Wprowadzenie. 2. Portale plotkarskie w przestrzeni nowych medidéw. 3. Analiza przeka-
zu medialnego o uzaleznionym artyscie. 4. Proces celebrytyzacji Amy Winehouse

1. WPROWADZENIE

Sciezka kariery Amy Winehouse jest idealnym przyktadem nietatwej walki z co-
dzienno$cig w blasku fleszy. Artystka w bardzo szybkim tempie zawtadneta rynkiem
muzycznym oraz osiggneta §wiatowa stawe. Byla laureatka wielu prestizowych na-
grod, w tym takze Grammy. Cho¢ jej dorobek artystyczny ogranicza si¢ jedynie
do dwoch ptyt, to dzi$ uznawana jest za legende. Przez kilka lat zmagata si¢ z uza-
leznieniem od narkotykow i alkoholu, co tez przyczynito si¢ do jej przedwczesnej
$mierci 23 lipca 2011 r. W przestrzeni medialnej znajduje si¢ bardzo duzo materia-
16w zwigzanych z wokalistka. Informacje na jej temat pojawiaty si¢ czesto zarow-
no w prasie tradycyjnej, telewizji, ale takze w Internecie.

Gloéwnym celem niniejszej pracy jest powigkszenie warto$ci poznawczej w ob-
szarze strategii stosowanych przez media wobec artysty borykajacego si¢ z uzalez-
nieniem. Problem badawczy mozna zamkna¢ w nastgpujacych pytaniach:

— Jak czgsto podejmowane sg w mediach kwestie zwigzane z uzaleznieniem?
— W jakim stopniu przekaz medialny dotyczy skandalu?

— Z jaka czgstotliwos$cia poruszane sg w artykulach, takie kwestie jak: wyglad,
zycie prywatne oraz tworczo$¢ artysty?

— Jakie okreslenia stosuje portal plotkarski wobec uzaleznionego artysty?
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Autor sformutowal hipoteze badawcza sktadajaca si¢ z trzech twierdzen:
1. Portale plotkarskie zasadniczo skupiajg si¢ na wygladzie, tworzac tresci
0 uzaleznionym artyscie.

2. Materialy oparte sg gléwnie na zyciu prywatnym celebryty.

3. Artykuly zamieszczane przez portale plotkarskie zawierajg elementy charak-

terystyczne dla skandalu.

Tekst sktada si¢ z trzech czesci. Czg$¢ pierwsza wyjasnia najwazniejsze pojecia
zwigzane z podjetym tematem. Wprowadzona zostata problematyka funkcjonowania
nowych mediow, gtéwnie portali plotkarskich. W czgsci teoretycznej znajduja si¢ de-
finicje kluczowych pojeé, takich jak: kultura masowa oraz strategia medialna. Wy-
jasnienie wspomnianych terminéw umozliwito sprecyzowanie, na czym polega pro-
ces celebrytyzacji oraz przedstawienie najwazniejszych informacji na jego temat.
W czesci metodologicznej przedstawiono badanie, w ramach ktorego analizie tre-
$ci poddano artykuly z portalu plotkarskiego Pomponik na temat zmagajacej si¢ z na-
fogami brytyjskiej wokalistki Amy Winehouse. Zostata wybrana jako przyktad uza-
leznionego artysty. W koncowej czesci artykutu zawarto wnioski z podjetych badan.

2. PORTALE PLOTKARSKIE W PRZESTRZENI NOWYCH MEDIOW

W przeciwienstwie do medidow masowych, ktére odpowiedzialne sg za umaso-
wienie spoteczenstwa, nowym mediom przypisuje si¢ udzial w procesie fragmentyza-
cji spoleczenstwa oraz indywidualizm. Specyfika nowych mediéw polega na docie-
raniu do wyraznie zréznicowanych srodowisk odbiorcow i zaspokajaniu ich potrzeb
realizowanych w mediach. Celem jest zdobycie szerokiej publicznos$ci, ale nie jej
ujednolicanie. Postgp technologiczny znacznie utatwia ludziom dokonywanie se-
lekcji. Kazdy moze sigga¢ jedynie po te tresci, ktore rzeczywiscie wzbudzaja ich
zainteresowanie. Nowe media mozna nazwac potaczeniem dwoch zjawisk przyno-
szacych przeciwstawne skutki. Po pierwsze, przyczyniaja si¢ do komercjalizacji.
To za ich posrednictwem dochodzi do procesu uprzedmiotowiania informacji, spro-
wadzania jej do pozadanego przez odbiorcow produktu czy towaru. Jednoczesnie
przelamuja konwencje wyzszos$ci medidw gltdéwnego nurtu. Ludzie coraz czedciej
$wiadomie rezygnuja z postugiwania si¢ mediami masowymi, aby odnalez¢ w no-
wych mediach indywidualno$¢, kreatywno$¢ oraz nowoczesne rozwigzania. War-
to podkresli¢, ze nowe media umozliwiaja im nie tylko korzystanie z zawartych
w nich tresci, ale jednoczesnie pozwalaja na tworzenie zupetnie nowych. Swiadczy
to o tym, ze odbiorcy maja znaczacy wpltyw na przestrzen medialng'.

Lev Manovich definiuje nowe media jako ,,wynik przecigcia si¢ dwoch odrgb-
nych proceséw — historii technik obliczeniowych i historii technologii medialnych”.
Skonwertowanie mediéw analogowych do postaci cyfrowej spowodowato powstanie
nowych mediow?. Wspomniany proces cyfryzacji, ktory zapoczatkowat nowe media,

1 Z. Pucek, J. Bierdwka, Polska w mediach, media w Polsce, Krakow 2012, 7.
2 L. Manovich, Jezyk nowych mediow, Warszawa 2006, 82.
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zostat zdefiniowany przez Martina Listera jako zbior metod i praktyk spotecznych
zwigzanych z komunikowaniem si¢, reprezentacja i ekspresja, jakie rozwinely si¢
dzigki cyfrowemu, multimedialnemu, usieciowionemu komputerowi, jak rowniez
wszelkie innowacje, jakie za sprawg komputera zostaty wprowadzone do innych
mediow. Wielkie odkrycia i technologiczny postgp odegraty bardzo istotna role
w procesie ksztaltowania si¢ przestrzeni medialnej na przetomie XX i XXI w.>.

Magdalena Szpunar zwraca uwagg na cechy, ktore w szczeg6lny sposob cha-
rakteryzujg nowe media. Sg to migdzy innymi wzajemne powigzania, ogélnodostep-
no$¢ dla indywidualnych uzytkownikow, ktérzy moga pehnic role nadawcow i od-
biorcow. Nowe media przede wszystkim r6znig si¢ od siebie formg przekazywanych
tresci. Jedne korzystaja z bardziej tradycyjnych sposobdw, do ktoérych nalezy tekst
pisany. Inne wykorzystuja nowoczesne rozwigzania, takie jak: posty z odno$nikami,
materialy filmowe czy fotografie. Sa rowniez takie, ktore wykorzystuja jednocze-
$nie wszystkie mozliwosci. Mimo to media taczy wiele aspektéw. Mozna uznac,
ze korzystanie z nich wpisuje si¢ w codzienny rytm zycia wigkszosci spoteczenstwa.
Z pewnoscig przyczynia si¢ do tego swoboda i prostota przyswajania oraz tworze-
nia tre$ci przez uzytkownikow. Magdalena Szpunar podkresla takze wszechobec-
no$¢, mozliwos$¢ korzystania z nich na wiele sposobow, otwartos¢ oraz brak kon-
kretnego okreslania w przestrzeni. Uzytkownicy mogg korzysta¢ z zasobow nowych
mediow z kazdego miejsca na Ziemi. Ogranicza¢ moze ich jedynie brak odpowied-
niego urzadzenia lub polaczenia sieciowego. Jej zdaniem, nowe media wyraznie
zmieniajg znany dotychczas model komunikacji, charakterystyczny dla srodkéw ma-
sowego przekazu. Ich uzytkownikdéw nie postrzega sie juz jako biernych odbiorcow,
lecz aktywnie reagujacych na poszczegdlne komunikaty*.

Denis McQuail zwraca uwage na dwa aspekty nowych mediow: ich interak-
tywno$¢ oraz personalizacje. Przede wszystkim mozna dostrzec je podczas komu-
nikowania si¢. Wspomniana interaktywnos$¢ przejawia si¢ gtdéwnie przez szybkosé
reakcji na dany komunikat. McQuail zauwaza, ze media umozliwiajg odbiorcom
stawac si¢ jednoczes$nie nadawcami oraz wzajemnie na siebie oddziatywac, ale tak-
ze uaktywniaja ich zmysly. Wedlug autora, jedna z najwazniejszych cech nowych
mediow jest rowniez socjalnos¢, ktora odpowiada za wywotanie u odbiorcy poczu-
cia osobistego kontaktu z innymi. Nowe media stanowig w duzej mierze zrodto roz-
rywki. To ludyczno$é, a nie uzytecznosc¢ jest jedng sposrdd ich nadrzednych cech.
Warto réwniez podkresli¢, ze nowe media charakteryzujg si¢ ogromnym bogac-
twem. Sg bardzo réznorodne oraz wielofunkcyjne. Nie stuza wylacznie do celow
informacyjnych. Wykorzystuje si¢ je miedzy innymi w celach marketingowych, roz-
rywkowych, czy tez spoleczno-komunikacyjnych. Nowe media okresla si¢ stopniem
redukcji niezaleznosci. Brytyjski medioznawca twierdzi, ze ich usamodzielnienie si¢
od pochodzenia jest bardzo istotng kwestig. Ingerencja uzytkownikow sprawia, ze
nieustannie ewoluujg, tym samym tracg szablonowy wymiar. Mogg si¢ catkowicie

3 M. Lister, S. Giddings, 1. Grant, K. Kelly, J. Dovey, Nowe Media. Wprowadzenie, Wydawnictwo
Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2009, 2.

4 M. Szpunar, Czym sq nowe media — proba konceptualizacji, Studia Medioznawcze 2008, nr 35.4,
33, 40.
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r6zni¢ od pierwowzorow. Przez wprowadzane zmiany i unowocze$nienia trudno jest
sprawowac¢ nad nimi kontrolg’. Denis McQuail, piszac o nowych mediach, zwra-
ca uwage roOwniez na to, iz mimo swej specyfiki, tak jak pozostate srodki przekazu,
realizujg okreslone funkcje. Wynika to z ogdlnej teorii mediow, w ramach ktorej
wyroznil pie¢ podstawowych funkcji: informacyjng, korelacyjng, stabilizacyjna,
rozrywkows i mobilizacyjng®.

Z kolei przez strategi¢ medialng nalezy rozumie¢ uktad realizowanych funk-
cji przez dane medium. Strategia wigzaca si¢ gtownie z funkcjg informacyjng stoso-
wana jest przez serwisy prezentujace wiadomosci. Ich glownym celem jest dotarcie
do najwigkszego grona odbiorcow i przekazanie im jakiego$ komunikatu. Portale
o tematyce kulturowej, ktore realizujg funkcje socjalizacyjna, szczeg6lnie stosuja
strategie polegajaca na zrzeszeniu spoleczenstwa oraz przekazywaniu mu istotnych
wartoséci. Strony internetowe stowarzyszen czy fundacji przede wszystkim spet-
niaja funkcje mobilizacyjng. Strategia takich witryn polega na zacheceniu odbior-
cow do podjecia dziatan spolecznych np. za pomocag chwytliwych haset. Portale
spotecznosciowe stanowig przestrzen do otwartej dyskusji, ktoéra wigze si¢ z funk-
cja korelacyjng. Inicjowanie postow w charakterze panelu dyskusyjnego réwniez
mozna nazwac strategia. Dzieki wymianie zdan uzytkownikow dochodzi do uksztat-
towania opinii spotecznej. Na funkcji rozrywkowej opieraja si¢ przede wszystkim
wytwory kultury masowej, w ktorg wpisuje si¢ funkcjonowanie portali plotkarskich.
Nie oznacza to jednak, Ze strategie takich serwisow ograniczaja si¢ jedynie do dzia-
tan w ramach tej funkcji. Warto pamigtac, ze funkcje medidow czesto si¢ uzupeiniajg
lub stanowia tto funkcji wiodacej, dlatego kazde medium moze stosowac takze inne
strategie, niekoniecznie zwigzane z funkcja przewodnia.

Pojecie kultury masowej odnosi si¢ do mas, czyli duzego grona odbiorcow, i jest
postrzegana jako przeciwienstwo kultury wysokiej, nad ktorej zasobami i funkcjo-
nowaniem kontrole sprawujg elity dziatajace w ramach okre$lonej estetycznej i inte-
lektualnej tradycji. Srodowiska elitarne spetniaja istotne funkcje w systemie sztuki,
rozrywki oraz o§wiaty. Realizuja takze warto$ci naczelne tych systemow i ksztattuja
modele dzialania w ich obrebie, tym samym tworzac kultur¢ wysoka’.

Kultura masowa czgsto poddawana jest takze analizie przy kontrastowym ze-
stawieniu z wcze$niejszymi formami kultury, tj. tradycyjng lub ludowa. Nalezy za-
uwazy¢, ze czesto dochodzi do utozsamiania pojecia kultury popularnej z masowa.
Chociaz pojecie to stato si¢ powszechne, to jednak ujednolicanie tych dwoch po-
j¢¢ lub uzywanie ich zamiennie jest niestuszne®. Antonina Ktoskowska zauwaza, ze
kultura masowa jest zbiorem wszystkich tre$ci przekazywanych przez $rodki maso-
wego przekazu o najszerszym zasiggu, a kultura popularna stanowi tylko te czgs¢
sposrod ogohu przekazow, ktora gtownie dzigki tatwosci w odbiorze jest najbardziej
pozadana przez odbiorcow. Jedyne, co miatoby taczy¢ te dwa zjawiska kulturowe,

5 D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, 151.

¢ Tamze, 111-112.

"H. Wilensky, Mass Society and Mass Culture: Independence or Independence?, American
Sociological Review 1964, nr 20.2, 176.

8 A. Ktoskowska, Socjologia kultury, Warszawa 2007, 262—263.
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to sita dotarcia do duzego grona odbiorcow. Za to kluczowa réznice migdzy tymi dwo-
ma pojeciami stanowi mechanizm funkcjonowania i komunikacji. Kultura maso-
wa naturalnie opiera si¢ na technicznych $rodkach przekazu, za to system kultury po-
pularnej moze przejawiac si¢ poprzez bezposredni kontakt. Marian Golka stwierdza,
iz ,,kulture popularng mozna okresli¢ jako tresci, ktore — niezaleznie od srodka prze-
kazu — sg fatwe w odbiorze, czesto bardzo skonwencjonalizowane oraz ktore zawie-
raja wyrazne elementy rozrywkowe i tym samym przyciagajg liczng publiczno$¢”.
Choc¢ kultura masowa ogranicza zakres kultury popularnej, to jednak nie przejeta nad
nig petnej kontroli®. Mimo pojawiajacych si¢ sprzecznosci i réznic w pojmowaniu po-
wyzszych poje¢, ujecie McQuaila w konteks$cie wspotezesnego doswiadcezania kultu-
ry wydaje si¢ bardziej logiczne oraz zrozumiale.

Do powstania tego, co nazywane jest kulturg masowa lub popularna, w duzej mie-
rze przyczynily si¢ media, ktore postrzegane sg jako produkcja przeznaczona dla ryn-
ku masowego. W efekcie tego procesu produkty kultury masowej ulegaja standaryza-
cji, a zachowania jej odbiorcow staja sie powszechne'®. W gtéwny cel kultury masowe;j,
jakim jest zaspokajanie potrzeb mas, wpisuje si¢ takze dostarczanie rozrywki.

Inaczej do rozréznienia kultury masowe;j i popularnej podchodzi McQuail. Zwra-
cauwagg, ze obecnie termin kultura masowa uznawany jest za przestarzaty, dlatego tez
czesciej uzywa si¢ okreslenia kultura popularna. Jednym z powodow tego zabiegu jest
fakt, iz r6znice miedzy klasami spotecznymi aktualnie sg niezauwazalne i nieodczu-
walne. Czgsto nie da si¢ jednoznacznie okresli¢, do jakiego srodowiska przypisana jest
dana jednostka. Ponadto wlasciwie kazdy cztowiek, nawet wyksztatcony i1 bogaty,
moze by¢ odbiorca kultury masowej. Nalezy podkresli¢, ze wspotczesnie niektore
wartosci kulturowe sg postrzegane w zupelie odmienny sposob niz dotychczas. Wy-
razenie kultura popularna nabralo nowego znaczenia, poniewaz stosuje si¢ je, aby
okresli¢ to, z jakich zasobow korzysta wigkszos¢ spoteczenstwa'l.

Internetowe portale plotkarskie stanowia nowe, preznie rozwijajace si¢ zjawi-
sko kulturowe, ktore wpisuje si¢ we wspodtczesng kulturg masowa. Ich popularnosé
bardzo dynamicznie ulega zwigkszeniu. Tresci prezentowane przez takie serwisy
opieraja sie gtdéwnie na niepotwierdzonych informacjach, subiektywnej opinii, ale
przede wszystkim, jak sugeruje ich nazwa, na plotkach.

Termin, jakim jest plotka, mozna zdefiniowa¢ jako aktywnos¢, ktéra pole-
ga na wymianie informacji o oceniajagcym lub manipulacyjnym charakterze na te-
mat osob trzecich, ktére nie uczestnicza w procesie komunikacyjnym. Powstawanie
plotek najczesciej przejawia sie w ztosliwym, negatywnym i pozbawionym wyz-
szego celu obmawianiu nicobecnych 0sob'?. Do niedawna plotka przybierata gtow-
nie formg¢ moéwiong. Obecnie nie stanowi jedynie elementu rozmowy, ale przy-
biera réwniez posta¢ tekstu pisanego. Wtasnie w takim ujeciu mozna odnalez¢ ja
w przekazach ukazujacych si¢ na tamach portali plotkarskich. Medium, jakim jest

® M. Golka. Socjologia kultury, Warszawa 2008, 146, 148.

10T, Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe, Warszawa 2005, 134.

1'D. McQuail, Teoria komunikowania masowego, Warszawa 2007, 75-76.

12 M. Gruchota, E. Kruczek, Elementy wizerunku medialnego w internetowych serwisach plotkar-
skich w swietle badan ankietowych, Rozprawy Spoteczne 2013, nr 1.7, 137-138.
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Internet, umozliwia uzytkownikom szereg dzialan zwigzanych z procesem tworze-
nia plotkarskich tresci. To, czym szczegolnie charakteryzuje sig¢ plotka internetowa,
jest fakt, iz mozna ja kopiowac¢, modyfikowaé na wiele sposobow oraz z tatwoscia
przekazywac coraz to wickszemu gronu odbiorcoéw. Bardzo czesto zdarza si¢, ze jed-
nostka staje si¢ elementem mechanizmu plotki, rozpowszechniajac ja nie§wiadomie.
W zwiazku z tym, iz przekazywanie oraz przeksztalcanie informacji pozbawione
jest kontroli, méwi sig, ze plotka na pewnym etapie zaczyna zy¢ wlasnym Zyciem.

Warto wspomnie¢, iz informacji zawartych w plotce nie powinno si¢ w pel-
ni traktowa¢ powaznie 1 w nie wierzy¢, gdyz pochodzg z tzw. drugiej re¢ki oraz nie sg
w zaden sposéb potwierdzone. Nalezy podkresli¢, ze dzigki internetowi plotka nie
ogranicza si¢ jedynie do rozmowy dwdch 0sdb, lecz przyczynia si¢ do znacznie szer-
szych polaczen spolecznych. Popularnos¢ plotek, rozumianych jako zrodto informa-
cji, przejawia si¢ w codziennych kontaktach interpersonalnych. Bardzo czgsto uzyt-
kownicy podczas rozméw nawigzujg do tresci, z ktorymi zapoznali si¢ korzystajac
z portali plotkarskich. To $wiadczy o tym, iz takie serwisy dla niektorych odbior-
cow odgrywajg istotng role. Dzigki plotce dochodzi do wzmacniania wi¢zi grupo-
wych, co wskazuje na spetnianie przez nig funkcji spotecznej'.

Nie jest to jednak jedyne zadanie wiadomosci plotkarskiej. Umozliwia ona uzy-
skiwanie biezacych informacji na temat $rodowiska, do ktorego nalezy odbiorca,
co wigze si¢ z funkcja poznawczg. Plotka internetowa skupia si¢ raczej na konkretnych
osobach i ich zachowaniach anizeli na wydarzeniach, dlatego moze mie¢ charakter
edukacyjny i terapeutyczny. Traktowana jako ostrzezenie umozliwia doskonalenie si¢
w ramach czlonkostwa w danej wspolnocie kulturowe;j. Plotka niekiedy umozliwia zro-
zumienie pewnych manier i dziatan, ktérych podejmuja si¢ przedstawieni w niej lu-
dzie. Zdarza sig, iz plotkowanie przyczynia si¢ do poznania wlasnej wartosci i wply-
wa na ksztaltowanie si¢ charakteru danej jednostki. Czasem stanowi takze narzedzie
stuzace do zmanipulowania innych 0s6b w celu osiagniecia jakichs$ korzy$ci'.

Plotka opiera si¢ gtownie na funkcji fatycznej. Informacje w niej zawarte z re-
guly sa zrozumiate i dost¢pne wielu podmiotom, ktore si¢ z nig zapoznajg. Uznaje
sie, ze plotka zawdzigecza swoje istnienie ciggtemu przekazywaniu, a niewykorzy-
stywana zostaje zapomniana i traci swa moc. Latwo mozna zauwazy¢, iz tresci pu-
blikowane przez portale plotkarskie sa do siebie bardzo podobne. Dzieje si¢ tak,
poniewaz ich autorzy jedynie kopiuja, a tylko w niewielkim stopniu modyfikujg ist-
niejgce juz materiaty'.

Portale plotkarskie dbajg o to, aby materiaty, ktdre zamieszczaja, byly poten-
cjalnie ekskluzywne. Wpisy musza dotyczy¢ najpopularniejszych celebrytow i by¢
jak najbardziej kontrowersyjne. Czg¢sto mozna zauwazy¢ w nich inspiracje wydarze-
niami badz spotkaniami, w ktorych biora udziat znane osoby. Plotki jednoczesnie
nie mogg by¢ skomplikowane i trudne w odbiorze. Serwisy prezentujg informacje
w taki sposob, aby mozna byto je dowolnie interpretowaé. Stronom, na ktérych

13 M. Kawka, Internet jako Zrédio plotki, w: Gatunki mowy i ich ewolucja, red. D. Ostaszewska,
J. Przyklenk, Katowice 2011, 194-200.

14 Tamze.

15 Tamze.
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ukazujg si¢ plotki, zalezy na interaktywno$ci. Stawiajg na multimedialnos¢ i atrakcyj-
nos$¢, gdyz chea przyciagnac jak najwigksze grono roznorodnych odbiorcoéw oraz za-
pewni¢ im rozrywke. Mimo iz treSci zamieszczane przez portale plotkarskie moga
zawiera¢ elementy charakterystyczne dla kilku funkcji, to ich aktywno$¢ oparta jest
glownie na funkcji rozrywkowej. Media, chcac zapewni¢ rozrywke odbiorcom,
przemieniajg artystow w celebrytow.

Termin celebrytyzacjanie jest jednoznaczny. W publikacjach naukowych istnieje
wiele rozbieznosci w rozumieniu tego pojecia'®. Na podstawie istniejacych definicji
mozna wywnioskowac, ze celebrytyzacja ma na celu zwigkszenie popularnosci oraz
wzmacnianie pozycji artystycznej. Jej mechanizm gléwnie opiera si¢ na funkcjonowa-
niu medidow skierowanych do niewymagajacej publicznosci. Istnieje wiele rozglosni
obierajacych sobie za gléwny cel prezentowanie tresci na temat zycia prywatne-
go gwiazd. Poprzez wzmozong aktywno$¢ w obszarze srodkéw masowego przekazu
poszczegblne osoby zyskujg ponadprzecigtng rozpoznawalnos¢. W wyniku tego pro-
cesu stajg si¢ celebrytami, a to w kulturze popularnej wigze si¢ najczgsciej ze skan-
dalem. W procesie celebrytyzacji istotng role odgrywaja réwniez bliskie kontakty
oraz powiazania rodzinne ze stawnymi osobami. Niejednokrotnie celebryci za-
wdzigczaja swojg pozycje jednak wiasnej pracy i osiggnigciom artystycznym'”.

Wedlug Olgierda Annusewicza, niektorzy aktorzy, muzycy oraz osoby zwigzane
z show-biznesem i moda nie osiagaja stawy dzigki wlasnej dzialalnosci zawodowe;.
Natomiast na ich popularno$¢ wptywaja osobiste zachowania, zwyczaje i upodoba-
nia, sposob ubierania si¢ oraz spotkania z innymi ludzmi. Annusewicz thumaczy, iz
»jest to w pewnym sensie konsekwencja starej perswazyjnej maksymy, ze jesli chce-
my kogos$ do czegos przekonac, to najpierw musimy przekonac do tego siebie sa-
mych”'®. Mozna uzna¢ to za wytlumaczenie wielu aktywnosci artystow. Tworcy, wy-
znajacy te zasade, podczas dzielenia si¢ ze spoleczenstwem efektami swojej pracy,
daza do osiagnigcia jak najwickszego sukcesu. Wykorzystuja wigc rézne srodki, nie
zawsze nawet etyczne, by pozyska¢ jak najszersze grono odbiorcéw. W niektérych
przypadkach stawa, jaka cieszg si¢ celebryci, nie jest zwigzana wigc z tworczoscia
czy profesjonalng aktywno$cia w danej dziedzinie. W §wiecie popkultury uksztat-
towatly sie¢ trzy typy celebrytow. Pierwszym z nich s3 tzw. ,,prawdziwe gwiazdy”.
Nie traktujg celebrytyzacji jako priorytetu na swojej Sciezce kariery i z reguly maja
znaczacy dorobek zawodowy. Kolejnym typem sg tzw. ,,gwiazdy niedokonczone”.
Najczesciej sg to osoby, ktérym nie udato si¢ osiggnaé znaczacego sukcesu arty-
stycznego. Chcac wzbudzi¢ zainteresowanie odbiorcow, decyduja sie na upublicz-
nianie swojego zycia prywatnego. Tworczos¢ takich artystow zyskuje popularnosé
poprzez zamieszczanie w mediach osobistych informacji na ich temat. Ostatnig gru-
pa sa tzw. ,,gwiazdy znikad”, ktore stawe osiggaja wytgcznie dzieki $wiadomemu ob-
nazaniu prywatnosci. Jak mozna si¢ domyslec¢, jednoczesnie nie mogg pochwalié si¢
zadnym osiggnieciem artystycznym lub tworczoscig!.

16.0. Driessens, The celebritization of society and culture: Understanding the structural dynamics
of celebrity culture, International Journal of Cultural Studies 2013, nr 16.6, 641-657.

7 D. M. West, J. Orman, Celebrity Politics, New Jersey 2002, 2.

18.0. Annusewicz, Celebrytyzacja polityczna, Studia Politologiczne 2011, nr 20, 268.

19 Tamze, 268-270.
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W literaturze przedmiotu pojecie wizerunek traktowane jest jako pojecie wielo-
wymiarowe i niejednoznaczne. Zdaniem Tomasza Gackowskiego i Marcina Laczyn-
skiego, istnieja dwie mozliwos$ci rozumienia tego okreslenia. Pierwsza jest graficzne
przedstawienie osoby lub przedmiotu, uznawane za potoczne rozumienie tego termi-
nu. Druga dotyczy spostrzezen odbiorcy, jego wewnetrznych wrazen i odczué na te-
mat drugiego cztowieka badz danej rzeczy®. Z kolei Elzbieta Wojnicka twierdzi, ze
wizerunek jest zbiorem dostrzegalnych cech fizycznych cztowieka, ktore tworza nie-
powtarzalny wyglad jednostki. Dzigki temu, Ze sklada si¢ z charakterystycznych ele-
mentow, pozwala wyodrebni¢ dang osobe sposrdd innych ludzi?'. Stefan Ritterman
utozsamia wizerunek z indywidualizacja osoby jako jednostki fizycznej*?. Istnieja
takze definicje, ktore nie skupiajg si¢ wylgcznie na cechach fizycznych. W ich uje-
ciu na wizerunek sktada si¢ wiele elementow. Nalezy zaliczy¢ do nich nie tylko wyglad
zewngetrzny, ale takze gestykulacje i zachowanie. Zdaniem Joanny Sienczyto-Chla-
bicz, wizerunek obejmuje wszystkie elementy, za pomoca ktorych mozna zidentyfi-
kowaé dang jednostke jako konkretng osobe fizyczng®. Kreowany przez media wi-
zerunek tworzy si¢ natomiast w umystach odbiorcow na podstawie ich doswiadczen
z przekazami medialnymi. To, z jakimi treSciami maja do czynienia uzytkownicy,
ma wplyw na fakt, w jaki sposob postrzegaja opisane w nich osoby?*.

Nastepstwem procesu celebrytyzacji jest tworzenie si¢ medialnych autoryte-
tow. Wydawac by si¢ moglo, ze kojarzone sa wylacznie z dobrym wizerunkiem,
gdyz za wszelka ceng staraja si¢ uwydatnia¢ swoje zalety, a jednocze$nie tuszowac
wady. Dbaja o najmniejsze szczegoly, wytrwale walczac o dobrg opini¢ oraz uzna-
nie. Stale dazg do osiagania sukcesow. Uogdlniajac — zalezy im na jak najbardziej
pozytywnym odbiorze. Czesto zdarza si¢ jednak, ze przekaz medialny ukazuje ich
zupelie w inny sposob. Nie skutkuje to mniejszym zainteresowaniem odbiorcow.
Wrecz przeciwnie, skandaliczne informacje z obecng w nich kategorig negatywi-
zmu, przykuwajg wigcej uwagi, a przy tym zapewniajg rozrywke?.

Odbiorcy, zafascynowani losami bohaterow przekazow medialnych, bardzo cze-
sto traktujg ich jako wzoér do nasladowania. Celebrytyzowane osoby imponujg im
do tego stopnia, iz bez wzgledu na wszystko szanuja ich zdanie oraz powielaja za-
chowania. Nawet jesli nie sg etyczne lub mogg stanowi¢ zagrozenie. W tym miejscu

20T, Gackowski, M. Laczynski, Analiza wizerunku w mediach: podrecznik, Warszawa 2008, 82.

21 E. Wojnicka, Prawo do wizerunku w ustawodawstwie polskim, Zeszyty Naukowe Uniwersyte-
tu Jagiellonskiego. Prace z Prawa Wtasnosci Intelektualnej 1990, nr 56, 107.

22 S. Ritterman, Komentarz do ustawy o prawie autorskim, Krakéw 1937.

3 J. Sienczyto-Chlabicz, Rozpowszechnianie wizerunku oséb powszechnie znanych, Warsza-
wa 2003, 120.

% K. Molek-Kozakowska, Retoryka wizerunku medialnego, Warszawa 2016, 6.

3 E. Kristanova, Prawda czy falsz w polityce informacyjnej? Wiarygodnos¢ telewizyjnych new-
sow a opinie polskich widzow w pierwszym kwartale pandemii COVID-1, Annales Universitatis Pacda-
gogicae Cracoviensis. Studia ad Bibliothecarum Scientiam Pertinentia 2021, 19, 448-462; R. Le$ni-
czak, Kategoria negatywizmu a wizerunek prasowy Kosciola katolickiego w kontekscie premiery fil-
mu Wojciecha Smarzowskiego ,,Kler”. Studium medioznawcze polskich tygodnikow opinii, L.odzkie
Studia Teologiczne 2019, 28(2), 153—-172; B. Lodzki, Medialny obraz rzeczywistosci, Studia Socia-
lia Cracoviensia 2017, 9.1 (16), 124-125.
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warto zaznaczy¢, ze decydowanie o tym, kogo uznajemy za autorytet, jest indywidu-
alng kwestia, totez nie zawsze ten kto§ powinien by¢ utozsamiany z dobrym przykta-
dem?. Mozna wigc uznac, iz autorytety moga mie¢ nie tylko pozytywny charakter,
ale rowniez negatywny.

Autorytety odgrywaja bardzo wazng role w medialnej przestrzeni. Cho¢ nie
zawsze ich istnienie jest sluszne, to dzigki nim media sg postrzegane przez rézno-
rodnych odbiorcow jako bardziej wiarygodne. Umozliwia im to sprawowanie w ta-
twiejszy sposob kontroli nad odbiorcami oraz narzucanie spoteczenstwu okreslo-
nych przekonan®’.

3. ANALIZA PRZEKAZU MEDIALNEGO
O UZALEZNIONYM ARTYSCIE

Przeprowadzone badanie objeto analizg artykutéw o wokalistce Amy Winehouse,
zamieszczonych przez portal Pomponik — wybrany sposrod najpopularniejszych ser-
wisow plotkarskich w Polsce. Jego gtownym celem jest sprawdzenie, w jaki sposob
media celebrytyzuja uzaleznionego artyst¢ oraz wyszczegolnienie najistotniejszych
elementow tego procesu. Postuzono si¢ metoda ilosciowej 1 jakoSciowej analizy
tresci. W celu pozyskania materiatu badawczego w wyszukiwarce serwisu wpisa-
no hasto ,,Amy Winehouse”?. Pojawito si¢ 95 wynikow z okresu 2008-2012, roz-
mieszczonych na o$miu stronach. Do analizy wybrano 24 artykuty — po trzy z kazdej
strony, wybrane droga losowa.

Wpisy zostaty przebadane za pomocg klucza kategoryzacyjnego. Pierwsza kate-
goria dotyczyta zainteresowania mediow tworczoscig Amy Winehouse. W zdaniach
odszukiwano fragmenty tekstu nawigzujace do dorobku artystycznego, osiggnigé
oraz wystgpien. Kolejna po§wigcona zostala tre§ciom nawigzujacym do zycia pry-
watnego artystki i ich roli w przekazie medialnym. W tej kolumnie pojawily si¢ zna-
lezione opisy zmagan Amy Winehouse z uzaleznieniem od narkotykow i alkoholu.
Zawarte zostaty takze informacje na temat jej stanu zdrowia, nawykow, wigzi rodzin-
nych oraz zachowan. W trzeciej kategorii zostaty zawarte epitety, jakimi byta okre-
$lana bohaterka badania. Dzigki tej kategorii mozna byto wywnioskowac, jak naj-
czgsciej jg nazywano. Ostatnia kategoria dotyczyla wygladu fizycznego wokalistki.
Umozliwita sprecyzowanie stosunku portali plotkarskich do wygladu wokalistki.
Zdania, ktorych fragmenty mozna przypisa¢ do przynajmniej jednej kategorii,
zostaty umieszczone w tabelach wraz z wyodrgbnieniem wspomnianych elementow
w odpowiednich kolumnach. Pod tabelami dokonano podsumowania analiz kazdego
artykutu wraz z informacja, czy okreslony tekst zawiera elementy charakterystyczne
skandalu.

26 R. Dorobek, Zbuduj swéj wltasny wizerunek, Gliwice 2007, 8.

2" N. Gonzalez Gaitano, More than a media system failure? Reason, faith and mercy as compre-
hensive paradigms for communication, Church, Communication and Culture 2017, 2(1), 1-7.

2 Materiat Zrodtowy: https://www.pomponik.pl/tagi-amy-winehouse,tId, 142947 tType,article (do-
step: 24.09.2021).



46 BARTLOMIEJ BAZYLUK [10]
3.1. ARTYKULY OPUBLIKOWANE
PRZED SMIERCIA AMY WINEHOUSE
Winehouse nie stanie przed sadem Pigtek, 16 maja 2008 (07:08)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-winehouse-nie-stanie-przed-sadem,nld,372727
. . o - Okreslenie
Zdanie Tworczosé Zycie prywatne bohaterki 'Wyglad
Brytyjska piosenkarka Amy nie zostanie brytyjska
Winehouse nie zostanie oskar- oskarzona, piosenkarka
zona w zwiazku z materialem zazywa narkotyki
filmowym, na ktérym widac,
jak zazywa narkotyki.
W ubiegtym tygodniu z powo- trafita na komisariat, | 24-latka
du nagrania 24-latka trafita na gdzie jg aresztowano
komisariat, gdzie ja aresztowa- i przestuchano.
no i przestuchano.
,,Po dochodzeniu w sprawie w sprawie 24-letniej | 24-letnia
24-letniej kobiety nie beda po- kobiety nie beda po- | kobieta
dejmowane kolejne dziatania” dejmowane kolejne
— powiedziat rzecznik policji. dziatania
,Kolejna wizyta na posterun- piosenkarki
ku policji zostala odwotana,
wigc ta sprawa jest zakonczo-
na” — poinformowat rzecznik
piosenkarki.
Film pokazujacy stynnag ¢punke film pokazujacy stynng
zostat nakrgcony w jej domu stynna ¢punke zostatl | ¢punke
w Londynie. nakrecony w jej
domu
Wyraznie na nim wida¢, jak artystka palac fajk¢ | artystka
artystka palac fajke wdycha wdycha opary nar-
opary narkotyku. kotyku.
,,Amy jest zadowolona z tego, bedzie mogta
ze bedzie mogta skoncentrowaé | skoncentrowaé

si¢ na swojej muzyce i na przy-
gotowaniach do koncertow”
— dodat.

si¢ na swojej
muzyce i na

przygotowaniach

do koncertow

To byt juz drugi kontakt
Winehouse z policja w ciagu
ostatnich dwoch miesigcy.

drugi kontakt
Winehouse z policja
w ciaggu ostatnich
dwoch miesiecy

W ubiegltym miesigcu trafita do
aresztu po szarpaninie z dwoma
me¢zcezyznami.

trafita do aresztu po
szarpaninie
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Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu opisy problemoéw z natogiem
i policjg. Tekst zawiera okreslenia dotyczace wieku Amy Winehouse oraz wykony-
wanego przez nig zawodu, okreslenie zwigzane z uzaleznieniem, a takze nawigzanie

do tworczosci bohaterki.

Winehouse zostanie eksmitowana? Wtorek, 15 lipca 2008 (12:35)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-winehouse-zostanie-eksmitowana,nld,373224

Okreslenie

jednak powrdci¢ na stare Smieci,
jednak jej sasiedzi nie sg z tego
powodu specjalnie zadowoleni

i robig wszystko, co w ich mocy,
zeby wyeksmitowaé Amy z jej

wartego 700 tysigcy funtéw domu.

wroci¢ na stare $mieci,
wyeksmitowa¢ Amy
z jej domu

Zdanie Tworczos¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
W zwiazku z nieustannymi skar- zostanie wyeksmi- gwiazda
gami sasiadow na Amy Wineho- towana ze swojego

use (24 1.) istnieje mozliwos¢, ze londynskiego domu

gwiazda zostanie wyeksmitowana

ze swojego londynskiego domu.

Amy wyprowadzila si¢ ze swojej wyprowadzila si¢

rezydencji w Camden po tym, ze swojej rezydencji

jak jej maz Blake Fielder-Civil i przeniosta si¢ do

trafil za kratki i przeniosta si¢ do Wschodniego Londynu
Wschodniego Londynu.

Tej wiosny artystka postanowita postanowila jednak po- | artystka

Jeden z sasiadéw powiedziat
dziennikowi ,,The Mirror”:
»~Zanim wprowadzila si¢ tu Amy,
to miejsce bylo bardzo ciche

i spokojne.

zanim wprowadzita si¢
tu Amy

Teraz sa z nig same problemy.

s3 z nig same problemy

Kazdej nocy jest impreza, a kiedy
nie zaprasza do siebie przyjaciol,
to wszczyna bojki.

kiedy nie zaprasza do
siebie przyjaciot, to
wszczyna bojki

Ja sfilmowatem juz swoja kamera
ekscesy w wykonaniu Winehouse
i przekaze ten materiat radzie.

ekscesy w wykonaniu
Winehouse

W ciagu ostatniego tygodnia Amy
zaatakowala me¢zczyzne w lokal-
nym pubie i fana, ktory oczekiwat
pod jej domem, aby zrobi¢ sobie
z nig zdjecie.

Amy zaatakowata
mezczyzng w lokalnym
pubie i fana
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Powyzszy artykut przede wszystkim zawiera odniesienia do zycia prywatne-
go bohaterki. Znajdujg si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu opisy proble-
moéw z sgsiadami, cigglego imprezowania i bojek. Tekst zawiera rOwniez okresle-
nia dotyczace wykonywanego zawodu przez Amy Winehouse oraz podkreslajace jej
stawe.

Amy Winehouse znowu na odwyk! Piatek, 22 sierpnia 2008 (07:12)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-znowu-na-odwyk,nld,373532

. . P Okreslenie
Zdanie Tworczo$¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse chce zglosic si¢ Amy Winehouse chce
do centrum walki z uzaleznienia- zglosi¢ si¢ do centrum
mi niedaleko wi¢zienia, w kto- walki z uzaleznieniami.
rym obecnie wyrok odsiaduje jej
maz Blake Fielder-Civil.

Klinika odwykowa, w ktorej chce podjaé ponowna gwiazda
gwiazda chce podja¢ ponowna probe walki ze swoim

probe walki ze swoim uzaleznie- uzaleznieniem od nar-

niem od narkotykow, zwie si¢ kotykoéw

Focus 12 i znajduje si¢ w Suffolk,

jedynie 15 mil od wigzienia High-

point Prison, w ktorym

obecnie przebywa Blake po

tym, jak zostal tam w zeszlym

miesigcu przeniesiony z wigzienia

Pentonville.

Ojciec Amy Mitch Winehouse popiera plan swojej corki
w pelni popiera plan swojej corki corki

Bedzie mogta zerwaé z narko- zerwac z narkotykami

tykami i widywac¢ si¢ ze swoim i widywac si¢ ze swoim
mezem. mezem

To on podobno poprosit dyrektora zgodzit si¢ leczy¢ Amy

Focus 12 Chipa Somersa, aby

zgodzil si¢ leczy¢ Amy.

Nastepnie Somers skontaktowat skontaktowat si¢ gwiazda
si¢ z gwiazda i zaoferowat jej z gwiazda i zaoferowat
miejsce w klinice. jej miejsce w klinice

Powyzszy artykut przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja si¢ w nim opisy nawigzujace do walki z uzaleznieniem. Tekst zawiera row-
niez okreslenia dotyczace powigzan rodzinnych Amy Winehouse oraz podkreslajace
jej stawe.
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Winehouse moze mieé¢ uszkodzenie mézgu Sroda, 3 wrzesnia 2008 (07:00)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-winehouse-moze-miec-uszkodzenie-mozgu,nld,373628

. . i | ons Okreslenie
Zdanie Twoérczos$¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
W mozgu piosenkarki Amy Wine- w mozgu piosen- piosenkarki
house mogto doj$¢ do nieodwracal- karki mogto dojsé¢
nych zmian, po tym jak dwukrotnie do nieodwracalnych
przedawkowata narkotyki w prze- zmian, przedawkowata
ciggu ostatniego roku. narkotyki
W przeciagu ostatnich 12 miesigcy przedawkowata
Amy przedawkowata dwukrotnie: dwukrotnie
w sierpniu zeszlego roku po zazyciu
mieszanki kokainy, heroiny, ketaminy,
ecstasy i metaamfetaminy
i w lipcu 2008 roku, po 36-godzin-
nym maratonie palenia haszyszu.

Po pierwszej zapasci zostata skiero- zostata skierowana do

wana do psychiatry, gdyz mieszanka psychiatry, mieszanka

narkotykow spowodowata u niej narkotykow spowodo-

stan podobny do rozszczepienia wata u niej stan podob-

osobowosci. ny do rozszczepienia
osobowosci

Lekarze obawiali si¢, ze Winehouse moze

Winehouse moze probowac popet- probowac popehic

ni¢ samobojstwo. samobojstwo

W czasie drugiego powaznego w czasie drugiego piosenkarka

przedawkowania, w lipcu tego roku, powaznego przedaw-

piosenkarka, po 36. godzinnym, nie- kowania, miata objawy

przerwanym paleniu haszyszu, miata schizofrenii.

objawy najczgsciej przypisywane

cigzkiemu przebiegowi schizofrenii.

Ogolna atmosfera wokot Amy jest | odwotaniem | Amy jest takze niezbyt

takze niezbyt zdrowa: odwotaniem | koncertu zdrowa, o pogarszaja-

koncertu w Paryzu narazila si¢ w Paryzu cym si¢ stanie Amy

na prawne nieprzyjemnosci, a jej

znajomi nie szczgdza kolorowym

magazynom $wiezych plotek

0 pogarszajacym si¢ stanie Amy.

Jedynie jej ojciec, Mitch, stoi za ojciec, Mitch, stoi za | corce

nig murem, starajac si¢ ukrocic¢
spekulacje i zapewni¢ corce chocby

nig murem, pomac jej
okielzna¢ autodestruk-

minimum spokoju i pomoc jej okiet- cyjna pasje
zna¢ autodestrukcyjng pasjg.
Wedle opinii lekarzy, jesli dojdzie jesli dojdzie do kolej-

do kolejnego przedawkowania,
Amy moze tego nie przezy¢.

nego przedawkowania,
Amy moze tego nie
przezy¢
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Tres¢ powyzszego artykutu przede wszystkim odnosi si¢ do zycia prywat-
nego bohaterki. Znajduja si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu opisy stanu
zdrowia, problemoéw z uzaleznieniem od narkotykoéw i alkoholu i ich przedawkowa-
nia Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace powigzan rodzinnych Amy Wineho-
use oraz wykonywanego przez niag zawodu. W niewielkim stopniu nawigzuje do je

tworczosci 1 koncertowania.

Amy juz nigdy nie zaspiewa?! Wtorek, 4 listopada 2008 (06:38)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-juz-nigdy-nie-zaspiewa,nld,374149

. . i P OkreSlenie
Zdanie Tworczosé Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Przyjaciele Amy Winehouse moze straci¢ glos | gwiazda
obawiajg si¢, ze gwiazda moze
straci¢ glos!

Artystka, ktora w ostatni weekend | moze nie bedzie | musiata by¢ na artystka
musiata by¢ na krotko hospitalizo- | juz nigdy w sta- | krétko hospitali-

wana w zwigzku z infekcja klatki | nie nagra¢ plyty | zowana, w zwiaz-
piersiowej, poczatkowo wzieta za ku z naduzywa-

nawrot rozedmy ptuc, z powodu niem narkotykow
uszkodzenia strun glosowych

w zwiazku z naduzywaniem nar-

kotykéw by¢ moze nie bedzie juz

nigdy w stanie nagra¢ plyty.

Ze studia nagraniowego dochodza | praca nad nowa | ma to zwiazek ze

glosy, ze praca nad nowa plyta plyta idzie zdrowiem Amy

idzie znacznie wolniej, niz wszy- | znacznie wolniej

scy sie tego spodziewali i Zze ma to

zwigzek ze zdrowiem Amy.

Amy ma niesamowite mozliwo- Amy ma coraz ci¢zej

$ci, ale coraz cigzej jest co$ z niej | niesamowite jest co$ z niej

wydoby¢. mozliwosci wydoby¢

Przedstawiciel prasowy artystki Amy nie ma artystki
zapewnia, ze brak nowego mate- | zadnego deadli-

riatu nie jest powodem do obaw: ne’u w kwestii

»~Amy nie ma zadnego deadline’u | nowego albumu

w kwestii nowego albumu.

Jej ostatnia ptyta nadal si¢ dobrze | ptyta nadal si¢

sprzedaje. dobrze sprzedaje

Amy pracuje w studiu, ale jak na | Amy pracuje

razie brak jest ostatecznych wersji. | w studiu

Piosenkarka pojawita si¢ w ostat- pojawita si¢ piosenkarka
nig sobote w szpitalu z powodu w ostatnig sobotg
podejrzenia nawrotu rozedmy w szpitalu

ptuc.

Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na tworczosci oraz zyciu pry-
watnym bohaterki. Znajduja si¢ w nim rowniez charakterystyczne dla skandalu opisy
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problemoéw z natogiem i ztym stanem zdrowia. Tekst zawiera okreslenia dotyczace
zawodu wykonywanego przez Amy Winehouse, podkreslajace jej stawg oraz nawig-

zanie do tworczosci.

Amy przedawkowala! Sroda, 26 listopada 2008 (09:32)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-przedawkowala,nld,374329

. , A OKkreslenie
Zdanie Tworczosé | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Po wyjatkowo ostrej ktotni z mezem po kidtni z mgzem piosenkarka
piosenkarka trafita do szpitala trafifa do szpitala
z powodu przedawkowania z powodu
alkoholu i narkotykow. przedawkowania
Zaledwie wczoraj, 25 listopada, postanowita defini-
donosilismy, ze Amy Winehouse tywnie zakonczy¢
(24 1.) postanowila definitywnie toksyczny zwiazek
zakonczy¢ toksyczny zwiagzek
z Blakem Fielder-Civilem.

Kilka dni temu migdzy piosenkarka miedzy piosenkarka piosenkarka
ijej mezem, ktory niedawno zostat ijej mezem doszio

zwolniony z wi¢zienia, doszto do do gwattownej kiotni

gwattownej ktotni — donosi

brytyjska gazeta ,, The Sun”.

Po zakonczeniu rozmowy Amy Amy oddata si¢ niemal

oddata si¢ niemal 24-godzinnej 24-godzinnej libacji

libacji narkotykowo-alkoholowe;j. alkoholowej

Nagle stracita przytomnosc. stracita przytomno$¢é

Teraz artystka znajduje si¢ pod znajduje si¢ pod artystka
obserwacja lekarska. obserwacja lekarska

Informator ,,The Sun” zdradza, pomieszanie piosenkarki
Ze pomieszanie i przedawkowanie i przedawkowanie

uzywek juz wielokrotnie byto uzywek juz wielokrot-

przyczyna hospitalizacji nie byto przyczyna

piosenkarki. hospitalizacji

Powyzszy artykut przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu opisy probleméw wynikajgcych
znatogu oraz toksycznej relacji zmezem. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace
zawodu wykonywanego przez Amy Winehouse. W Zadnym zakresie nie wspomi-
na si¢ tu o tworczosci i wygladzie.
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Winehouse znowu szokuje Wtorek, 23 grudnia 2008 (08:41)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-winehouse-znowu-szokuje,nld, 374572

. Twér- | ., . OkreSlenie
Zdanie 2046 Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Brytyjska piosenkarka i narkomanka po opuszczeniu brytyjska
Amy Winehouse (25 1.) po opusz- kliniki odwykowej piosenkarka,
czeniu kliniki odwykowej posta- postanowita odpo- narkomanka
nowila odpoczaé¢ w luksusowym cza¢ w kurorcie
kurorcie St. Lucia na Karaibach.
Tam przytapana zostata przez foto- przytapana zostata topless
reportera... topless.
,.Piosenkarka bez zadnego skr¢po- piosenkarka bez piosenkarka
wania zrzucita z siebie fatataszki zadnego skrepowa-
i niczym nimfa hasata po rozgrza- nia zrzucilta z siebie
nym przez stonce piasku” — donosi fatataszki
,»duper Express”.
»Problem w tym, ze do zjawisko- brane przez nig tony | morski do zjawi-
wej pigknosci jej daleko, a brane kokainy i heroiny, potwor skowej
przez nia tony kokainy i heroiny, pijackie imprezy do pieknosci
pijackie imprezy do bialego rana biatego rana i wy- jej daleko
1 wyniszczajacy tryb zycia sprawity, niszczajacy
ze dziewczyna wyglada raczej jak tryb zycia
morski potwor”.

Powyzszy artykut przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.

Znajduja si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu opisy zycia prywatnego, pro-
blemo6w z nalogiem i zachowania. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace wie-
ku Amy Winehouse, pochodzenia oraz wykonywanego przez nig zawodu, okreslenie
zwigzane z uzaleznieniem, a takze nawigzanie do wygladu bohaterki.

Amy projektantka mody? Poniedziatek, 5 stycznia 2009 (15:56)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-projektantka-mody,nld,374651

. Twér- | ., . OkreSlenie
Zdanie 2046 Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Kontrowersyjna piosenkarka Amy chce sprobowaé swoich | kontrower-
Winehouse chce sprobowac swo- sit jako... projektantka syjna piosen-
ich sit jako... projektantka mody. mody karka
Dochodzaca do siebie artystka po- Dochodzaca do siebie artystka

dobno prowadzi obecnie rozmowy
z brytyjska firma odziezowa Fred
Perry w sprawie zaprojektowania
kolekcji ubran.

prowadzi obecnie roz-
mowy z brytyjska firma
odziezowa

Jak napisala gazeta ,,The Sun”,
Winehouse zaprezentowata juz
szefom w firmie Fred Perry seri¢
szkicow z jej pomystami.

zaprezentowala juz sze-
fom seri¢ szkicow z jej
pomystami
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Osoba z kregu gwiazdy powie-
dziata gazecie ,,The Sun”: ,,Cie-
szyla si¢ jak dziecko i nie mogta
przesta¢ o tym mowic”.

cieszyla sie¢ jak dziecko
i nie mogta przestaé
o tym moéwié

gwiazdy

Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Mozna tu jednak dostrzec wskazanie nowych planow zawodowych i wspolpracy
z firma odziezowa. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace stanu zdrowia Amy
Winehouse, jej postegpowania, wykonywanego przez nig zawodu oraz podkreslajace

jej stawe.

Amy Winehouse zagra w filmie? Czwartek, 15 stycznia 2009 (13:17)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-zagra-w-filmie,nld,374746

OKreslenie

muzyki pozwoli Amy wyko-
rzysta¢ swoj wokalny talent,

a jednoczesnie moze by¢ dobra
motywacja do zerwania

z narkotykowym natogiem.

w rolg profesorki
muzyki pozwoli
Amy wykorzy-
sta¢ wokalny
talent

motywacja do
zerwania z nar-
kotykowym
nalogiem.

Zdanie Twoérczos¢é Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Brytyjska piosenkarka by¢ moze | zagra w holly- brytyjska
wkroétce zagra w hollywoodzkim | woodzkim filmie piosenkarka
filmie.
Warunek: koniec z narkotykami. koniec

z narkotykami
Portal Wenn donosi, ze pio- otrzymata piosenkarka
senkarka otrzymata scenariusz scenariusz
z wytworni Universal Pictures,
ktory wydat sig artystce bardzo
interesujacy.
Artystka dostanie rolg w filmie, dostanie role jesli bedzie artystka
jesli bedzie absolutnie ,,czysta” w filmie absolutnie
od narkotykdéw — pisze brytyjski ,»czysta” od
dziennik ,,The Sun”. narkotykow
Weielenie si¢ w role profesorki wecielenie si¢ moze by¢ dobra

Tres¢ powyzszego artykutu odnosi si¢ do planéw zawodowych oraz zycia pry-
watnego bohaterki. Dotyczy takze mozliwych zmian w zyciu prywatnym, wynikaja-
cych z ewentualnego zerwania z natogiem. Tekst zawiera rowniez okreslenia doty-
czace pochodzenia i zawodu wykonywanego przez Amy Winehouse.



54 BARTLOMIEJ BAZYLUK [1 8]
Winehouse okradziona Niedziela, 1 lutego 2009 (06:00)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-winehouse-okradziona,nld,374893

. . ” T Okreslenie
Zdanie Twoérczos¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Londynski dom kontrowersyjnej przebywa obecnie kontro-
piosenkarki Amy Winehouse, ktora na wakacjach wersyjnej
przebywa obecnie na wakacjach na piosenkarki
Karaibach, zostat przed kilkoma
dniami obrabowany.
25-letnia gwiazda, ktora od rozpoczaé odpoczywa na 25-letnia
grudnia odpoczywa na stonecznej | prace nad stonecznej wyspie | gwiazda
wyspie Saint Lucia, niedtugo ma swoim
powroéci¢ do Wielkiej Brytanii, nowym
by rozpoczaé prace nad swoim albumem
nowym albumem.

Jednak podczas jej pobytu na podczas jej pobytu
wakacjach, do nalezacego do niej na wakacjach, do
domu, potozonego w Camden nalezacego do niej
w poétnocnej czesci Londynu, domu wlamali si¢
wilamali si¢ ztodzieje, ktorych zlodzieje

tupem padt migdzy innymi

telewizor, pie¢ gitar i cyfrowy

sprzet do nagrywania.

Amy jest zdruzgotana. jest zdruzgotana
Niektore z jej gitar mialy dla niej warto$¢

ogromng warto$¢ sentymentalna. sentymentalng
Teraz bgdzie musiata od poczatku bedzie musiala gwiazdy

kompletowac¢ sprzgt, ktory jej
skradziono” — powiedzial osoba
z otoczenia gwiazdy dziennikowi
,,The Sun”.

od poczatku
kompletowaé sprzet

Tres¢ powyzszego artykutu przede wszystkim dotyczy zycia prywatnego boha-
terki. Znajduja si¢ w nim opisy zZycia prywatnego, w tym wakacyjnego wypoczyn-
ku oraz kradziezy w jej domu. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace wie-
ku Amy Winehouse oraz oceny jej zachowania. W niewielkim zakresie nawigzuje

do planéw zawodowych.
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Amy jest chora Poniedziatek, 25 maja 2009 (13:44)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-jest-chora,nld,375834

. , . . Okreslenie
Zdanie Twoérczosé Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse odwotata wystep | odwotata wystep | po dlugich
w Londynie w ramach swojego w Londynie wakacjach na
powrotu na scen¢ po diugich w ramach swojego | karaibskiej
wakacjach na karaibskiej wyspie | powrotu na sceng | wyspie
St. Lucia.

Jak podali w piatek przedstawiciele powo?e m t.eJ. gwiazdy
. . . decyzji sa jej

gwiazdy, powodem tej decyzji sa Klopoty

jej kk .

jej ktopoty zdrowotne Zdrowotne

Jedna z najstynniejszych narkoma- | 31 maja miata po powrocie jedna

nek po powrocie z urlopu 31 maja | zagra¢ koncert z urlopu z najstyn-

miata zagra¢ koncert w londyn- niejszych

skim Shepherd’s Bush Empire. narko-

manek

Jednak w o$wiadczeniu wysto- oni zmuszeni

sowanym przez przedstawicieli odwota¢ wystep.

Winehouse (25 1.) czytamy, ze

niestety sg oni zmuszeni odwota¢

wystep.

~Amy pragnie przeprosi¢ wszyst- | bilety na ten pragnie przepro-

kich swoich fanow, ktorzy kupili | koncert si¢ wszystkich

bilety na ten koncert. swoich fanéw

Na poczatku maja rzecznik Amy zostata przewie- | gwiazda

potwierdzit informacje o tym, ze ziona do szpitala

gwiazda zostata przewieziona do po utracie

szpitala po utracie przytomnosci przytomnosci

podczas pobytu w kurorcie na

St. Lucia.

Winehouse spedzita tam noc na spedzita tam noc

obserwacji.

W wyniku przeprowadzonych stwierdzono

badan stwierdzono u niej u niej odwodnie-

odwodnienie organizmu. nie organizmu

Stan zdrowia piosenkarki od stan zdrowia piosenkarki

tamtej pory wydawat si¢ ulec
poprawie.

wydawat si¢ ulec
poprawie

Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja sie¢ w nim opisy ztego stanu zdrowia. Tekst zawiera rowniez okreslenia do-
tyczace zawodu wykonywanego przez Amy Winehouse, podkreslajace jej stawe,
a takze okreslenie zwigzane z uzaleznieniem. Nawigzania do tworczosci bohater-
ki dokonano poprzez wskazanie konieczno$ci odwotania koncertu.
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Amy Winehouse odbija si¢ od dna? Sroda, 22 lipca 2009 (05:02)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-odbija-sie-od-dna,nld, 376269

. . col e Okreslenie
Zdanie Tworczosé | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Swiezo rozwiedziona Amy Wine- wygrala z uzaleznie- | §wiezo
house wygrata z uzaleznieniem od niem od narkotykéw, | rozwiedziona
narkotykow i jest teraz szcze- jest teraz szcze$liwsza | Amy
sliwsza, niz kiedykolwiek — tak niz kiedykolwiek
przynajmniej twierdzi jej matka.

Gwiazda wrocita w ubiegtym wrocita w ubieglym | gwiazda
tygodniu do Wielkiej Brytanii tygodniu do Wielkiej
po o$miu miesigcach pobytu na Brytanii, przechodzi-
karaibskiej wyspie St. Lucia, gdzie fa terapi¢ odwykowa
przechodzila terapi¢ odwykowa.
Tuz po powrocie Winehouse W sprawie rozwo-
sad w Londynie wydat wyrok dowej konczacej jej
tymczasowy w sprawie 2-letnie matzenstwo
rozwodowej konczacej jej 2-letnie
matzenstwo z Blakem Fielder-
-Civilem.
Piosenkarka wczesniej przyznata przyznata si¢ do piosenkarka
si¢ do romansu za plecami me¢za. romansu
Fielder-Civil zada teraz podobno Fielder-Civil zada bytej zony
od bylej zony 6 milionéw funtow 6 milionow funtow
w ramach ugody rozwodowe;j. w ramach ugody
rozwodowej
Jednak pomimo zawirowan w Zy- wyjazd pomogt jej 25-letniej

ciu prywatnym 25-letniej gwiazdy,
matka Winehouse twierdzi, ze wy-
jazd jej corki z Wielkiej Brytanii
pomogt jej odzyskaé¢ forme i wy-
gra¢ z natogiem narkotykowym.

odzyska¢ forme
i wygra¢ z natogiem
narkotykowym

gwiazdy, corki

,Jeszcze rok temu wszyscy
moéwili: Czy ona da rade przez to
przejsc?

czy ona da radg
przez to przejsé

Wrécita nasza stara Amy.

wrocita

stara Amy

Wiem, ze nie chce juz wrécic¢ do
narkotykow.

nie chee juz wrécié
do narkotykow

Matka piosenkarki zdaje sobie jed-
nak sprawe, ze nadal stoi przed nig
problem uzaleznienia od alkoholu.

stoi przed nig pro-
blem uzaleznienia od
alkoholu.

,Pobyt na St. Lucia byt dla niej
dobry w wielu aspektach, przede
wszystkim dlatego ze nie miala
tam dostepu do twardych
narkotykow.

pobyt na St. Lucia
byt dla niej dobry,
nie miala tam
dostepu do twardych
narkotykow
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Ale Amy nudzita si¢ tam, dlatego Amy nudzila sig,

popadta w picie. popadta w picie

Nie miata tam wokot siebie nie miata przyjaciot

przyjaciot.

- Teraz jednak wezmie si¢ za siebie wezmie si¢ za siebie,

ijestem pewna, ze przestanie pié, przestanie pic¢

kiedy bedzie na to gotowa”

— wyjasnita Janis Winehouse.

Amy troche przytyla i wyglada troche

duzo lepiej niz wczesniej. przytyta
i wyglada
duzo
lepiej

Kiedy do niej ostatnio wpadtam, gotowala, a to dobry

gotowata, a to dobry znak. znak

,,Mysle, Ze ona cieszy si¢, ze ona cieszy si¢, ze

wrdcita do domu i widzg, ze jest wrocita do domu

szczesliwa” — dodata matka i widze, ze jest

piosenkarki. szczgsliwa

Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja si¢ w nim opisy probleméw wynikajacych z uzaleznienia i wynikajacych
z niego kwestii zdrowotnych. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace zacho-
wania oraz wieku Amy Winehouse, przesztosci, wykonywanego przez nig zawodu,
powigzan rodzinnych, relacji malzenskich oraz podkreslajace jej stawe. Nie omiesz-
kano takze nawigza¢ do wygladu bohaterki.

Tragedia z Amy Winehouse w roli gléwnej Czwartek, 13 sierpnia 2009 (15:48)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-tragedia-z-amy-winehouse-w-roli-glownej,nld,376461

wzloty, jak i upadki gwiazdy oraz
jej trudna walke z alkoholem
i narkotykami.

wzloty, jak

i upadki, walke
z alkoholem

i narkotykami

. . .. | Zycie OKreslenie
Zdanie Tworczosé¢ prywatne bohaterki Wyglad
Brat kontrowersyjnej brytyjskiej spektakl oparty | kontrowersyjnej
piosenkarki Amy Winehouse zamie- na zyciu brytyjskiej
rza stworzy¢ spektakl oparty na gwiazdy piosenkarki,
zyciu gwiazdy. gwiazdy
Muzyczno-taneczne show bedzie jej wielki bedzie artystki
opowiadac¢ o zyciu artystki i ma powrot opowiadac
uswietnic jej wielki powro6t do do $§wiata o zyciu artystki
$wiata muzyki — podaje ,,The Sun”. | muzyki
Amy czuje si¢ teraz znacznie lepiej. czuje si¢ lepiej
Widowisko ma pokazywac¢ zarowno ma pokazywac | gwiazdy
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W spektaklu zobaczymy réwniez wspomnienia
wspomnienia Amy z okresu Amy z okresu
dziecinstwa. dziecinstwa
Byta na prawdg szcze§liwym szczeSliwym
dzieckiem. dzieckiem
Zatem wstrzymajmy oddech co tym razem ekscentryczna
i z niecierpliwo$cia czekajmy na przygotuje piosenkarka

to, co tym razem przygotuje dla nas
ekscentryczna piosenkarka.

Tres¢ powyzszego artykutlu odnosi si¢ gtéwnie do zycia prywatnego bohaterki.
Znajduja si¢ w nim opisy problemow wynikajacych z natogu. Tekst zawiera rowniez
okreslenia nawigzujace do przeszto$ci Amy Winehouse, w tym dotyczace pochodze-
nia oraz wspomnien z dziecinstwa. Zawarto tu takze treSci zwigzane z wykonywa-
nym przez nig zawodem oraz podkres$lajace jej stawe, a takze informacje na temat
jej postepowania i tworczosci.

Amy Winehouse trafila do szpitala Poniedziatek, 12 pazdziernika 2009 (16:36)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-trafila-do-szpitala,nld,376905

Zdanie Tworczosé ;Z)Zyc:vea tne l?;::::ill:;e Wyglad
Brytyjska piosenkarka Amy trafita do brytyjska bodlu po
Winehouse trafita do londyn- londynskie- | piosenkarka niedawnej
skiego szpitala z powodu silnego go szpitala operacji
bolu po niedawnej operacji powigkszenia
powigkszenia piersi. piersi
26-letnia gwiazda poddata si¢ weekend poddata si¢ | 26-letnia moéc
zabiegowi w $rodg (7 pazdzier- nagrania zabiegowi gwiazda wygladaé
nika), aby moc wygladaé jak programu jak najlepiej
najlepiej podczas zaplanowanego | telewizyjnego

na weekend nagrania programu

telewizyjnego ,,Strictly Come

Dancing”.

Wystep okazat si¢ jednak jednym | wystep okazal | Amy

wielkim koszmarem: ,,Amy si¢ jednak zaczeta

zaczela krzycze¢: Potrzebuje jednym krzyczed

doktora, moje cycki mnie zaraz wielkim

wykonczq!”. koszmarem

Jej menedzer szybko zabrat jg do zabrat ja do

szpitala. szpitala

Po drodze piosenkarka kazata mu nie miala piosenkarka

wstapi¢ do jej ulubionej zamiaru jes¢

restauracji po kurczaka, gdyz... szpitalnego

nie miata zamiaru jes¢ jedzenia

szpitalnego jedzenia.
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Lekarze nakazali jej zostac nakazali
w szpitalu na noc, aby upewnié jej zostaé
si¢, ze wszystko z nia w szpitalu
w porzadku. na noc
Operacje biustu przeszta zale- powinna operacje
dwie kilka dni temu i powinna byta pozwo- biustu
byta pozwoli¢ mu si¢ zagoic¢ li¢ mu sig przeszia
zamiast biega¢ po miescie” — zagoi¢ za- zaledwie
dodat informator gazety ,,Daily miast biegaé kilka dni temu
Mirror”. po miescie
Gwiazda obecnie dochodzi do dochodzi do | gwiazda
siebie w domu. siebie

Powyzszy artykut przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohater-
ki. Znajduja si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu zachowania po dokonanej
operacji plastycznej i stanu zdrowia. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace
wieku Amy Winehouse, pochodzenia, wykonywanego przez nia zawodu oraz pod-
kreslajace jej stawe. Nawigzano ponad to do tworczosci 1 wygladu bohaterki.

Amy Winehouse znowu w szpitalu Poniedziatek, 16 listopada 2009 (11:04)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-znowu-w-szpitalu,nld,377156

na przezigbienie.

recepty lekarstwo

. . x N Okreslenie
Zdanie Tworczosé Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse trafita w niedzielg,

1.5 hSt.Op ada d ° szp}Fala wskutel.< trafita do szpitala
niepozadanej reakcji wywotanej
przez lekarstwo na przezigbienie.
Jak donosi gazeta ,,Daily Mirror”, od dtuzszego czasu
autorka hitu ,,Rehab” od dtuzszego przyjmuje leki, jej
- . . . ’ Lo autorka

czasu przyjmuje leki, majace na hitu ,,Rehab uzaleznieniem hitu
celu pomoc w walce z jej uzaleznie- od srodkow
niem od $rodkéw odurzajacych. odurzajacych
26-letnia Winehouse poczuta si¢ zle .,

. . o poczula si¢ Zle, za- .
pod koniec ubiegltego tygodnia i za- via dostenne bez 26-letnia
zyta dostepne bez recepty lekarstwo Y P Winehouse

Jednak potaczenie obu lekarstw
sprawito, ze wkrotce jej samo-
poczucie jeszcze si¢ pogorszyto

i ostatecznie trafita ona do jednego
z londynskich szpitali.

jej samopoczucie
si¢ pogorszyto

i trafita ona do jed-
nego z londynskich
szpitali

Amy przyjeta lek na przezigbienie
dostepny bez recepty, ale okazat si¢
on niezgodny ze specyfikiem, ktory
ma jej pomdc wyjs¢ z natogu.

przyjeta lek, ma
jej pomoéc wyjsé
z natogu
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Gdy obudzita si¢ w niedzielg rano,
poczutla si¢ bardzo Zle.

poczuta si¢ bardzo
zle

Do jej domu wezwano lekarza,
ktory zalecit jej pojécie do szpitala.

zalecit jej pojscie
do szpitala

»~Amy spedzita tam noc” — powie-
dziala osoba z otoczenia gwiazdy
dziennikarzowi gazety ,,Daily
Mirror”.

spedzita tam noc

gwiazdy

Tres¢ powyzszego artykutu dotyczy gltownie zycia prywatnego bohaterki.
Znajduja si¢ w nim opisy dotyczace uzaleznien, pobytu w szpitalu oraz stanu zdro-
wia. Tekst zawiera rowniez okreslenia odnoszace si¢ do wieku Amy Winehouse,
wykonywanego przez nig zawodu oraz podkreslajace jej stawe. Nawigzano ponad

to do twoérczos$ci bohaterki.

Amy Winehouse wraca na Karaiby Piatek, 5 lutego 2010 (07:14)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-wraca-na-karaiby,nld,377711

. , . - OkreSlenie
Zdanie Tworczos¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse niebawem ponow- ponownie wyleci
nie wyleci na sloneczng Jamajke. na Jamajke
Piosenkarka juz zostata pouczona zostata pouczona | piosenkarka
przez szefow swojej wytworni pty- przez szefow wy-
towej, aby nie traktowata wyjazdu tworni plytowe;j
jak wakacji
Amy poleci tam w przysztym
tygodniu.

,Jest bardzo podekscytowana jest bardzo gwiazdy
powrotem w te okolice, poniewaz podekscytowana,
uwielbia Karaiby” — zdradzita osoba uwielbia Karaiby
z otoczenia gwiazdy w wywiadzie
dla gazety ,,The Sun”.
,-Ona musi tam pracowa¢” — dodata. | musi

pracowac
26-letnia Winehouse juz w okresie odpoczywata na 26-letnia
od grudnia 2008 roku do lipca 2009 wyspie Winehouse
odpoczywata na wyspie
Saint Lucia.
Podobno podobato si¢ tam tak zastanawiala si¢
bardzo, ze zastanawiata si¢ nad stalg nad statg przepro-
przeprowadzka. wadzka

Powyzszy artykut przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohater-
ki. Znajduja si¢ w nim opisy dotyczace zachowania oraz planow artystki. Tekst za-
wiera rowniez okreslenia odnoszace si¢ do wieku Amy Winehouse, wykonywane-
go przez nig zawodu oraz podkreslajace jej stawe i konieczno$¢ pracy.
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Amy chce zamieszka¢ z nowym facetem Sobota, 26 czerwca 2010 (05:00)

https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-chce-zamieszkac-z-nowym-facetem,nld,378664

. . ‘ P Okreslenie
Zdanie Tworczosé Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Wszystko wskazuje na to, ze Amy traktuje swoj
Winehouse traktuje swoj nowy nowy zwiazek
zwigzek bardzo powaznie. bardzo powaznie
Co wigcej, piosenkarka poprosita poprosita swoje- | piosenkarka
swojego partnera — Rega Travissa go partnera, aby
— aby wprowadzit si¢ do jej domu wprowadzit si¢
w Londynie. do jej domu
Autorka hitu ,,Rehab” najwyraz- hitu ,,Rehab” | pogodzita si¢ Autorka hitu
niej pogodzita si¢ juz z rozpadem juz z rozpadem
malzenstwa z Blakiem Fielder- malzenstwa,

-Civilem i wigze swoja przysztos¢ wigze przysztosé
z przystojnym brytyjskim Z rezyserem
rezyserem.
Gwiazda pragnie podobno spedzac pragnie podobno | gwiazda
z Travissem jeszcze wigcej czasu, spedzaé
dlatego zaproponowata mu, aby z Travissem
wprowadzit si¢ do jej przestron- jeszcze wigcej
nego domu w modnej londynskiej czasu
dzielnicy Camden.
Amy i Reg sa bardzo w sobie s zakochani
zakochani.
,,Ona nie chce mieszka¢ w swoim ona nie chce 27-letniej
domu sama, dlatego zaproponowata mieszkac wokalistki
Regowi przeprowadzke” w swoim domu
— zdradzita osoba z otoczenia sama
27-letniej wokalistki w rozmowie
z gazety ,,The Sun”.
Jeszcze w tym roku ukaze si¢ ukaze si¢ gwiazdy
kolejny album gwiazdy — kolejny kolejny al-
po wydanym w 2006 roku ,,Back bum gwiazdy
to Black”, ktory przyniost jej — kolejny
Swiatowg stawe. po ,,.Back to
Black”, ktory
przyniost jej
Swiatowa
stawe.

Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja sie¢ w nim opisy relacji mitosnej i nowego partnera. Tekst zawiera réw-
niez okreslenia dotyczace wieku Amy Winehouse, wykonywanego przez nig zawo-
du oraz podkreslajace jej stawe, a takze nawigzanie do tworczosci.
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»Jestem czysta od trzech lat” Sroda, 6 pazdziernika 2010 (09:45)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-jestem-czysta-od-trzech-lat,nld,379458
. . | Okreslenie
Zdanie Tworczosé | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse twierdzi, iz nie twierdzi, iz
zazywa narkotykow ,,od prawie nie zazywa
trzech lat”. narkotykow
Znana z kontrowersyjnych wybry- jest zdeterminowana, | znana z kon-
kow gwiazda jest tez zdeterminowa- aby na zawsze trowersyjnych
na, aby na zawsze utrzymac ten stan. utrzymac ten stan. wybrykow
gwiazda
Winehouse, ktora zastyneta na catym | zastyngla zmagala si¢
$wiecie dzieki hitowi ,,Rehab”, przez | na calym z uzaleznieniem od
lata zmagata si¢ z uzaleznieniem Swiecie narkotykow i alko-
od narkotykow i alkoholu, przez co | dzigki hito- | holu, doniesienia
w mediach nie ustawaty doniesienia | wi,,Rehab” | o jej wielokrotnych
0 jej jej wielokrotnych pobytach pobytach w szpitalu,
w szpitalu oraz kolejnych probach probach podjecia
podjecia leczenia odwykowego. leczenia
odwykowego
W 2008 roku wokalistka przeniosta przeniosta na wokalistka
si¢ nawet na osiem miesiecy na ka- karaibska wyspg,
raibska wyspe Santa Lucia, gdzie starata si¢ walczy¢
z dala od jej rodzinnego Londynu ze swoimi
i tamtejszych przyjaciot starata si¢ demonami.
walczy¢ ze swoimi demonami.
Od tamtej pory artystka twierdzi, twierdzi, ze jest artystka
Ze jest czysta. czysta
Pomimo szeroko komentowanej walce z nalogiem,
w mediach dhugiej walce z na- zerwanie z narko-
logiem, Winehouse twierdzi, ze tykami
zerwanie z narkotykami nie koszto-
wato ja wiele wysitku.
Jestem teraz o wiele zdrowsza. jestem zdrowsza
Kiedy$ zazywatam narkotyki, zazywatam
jednak nie robi¢ tego juz od niemal narkotyki
trzech lat.
Pewnego dnia obudzitam sig¢ ,.Nie chce tego piosenkarka

i pomys$latam sobie: ,,Nie chcg tego
wigcej robi¢” — oznajmita piosen-
karka w wywiadzie dla brytyjskie-
go magazynu ,,Glamour”.

wigcej robi¢”

Tres¢ powyzszego artykutu przede wszystkim odnosi

si¢ do zycia prywat-

nego bohaterki. Znajduja si¢ w nim opisy problemow z natogiem, zachowa-
nia oraz poprawy stanu zdrowia. Tekst zawiera rowniez okre$lenia dotyczace wy-
konywanego zawodu przez Amy Winehouse, postgpowania, a takze nawigzanie

do twoérczosci bohaterki.
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Amy grozi $mier¢ Sroda, 1 czerwca 2011 (06:49)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-grozi-smierc,nld, 381437

jej przyjaciel, sa mocno zaniepokojeni
stanem piosenkarki.

jeni stanem piosen-
karki

. . T OkreSlenie
Zdanie Tworczos¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse, ktora przebywa przebywa obecnie na
obecnie na odwyku w klinice Priory odwyku, ustyszata
w Londynie, ustyszata od swych drastyczng diagnozg
lekarzy drastyczna diagnoze.

Albo catkowicie zerwie z alkoholem, zerwie z alkoholem
albo czeka ja $mier¢. albo czeka jg $mier¢
Jak donosi tabloid ,,The Sun” ,,to ostatnia szansa dla
ostatnia szansa dla Amy. Amy
Jesli nie przestanie pi¢, umrze! nie przestanie pic,
umrze
Realia sg cigzkie, a ona powinna powinna wreszcie
wreszcie poshuchac”. postucha¢
Mitch, ojciec Amy, oraz Reg Traviss, s3 mocno zaniepoko- | piosenkarki

Obaj martwig si¢ tym, co si¢ z nia
dzieje.

co si¢ z nig dzieje

~Mamy nadziej¢, ze zwyci¢zy, miata
przeciez plany na urodzenie dziecka”
— cytuje ich ,,The Sun”.

miala plany
na urodzenie dziecka

Zrédto powatpiewa, przypominajac,
ze Amy w samochodzie wiozacym
ja do kliniki wypila jeszcze mala
butelke wodki. ..

w samochodzie wio-
zacym ja do kliniki
wypita butelke wodki

Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja si¢ w nim charakterystyczne dla skandalu opisy probleméw wynikajacych
z uzaleznienia, ztego stanu zdrowia i zachowania. Tekst zawiera rowniez okresle-
nia dotyczace zawodu wykonywanego przez Amy Winehouse.
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3.2 ARTYKULY OPUBLIKOWANE PO SMIERCI AMY WINEHOUSE

Dzisiaj pogrzeb Amy Winehouse Wtorek, 26 lipca 2011 (09:02)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-dzisiaj-pogrzeb-amy-winehouse,nld,381908

. . > S . Okreslenie
Zdanie Tworczosé Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Pogrzeb brytyjskiej piosenkarki pogrzeb Amy brytyjskiej
Amy Winehouse odbgdzie si¢ odbedzie si¢ we piosenkarki
we wtorek (26 lipca) i bedzie wtorek
zarezerwowany tylko dla rodziny
oraz przyjaciol.

Sekcja zwlok Winehouse nie przy- co bylo przyczyna | 27-letniej
niosta odpowiedzi na pytanie, co $mierci artystki
bylo przyczyng $mierci 27-letniej
artystki.
W poniedziatek (25 lipca) ciato ciato zostato zwro- | artystki
artystki zostato zwrocone rodzinie. cone rodzinie
Zgodnie z tradycja zydowska zostanie pochowa-
Winehouse zostanie pochowana na najszybciej jak
najszybciej jak to mozliwe. to mozliwe
Amy, ktora zmagata si¢ z uzalez- znaleziono martwa
nieniem od narkotykéw i alkoholu, w jej mieszka-
znaleziono martwa w jej mieszka- niu, zmagala si¢
niu w Londynie w sobotg z uzaleznieniem
(23 lipca) po potudniu. od narkotykow
i alkoholu

Jeszcze w maju, kiedy przeby- ustyszata
wata na leczeniu w klinice Priory diagnozg: albo
w Londynie, ustyszata od swych catkowicie zerwie
lekarzy diagnoze: albo catkowicie z alkoholem, albo
zerwie z alkoholem, albo czeka ja czeka ja $mierc,
$mier¢. $mieré
Terapia miata jej pomdc w wy- w wystepach terapia miata jej
stepach zaplanowanych na lato zaplanowanych | poméc
w Europie. w Europie
Kilka godzin po niespodziewa- jej nagrania, po niespodziewa- | artystki
nej $mierci artystki fani masowo w tym druga nej $mierci
zaczegli wykupywac jej nagrania, 1 ostatnia ptyte
w tym drugg i ostatnig plyte ,,Back | ,.Back
To Black” nagrang w 2006 roku. To Black”
Najwigkszym przebojem krazka najwigkszym
byt utwor ,,Rehab” (,,0dwyk™). przebojem byt

,,Rehab”

Powyzszy artykul zawiera treSci dotyczace zycia prywatnego bohaterki. Znaj-
duja si¢ w nim opisy probleméw z uzaleznieniem i okolicznosci w jakich zmarta.
Tekst zawiera rowniez odniesienia do wieku Amy Winehouse, pochodzenia oraz wy-
konywanego przez nig zawodu, a takze nawigzanie do tworczosci bohaterki.
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Wyjdzie kolekcja mody Amy? Pigtek, 29 lipca 2011 (07:11)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-wyjdzie-kolekcja-mody-amy,nld,381936

. . Zycie Okreslenie
Zdanie Tworczosc prywatne bohaterki Wyglad
Amy Winehouse stata si¢ po $§mierci | jej niedokon- stata si¢ po prawdzi-
prawdziwym fenomenem. Juz zapo- | czony album $mierci, pra- wym feno-
wiedziano, ze na rynek moze trafi¢ jej cowatla przez menem
niedokonczony album, nad ktérym ostatnie dwa
pracowala przez ostatnie dwa lata. lata
A co z innymi projektami, w tym kolekcja mody
z kolekcja mody dla marki Fred dla marki Fred
Perry? Perry
Piosenkarka w ramach wspotpracy | zaprojektowata
ze znang sportowa marka Fred wiasng kolek-
Perry zaprojektowata wlasna cje mody
kolekcje mody, ktora w przysztosci
miata trafi¢ na rynek.
Nasza wspotpraca z Amy kontakty
i kontakty prywatne z nig uktadaty prywatne z nig
si¢ wspaniale. uktadaly si¢
wspaniale
Jej niepowtarzalne wyczucie stylu jej niepo-
i podejscie do mody przenikaja cata wtarzalne
te kolekcje. wyczucie stylu
i podejscie do
mody
,Praca z nig byla przyjemnoscia praca z nig byla | nasz zesp6t
i caly nasz zespot bedzie za nig bar- | przyjemnoscia | bedzie za nig
dzo tesknil” — powiedzial rzecznik bardzo tesknit
Fred Perry.
W oswiadczeniu nie ma jednak przygotowana
decyzji w sprawie tego, czy przy- przez Amy
gotowana przez Amy kolekcja trafi | kolekcja
na rynek.
Autorska linia odziezowa Amy Wi- | autorska linia
nehouse powolana zostata w paz- odziezowa
dzierniku 2010 roku. Amy
Kolekcja bezposrednio odwotuje kolekcja odwo- odwo-
si¢ do stylu artystki. huje sie do stylu huje sie
artystki do stylu
artystki
Wszystko w ukochanym przez w ukochanym
Winehouse stylu lat 50. przez Wineho-
use stylu lat 50.
Pierwsze zdjecia do kampanii rekla- | kampanii rekla- wokalistki

mowej kolekcji wokalistki wykonat
Bryan Adams — kiedy$ gwiazda
muzyki, dzi$ coraz bardziej uznany
fotograf.

mowej kolekcji
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Powyzszy artykut przede wszystkim skupia si¢ na tworczosci oraz zyciu pry-
watnym bohaterki. Znajduja si¢ w nim opisy upodoban, zachowania oraz $mierci.
Tekst zawiera rowniez okres§lenia nawigzujace do osiagnie¢ Amy Winehouse, wyko-
nywanego przez nig zawodu, a takze odwotania do wygladu bohaterki.

Zareczyli si¢ tydzien przed jej Smiercig! Wtorek, 2 sierpnia 2011 (11:33)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-zareczyli-sie-tydzien-przed-jej-smiercia,nld,381970

Amy Winehouse i jej partner,
rezyser Reg Traviss, zargczyli si¢
tydzien przed $miercia
piosenkarki.

. , A OkreSlenie
Zdanie Tworczos¢ | Zycie prywatne bohaterki Wyglad
Wedlug najnowszych doniesien, zareczyli si¢ piosenkarki

Jak podaje brytyjski ,,The Sun”,

przyjeta pierscio-

27-letnia woka-

Kochata go” — twierdzi informator
tabloidu.

27-letnia wokalistka przyjeta nek i zgodzita si¢ | listka
pierécionek z brylantem i zgodzita poslubi¢ Rega

si¢ poslubi¢ Rega ,,bez chwili

wahania”.

,,Oczywiscie powiedziata ‘tak’. kochata go

,,Chciala by¢ Zona, chciala zatozy¢
rodzing i spedzi¢ z nim reszte
zycia.

chciata by¢ Zona,
zatozy¢ rodzing

Miata nadzieje, ze w koncu
rozprawi si¢ z demonami
przesztosci” — dodaje.

miata nadzieje,
Ze rozprawi si¢
z demonami

Para, ktora byta razem od dwoch
lat, planowata pobrac¢ si¢
w przysztym roku.

planowata pobraé
si¢

Amy Winehouse znaleziona
zostata martwa w swoim
londynskim domu 23 lipca.

znaleziona zosta-
ta martwa

Wyniki autopsji nie przyniosty
jednoznacznej odpowiedzi na to,
co byto powodem jej $mierci.

co byto powodem
jej $mierci

Tres¢ powyzszego artykutu dotyczy w zasadniczy sposob zycia prywatnego bo-
haterki. Znajduja si¢ w nim opisy relacji mitosnej i nowego partnera, jak tez pla-
ny z nim zwigzane. Jednoczesnie wskazano takze okoliczno$ci, w jakich zmarta.
Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace wieku Amy Winehouse i wykonywane-

g0 przez nig zawodu.
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»Amy Winehouse byla moja jedyng nadzieja” Czwartek, 4 sierpnia 2011 (08:31)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-amy-winehouse-byla-moja-jedyna-nadzieja,nld,381986

Zdanie

Tworczos¢

Zycie prywatne

OKkreslenie
bohaterki

Wyglad

Lady Gaga nadal optakuje
$mier¢ brytyjskiej piosenkarki
Amy Winehouse.

$mier¢ Amy

brytyjskiej
piosenkarki

,,Ona byla moja jedyna nadzie-
ja, gdy zaczynatam karier¢” —
oznajmita 25-letnia wokalistka.

moja jedyna
nadzieja

Amy Winehouse, autorka
niezapomnianego hitu ,,Rehab”,
zmarta w swoim domu w Lon-
dynie 23 lipca w wieku 27 lat.

niezapomniane-
go hitu ,,Rehab”

zmarla
w swoim domu

autorka hitu

,.Jej $mier¢ bardzo si¢ na
mnie odbita” — powiedziata
Lady Gaga w wywiadzie dla
magazynu ,,Rolling Stone”.

jej $mier¢

Jestem jedynie szczesliwa, ze
dane nam bylo ja podziwiaé

i mowicé jej, jak bardzo ja
kochamy, gdy jeszcze zyta.

gdy jeszcze zyla

Mam nadziejg, ze teraz, gdy
jest w niebie, wie jak bardzo ja
kochali§my” — dodata gwiazda
pop.

gdy jest w niebie

To ona byta moja jedynag na-
dzieja, gdy zaczynalam karierg.

moja jedyna
nadzieja

Pamigtam, ze pomy$lalam
sobie: ,,Miejsce dla Amy jako$
si¢ znalazto” — wyznala autor-
ka hitu ,,Born This Way”.

miejsce dla
Amy jakos si¢
znalazto

Cho¢ Winehouse od kilku lat
zmagala si¢ z uzaleznieniem od
narkotykow i alkoholu, wyniki
jej autopsji nie przyniosty jed-
noznacznej odpowiedzi na py-
tanie o przyczyne jej Smierci.

zmagala si¢

z uzaleznieniem
od narkotykéw
i alkoholu,

0 przyczyng jej
$mierci

,,Ona byla naprawde
wyjatkowa”.

wyjatkowa

Data mi duzo nadziei

i zastugiwata na wiele wigcej,
niz to, co otrzymywata od
innych ludzi.

data mi duzo
nadziei i zashu-
giwata na wiele
wigcej

To nie byta lekcja dla niej,
ale dla catego $wiata”
— dodata Lady Gaga.

to nie byta lekcja
dla niej
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Powyzszy artykul przede wszystkim skupia si¢ na zyciu prywatnym bohaterki.
Znajduja si¢ w nim opisy problemow z natogiem, zachowania oraz okolicznosci,
w jakich zmarta. Tekst zawiera rowniez okreslenia §wiadczgce o sympatii do Amy
Winehouse ze strony innej wokalistki. Zawarto tu takze informacje dotyczace po-
chodzenia, wykonywanego przez nig zawodu oraz nawigzanie do tworczosci.

Powstala fundacja Amy Winehouse Czwartek, 15 wrzesnia 2011 (07:21)
https://www.pomponik.pl/plotki/news-powstala-fundacja-amy-winehouse,nld,382316

. . Zycie Okreslenie
Zdanie Tworczosé prywatne bohaterki Wyglad
Powstanie fundacji zbieglo si¢ nagrania ,,Body
w czasie z wydaniem ostatniego and Soul”, duetu
nagrania Amy Winehouse ,,Body z Tonym Ben-
and Soul”, duetu z Tonym nettem
Bennettem.

O tych problemach wokalistka ostatniej plycie o tych wokalistka
$piewala na swojej ostatniej ptycie | ,,Back to Black problemach
,,Back to Black”. wokalistka
Spiewata
Za album ten otrzymata pi¢é otrzymatla pig¢
nagréd Grammy. nagrod Grammy
,,Ciagle wracali$my myslami bardzo hojna
do tego, jak hojna byta Amy kochata dzieci
i jak bardzo kochata dzieci”
— napisat ojciec piosenkarki Mitch
Winehouse w o$wiadczeniu.
»~Amy poruszyla miliony oséb na poruszyta
catym $wiecie i wiem, ze dzigki miliony os6b
fundacji nadal tak bedzie”. na catym
Swiecie

Tres¢ powyzszego artykutu dotyczy tworczosci oraz zycia prywatnego bohater-
ki. Znajduja si¢ w nim opisy probleméw z nalogiem, zachowania oraz wplywu na fa-
néw. Tekst zawiera rowniez okreslenia dotyczace charakteru Amy Winehouse, wy-
konywanego przez nig zawodu.

Zaprezentowane powyzej wyniki badan dowodza, iz media aktywnie uczestni-
czyly w zyciu Amy Winehouse, tworzac za$ treSci w analizowanym portalu, przede
wszystkim skupiajg si¢ na zyciu prywatnym artystki. Waznym spostrzezeniem jest
to, ze tworczo$¢ Winehouse nie jest motywem przewodnim w przekazie medial-
nym na temat artysty zmagajacego si¢ z natogiem. Dzigki doglebnej analizie moz-
na stwierdzi¢, ze Amy Winehouse zostata poddana procesowi celebrytyzacji.
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4. PROCES CELEBRYTYZACJI AMY WINEHOUSE

Mimo ze Amy Winehouse byta wokalistkg jazzowa znang na catym $wiecie,
to jej tworczo$¢é nie stata si¢ centralnym obiektem zainteresowania mediow. Swiad-
czy o tym fakt, iz w 1/3 przeanalizowanych artykutow watek dziatalno$ci artystycz-
nej nie zostal nawet poruszony. W przypadku 16 tekstow dotyczacych dziatalno-
$ci artystycznej bohaterki, stanowi ona gtéwny temat zaledwie w trzech artykutach.
Pozostate zawieraja jedynie wtracenia na jej temat. Przyktad Winehouse pokazuje,
ze jedng ze strategii stosowanych przez media wobec uzaleznionego artysty, jest
celowe unikanie w przekazie tematyki zwigzanej z jego zyciem artystycznym, do-
robkiem i osiggnigciami.

Badanie dowiodlo réwniez, iz wszystkie artykuly w nim wykorzystane opiera-
ja si¢ wrecz na wydarzeniach z zycia prywatnego Amy Winehouse. Zatem kolejna
strategia medialng realizowang poprzez proces celebrytyzacji jest pozbawianie ar-
tysty prywatnosci. Jest to szczegdlnie dotkliwe w przypadku artysty uzaleznionego.
Analiza udowodnita, ze portale plotkarskie upubliczniajg bez zgody poufne infor-
macje, naruszajg strefe komfortu psychicznego oraz podejmuja dziatania niezgodne
z zasadami etyki. W ten brutalny sposob pozyskuja tematy do nowego materiatu.
Mimo ze to aktywnos$¢ artystyczna powinna odgrywac najwazniejsza rolg w przeka-
zie medialnym o artyscie, to jednak media stanowczo wolg koncentrowac si¢ na te-
matach zupelnie z nig niezwigzanych takich jak uzaleznienie, nawyki oraz prywatne
informacje.

Na podstawie wynikow badan zawartych w cz¢$ci metodologicznej wywnio-
skowano, iz jedng z najczesciej stosowanych przez media strategii wobec uzaleznio-
nego artysty jest wykorzystywanie jego natogu oraz zwigzanych z nim problemow,
z jakimi si¢ mierzy. W przypadku artykutow o Amy Winehouse znaczna wigkszos¢
zawiera nawigzania do uzaleznienia od narkotykow i alkoholu, z jakim borykata si¢
wokalistka oraz konsekwencji, jakie za soba niosto.

Przeprowadzona analiza dowodzi rowniez, ze media, celebrytyzujac uzalez-
nionego artyste, za jedng z wiodacych strategii obieraja tworzenie tresci charak-
terystycznych dla skandalu. Wyniki badan sg idealnym dowodem na shusznos¢
teorii opisanej w pierwszej czesci pracy, wedtug ktorej portale plotkarskie dbaja
o kontrowersyjnos¢ swoich tresci. Rzeczywiscie jest to zauwazalne w praktyce,
gdyz az 1/3 przebadanych artykuléw na temat Amy Winehouse zawiera szokujace,
a zarazem wzbudzajace ciekawo$¢ skandaliczne tresci.

Analiza wykazata, iz Amy Winehouse najczgsciej nazywana jest ,,piosenkarka”.
Termin mozna uzna¢ za neutralne okreslenie zwigzane z wykonywanym przez nig
zawodem. Czgsto we wpisach pojawia si¢ takze zwrot ,,gwiazda”, ktérego celem jest
podkreslenie popularnosci bohaterki badania. Jednak nie mozna jednoznacznie skla-
syfikowac go jako neutralnego, czy tez negatywnego. W zwigzku z tym, ze stosowany
jest w tre$ciach o zroznicowanym charakterze. W poréwnaniu do poprzednich przy-
ktadow portal plotkarski rzadziej nawigzuje do wieku Winehouse lub stosuje neu-
tralne okreslenie ,,artystka”. Oprocz pojedynczych epitetdow zwigzanych z relacja-
mi rodzinnymi Winehouse, w tekstach znajduja nieliczne okreslenia o pozytywnym
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charakterze. Wobec bohaterki stosowane sg takze negatywne sformutowania, takie
jak ,,morski potwor” czy zwigzane z uzaleznieniem ,,stynna ¢punka” oraz ,,narko-
manka”. Zastosowanie tego typu okreslen nie jest przypadkowe. Sprawiaja one,
ze odbiorcy postrzegaja przekaz medialny jako bardziej atrakcyjny oraz czg$ciej sie-
gaja po podobne tresci.

Badanie dowiodto, ze wyglad Amy Winehouse nie odgrywat istotnej roli w pro-
cesie tworzenia tresci na jej temat zamieszczanych na portalu Pomponik. Zaledwie
w czterech sposréd dwudziestu czterech wpisow poruszona zostala kwestia cech
fizycznych bohaterki badania.

W przypadku Amy Winehouse celebrytyzacja osiagneta punkt kulminacyjny
w 2009 r. W tym okresie pojawito si¢ najwigcej informacji na jej temat. Od stycz-
nia do listopada 2009 r. na stronie internetowej portalu Pomponik pojawito si¢ osiem
sposrdd dwudziestu czterech tekstow wykorzystanych w badaniu. Stanowi to az 1/3
badanego materiatu

Wigkszo$¢, a doktadniej ponad 3/4, przeanalizowanych artykutéw zostata opu-
blikowana przed $miercig artystki. Smier¢ celebrytyzowanego bohatera jest rowno-
znaczna ze znacznym ograniczeniem lub zakonczeniem dziatan mediéw majacych
na celu kreowanie celebryty. Po $mierci artysty media tracg zainteresowanie takg
osobg, gdyz nie jest juz mozliwe §ledzenie jej poczynan, zachowan czy nawykow.
Bohaterowie wpisow zamieszczanych na famach portali plotkarskich sg ich obiek-
tem zainteresowania, dopoki mozna wykorzysta¢ ich dziatania.

Analiza dowodzi, ze artykuly o uzaleznionym artyscie stajg si¢ ogdlnodostepnym,
tanim produktem kultury masowej. Jej funkcjonowanie, wedlug opracowanej teorii,
przede wszystkim opiera si¢ na funkcji rozrywkowej. Strategiczne dziatania me-
diow spowodowaty, iz w przestrzeni medialnej Winehouse utracita miano wybitnej
wokalistki. Reasumujac, portale plotkarskie poprzez proces celebrytyzacji wykre-
owaly negatywny wizerunek Brytyjki oparty na skandalu i problemach z uzaleznie-
niem Zostata ona sprowadzona do pozycji kontrowersyjnej ¢punki-celebrytki.

Pod wzgledem podzialu celebrytow, ktory funkcjonuje w swiecie popkultury,
mozna zaliczy¢ ja do prawdziwych gwiazd. Nie traktowata celebrytyzacji jako prio-
rytetu oraz osiggnela Swiatowa slawe dzigki dzialalno$ci muzycznej, a nie po-
przez $wiadome upublicznianie swojego zycia. Z przeprowadzonego badania wyni-
ka, iz artysta w obliczu uzaleznienia jest nieustanie wykorzystywany przez portale
plotkarskie w celu zapewnienia rozrywki odbiorcom. Warto podkresli¢ istote czy-
telnikow w tej kwestii. Bez ich zainteresowania nie powstawalyby coraz to nowsze
tresci. Mozna uzna¢ czytelnimow jako wspotodpowiedzialnych za powstawanie plo-
tek, gdyz to oni napgdzajg medialny mechanizm. Jednak zaprezentowane wyniki nie
umozliwily sprecyzowania, czy bohaterka uzyskala miano autorytetu, o ktérym
wspomniano podczas definiowania terminu, jakim jest celebrytyzacja.
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MEDIA STRATEGIES TOWARDS AN ADDICTED ARTIST
ON THE EXAMPLE OF TEXTS ABOUT AMY WINEHOUSE

PUBLISHED ON THE POMPONIK PORTAL IN 2008-2012

Summary

The main aim of the article is to try to answer the question about the strategies used by the media to-
wards an artist struggling with addiction. The text consists of three parts. The first one explains all the
most important concepts related to the chosen topic. The methodological part presents a study to check
how the media celebrates the addicted artist and lists the most important elements of this process.
As part of it, twenty-four articles from the Pomponik gossip website about Amy Winehouse, a British
singer struggling with addictions, were analyzed. The last part of the text presents the conclusions.

Key words: ossip site, media strategy, new media, celebritization, addicted artist, mass culture, inter-
net, celebrity, functions of the media
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Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

STRATEGIA PROMOCJI FILMU
JAKO PRODUKTU KULTURY POPULARNEJ
NA PRZYKLADZIE NETFLIXA

Stowa kluczowe: film, kultura popularna, promocja, Netflix, media spotecznosciowe,
marketing

1. Wprowadzenie. Kultura wizualna. 2. Netflix jako internetowa wypozyczalnia filmow.
Roéznorodnos¢ oferty i strategia dziatan. 3. Netflix a pokolenie C

1. WPROWADZENIE. KULTURA WIZUALNA

Celem artykulu jest przedstawienie i ocena mozliwosci promowania kultury
popularnej w przestrzeni internetowej przez przerdzne, obecnie dostgpne narze-
dzia medialne. Powyzszej analizy dokonano na podstawie Netflixa, pioniera wsrod
platform udostgpniajacych mozliwos¢ ogladania filmow, ktore sg produktami kultury
masowej. Sformutowano nastepujace pytanie badawcze: W jaki sposob film,
jako produkt kultury popularnej, jest promowany w przestrzeni medialnej? Aby do-
ktadnie sprecyzowac i jak najlepiej dokona¢ analizy zar6wno strategii popularyzacji,
a takze samego zdefiniowania fenomenu kultury masowej oraz filmu jako jej glow-
nego i faworyzowanego przez wspotczesnych odbiorcow kultury przedstawiciela,
postuzono si¢ metodg badania analitycznego. Jednym z narzgdzi stata si¢ anoni-
mowa ankieta przeprowadzona za pomocg formularza Google, ktora zostata skie-
rowana do konkretnej grupy docelowej, a mianowicie pokolenia C. Artykul odno-
si si¢ do badan nad fenomenem kultury wizualnej oraz jakos$ci jej wptywu na rozwoj
filmu jako produktu kultury masowej. Jest rowniez proba omowienia charaktery-
styki najwickszej internetowej wypozyczalni filméw Netflix. Zasadnicza czes¢ tek-
stu przedstawia nie tylko historyczne dzieje firmy, ale rowniez jej cele, gldwne zato-
zenia, sposob funkcjonowania oraz $rodki, za pomoca ktérych komunikuje si¢ ona ze
swoimi odbiorcami, jak réwniez jej strategie promocji i rozpowszechniania tre-
$ci na calym $wiecie. Glowny atrybut kultury masowej — zasigg, poprzez odpowiednie
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zaangazowanie oraz tworzenie tresci na kanatach medialnych, prowadzi do popu-
laryzacji kultury. Uwzgledniono tutaj rowniez sposob prawidtowego i najbardziej
efektywnego korzystania z narzedzi medialnych. Artykul bazuje na materialach
wtérnych, przede wszystkim na monografiach i artykutach naukowych, przeprowa-
dzonej przez autorke artykutu ankiety na oficjalnej stronie Netflixa oraz na wybra-
nych internetowych publikacjach, bedacych zrodlem aktualnych danych.

Kultura jest stowem pochodzenia tacinskiego, ktore przettumaczone na jezyk
polski oznacza ,,uprawiac¢”. Znaczenie tego wyrazu idealnie obrazuje ciagla potrze-
be¢ kultywowania sztuki przez czlowieka, ktdra ma na celu zaspokoi¢ jego pragnie-
nia, potrzeby, wypetni¢ jego dusz¢ czy ksztattowac jego otoczenie poprzez rozwoj.
,,Ludzkos$¢ potrzebuje uprawy, czyli kultury, a zwlaszcza kultury dusz”'. Kazda jed-
nostka indywidualna interpretuje samo znaczenie stowa 'kultura' na swoj, wlasny

Jedna z najbardziej znanych polskich socjolozek, Antonina Ktosowska, w na-
stepujacy sposob definiuje pojecie ,,kultura™: ,,jest to wzglednie zintegrowana catos¢
obejmujgca zachowania ludzi, przebiegajace wedtug wspolnych dla zbiorowosci spo-
tecznej wzoréw wyksztatconych i przyswajanych w toku interakcji oraz zawieraja-
ca wytwory takich zachowan™”.

Kultura jest zmienna, caty czas ewoluuje i podlega spoteczenstwu, bo podejmuje
tematy nie tylko z nim zwigzane, ale takze stara si¢ obrazowac zastang rzeczywistosc.
Nie uksztaltowata si¢ ona po to, aby samoistnie egzystowa¢ w prozni, tylko zeby
by¢ cudza kulturg i odzwierciedla¢ to, co zastaje w danym momencie. To wlasnie
ze wzgledu na te czynniki mozna dokona¢ jej podziatu. Jedna z jej czegsci sklado-
wych jest kultura masowa, ktora jest ponadczasowa i powigzana ze wspotczesnym
rozwojem spotecznym, ale rowniez technologicznym. Ma ona ogromne zasi¢gi, bar-
dzo zréznicowane grono odbiorcéw oraz nadawcow. Powstata rownoczesnie z roz-
wojem kapitalizmu, kiedy to ktadziono duzy nacisk na zysk. Sama kultura miata nie
tyle przektada¢ si¢ na potegowanie kultu pienigdza, ile skupiaé si¢ na szeroko rozu-
mianych potrzebach ludzkich, a w szczeg6lnosci na przyjemnosci. Miata ona cie-
szy¢ odbiorce, a takze zacheca¢ do samorozwoju w dziedzinie nauki czy sztuki®.

Kultura wizualna, tak jak kultura masowa, na ktora si¢ sktada, ma zasieg glo-
balny, przez co przyczynia si¢ do kulturowej kolonizacji §wiata. Nie jest ona nowym
zjawiskiem, lecz odzwierciedla stare formy w unowocze$niony sposob, ktory jest
przystepniejszy dla wspotczesnego odbiorcy. Obecnie jej glownymi srodkami wyra-
zu sg: film, animacja, ilustracja, infografika, fotografia czy typografia*. Dobrze znany
wszystkim obraz, nie jest juz tylko zwykla ilustracja, znajdujaca swoje miejsce na kart-
ce papieru, lecz zyskat on na cyfrowosci, ktora w pewien sposob jest uzalezniona

'S. Juszezyk, Kultura wizualna — wybrane studia teoretyczne oraz badania empiryczne, Chowan-
na 2015, nr 2, 17.

2 A. Ktosowska, Rozumienie kultury w antropologii kulturalnej i socjologii, Przeglad Socjologicz-
ny 1962, nr 16.2, 15.

3 J. Puzynina, Kultura popularna a kultura wysoka — dzis, Relacje miedzy kulturg wysokq i popu-
larng w literaturze, jezyku i edukacji, red. B. Myrdzik, M. Karwatowska, Lublin 2005, 12-13.

*48S. Juszezyk, dz.cyt., 17-18.
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od algorytmow oraz kodow. Ten obraz nie musi by¢ autentyczny, oryginalny czy
sztywno trzymajacy si¢ wzorcoOw. Te kryteria powoli tracg na wartosci, aczkolwiek
nie oznacza to, ze tworcy kultury wizualnej nie siegaja po nie’.

Kultura wizualna koncentruje si¢ na znalezieniu odpowiedzi na pytania, co jest
widziane oraz jak to jest interpretowane przez odbiorce. Bada wszelakie zwigz-
ki oraz wytwory napie¢ zar6wno wewnetrznych, jak i zewnetrznych, ktore zachodza
w procesach myslowych migdzy wiedzg a tym, co jest postrzegane za pomocg zmy-
shu wzroku. Moze ona zaréwno transmitowa¢ dominujace w spotecznosci warto-
$ci, jak rowniez je uniwersalizowac przez przetworzenie i wzajemne przemieszanie,
co tworzy wspélny oraz alternatywny dla wszystkich kod. Kultura wizualna jest
trudna do umiejscowienia. Nie jest ona ani samodzielnym paradygmatem, ani dys-
cypling, jednakze korzysta i opiera si¢ na kilku innych dyscyplinach naukowych,
takich jak: psychologia, socjologia, studia filmoznawcze, studia medioznawcze
oraz antropologia. Kultura wizualna jest przedsigwzigciem, ktore zostalo ugrunto-
wane w domenie swojego przedmiotu na podstawie wizualnego esencjalizmu, ktory
jest wyizolowanym elementem cato$ci kultury®. Zatem nie ogranicza si¢ ona tyl-
ko do obrazow, ale rowniez obejmuje ich analizg, interpretacje, a takze oceng. Kultu-
r¢ wizualng mozna rozpatrywac poprzez perspektywe antropocentryczng, poniewaz
cztowiek jest tworca obrazow — produktow tejze kultury, jednoczesnie umiejsca-
wia je oraz znajduje ich odzwierciedlenie w otaczajacej go rzeczywistosci. To nato-
miast poszerza pole badan kultury wizualnej, ktore zaczyna wychodzi¢ poza refleksje
nad sztukg, jej historycznym pochodzeniem i wkracza na tor dostgpnej wszystkim
rzeczywistosci’. Takie dziatanie rozwija w cztowieku kompetencje wizualne, ktore
ulatwiaja mu w pozniejszym etapie komunikowanie si¢, doglebniejsze zrozumienie
i tatwo$¢ w odczytywaniu dziet kultury wizualnej, a takze pobudza jego umiejgtno-
$ci tworcze®.

Kultura wizualna jest postrzegana nie tylko jako rozrywka w chwilach wol-
nych od wszelkich obowigzkow, ale rowniez jest pewnego rodzaju intelektualizacja,
ktora nastepuje jednoczesnie z upragnionym wypoczynkiem. Nie wszyscy odbiorcy
sa $wiadomi, ze odbierana przez nich pula informacji nie stuzy tylko do celow czy-
sto rozrywkowych, ale rowniez uniformizuje ich $wiatopoglad®’. Obrazy nadawane
w przekazach medialnych, uzywane do promocji mediow, sa odzwierciedleniem
wplywu kultury masowej na poszczegélne grupy jej odbiorcow. Kazdy prze-
kaz jest bardzo ztozonym bodzcem, ktéry ma za zadanie dziata¢ na podswiadomos¢.

’ A. Lukaszewicz-Alcaraz, Widzialnos¢ / wizualno$é obrazu cyfrowego: pomiedzy fenomenologiq
a kulturg wizualng, Szczecin 2016, 114—-115.

¢ M. Bal, Visual Essentialism and the Object of Visual Culture, The Journal of Visual Culture
2003, nr 1, 20-25.

" A. Ogonowska, Kultura, komunikacja i kompetencja wizualna w kontekscie wybranych zagad-
nien wspotczesnej humanistyki, w: Komunikologia Teoria i praktyka komunikacji, red. S. Krawczyk,
Poznan 2012, 53-56.

8 A.J. Rourke, Z. O'Connor, I Can See But Don't Understand It! Investigating Visual Literacy Skills
and Learning Styles among Higher Education Design Students, http://www.academia.edu/237507/
(dostep: 24.01.2021) [thum. wlasne].

> A. Ktosowska, Kultura masowa, Warszawa 1983, 320-335.
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W tym procesie dokonuje si¢ rowniez tak zwana — homogenizacja kultury, co ozna-
cza wymieszanie si¢ poziomoéw kultury, a w kolejnym etapie ujednolicenia ich
do momentu az dojdzie do zatarcia mi¢dzy nimi jakichkolwiek granic'’. Dzieje si¢
to za przyczyng tego, ze produkty kultury masowej sg tworzone dla szerokiego gro-
na odbiorcéw — sg seryjne. Wszystkie komunikaty wizualne sa do siebie podobne,
mato w nich oryginalnosci, gdyz zazwyczaj czerpiag swoje wzorce ze stworzonych
juz wczesniej dziet zaréwno z kultury wysokiej, jak i masowej. Dodatkowo,
w wigkszosci przypadkéw samo obrazowanie nadawanych informacji w kulturze
wizualnej zostalo uzyte do zabiegdéw industrialnych czy wyzej juz wymienionej
perswazji o zasiggu komercyjnym. Istnieja bowiem przekazy wizualne, ktore nie sa
uzywane stricte do tych celow. Do nich chociazby mozemy zaliczy¢: mapy, tatuaze
czy nadruki na bluzach itd. Te komunikaty nie niosg za soba glebszej wartosci czy
przestania, dlatego nie wpisujg si¢ w aspekt dominacji medialno-kulturowej nad
podporzadkowanym spoteczenstwem!!.

Rozw¢j technologiczny sprawil, ze ponowoczesne spoteczenstwo poniekad
odeszto juz od tradycyjnego modelu przekazywania newsow do informacji pu-
blicznej. Ten rodzaj komunikowania zostat wrecz wyparty przez mass media, kto-
re aktualnie sa wielkg potega ksztattujaca poglady. Coraz to nowsze technologie
wprowadzaja na rynek kolejne zabiegi, ktore powodujg konwergencje na obecnym
rynku medialnym. To oznacza, ze na kultur¢ wizualng znaczacy wpltyw zaczynaja
mie¢ jej $wiadomi odbiorcy.

Przez wiele lat uwazano, ze kultura wizualna przez swoje dazenia prowa-
dzi do splycenia przekazywanych i utrwalanych przez siebie tresci. 'Stowo' zawsze
w pewien sposob bylo wywyzszone nad obrazem. Powszechnie uwazano, ze nio-
sto ono wigksza warto§¢ merytoryczna, przez co obrazowos¢ traktowano jako bar-
dziej prymitywng. Mozna nawet stwierdzi¢, ze obraz dziatat jako zamiennik 'stowa’
dla ludnosci masowej, ktéra nie zawsze byta odpowiednio wyedukowana, aby zro-
zumie¢ tre$¢ pisang. Kultura wizualna jest prostsza do interpretacji, odbioru i popu-
laryzacji w$rod mas, dlatego jest czescig kultury popularnej, nakierowanej na szer-
sze grono odbiorcow. Z czasem dostrzezono, ze tekst pisany i obraz nie r6znig si¢ od
siebie znaczaco. Kultura masowa koduje swoje przekazy w obrazach, ktore zawie-
rajg ukierunkowane znaczenie lub przeciwnie — uniwersalne tresci dostosowane pod
réznego rodzaju odbiorce!?. Niewazny jest jego wiek, status spoteczny, polityczny
czy materialny. Ta informacja ma trafi¢ do odbiorcy i zapewni¢ mu rozrywke, reflek-
sje lub poinformowac¢ czy sktoni¢ do czegos$ prawie na takich samych zasadach jak
reklama, ktora rowniez podlega pod kulture wizualng. Ta uniwersalnos¢ tresci danej
kultury opiera si¢ na jej masowos$ci, ponadczasowosci, czyli sigganiu do starych
wzorcow i powielaniu schematow, ale w sposob bardziej kreatywny i adekwatny
do wspdtczesnych czasow. Wszystko, co jest ukazywane, musi by¢ modne, bo thum

10 Tamze, 320-335.

T A. Kisielewski, Dwa szybkie zubry. Masowa kultura wizualna i koncepcja Animal Symbolicum
Ernsta Cassiera, IDEA. Studia nad strukturg i rozwojem poje¢ filozoficznych 2016, nr 2, XXVIII,
139-158

12N. Pater-Ejgierd, Kultura wizualna a edukacja, Poznan 2010, 13-15.
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idzie za tym, co pozadane i jest ,,na czasie”. Nikt nie chce by¢ gorszy od reszty,
tylko chce i8¢ z duchem czasu. To wlasnie sprawia, ze kultura wizualna jest tak po-
pularna wérod ludzi w ponowoczesnym $wiecie.

Kultura wizualna, ktérag mozna rowniez nazwa¢ wizualnie-werbalna, tworzy
pole semiotyczne o wlasnym zakresie symboli, sensow i znaczen'®. To wszystko jest
kodem kulturowym, ktory zostat stworzony specjalnie dla odbiorcow tejze kultury,
ktorzy sa $wiadomi jej zalozen oraz istnienia. Mimo tego, Ze jest ona w stanie tra-
fi¢ do przecigtnego odbiorcy, to nie zawsze zostanie odebrana w ten sam sposob.
Na tym wlasnie polega wyjatkowos¢ kulturowa. Kultura wizualna nie ma na celu li-
kwidacji sztuki na rzecz rozrywki czy postawienia statych granic oddzielajacych
sztuke od tak zwanej nie-sztuki, niosacej odbiorcy przyjemnos¢. Ona zacheca do re-
fleksji i podjecia proby urozmaicenia odbieranych komunikatéw przez inne zmysty.
Kultura wizualna nie tylko jest cze$cig tradycyjnego znaczenia pojgcia sztuki, ale
réwniez poprzez swoje tresci wychodzi poza jej ramy, dajac szersze pole do badan
i przekraczania szarej, dobrze znanej przez wszystkich codzienno$ci'®. Kultura wi-
zualna to nie tylko sita perswazji, forma rozrywki, czy tez proba przekazywania in-
formacji, ale rowniez fundament rozwoju wspotczesnej nauki oraz sztuki.

Termin 'kultura masowa' rozumiany jest jako skomercjalizowana kultu-
ra popularna. Jej poczatek sigga XIX w., kiedy to nastgpita dywersyfikacja kultury
oraz rozwoj technologii. Te wyzej wymienione czynniki doprowadzity do spotg-
gowania ciekawosci w nowoczesnym spoteczenstwie, co natomiast przyczynito si¢
do wytworzenia nowych form rozrywki, a takze informatorow na szerokg skale,
gdyz centralng rola nowej, powoli ksztattujacej si¢ kultury, byto przekazywanie in-
formacji. W poczatkowej fazie rozwoju kultura masowa wyrazata si¢ przez dostgpne
wowczas $rodki wyrazu: radio oraz pras¢. Z czasem rowniez poprzez film. Te pu-
blikatory znajdowaty si¢ na wyciagniecie reki — byty tatwo dostepne i produkowa-
ne na skale masowsg, co doprowadzito do ich popularyzacji wsrod spoteczenstwal.
Fascynacja kinem dzwickowym oraz probami przekazu obrazu w XIX i XX w. te-
lewizjg zmienita sposob porozumiewania si¢ nadawcy z odbiorcg. Komunikacja nie-
werbalna zostala wyparta przez komunikacje kulturowa, ktora gtdownie opierata sig
na obrazie. Kazdy nadawany komunikat byt uniwersalny, co oznacza, ze miat row-
niez wymiar kulturowy. Fakt rejestrowania nadawanych przez obraz informacji,
ktore finalnie wystepowaly pod postacia ciggu montazowego, mozna bylo zaczgé
postrzega¢ jako kulture audiowizualng, ktéra rGwniez obecnie jest gtlbwnym czynni-
kiem wptywajacym na poznanie $wiata przez spoteczenstwo. Dostarcza nam ona po-
trzebnych informacji oraz oddziatuje na $wiadomos$¢ swojego odbiorcy. W wigkszo-
$ci przypadkow dzieje si¢ to za sprawa filmow, ktore sg jej glownym narz¢dziem
ksztaltowania oraz przekazywania komunikatow do §wiadomosci publiczne;.

Celem kultury masowej jest dotarcie do jak najszerszego grona odbiorcow.
W poczatkowej fazie swojego istnienia nie miata ona na celu stuzy¢ jednostce,

13 Tamze.

4 A. Ogonowska, dz.cyt., 55-56.

15 J. Hung, Mass Culture, The Oxford Handbook of the Weimar Republic, DOI: 10.1093/oxford-
hb/9780198845775.013.25 [ttum. wiasne].
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ale catemu spoteczenstwu. Jej dzisiejsza powinno$¢ znaczaco si¢ rézni. Kultura ma-
sowa dalej skupia si¢ i dociera do tak zwanych mas, ale réwniez do indywidualistow,
ktorzy przez pryzmat ekranizacji analizujg swoje postawy, mysli, pragnienia czy
dazenia. Kultura masowa staje si¢ dla nich makrokosmosem, ktérego kodem komu-
nikacji kulturowe;j staje si¢ obraz'®.

Wymagajacy i $wiadomy uczestnik kultury jest stanowczy i nie siggnie po dzie-
o, ktére nie zaspokoi jego oczekiwan, dlatego wspolczesnie film ulega nowym
konwencjom. Wskutek wytworzonej interaktywnosci przez nowe medialne rozwig-
zania, buduje on sprzezenie zwrotne, ktore przekonuje do siebie odbiorce na pozio-
mie budowanej w mediach promocji i komunikacji z widzem, ktory zarazem jest
jej uczestnikiem, jak i konsumentem kultury masowej'’. Na jego wybory ma jednak
wplyw wiele czynnikoéw: homogenicznos¢ gustu, jego forma partycypacji kulturo-
wej, jego aktywnos¢ oraz znajomos¢ kulturowa'®. Platforma taka jak Netflix z r6z-
norodng oferta ekranizacji pozwala na dobor tresci, ktore s3 w stanie zainteresowac
odbiorce i wpasowac¢ go do grona swoich subskrybentéw. Jednoczesnie, tworzac
przy tym masowga spoleczno$¢ pasjonatow kinematografii lub hobbistow, ktorzy po-
przez swoj udziat w ogladaniu filméw jako produktéw kultury masowej, pomagaja
tworcom badac obszar zainteresowania spotecznego, a co za tym idzie wspottworzy¢
wymieniong wyzej kulture. Filmy i ich pomystodawcy nie wyznaczaja kierunku,
w ktorym zmierza dana kultura. Ich wyznacznikiem sg odbiorcy i ich zapotrzebowa-
nie na poszczegdlne aspekty. To oni pod$wiadomie sg tworcami utrwalania kultury
w ekranizacjach. Bez widza nie bytoby filmu, a bez niego nie byloby najwaznie;j-
szego 1 najpopularniejszego produktu kultury masowej, ktory czasami tylko z po-
zoru dotyka mas, a w rzeczywistosci nawigzuje do niektorych aspektow kultury
wysokie;j.

Rzeczywistos$¢, w ktorej zyjemy, jest zdominowana przez kultur¢ wizualng. Jej
komunikaty znajdujg si¢ wszedzie 1 to wlasnie dlatego mozna powiedzie¢, ze jest
ona kreatorem pogladéw nie tylko ponowoczesnego czlowieka, ale rowniez ple-
mion z epoki kamienia, ktore poprzez obraz zapisywaly swoja historie. Tresci w for-
mie wizualnej maja za zadanie wplyna¢ na odbiorcg, wywota¢ w nim okreslone
emocje, przekaza¢ mu wazng informacj¢, wywrze¢ wpltyw na jego poglady czy
postrzeganie $wiata. Taki rodzaj wzmianki zazwyczaj nastawiony jest na konkret-
ng reakcje¢ odbiorcy, aczkolwiek jest ona cigzka do przewidzenia, poniewaz kazdy
jest indywidualng jednostka, ktéora ma inny bagaz zyciowy, wyobrazni¢ czy prze-
myslenia'. Sygnaty wizualne, ktorych celem jest wykreowanie pogladu lub jawne
wplynigcie na postepowanie swojego odbiorcy, sa zrodtem informacji za pomoca
ktorej jego wiedza jest poszerzana nie tylko o wartosci merytoryczne, ale rowniez

16 E. Kuracinski, Wyznaczniki kultury masowej, Seminare. Poszukiwania naukowe 2005, nr 21,
411.

" M. Kwapich, Nowe horyzonty wspélczesnego kina. Analiza filmu Gaspara Noégo, Warsza-
wa 2015, (praca magisterska).

18 P, Kisiel, Wspélczesne wzory uczestnictwa w kulturze, w: Kultura a rozwdj, red. J. Hausner,
Krakéw 2017, 355-358.

19 M. Ciesielska, Komunikacja wizualna w dziataniu, w: Komunikacje w rozmowie, red. M. Wszo-
tek, Wroctaw 2013, 103—-104.
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o konkretny kod kulturowy. Z racji tego, w procesie produkcji komunikatu wizu-
alnego jego tworca nie skupia catej swojej energii na przekazywanej informacji,
ale wlasnie na swoim konsumencie. Tre§¢ wzmianki informacyjnej powinna spra-
wia¢ odbiorcy tatwos¢ w przyswajaniu jej istoty®. Wszystkie obrazy sg wytwarzane
i kierowane do cztowieka. Osoba z konkretnej grupy, ktéra odnajduje si¢ w dane;j
rzeczywistosci, mys$li w danej kategorii, a takze zachowuje si¢ w zatozony przez au-
tora sposob w miejscu publicznym czy w swojej sferze prywatnej. ,,We wspotcze-
snej kulturze medialnej komunikacja wizualna nie jest ani odbiciem, ani prostym
uzupetlieniem komunikowania werbalnego; nadaje si¢ do badania jako rownolegly
system, mogacy wchodzi¢ w rozmaite zalezno$ci z systemem komunikacji werbal-
nej, lecz ani od niej mniej wazny, ani jej podporzadkowany”!.

Promocja medialna rozpatrywana w kontek$cie marketingu medialnego moze
dotyczy¢ dwoch wiodacych aspektow: wizerunku lub produktu. Obie te opcje nie
wykluczajg si¢ wzajemnie. Promowanie oferowanej ustugi czy towaru skupia si¢
na rozpowszechnieniu go na jak najwicksza skale, a co za tym idzie — przyniesie-
niu zysku??. Jedynym warunkiem jest, aby dany produkt medialny byt unikatowy
i faktycznie istniat na rynku medialnym, czyli w przestrzeni internetowej, radiu,
telewizji czy prasie. Wystgpuje on zarowno w formie materialnej (druki, nagrania),
jak i niematerialnej (dzwigk, obraz). Produkt medialny ma zawarto$¢, ktora oferuje
konkretne tresci, kierowane zazwyczaj do szerszego grona niz do jednostki, a takze
nosnik, ktory pozwoli na odczytanie lub odtworzenie tejze zawartosci®. Netflix, pro-
mujac swoje filmy oraz seriale, zacheca nie tylko do siggania po kultur¢ popularna,
ale rowniez do wykupienia abonamentu, dzicki ktéoremu mozna oglada¢ ulubione
ekranizacje z kazdego urzadzenia mobilnego. Innym etapem promocji medialnej jest
popularyzowanie wizerunku. Jest to proces dtugotrwaly, ktory moze zaréwno kon-
centrowac si¢ na zbudowaniu sylwetki marki, dopiero wkraczajacej na rynek me-
dialny, lub polepszeniu istniejagcego juz wizerunku?.

Netflix jest firmg, ktora nie tylko ksztattuje trendy oraz poglady, ale przede
wszystkim ma istotny wplyw na swojego subskrybenta, gdyz para si¢ kulturg po-
pularna. Poprzez filmy, ktore udostepnia na swojej platformie, daje mozliwosé¢
wyboru intelektualizacji, ktéra moze kry¢ si¢ nawet pod powtoka rozrywki w r6z-
nego rodzaju ekranizacjach. Kazdy produkt znajdujacy si¢ na stronie internetowe;j
ma wplyw na $wiadomos$¢ swojego odbiorcy, nawet cata szata graficzna witryny
oraz znane na catym $wiecie logo Netflixa, sktadajace si¢ tylko z dwoch kolorow.
Niewazna jest ilos¢, tylko jako$§¢ oraz przekaz. Kolor czerwony, uzywany w pro-
mocji, ma na celu pobudzi¢ swojego odbiorce, wskaza¢ jego pasje, a takze przy-
ku¢ wzrok. Jest to kolor odwazny, ktoéry symbolizuje sensacje, co§ nowego dotad

2 Tamze, 106-107.

2 M. Lisowska-Magdziarz, Obrazy ciala, obrazy produktu. Analiza metafor wizualnych i mul-
timodalnych w mediach masowych, w: Komunikacja wizualna, red. P. Francuz, Warszawa 2012, 106.

22 Tamze, 61.

2 A. Jupowicz-Ginalska, Marketing medialny, Warszawa 2010, 54-56.

2 PK. Pringle, M.F. Starr, W.E. McCavitt, Electronic Media Management, Boston 1999, 191
[thum. wtasne].
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niespotykanego, a wrecz pozadanego czy kontrowersyjnego. Kolor czarny dodaje
prestizu oraz wzniostosci. Utwierdza on swojego odbiorce w przekonaniu, ze firma,
ktora ma w swoim logo te barwe, oferuje produkty o najwyzszej jakosci®.

Kultura wizualna odgrywa znaczacg role w 0wczesnym marketingu medialnym.
Mimo tego, ze nie kazdy ma §wiadomos¢ o obcowaniu z nig kazdego dnia. Komuni-
katy kierowane do spoteczenstwa, ktore odbierane sa przez zmyst wzorku, zawieraja
inny wydzwigk i wzmozone oddzialywanie na swojego odbiorce. To wiasnie z ra-
cji tego, uzywane sa w kregu promocji, gdzie ich rolg jest naktonienie do konsumpcjiZ.

2. NETFLIX JAKO INTERNETOWA WYPOZYCZALNIA FILMOW.
ROZNORODNOSC OFERTY I STRATEGIA DZIALAN

Netflix jest najpopularniejsza telewizja internetowa, dzialajacg praktycznie
na catym §wiecie. Wyrdznia si¢ ona swoja oryginalno$cia na tle innych tego typu firm,
funkcjonujgcych na rynku medialnym. Historia Netflixa zaczgta si¢ od zaptace-
nia kary za przetrzymang kasete wideo z najbardziej znanej w Ameryce wypozyczal-
ni Blockbuster. Wiosng 1997 r. Reed Hastings oraz Marc Randolph prébowali wpro-
wadzi¢ na rynek przestrzeni internetowej dostownie cokolwiek. Obaj bardzo dobrze
zdawali sobie sprawe z tego, ze e-commerce jest przysztoscig i nalezy to jak naj-
szybciej wykorzysta¢. Randolph wymieniat kolejne propozycje, ktére jego zdaniem
zaakceptowaltby Hastings, az w koncu nieswiadomie wpadl na pomyst sprzedazy
lub wypozyczenia kaset online. Inspiracja byta jego corka, ktora po doswiadcze-
niu koszmarow sennych, nie byta w stanie usna¢ bez obejrzenia ulubionej bajki —
wlasnie na kasecie. Ta propozycja w pewien sposob trafita do Hastingsa, poniewaz
w ostatnim czasie zaptacit on dosy¢ wysoka kar¢ — 40 dolaréw za przetrzymanie
kaset wideo w bardzo popularnej w tamtych czasach siecidéwce Blockbuster. To zda-
rzenie sprawito, ze Hastings dat aprobate Randolphowi na rozwijanie tejze idei i tak
wiasnie zrodzit si¢ pomyst na internetowa wypozyczalni¢ kaset”’. Realizacja projek-
tu wymys$lonego przez Randolpha okazala si¢ jednak nieoptacalna. Kasety w latach
dziewiecdziesiatych byty bardzo drogie, a w dodatku sam proces wysytki ich 6wcze-
sng poczta amerykanska okazalby si¢ bardzo czasochtonny oraz kosztowny. Moglby
zaja¢ nawet tydzien. Dodatkowo, nie byto pewnos$ci czy kasety zostang zwroco-
ne i czy uda si¢ odciggnaé potencjalnych klientow od Blockbustera, ktory posia-
dal ogromne zaplecze oferowanych swoim konsumentom produktow oraz namowic
ich na wygodne zamawianie ulubionych produkcji filmowych, wtasnie przez Inter-
net. Z racji tego na jaki$ czas zrezygnowano z projektu, ale nie zapomniano o jego

2 B. Sergey, Kolory w marketingu — poznaj moc psychologii kolorow!, https://www.callpage.pl/
blog/kolory-w-marketingu (dostep: 10.02.2021).

2 A. Waszkiewicz-Raviv, Wizualna konsumpcja a komunikacja wizualna. Perswazyjnosé obra-
zu w ramach wspélczesnej komunikacji marketingowej, Prace Naukowe Uniwersytetu Ekonomiczne-
go we Wroctawiu 2015, nr 414, 43—44.

M. Randolph, Netflix to si¢ nigdy nie uda, red. P. Wielopolski, Krakow 2020, 28-30 [tlum.
A. Brodzik].
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koncepcji. Ponowna reaktywacja tej idei nastapita, gdy na rynku pojawity si¢ ptyty
DVD, a Reed wspomniat o kolejnej, absurdalnej dla niego karze za przetrzymanie
kasety?:.

Wypozyczalnie kaset byly pierwsza namiastkg kina domowego, ale ich triumf
nie trwat dtugo. W 1995 r. VSH byly bardzo powoli wypychane z obiegu przez no-
$nik DVD, ktory do momentu wprowadzenia oraz rozwoju streamigu i filmow on-
-demand byt pionierem na rynku branzy filmowej. Pojawienie si¢ Digital Video Disc
pozwolito na zrealizowanie pomystu Randolpha i urzeczywistnienie dziatalno-
sci Netflixa?”. Zmiana technologii nie tylko przyczynita si¢ do lepszej jakosci dzwig-
ku czy obrazu, poreczniejszego nosnika, ale rowniez data poczatek historii uwielbia-
nego przez miliony na catym §wiecie serwisu internetowego.

Plyta DVD byta niewielka i nie potrzebowata kartonu pocztowego do wysyiki,
tak jak duzych rozmiarow kaseta wideo. Wystarczyta tylko mata koperta biznesowa,
co dla zatozycieli Netflixa oznaczalo cigcie kosztow w zrealizowaniu pomyshu in-
ternetowej wypozyczalni filmow. Dodatkowo, kupowanie ptyt DVD przez osobg
indywidualng byto w zupeto$ci nieoptacalne. Nikt, oprocz zacigtych fanatykow fil-
mowych, nie czut potrzeby kolekcjonowania popularnych w owych czasach ekrani-
zacji na jakimkolwiek nos$niku. Latwiejsze i bardziej optacalne bylo po prostu ich
wypozyczenie, dlatego tworcy Netflixa zdecydowali si¢ na zatozenie swojej platfor-
my. Proba, ktora miata sprawdzi¢, czy pomyst ma szanse przetrwac, a ptyty nie zosta-
ng zniszczone w trakcie przesytki, byta akcja wystania ptyty DVD na adres domowy
Reeda w zwyklej, w dodatku r6zowej kopercie. Par¢ dni pdzniej doszta ona do odbior-
cy nienaruszona i to dlatego dano szanse na postawienie pierwszych krokow firmie,
ktora w owym czasie miata funkcjonowac jako 'wysytkowa wypozyczalnia DVD'.
Od tego momentu zaczgto realizacje pomystu Randolpha, ktora rozwijala sie
w bardzo szybkim tempie. Inwestorem projektu zostal Reed, ktory posiadat az 70%
udzialow, podczas gdy Randolph tylko 30%, ale rozktad procentowy zalezny byt
od wkladu obu tworcow. Jeszcze bez oficjalnej siedziby Netflixa zaczeto szukac
odpowiednich pracownikoéw w gronie zaufanych os6b oraz rozpoczeto badania ryn-
kowe, ktore w dalszym etapie pomoglyby w pozycjonowaniu firmy na éwczesnym
rynku®’. Na przetomie jesieni oraz zimy 1997, czyli doktadnie na poét roku przed
wystartowaniem pierwszego eksperymentalnego Netflixa, udato si¢ pozyskaé do-
datkowe fundusze na start oraz znalez¢ pierwsza siedzibg firmy. Nie byta ona duza,
lecz zatozyciele platformy wickszo$¢ pozyskanych §rodkéw woleli przeznaczy¢
na sprzet: komputery, oprogramowania oraz dzialajace w tamtych czasach zamiast
chmury — serwery. W tamtym momencie firma oficjalnie pojawita si¢ na rynku,
mimo tego, ze sama dziatalno§¢ wypozyczalni miata dopiero nastapic¢. Zanim to si¢
jednak stato, rozszerzono ekipe pracujaca nad projektem oraz zajeto si¢ tak zwanym
tworzeniem podstaw, czyli ustalaniem kluczowych kwestii dotyczacych powstaja-
cej marki oraz jej pracownikow. Kolejnym krokiem byt magazyn, ktéry nalezato

2 M. Randolph, dz.cyt., 32-37.

¥ H. Taler, Pefna zwrotow akcji historia nosnikow wideo, czyli od kaset VHS do filmow na zycze-
nie, https://spidersweb.pl/2015/09/wczoraj-i-dzis-formaty-wideo.html (dostgp: 11.03.2021).

3 M. Randolph, dz.cyt., 38-51.
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uzupethi¢ jak najwicksza liczbg plyt, zeby zaoferowa¢ przysztym konsumentom
jak najszerszy wybor tytutdow ekranizacji, aby zdecydowali si¢ oni na korzystanie
z ushug wypozyczali. Jednak jedna z najwazniejszych do zrealizowania kwestii oka-
zala si¢ wysytka — jej aspekt praktyczny oraz wyglad kopert, w ktérych mialyby
by¢ wysytane ptyty DVD. Musiaty one gwarantowac, ze dany produkt nie ulegnie
zniszczeniu w trakcie realizacji zamowienia, a takze bedzie mogt by¢ on w tej same;j
kopercie odestany z powrotem do wypozyczalni. Tak powstala stynna czerwona ko-
perta Netflixa, ktora trafiata za pomoca poczty prosto do domoéow wielbicieli kino-
wych doznan. Najtrudniejszym oraz ostatnim elementem do stworzenia okazata si¢
strona internetowa. W 1997 r. nie istniata jeszcze mozliwos¢ wykupienia domeny,
czy gotowego szablonu strony. Trzeba byto stworzy¢ wszystko od zera i to na wta-
snym serwerze, ktory kosztowat niemale pienigdze. Tak zaczeto si¢ programowanie
witryny, ktore pochtongto tysiagce godzin®'.

W poczatkach dziatalnos$ci start-up na rynku ptyt DVD byto niewiele, mimo
tego powoli pojawialo si¢ coraz wigcej tytutow. Byly to zaréwno stare, jak i naj-
nowsze produkcje filmowe. Netflix jeszcze przed swoim oficjalnym uruchomieniem
witryny w kwietniu 1998 r. skupowal duzo ptyt nawet po kilka sztuk danego tytutu,
aby by¢ jedyna wypozyczalnia, ktora posiada az tyle no$nikow. Dodatkowo na stro-
nie mialy znalez¢ si¢ wszelkie informacje dotyczace obsady, rezyserow, zdobytych
nagrod, producentow i gatunkow kazdej ekranizacji. W przypadku braku posiada-
nia danego filmu, strona miata ukaza¢ klientowi sugestie filmu w podobnym gatun-
ku czy klimacie®?. W listopadzie 1997 r. istniata juz cze$ciowo dziatajaca strona in-
ternetowa, ktéra jednak nadal pozostawata w fazie testow. Byl to idealny moment
do wymyslenia oficjalnej nazwy wypozyczalni, ktéra bytaby adekwatna do oferowa-
nych przez siebie tresci oraz chwytliwa. Okazato si¢ to trudne, dlatego zdecydowa-
no si¢ na robocza nazwe serwisu — Kibble. Miala by¢ ona chwilowa i niekoniecznie
fadna, aby zacheci¢ wszystkich opiekunow projektu do jej zmiany w finalnym sta-
dium. Wszystkim dobrze znana nazwa Netflix powstata dopiero chwile przed uru-
chomieniem serwisu. Miala by¢ ona potaczeniem dwoch stow — jednego zwigzane-
go z Internetem, drugiego z filmami. Mimo tego, ze nazwa Netflix na poczatku nie
byta faworytem catego zespotu, to jednak to ona zostata az do dzisiaj*’.

Premiera Netflixa jako sklepu oraz wypozyczalni ptyt DVD nastgpita 14 kwiet-
nia 1998 r. Cieszyla si¢ ona ogromng popularno$cia zarowno wsrdd przedstawicie-
li mediéw, jak i potencjalnych klientéw. Juz pierwszego dnia osiggnicto ponad 100
zamoOwien, a serwery nie byly w stanie wytrzymacé przecigzenia odwiedzinami po-
tencjalnych klientoéw. Mimo to, sama witryna, jak i sposob funkcjonowania firmy
nadal pozostawatl w fazie wprowadzania ulepszen®. Jedna z nich byto dtugotermino-
we wypozyczanie plyt, ktore nie naktadato kar za przetrzymywanie w domu ulubio-
nych tytutéw. Nastgpnym udoskonaleniem byta dostawa seryjna, czyli stworzenie

31 M. Randolph, dz.cyt., 90-107.

32 Tamze, 114-119.

33 E. Wasiak, Netflix — 5 ciekawostek na temat najwigkszej platformy streamingowej na swiecie,
https://www.lynxbroker.pl/edukacja/netflix-5-ciekawostki/ (dostep: 29.04.2021).

3* M. Randolph, dz.cyt., 150—-164.
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tak zwanej kolejki, ktora umozliwiataby uzytkownikom serwisu stworzenie listy
filméw do obejrzenia. Zaraz po zwrdceniu jednej ptyty, wysytano kolejng z listy.
Jednak najwigkszym przetomem okazata si¢ subskrypcja, ktora za statg, miesigczng
oplata pozwalata na dowolne korzystanie z uslug oferowanych przez wypozyczal-
ni¢. Wprowadzone zmiany okazaty si¢ przelomowe dla Netflixa, ktory od tej pory
zaczal zrzesza¢ coraz wiecej statych klientow. Z racji tego od lutego 2000 r. interne-
towa wypozyczalnia filmow zaczela skupia¢ si¢ tylko na subskrypcji, ktéra wynosi-
ta wtedy 19,99 dolarow*. Pojawienie si¢ i udoskonalanie szerokopasmowego DSL
na poczatku XXI w. umozliwialo streaming filméw w wirtualnej przestrzeni. Zato-
zyciele Netflixa zdawali sobie sprawe z faktu, Ze ta nowa opcja bedzie konkuren-
cja dla no$nikow typu DVD. Nie chcieli tkwi¢ w rozwigzaniach przesztosci i tech-
nologicznym zacofaniu, dlatego zapragneli wykorzysta¢ ten powoli pojawiajacy
si¢ na rynku system. Mimo tego, ze w 2002 r. streaming nie byl jeszcze mozliwg
do uzytku forma, a §cigganie plikow trwato wiele godzin to Netflix juz powoli opra-
cowywal opcje dostarczania filmoéw przez Internet, bezposrednio wyswietlanych
w telewizorze swojego subskrybenta3®.

W 2002 r. firma Netflix po raz pierwszy zagos$cila na gieldzie NASDAQ. Byt
to poczatek jej dalszego, bardzo szybkiego rozwoju. W 2003 r. zyskala az milion
subskrybentéw, czyli stalych klientéw korzystajacych z abonamentu, jednoczesnie
patentujac swoja dziatalno$¢ przez Amerykanski Urzad Patentowy. W 2006 r. licz-
ba 0s6b korzystajacych z abonamentu wynosila juz 5 mln. W 2007 r. uruchomio-
no streaming, czyli elektroniczng dostawe filméw, ktéra dostarczala ekranizacje
bezposrednio do odbiorcy, wylacznie przez Internet, bez tradycyjnych posrednikow,
takich jak poczta. To wlasnie w tym momencie Netflix stat si¢ telewizjg internetows.
W 2008 r. Netflix umozliwil przesylanie danych réwniez przez konsole Xbox 360,
odtwarzacze Blu-ray oraz dekodery. W 2009 r. filmy dostgpne na Netflixie moz-
na bylo réwniez oglada¢ w telewizorze podlaczonym do facza Internetu. Stan sub-
skrybentéw Netflixa przekraczal 10 mln. Marka zdobyla réwniez nagrode za popra-
we jakosci oferowanych rekomendacji az 0 10%. W 2010 r. na platformie pojawily sie
pierwsze produkty skierowane do grupy wiekowej dzieciecej, a takze serwis swoim
zasiegiem objal Kanade. W 2011 r. Netflix pojawil sie w Ameryce Lacinskiej, a takze
na pilotach do nowej generacji telewizoréw. Na terenie Irlandii, Wielkiej Brytanii,
a takze Skandynawii dostep do serwisu uruchomiono w 2012 r., w ktérym réwniez
powstal pierwszy oryginalny show Netflixa. W kolejnym roku rozpoczeto nagrywa-
nie kilku oficjalnych seriali firmy, za jeden z nich przyznano az 3 statuetki Primetime
Emmy. W 2015 r. na platforme po raz pierwszy trafity nieanglojezyczne produkgje,
a do 2016 r. teren dostepnosci Netflixa zostal rozszerzony na tacznie 190 krajow,
oraz jednoczesnie 21 jezykéw. W 2017 r. Netflix zdobyl pierwszego Oskara za swoj
oryginalny, krétkometrazowy film Biafe Hetmy. Do 2021 r. firma za swoje autor-
skie produkcje wygrala 23 Emmy i 4 Oskary. Obecnie liczba subskrybentéow prze-
kracza 200 mln¥. Oferta ustug, jakie umozliwia swoim subskrybentom Netflix,

3 Tamze, 276-290.
36 Tamze, 358-362.
37 Oficjalna strona Netflixa, https://about.netflix.com/pl.
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jest ogromna i bardzo zréznicowana. Od momentu zmiany dziafalnosci firmy z in-
ternetowej wypozyczalni plyt na telewizje w formie online, na platformie zaszlo wie-
le korzystnych zmian, zaréwno dla marki, jak i konsumenta. Sg one widoczne nie
tylko w samym aspekcie wizualnym strony, ale réwniez produktach oferowanych
na witrynie internetowej. Mimo tego, ze juz teraz Netflix jest najcze$ciej wybierang
wypozyczalnig filméw, to nie spoczywa on na laurach i nadal pnie si¢ ku nowym
mozliwosciom oraz coraz to nowszym innowacjom.

,,lelewizja tradycyjna stanie si¢ przezytkiem jeszcze przed 2030 rokiem” to prog-
noza na najblizsza przyszto$¢ wystawiona przez prezesa Netflixa — Reeda Hastingsa,
ktorg wygtosit na konferencji w Meksyku w 2014 r. Swiatowy pionier internetowej
telewizji, ktory jako pierwszy na $wiecie stworzyt cos fenomenalnego, podbijajace-
go prawie caly $wiat, stwierdzil, ze 6wczesny cztowiek zapomni o istnieniu klasycznej
telewizji, ktorej obecna oferta w porownaniu do internetowych tresci oraz mozliwo-
$ci staje si¢ coraz bardziej ubozsza. Wzrost popularnosci materiatow audiowizu-
alnych wystepujacych w Internecie doprowadzit do czg¢§ciowego przeniesienia si¢
telewizji do wirtualnej przestrzeni. Zjawisko te wystapito ze wzgledu na wielorakie
korzysci, jakie niesie ono za soba. Dzieki tej nowoczesnej koncepcji uzytkownicy
Internetu mogg w kazdej chwili obejrze¢ dowolng produkcje, ktora zapisana jest
w pamig¢ciach serwerow, a nie czekac¢ z niecierpliwoscia do ustalonej z gory go-
dziny, o ktorej dana stacja zdecyduje si¢ na wysSwietlenie konkretnego programu®.
Jest to sposob bardzo wygodny dla ponowoczesnego czlowieka, ktory cechuje sig
wygodnictwem oraz taknieniem nowinek, nie tylko ze $wiata show-biznesu. Tre-
$ci zawarte w poszczeg6lnych stronach internetowych sa rowniez atrakcyjniejsze od
tych ukazywanych w klasycznym medium, jakim jest telewizja. Jest ich zdecydowa-
nie wiecej, co sprawia, ze kazdy jest w stanie znalez¢ co$ pod swoje indywidualne
potrzeby.

Netflix to zlozona strona internetowa, ktéra zarazem jest prosta w obstudze
dla subskrybentow tejze witryny. Od momentu swojego istnienia starala si¢ ona sta-
wiac na rozwdj, potrzeby konsumenta, wyjatkowos¢ oferowanych tresci oraz inno-
wacje. Jak ujat to Marc Randolph w swojej autorskiej ksigzce: ,,Naszym prawdzi-
wym celem w Netflixie bylo pomaganie ludziom w odnajdywaniu ich ulubionych
filmoéw — takich, ktore pokochaja. Od samego poczatku wiedzieliSmy, ze nasza fir-
ma nie bedzie przywigzywana do $wiadczenia ustug wysytkowych czy nawet za po-
mocg konkretnego medium — inaczej wypadliby$my z rynku w chwili, gdy zmienita-
by si¢ technologia™®. Zatem w Netflixie zawsze chodzito o konsumenta, podazanie
za trendem 1 wybieganie w coraz to nowsze przyszto§ciowe rozwigzania.

Aby zosta¢ cztonkiem Netflixowej spoteczno$ci nalezy za niewielka sume wyku-
pi¢ abonament. Istnieja az 3 plany, ktore roznia si¢ od siebie ceng oraz proponowany-
mi ustugami. Jest to dosy¢ szeroki wybor w pordwnaniu do innych tego typu platform
istniejacych na 6wczesnym rynku. Netflix oferuje pakiet: podstawowy, standardo-

3 M. Oleszkowicz, ,, Wideo na zgdanie”, czyli jak telewizje walczq o widza w sieci, Pafistwo
i Spoteczenstwo 2015, nr 1, 140-142.
3 M. Randolph, dz.cyt., 28-30.
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wy oraz premium®. Przelomowa funkcja jest opcja ograniczenia wiekowego. Po-
zwala ona na stworzenie konta dla dziecka, ktére charakteryzuje si¢ uproszczona
obstuga oraz interfejsem. Dodatkowo na stronie wyswietlaja si¢ tylko produkcje
dla najmlodszych, ktore sg treSciowo przystosowane do ich potrzeb oraz katego-
rii wiekowej. Ikonka profilu rowniez rdzni si¢ od reszty, aby utatwi¢ dzieciom roz-
poznanie profilu*'.

Subskrybenci Netflixa majg dostep do ogromnej ilosci tresci, przy réwnocze-
$nie zrdznicowanej ofercie. Informacje oraz produkty publikowane na stronie sg
uporzadkowane. Kazdy profil ma stron¢ gldwna, na ktorej na pasku narzedzi znaj-
duja si¢ nastepujace zaktadki: seriale i programy, filmy, nowe i popularne, moja li-
sta, wyszukiwarka, powiadomienia oraz ikonka konta, ktora prowadzi do ustawien,
czy konfiguracji profili. Dodatkowo na wejsciu platforma sugeruje nam ekraniza-
cj¢ wartg obejrzenia, ktora znajduje si¢ na liscie Top 10, a jest to nic innego jak spis
najpopularniejszych filmoéw i seriali na terenie kraju zamieszkania, a jej aktualiza-
cja odbywa si¢ codziennie*?. Kolejnymi treSciami ukazujgcymi sie rownolegle pod
sobg sg: popularne w serwisie Netflix, moja lista, top 10 w Polsce dzisiaj, Netflix
Oryginals, obejrzyj ponownie oraz ogladaj dalej. Dalsze propozycje utozone sg
wedhug indywidualnych preferencji uzytkownika, ktére oparte zostaty na danym
abonamencie. Opracowany przez firm¢ algorytm wys$wietla na stronie ekraniza-
cje, ktére moga si¢ spodobac¢ odbiorcy na podstawie jego interakcji z serwisem
internetowym, czyli historii obejrzanych oraz ocenionych tytutdéw z poszczegol-
nych gatunkow, czasu ich produkcji, a takze obsady. Poza tymi czynnikami Netflix
analizuje réwniez urzadzenia, z ktorych korzysta dany subskrybent, czas spedzo-
ny w serwisie oraz godziny w jakich odwiedza on strone. To wszystko pozwa-
la algorytmowi na rozpoznanie indywidualnych preferencji kazdego konsumenta.
Nawet nowy uzytkownik podczas pierwszego zalogowania moze dokonac, tak
zwanego ‘rozruchu’, ktory udoskonali system rekomendacji i pozwoli algoryt-
mowi wybra¢ odpowiednie tory. Opcja ta polega na wskazaniu ekranizacji, ktére
lubimy lub wydaja nam si¢ interesujace®*. W 2018 r. nastagpita przetomowa zmia-
na dla subskrybentow Netflixa, a mianowicie zniesiono blokady regionalne, ktére
od tamtej pory pozwalajg kazdemu uzytkownikowi na ogladanie ulubionych ekra-
nizacji poza granicami kraju, w ktorym wykupiono pakiet*. Ponadto zaletami Net-
flixa sa: brak reklam, mozliwo$¢ obejrzenia zwiastunéw i pominigcia intra wybra-
nej produkcji, dodatkowo po kliknieciu w jej ikong istnieje rowniez sposobnos¢
przeczytania podstawowych informacji o danym filmie czy serialu, takich jak — ka-
tegoria wiekowa, rok powstania, liczba sezonow, obsada, tworca produkcji, a tak-
ze skrocony opis fabuty. Wyjatkowos$¢ marki, jaka jest Netflix, polega rowniez

40 Oficjalna strona Netflixa, https://help.netflix.com/pl/node/24926.

41 Oficjalna strona Netflixa, https://help.netflix.com/pl/node/114275.

42 Oficjalna strona Netflixa, https://help.netflix.com/pl/node/116472.

4 Oficjalna strona Netflixa, https://help.netflix.com/pl/node/100639.

4“P.J, Gigantyczna zmiana w oglgdaniu Netflixa. Od teraz ulubiony serial bez trudu obejrzysz
za granicq, https://www.newsweek.pl/kultura/filmy-i-seriale/ue-znosi-blokady-regionalne-w-serwisa
ch-streamingowych/2qwrzc9 (dostgp: 17.03.2021).
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na czasie strumieniowego przesytania filmow. Dziala on nieustannie, dostarcza-
jac o kazdej porze wszystko, co jest potrzebne uzytkownikowi. Serwis zapisuje
réwniez odcinki seriali, czy minuty filmu w momencie, w ktorym skonczyliSmy
ogladanie. Przedostatnig juz zaletg platformy jest autoodtwarzanie kolejnego od-
cinka serialu, po skonczeniu poprzedniego. Jest to bardzo wygodne rozwiazanie,
ktore zarowno sprzyja zjawisku binge-watching, ktére oznacza seryjne ogladanie
jednej produkcji, nawet po kilka odcinkow z rzgdu®.

Ostatnimi juz pod wzgledem technicznym funkcjami strony internetowej sa:
inteligentne pobieranie, Netflix party oraz nowa, innowacyjna technologia N-Plus,
ktéra w 2021 r. weszta w fazg testow i mozliwe, ze niedtugo doczekamy si¢ jej ofi-
cjalnej premiery. Pierwsza opcja to mozliwos¢ Sciggania plikow audiowizualnych
do pamigci urzadzenia mobilnego poprzez dane komadrkowe lub tacze Wi-Fi. Pozwa-
la to na zgromadzenie ulubionych ekranizacji, ktore mozna pozniej uruchomié bez uzy-
cia Internetu, na przyktad w podrozy. Dodatkowym atutem tej funkcji jest fakt, ze kaz-
dy obejrzany odcinek serialu lub film automatycznie zostaje usuniety, a w jego miejsce
pobierane sg kolejne*. Netflix party to ustuga, dzieki ktorej bez wychodzenia z domu,
mozna oglada¢ wybrane ekranizacje razem z bliskimi na odleglo$¢ oraz komentowaé
je wzajemnie na zywo. Do jej uruchomienia potrzebna jest instalacja specjalnej wtycz-
ki, ktora jest bezptatna i znajduje si¢ na oficjalnej stronie Netflixa. Po wiaczeniu do-
wolnej ekranizacji na stronie internetowej, nalezy kliknaé¢ czerwong ikong ,,NP”, kto-
ra otworzy okno czatu oraz jednocze$nie umozliwi zapraszanie do niego znajomych,
poprzez specjalny, wygenerowany link*’. Mimo tego, ze opcja ta powstata kilka lat
temu, to dopiero w 2020 r. zyskata na popularnosci. Przyczyna tego byla epidemia ko-
ronawirusa, ktdra znaczaco ograniczyla spotkania towarzyskie. N-plus, czyli podca-
sty 1 playlisty. Wedlug zatozen tworcow platformy bedzie to wyjatkowa przestrzen,
w ktorej bedzie mozna dowiedzie¢ si¢ wigcej o samym Netflixie, jak i jego produk-
cjach. Mimo tego, ze obecnie kazdy z nas ma mozliwos¢ obejrzenia materiatéw za-
kulisowych ulubionych lub powstajacych dopiero produkcji na YouTube, Instagramie
czy w innych mediach spoteczno$ciowych Netflixa, to firma zamierza w najblizszym
czasie podwoi¢ te dzialania. Jedna z nowych funkcji w ich obrebie bedzie mozliwos¢
indywidualnego opracowywania playlisty, ktorg bgdzie mozna publikowac oraz udo-
stepnia¢ znajomym online. Na niej znalez¢ bedg si¢ mogty ulubione filmy i serialne
danego uzytkownika. Istnieje rowniez opcja tworzenia muzycznych playlist, ktore
beda zawieraty $ciezki dzwigkowe z produkeji serwisu internetowego. Oczywiscie
kazdy ze spoteczno$ci N-plus bedzie w stanie kreowac je wedhug wiasnych upodoban.
Projekt ten nadal zostaje w fazie testow i niestety nie ma 100% pewnosci, ze zostanie
kiedy$ uruchomiony. Jednak podjecie tego przedsigwziecia udowadnia wszystkim,

4 J. Tracewicz, Tych rzeczy konkurencja powinna sig nauczy¢ sig od Netfliksa, https://spidersweb.
pl/2017/09/netflix-zalety.html (dostep: 17.03.2021).

46 B. Starosta, Co to jest inteligentne pobieranie w Netflix i jak to wlgczy¢ lub wylqezyé, https://www.
download.net.pl/co-to-jest-inteligentne-pobieranie-w-netflix-i-jak-to-wlaczyc-lub-wylaczyc/n/12836/
(dostep: 17.03.2021).

4TK. Tragarz, Netflix Party. Wtyczka, dzieki ktorej skomentujesz seriale na zZywo ze znajomy-
mi, https://noizz.pl/film/netflix-party-seriale-skomentujesz-na-zywo-ze-znajomymi/szOnc38 (dostep:
17.03.2021).
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ze Netflix nie zatrzymuje si¢ na dzialalno$ci stricte filmowej, tylko dynamicznie roz-
wija si¢ i planuje podbi¢ kolejne branze*®.

Netflix jest pierwszg na $wiecie telewizjg internetowsg, ktora zdecydowala sie
na rozszerzenie $§wiadczonych przez siebie ustug o oryginalne produkcje, ktérych
premiera odbyta si¢ wiasnie w Internecie*. W momencie wypuszczenia swojej
pierwszej produkcji marka stata si¢ powaznym konkurentem innych firm na ryn-
ku filmowym, poniewaz ich produkcje nie tylko byly dopracowane, ale rowniez
wartosciowe i przelomowe w mniemaniu ponowoczesnego spoteczenstwa. Potwier-
dza to fakt, ze niektore z nich zostaly nagrodzone. Do dzisiaj Netflix ma na swoim
koncie az 4 Oscary oraz 23 Emmy®. Tematy, ktore porusza w niektorych swoich
autorskich dzietach, dotycza biezacych i zarazem spolecznie waznych aspektow.
Przyktadem tego moze by¢ serial wyprodukowany na podstawie bestsellerowe;j
powiesci Jay’a Ashera 13 powodow dlaczego. Serial ukazywal Zycie nastoletniej
dziewczyny, ktora popehita samobdjstwo. Serial dotknat sfer, o ktérych trudno jest
rozmawia¢, a mianowicie: depresji, przemocy rowiesniczej, seksualnej oraz homo-
fobii. Serial cieszyt si¢ ogromng popularnos$cia, dlatego tez zostawil znami¢ na swo-
ich odbiorcach, ktérzy nauczyli sie, ze o gwalcie, przemocy oraz problemach psy-
chicznych nalezy mowic otwarcie zanim doprowadza do katastrofy.

29 kwietnia 2021 r. autorka przeprowadzita ankiete¢ wérod pokolenia C za po-
mocg formularza Google. Jej celem byto zbadanie, jak duza cze$¢ tejze generacji jest
subskrybentem Netflixa, jaka jest ich aktywno$¢ w mediach spotecznosciowych, czy
zauwazaja oni promocje tej platformy w przestrzeni internetowej, jaki ma wplyw kul-
turowy Netflix na ich zycie, sposob spgdzania czasu, a takze wyznawane warto-
$ci. Na podstawie wynikow ankiety zdotano réwniez scharakteryzowaé pokolenie
podtgczonych, ktore nieustannie zyje w sieci. Wyniki, ktére pozyskano na podsta-
wie 100 badanych oséb pozwolity autorce pracy w doprecyzowaniu i potwierdze-
niu swoich tez, a takze informacji, jakie znalazta w materiatach naukowych czy zro-
dtach internetowych, dotyczacych zaréwno generacji C, jak i Netflixa.

Wedlug przeprowadzonej wsrdd pokolenia C ankiety, w ktorej az 92% kwe-
stionowanych osob okazalo si¢ subskrybentami Netflixa, az 79,3% stwierdzito, ze
oferta, z ktorej korzysta spelnia ich oczekiwania. Gdy zapytano ich o przyczyne,
w formie krétkiej wypowiedzi, wymienili nastgpujace powody: tatwy dostep do ma-
terialow, ktore jednoczesnie charakteryzuja si¢ wysokim poziomem, mozliwosé
obejrzenia zwiastundw na stronie internetowej Netflixa, brak narzucania tytutéw fil-
mowych, tylko proba zainteresowania nimi, oryginalne produkcje, ktore wyrdznia-
ja si¢ na tle innych, w szczegdlnosci swoimi wartosciowymi tresciami, mozliwos¢
dzielenia jednego konta na kilka osob, a takze duza baza filmow i seriali. Znacz-
na mniejszosé, bo tylko 20,7% nie jest w pelni usatysfakcjonowanych z oferty plat-
formy. Swoje niezadowolenie motywuja znikni¢ciem popularnych tytutéw z strony,

4 B. Carson, J. Roettgers, Playlists and podcasts? Netflix is exploring developing 'N-Plus', https://
www.protocol.com/netflix-survey-nplus-show-playlists (dostep: 20.05.2021) [thum. wiasne].

4 P. Olek, Telewizja Marzen, https://pdf.edu.pl/pawel-olek/zjawiska/media/telewizja-marzen (do-
step: 20.03.2021).

0 Oficjalna strona Netflixa, https://about.netflix.com/pl.
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zbyt krotkimi thrillerami, nastawieniem na masowos$¢ i popularyzacje tylko konkret-
nych ekranizacji, ktére spodobatyby si¢ wiekszosci.

Netflix jako telewizja internetowa obecnie jest jedna z najbardziej znanych i sza-
nowanych kulturowych marek na $wiecie. Jest to firma, ktéra od poczatku swoje-
go istnienia, wyrobita sobie mocng pozycje rynkowa, jak i medialna, na ktora sktadat
si¢ bardzo dobrze przemyslany model promocji. Skupiat si¢ on nie tylko na rozpo-
wszechnianiu wizerunku i dziatalnosci firmy, ale rowniez na konsumentach i promo-
waniu wsérod nich kultury popularne;.

Pierwsze dziatania promocyijne, jakie podjat Netflix, poczyniono w 1998 r. Od-
bylo si¢ wtedy oficjalne otwarcie firmy jako internetowej wypozyczalni ptyt DVD.
W tamtym momencie opiekunowie projektu zajmujacy sie strefa promoc;ji, juz kil-
ka miesiecy przed opublikowaniem strony w Internecie, porozumieli si¢ z przedsta-
wicielami mediow, aby poinformowac ich o starcie nowego przedsigwziecia. Dzig-
ki temu dziataniu, w dniu premiery zainteresowani tematem dziennikarze z tatwoscia
skontaktowali si¢ z reprezentantem firmy Netflix, aby napisa¢ o niej wzmianke w ak-
tualnych wiadomosciach. Dodatkowo wszystkie informacje przekazywane reporte-
rom byly napisane podczas zebran w sali konferencyjnej przez specjalny sztab promo-
cyjny. Byl to zabieg celowy, ktory petil rolg prewencyjna, aby nie doszto do Zadnej
pomyiki czy nieSwiadomego przeoczenia waznej informacji. W pierwszej kolejno-
$ci objat on gazety miejscowe, poniewaz zatozycielom Netflixa nie chodzito o na-
tychmiastowe wybicie si¢ platformy, ale stopniowy proces zdobywania klientow, kto-
rzy autentycznie bedg zadowoleni z pobieranych ustug. Pierwsze artykuty o serwisie
znalazty sie¢ w takich tytutach prasowych jak: ,,Santa Cruz Sentinel”, ,,San Franci-
sco Chronicle” czy ,,Yahoo!”. Ponadto ich tresci byty chwytliwe pod wzgledem wizu-
alnym, jak i informacyjnym, co przyczynito si¢ do wzrostu zainteresowania marka®'.
Najlepiej ukazuje to nagtowek opublikowany w gazecie ,,Santa Cruz Sentinel”, kto-
ry brzmial nastgpujaco — ,,Wciaz zastanawiasz sig¢, jak zaprogramowa¢ swoje VCR?
Rzu¢ to. Kasety wideo to przezytek jak dziadkowe polaroidy’*2.

Kolejnym etapem strategii promocyjnej Netflixa jest wspotpraca z innymi firma-
mi, m.in. z Toshibg, DVD Daily, Sony Pictures®. Warto zauwazy¢, ze Netflix wspot-
pracuje takze z Telewizjg Polska. Ich kontrakt opiera si¢ na sferze produkcyjnej oraz li-
cencyjnej, dzigki czemu na platforme Netflixa trafia coraz to wigcej znanych polskich
seriali, np. Wojenne dziewczyny, Ranczo czy O mnie si¢ nie martw™*. Netflix wspot-
pracuje rowniez z klientami indywidualnymi, ktorzy moga poszerzy¢ potencjat tech-
niczny czy produkcyjny marki. Dobrg tego egzemplifikacjg jest wspotpraca z modelka
Georging Rodrigue®.

S M. Randolph, dz.cyt., 130.

2 Tamze, 131.

53 M. Randolph, dz.cyt., 153; 157-161; J. Snoch, Netflix i Sony rozpoczynajq wspolprace. Start juz
w 2022, https://www.komputerswiat.pl/aktualnosci/biznes/netflix-i-sony-rozpoczynaja-wspolprace-start-
juz-w-2022/mjwlxme (dostep: 10.04. 2021).

5 N. Bochynska, TVP chce by¢ jak Netflix. ,, Chcemy mieé quasi netfliksowskq ofertg konsump-
¢ji mediow ”, https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/tvp-netflix-umowa-jacek-kurski-chcemy-miec-qu
asi-netfliksowska-oferte-konsumpcji-mediow (dostep: 27.03.2021).

S E. Filipowicz, Georgina Rodriguez oglosita wspolprace z Netflixem!, https://moviesroom.pl/
newsy/seriale/georgina-rodriguez-oglosila-wspolprace-z-netflixem/ (dostgp: 15.04.2021).
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Kampania branzowa to réwniez forma strategii promocji Netflixa. Pierwsze
takie dziatanie firmy odbylo si¢ globalnie, pod nazwa One story away. Twarza
polskiego spotu reklamujacego w kampanii zostala Agnieszka Grochowska — od-
tworczyni jednej z r6l miniserialu W glebi lasu’®. Plakaty, bilbordy i murale to ko-
lejna forma promocji internetowej telewizji Netflix. Jako przyktad warto wskazac
seri¢ murali, ktora promowata serial The Old Guard®. Netflix poprzez swoja dzia-
falno$¢ promocyjng rowniez przyczynit si¢ do poszerzania $wiadomosci w dobie
pandemii koronawirusa. We wspotpracy ze studentami z Miami Ad School Europe
stworzyt spot na YouTube oraz bilbordy, ktore zachecaty do pozostania w domu?.

Stacja Veturilo — Nextbike Polska to kolejna inicjatywa Netflixa, ktdra wpisuje
si¢ w jego promocyjny schemat. Tuz przed premierg drugiego sezonu serialu Stranger
Things, na warszawskim Powi$lu znalazta si¢ interesujaca ekspozycja. W miejscu,
gdzie zazwyczaj mieszkancy stolicy mogli wypozycza¢ klasyczne rowery, pojawity
si¢ jednoslady przypominajace modele z lat 80., czyli roku, w ktorym dzieje si¢
akcja, bardzo popularnej, amerykanskiej ekranizacji. To widowisko wygladato jak-
by byto rodem wyjete z serialu, przez co okazato si¢ ogromng niespodzianka, jak
i atrakcjg dla fanow produkcji®. Tworcy platformy nie poprzestali na tym pomysle.
Ich kolejnym autorskim projektem byto otwarcie wielkiego futurystycznego pawilo-
nu, ktéry miat przenies¢ zwiedzajacych w wizje¢ serialu Altered Carbon. Ta idea oka-
zata si¢ trafnym pomystem na wypromowanie nowej produkcji, ktora znalazta sig
wlaénie na Netflixie®. Przedsigbiorstwo wykorzystuje w swoich dziataniach promo-
cyjnych rowniez media spoteczno$ciowe®!,

Wedlug przeprowadzonej przez autorke artykutu ankiety, znaczna cze$¢ an-
kietowanych osob, ktére zarazem sa subskrybentami Netflixa, spotkala si¢ z jakas
promocja tejze marki. Tylko 34,8% ankietowanych nie do§wiadczyta zadnego dzia-
fania promocyjnego lub po prostu nie byta tego $wiadoma. Pozostale 65,2% zauwa-
zylo zabiegi reklamujgce wizerunek firmy w nastgpujacych sferach marketingu me-
dialnego: Internet, media spoteczno$ciowe, reklamy, telewizja oraz YouTube.

¢ 1. Kotacz, Netflix startuje z pierwszq globalng kampanig brandowq - takze w Polsce, https://
www.press.pl/tresc/63205,netflix-startuje-z-pierwsza-globalna-kampania-brandowa---takze-w-polsce
(dostep: 30.03.2021).

57 M. Dziurkowski, Polak zaprojektowat dla Netfliksa mural, ktory nawigzuje do bitwy pod Grunwal-
dem, https://moizz.pl/lifestyle/mural-polaka-dla-netflix-nawiazuje-do-historii-polski/ycnc771 (dostep
30.03.2021).

8 R. Orlicka, Netflix zachgca do pozostania w domu. W miastach znajdq si¢ billboardy ze spoile-
rami seriali, https://www.radiozet.pl/Seriale/Netflix-zdradza-fabuly-seriali-na-miescie-w-ramach-akc
ji-zostanwdomu (dostep: 30.03.2021).

K. Nowicka, ,, Stranger Things” na warszawskim Powislu! O co chodzi?, https://www.glamo-
ur.pl/artykul/stranger-things-na-warszawskim-powislu-o-co-chodzi-171025094942#stacja-veturilo-
nextbike-polska-na-warszawskim-powislu (dostgp: 3.04.2021).

0 M. Spiewakowski, Pawilon Altered Carbon w Warszawie. Niezwykla promocja nowego se-
rialu Netflixa, https://warszawa.naszemiasto.pl/pawilon-altered-carbon-w-warszawie-niezwykla-pro
mocja/ar/c13-4396140 (dostep: 3.04.2021).

1 A. Matwiejczyk, Media spolecznosciowe jako narzedzie marketingu internetowego na przykla-
dzie Netflixa, Akademia Zarzadzania 2020, nr 4, 171.
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Netflix jest §wiadomy mechanizmdw, jakie sktadaja si¢ na social media, a tak-
ze ich ogromnego znaczenia w jawnej promocji ustug w marketingu medialnym,
dlatego ma swoje oficjalne konto na platformach medidow spolecznosciowych
(Facebook, Twitter, Instagram, YouTube, TikTok). Ponadto dopasowat si¢ pod swo-
ich odbiorcéw i mimo gléwnego amerykanskiego konta, posiada rowniez kilka nie-
anglojezycznych, ktore tworzone sa przez sztab w lokalnych siedzibach firmy. Przy-
ktadem tego moze by¢: Netflix Polska, Netflix Espaiia czy Netflix Italia. Oznacza to,
ze firma stara si¢ podchodzi¢ do kazdej spotecznosci indywidualnie, co korzystnie
wplywa na jej wizerunek®?. Subskrybenci najpopularniejszej telewizji internetowej
z checig obserwuja nie tylko swoje regionalne konto, ale rowniez te oficjalne. Z prze-
prowadzonej przeze autorke artykulu ankiety wynika, ze z grona osob, ktére wyku-
pity abonament Netflixa, w mediach spotecznosciowych obserwuje go az 71,7% an-
kietowanych. W dodatku 34,8% wyznalo, ze nie nalezy tylko do spotecznosci Netflix
Polska, ale rowniez $ledzi konta takie jak: Netflix US, UK oraz Espaiia.

Z przeprowadzonej wsrod pokolenia C ankiety wynika, ze wigkszo$¢ bada-
nych 0so6b obserwuje oficjalne profile Netflixa w nastgpnej kolejnosci: Facebook,
Instagram, TikTok, Twitter. W dalszej czg$ci niecate 2% ankietowanych wspomnia-
o jeszcze o sporadycznym przegladaniu jego tresci na YouTube. Znaczna czgsé
zapytanych osob, bo az 55%, cala promocj¢ Netflixa ocenita na dobra, natomiast
33,3% na bardzo dobrg. Tylko 11,7% ankietowanych wyrazila zdanie, ze wedlug
nich strategia promocji Netflixa zarbwno w przestrzeni internetowej, jak i klasycz-
nych srodkach przekazu jest przecietna.

3. NETFLIX A POKOLENIE C

Zmiana komunikacji nastapita wraz z rozwojem Internetu, ktéry wprowadzit
nowa kulture¢ uczestnictwa. Polegata ona na tym, Ze konsumenci wyrazili cheé
aktywnego dziatania w sieci, a nie jak dotad biernego odbierania narzuconych im
komunikatow. W ten sposob powstata generacja C, ktére odczuwa potrzebe cia-
glego bycia online®. Pokolenie C (ang. connected — potaczony) jest spoteczno-
scig ludzi podigczonych, ktorzy nie wyobrazajg sobie zycia bez technologii. Ich
nazwa wzi¢la si¢ wlasnie z faktu, iz przebywaja oni ciagle w przestrzeni wirtual-
nej, ktora shuzy im jako gtéwne zrédlo informacji, rozrywki, edukacji, a takze ko-
munikacji z otoczeniem zaroéwno tej prywatnej, jak i w sferze zawodowej. Przy-
naleznos¢ do pokolenia C okresla si¢ na podstawie umiejetnosci poshugiwania si¢
sprzetami elektronicznymi, ktore nie powinno sprawiac¢ trudnosci i by¢é po pro-
stu intuicyjne. Dodatkowo w odréznieniu do poprzedniej generacji, podigczeni nie
sa biernymi tworcami, ale aktywnie biora udzial w zyciu spotecznym, wlasnie
w przestrzeni internetowej. Ich kompetencje digitalowe sa ogromne, poniewaz

2 A. Matwiejczyk, Media spolecznosciowe jako narzedzie marketingu internetowego na przykia-
dzie Netflixa, Akademia Zarzadzania 2020, nr 4, 170-186.

63 K. Walotek-Scianska, M. Szyszka, Komunikowanie sie ludzi mlodych we wspdlczesnym $wie-
cie, Bielsko-Biata 2014, 151.
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juz od urodzenia mieli oni styczno$¢ z Internetem, a takze dorastali z postgpem
technologicznym, ktéry powoli wprowadzal na ich oczach najnowsze smartfony,
laptopy, tablety czy przeksztatcat strony internetowe w obecnie bardzo dobrze znane
wszystkim aplikacje. Pokolenie C jest mobilne oraz elastyczne, jest zainteresowane
praca online, ktéra umozliwia pozyskiwanie zarobkoéw przez Internet z dowolne-
go miejsca na §wiecie. Ciekawos$¢ podigczonych przektada sie nie tylko na zacieka-
wienie postgpem cyfryzacji, ale rowniez kulturg. To wlasnie ze wzgledu na to maja
oni na catym $wiecie obszerne kontakty, ktore podtrzymuja przez narzedzia komu-
nikacji online, takie jak komunikatory, strony internetowe czy poszczeg6lne social
media. Znajomosci te nie maja zatem ograniczen terytorialnych czy wiekowych.
Ten fakt tylko podkresla, ze pokolenie C nie opiera si¢ na ustalonej z gory demo-
grafii, a przejmuje charakter psychograficzny®. Netflix jako najpopularniejsza plat-
forma streamingowa oferuje swoim subskrybentom, ktérzy w wigkszosci pochodza
z pokolenia C, ustuge Netflix party. Umozliwia ona podigczonym podtrzymywanie
kontaktu ze znajomymi z kazdego miejsca na §wiecie poprzez link, gwarantujacy
wspolne ogladanie i komentowanie filmow. Proces ten zapewnia im réwniez upra-
gniony, aktywny udzial w przestrzeni internetowe;j. Z przeprowadzonej przez autorke
ankiety wynika, ze tylko 12% polskich uzytkownikéw Netflixa z pokolenia sieci ko-
rzystata z tej opcji. Kazdy, ktory miat okazje do tego, stwierdzit, Ze jest ona pomoc-
na w utrzymaniu kontaktu z bliskimi na odlegtos¢, jednoczesnie zapewnia przy tym
obu stronom rozrywkg.

W 2019 r. platformy do zarzadzania mediami spotecznosciowymi Hootsuite
i We Are Social wspdlnie przeprowadzily badanie, na podstawie ktorego stwierdzo-
no, ze przecietny czlowiek spedza w przestrzeni internetowej az 6 godzin i 42 mi-
nuty dziennie®. Warto zauwazy¢, ze ponowoczesne spoleczenstwo spedza ponad
¢wier¢ swojego zycia wiasnie w Internecie. Wyjatkiem od reguly jest pokolenie pod-
tqczonych, ktore wreez caly czas w nim egzystuje za sprawg urzadzen mobilnych
czy mediéw spotecznosciowych. Jednak to nie sam czas spedzony w wirtualnej rze-
czywistosci definiuje pokolenie C, lecz rowniez ich dziatalno$¢ w niej, ktorg moz-
na opisac¢ jako 3C: consume, create oraz curate. Pierwsza z nich to konsumowanie,
czyli korzystanie z ustug, jakie oferuje im sie¢. Kolejne dwa to kreowanie i selek-
cjonowanie. Uzytkownik Internetu, ktory jest czgécig generacji podigczonych, nie
jest biernym uczestnikiem wszelkiego rodzaju mediow. Stara si¢ wlozy¢é w nie swoj
mniejszy lub wigkszy wktad, a w rezultacie sta¢ si¢ jego tworcg. Jego aktywnosé
nie musi polega¢ na prowadzeniu swojego wilasnego konta biznesowego na Insta-
gramie czy Facebooku, ale moze by¢ rozpatrywana jako interakcja z innymi, czyli
komentowanie, czy udost¢pnianie przeczytanych tresci, nalezacych do pozostatych
uzytkownikow portali. Dodatkowo jest on malkontencki i nie korzysta z nieintere-
sujacych go tresci lub takich, na ktore przystalby przecigtny uzytkownik. Nieustanie

% M. Konkel, Pokolenie C podbija rynek pracy, https://www.pb.pl/pokolenie-c-podbija-rynek-
-pracy-966371 (dostep: 18.05.2021).

'S, Salim, More than six hours of our day is spent online — Digital 2019 reports, https://www.
digitalinformationworld.com/2019/02/internet-users-spend-more-than-a-quarter-of-their-lives-online.
html (dostep: 24.05.2021).
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szuka nowosci, a jego wymagania sg dosy¢ wysokie®. Netflix, ktory oferuje mu zroz-
nicowang ofert¢ swoich ushug, jest idealnym przyktadem treéci, ktore sa sktonne
zainteresowa¢ cztowieka sieci. Ankietowani subskrybenci Netflixa zaliczajacy si¢
do podigczonych, stwierdzili, ze korzystaja z jego abonamentu, poniewaz zaspo-
kaja ich potrzeby, oferuje szeroki repertuar za dosy¢ niska ceng, nie nudzi ich swo-
imi tre$ciami, kazdy jest w stanie znalez¢ co$ dla siebie, ponadto nie posiada reklam
zaktocajacych ogladanie czy pomaga w szlifowaniu jezykow obcych, poprzez ogla-
danie produkcji w oryginalnym jezyku lub z napisami.

Pokolenie sieci uzywa Internetu do celow rozrywkowych, informacyjnych lub
komunikacyjnych. Cechuje je szybkie tempo zycia, wolno$¢ jako wartos¢ wigk-
sza od pieniadza, kastomizacja, a takze ciekawos$¢ technologiczna, ktora przeja-
wia sie w ich ciggltym dazeniu do coraz to nowszych i innowacyjnych idei. Wedtug
kanadyjskiego biznesmena Don Tapscotta jest to generacja, ktora moze by¢ najle-
piej wyksztatlconym pokoleniem, jakie istniato do tej pory, a to wszystko ze wzgle-
du na ich bieglo$¢ w przestrzeni internetowej. Dobrze wykorzystana jest w stanie
przynie$¢ wielorakie korzysci, ktore nie tylko przektadajg si¢ na rozwdj kulturo-
wy, intelektualny, ale rowniez samorozwdj niekiedy w tatwo przystepnej formie lub
pod postacig rozrywki. Pokolenie sieci uwaza, ze technologia utatwia zycie, a jej
brak jest dla nich czym$ niewyobrazalnym. Dzieje si¢ to za sprawa, ze urodzili si¢
oni w czasie, kiedy istniat juz Internet, a wychowywali w dobie digitalizacji, kto-
ra rozwijala si¢ jednoczesnie z nimi. Zatem mozna stwierdzi¢, ze media spotecz-
nosciowe sg dla nich czyms$ tak samo waznym, jak komunikacja twarzg w twarz®’.
Wida¢ to na przyktadzie ich relacji z markami, ktoére obserwuja w social mediach.
Podlgczeni zbieraja potrzebne informacje z postow publikowanych przez firmy,
a interakcja, podczas ktorej dostang odpowiedz zwrotna, chociazby w formie ko-
mentarza, jest dla nich ogromnie wazna. To sprawia, Ze sg oni przekonani o tym, ze
dana marka dba o nich jako o konsumentoéw i jednoczesnie zaspokaja ich potrzeby
informacja. W ten sposob dziala Netflix, dlatego jest on najch¢tniej wybierang for-
mga telewizji przez generacje sieci. W przeprowadzonej ankiecie wérod wyzej wy-
mienionego pokolenia az 92% badanych wyznato, ze jest subskrybentami Netflixa.
W dodatku zadeklarowali réwniez, Zze obserwuja social media platformy, ktore infor-
muja ich o najnowszych ekranizacjach, zaskakuja cieckawymi tresciami, takimi jak
quiz, czy prowadzenie InstaStories przez ulubionych aktorow.

Przyjmuje si¢, ze pokolenie C to grupa urodzona po 1993 r., ale nie jest to sta-
1a regula. Jej czescia moze by¢ rowniez osoba, ktéra obecnie ma 30 czy 40 lat,
ale jest tak samo aktywna w Internecie, jak mlody przedstawiciel podigczonych.
Connected sa uzytkownikami dobrze obeznanymi z technologicznymi mechanizma-
mi, ale stawiajagcymi im réwniez wymagania. Przyktadem tego moze by¢ gromadze-
nie tresci przez marki w jednym miejscu tak, aby utatwily im one wyszukiwanie.
Wida¢ to na stronie Netflixa, ktory stara si¢ nieustannie rozwijaé i sprawiac, zeby
jego platforma byta bardziej przejrzysta i tatwiejsza w obstudze. Netflix jako najpo-

6 Attention Marketing, Czy pokolenie C to faktycznie pokolenie?, http://attentionmarketing.pl/news
/czy-pokolenie-c-to-faktycznie-pokolenie# ftn3 (dostep: 25.05.2021).
67 K. Walotek-Sciafiska, M. Szyszka, dz.cyt., 153—155.
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pularniejsza telewizja internetowa jest odzwierciedleniem tego, czego szuka najbar-
dziej cztowiek z pokolenia sieci. Gwarantuje on roznorodno$¢ filmowa, ktéra moze
intelektualizowa¢, podejmowac tematy tabu, sta¢ si¢ kulturowa ucieczka, a takze
przynie$¢ wyczekiwang rozrywke. Pokolenie podigczonych nie lubi narzucania sta-
tych godzin czy ekranizacji, woli decydowac¢ o tym sama, dlatego nie zadowoli jej
klasyczna telewizja. Netflix pozwala im w kazdej wolnej chwili i o kazdej po-
rze obejrze¢ film czy serial, na ktory majg ochot¢. W dodatku nawet kilka odcin-
kéw z rzgdu, bez reklam i na urzadzeniu mobilnym, czyli na warunkach, ktére sa
wazne dla pokolenia sieci®.

92% badanych zadeklarowato przynalezno$¢ do spotecznosci Netflixa, ktora
odgrywa w ich zyciu ogromng role. Jest on dla nich nie tylko zrodtem rozryw-
ki, intelektualizacji, ale rowniez forma spedzania czasu z przyjacidtmi, rodzing
oraz drugg potowka. Powyzsza telewizja internetowa jest czgsto gldownym tematem
rozmow pokolenia podigczonych z bliskimi. Zadeklarowato to az 63% ankietowa-
nych. Dzigje si¢ tak, nie tylko ze wzgledu na to, ze spedzajg oni wigkszo$¢ swoje-
g0 czasu w przestrzeni wirtualnej, ale rowniez dlatego ze ekranizacje zamieszczone
w serwisie zawierajg okreslone warto$ci oraz podejmujg wazne spotecznie tematy,
ktore zaciekawiaja odbiorce w roznej kategorii wiekowej. Znaczna cze$¢ badanych
0s6b, bo az 68,5%, jest zdania, ze Netflix ma ogromny wplyw na przekonania swo-
ich odbiorcow, ktore sa w stanie znaczaco zmieniaé. Podlgczeni pobieraja wszyst-
kie potrzebne im informacj¢ z Internetu, dlatego zarowno jak kazda inna aplika-
cja spotecznos$ciowa wptywa na ich postrzeganie swiata czy wyznawane wartos$ci,
co tatwo da si¢ zauwazy¢ w ponowoczesnym spoleczenstwie. Netflixowe tre-
$ci to dla pokolenia C nie tylko wymoéwka do komunikacji z druga osoba, ale
rowniez pomyst na spedzenie wspolnie czasu. Az 91,3% uczestnikow badania, be-
dacych subskrybentami Netflixa, zadeklarowato, ze na spotkaniach z bliskimi ogla-
dalo jakikolwiek film czy serial, ktory znajdowat si¢ na stronie internetowej marki.
Dodatkowo 96,7% ankietowanych przyznato, ze nie uwaza tego jako czego$ ztego,
a tym bardziej jako czasu straconego. Wedtug nich, wspdlne ogladanie platformy
z rodzing, przyjaciélmi czy partnerem jest normalnym, pozytywnym zjawiskiem,
ktore pozwala na spgdzenie chwil w mitym towarzystwie w sposob ciekawy, kre-
atywny, intelektualizujgcy czy po prostu odpre¢zajacy sposob. Pokolenie C rowniez
chetnie obserwuje Netflixa w mediach spotecznosciowych, na ktérych szuka in-
formacji dotyczacych platformy. Sledza oni nie tylko oficjalne konta serwisu, ale
rowniez profile ulubionych gwiazd, producentéw czy tworcow, ktorzy maja swoj
wktad w oryginalne produkcje Netflixa. To podkre$la potrzebe generacji podigczo-
nych do podgladania innych, ciaglej interakcji w przestrzeni internetowej, jak i ich
uzaleznienia od urzadzen mobilnych oraz aplikacji, bez ktorych nie wyobrazaja
sobie zycia. Globalizacja dokonata podziatu spoteczenstwa na pokolenia, mniej
lub bardziej odnajdujace si¢ w internetowej przestrzeni czy technologicznych in-
nowacjach. Jednak tradycyjny model komunikacyjny opierajacy si¢ na kontakcie
bezposrednim face to face, powoli zostaje wypierany przez face to interface, po-

% Attention Marketing, Czy pokolenie C to faktycznie pokolenie?, http://attentionmarketing.pl/
news/czy-pokolenie-c-to-faktycznie-pokolenie# ftn3 (dostep: 25.05.2021).
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niewaz Internet oraz wszystkie urzadzenia mobilne oferujace aplikacje typu social
media zagoscity na stale w naszym $wiecie. Staly si¢ nieroztagcznym elementem
naszej komunikacji oraz narzedziem informacyjnym, dlatego mozna powiedziec,
ze Pokolenie C jest przysztos$cig zarowno rynku pracy, jak i Internetu, ktoérego sta-
je sig¢ tworca®.
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PROMOTIONAL STRATEGY OF AMOVIE AS A POPULAR CULTURE
PRODUCT ON THE EXAMPLE OF NETFLIX

Summary

The aim of this article is to present the effectiveness of the promotion strategy of movie as popular
culture product by analyzing actions taken by Netflix. New media, as well as traditional measures of
the message, are currently used in culture marketing as a tool in the process of communication with
modern recipients. Conducted analysis of actions taken by Netflix shows how great role Internet and
social media acts as a part of the communication process. The obtained results prove that the company's
activities are effective, because it not only properly advertises mass culture, influences the shaping of
the views and values of the recipient, presents the company's activities, but also builds positive relations
with its clients.
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KAMPANIA SPOLECZNA
MARKI RIMMEL #IWILLNOTBEDELETED
JAKO PRZYKLAD KAMPANII PRZECIW BEAUTY HEJTOWI

Stowa kluczowe: beauty hejt, hejt, Internet, Rimmel, kampania, mowa nienawisci

1. Wprowadzenie. Metodologia badan. 2. Hejt i beauty hejt. 3. #IWillNotBeDeleted —
kampania przeciw beauty hejtowi. 4. Poziom $§wiadomosci internautow na temat beauty hejtu

1. WPROWADZENIE. METODOLOGIA BADAN

Do zagrozen zwigzanych z postgpem i rozwojem technologii medialnej nalezy
beauty hejt. Jest to mowa nienawisci, charakteryzujaca si¢ negatywnym komenta-
rzem, najczgsciej nacechowanym agresja, odnoszacym si¢ do wygladu. Niezadowo-
lenie, wola obrazania innych, zle samopoczucie, czy tez che¢ poczucia si¢ silnym,
spowodowaly, ze beauty hejt zaczat si¢ intensywnie rozwijaé i przybiera¢ na sile.
Stat si¢ powaznym zagrozeniem i nidst ze sobg negatywne konsekwencje przede
wszystkich na tle psychologicznym.

Przedmiot badan stanowi ocena poziomu $wiadomos$ci mlodziezy akademickiej
na temat szeroko pojetego beauty hejtu, a takze znajomosci kampanii marki Rimmel,
zatytutowanej #IWillNotBeDeleted. Gtownym celem analizy jest okreslenie $wia-
domosci miodych internautéw na temat beauty hejtu oraz powagi tego problemu.
Sformutowano nastepujaca hipoteze gtdéwng: Mtodziez akademicka ma duzg $wia-
domos¢ tego, ze beauty hejt jest powaznym problemem w sieci.

Aby osiagna¢ cel badawczy sformutowano réwniez hipotezy pomocnicze, ktore
przyjely postaé ponizszych pytan badawczych:

1. Ktorej plci osoby sg najbardziej narazone na beauty hejt?

2. W jakich miejscach ludzie sg najczgsciej hejtowani?

3. Co najczesciej stanowi przedmiot krytyki i wySmiewania?

4. Czy kampania Rimmel #IWillNotBeDeleted jest znana spoteczenstwu?

5. Czy ankietowani zetkng¢li si¢ z beauty hejtem 1 postrzegaja go jako zagrozenie?
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6. Jakie sa formy reagowania na beauty he;jt?

7. W jaki sposdb mozna przeciwdziata¢ beauty hejtowi?

W badaniach postuzono si¢ metoda sondazu diagnostycznego, ktora umozliwi-
a zgromadzenie danych oraz sporzadzenie statystyk i przygotowanie opisu o charak-
terze statystycznym. Pozyskane dane utatwily zrozumienie przyczyn oraz skutkow zja-
wiska beauty hejtu. Wybranym narzedziem badawczym byt kwestionariusz ankiety.
Najlepiej zorientowana grupa w zakresie omawianej problematyki jest mtodziez w prze-
dziale wiekowym 18-25 lat, dlatego to ona stanowita grupe badawcza.

Artykutl obejmuje prezentacje nastgpujacych zagadnien: podstaw teoretycznych
zjawiska hejtu i beauty hejtu, opis przeprowadzonej przez firme¢ kosmetyczng Rim-
mel kampanii przeciw beauty hejtowi, opis sposobow radzenia sobie z mowa niena-
wisci, jak rowniez wyniki badan wlasnych autorki dotyczacych poziomu swiadomo-
$ci internautéw na temat beauty hejtu.

2. HEJT I BEAUTY HEJT

Hejt to stosunkowo nowe i wcigz rozszerzajace si¢ zjawisko. Wyodrebnito si¢
ono w zwigzku z rozwojem postepu cyfryzacji. Stopniowo wyksztalcity si¢ postawy
obronne i dzialania, majgce na celu ochron¢ uzytkownika oraz wdrozenie dziatan
profilaktycznych. Wielokrotnie pojecie hejtu jest traktowane na réwni ze sformuto-
waniem ,,mowa nienawisci”. Jak wynika z literatury, do dzi$ nie zostata zbudowa-
na jednolita definicja. Trudno$¢ wynika z faktu, iz zjawisko stale ewoluuje, zmie-
nia znaczenie i zakres'. Na potrzeby artykutu zostanie dokonany i przedstawiony
przeglad dostepnych definicji hejtu.

Do jezyka polskiego zostato ono zapozyczone z angielskiego i w dostownym
thumaczeniu oznacza ,nienawidzi¢”. Czg¢sto wymiennie stosowane jest z ,,mow3g
nienawisci”, wywodzaca si¢ z tego samego jezyka?. Zasadniczo nalezy przyjaé, ze
interpretacja zjawiska jest uzalezniona od kontekstu, lecz bez wzglgdu na okoliczno-
$ci jest negatywnym zachowaniem. Wedlug Adama Olczyka: ,,hejt to taki komunikat
jezykowy, w ktorym zawarta jest nienawis¢ skierowana ku temu, do kogo komunikat
ten sie odnosi’™.

Jak pisze Lech Nijakowski, hejt stanowi mowe nienawisci, polegajaca ,,na przy-
pisywaniu szczegodlnie negatywnych cech lub wzywaniu do dyskryminujacych dzia-
fann wymierzonych w pewng kategori¢ spoteczna, przede wszystkim taka, do ktorej
przynalezno$¢ jest postrzegana jako «naturalnay» (przypisana), a nie z wyboru™.

'S. Stasiewicz, Hejt — zfo odwieczne czy kulturowy nowotwor?, w: Hejterstwo Nowa prakty-
ka kulturowa? Geneza, przypadki, diagnoza, red. J. Dynkowska, N. Lemann, M. Wréblewski, A. Zato-
ra, £6dz 2017, 13-24.

2 D. Brychawska-Siniarska, Zjawisko mowy nienawisci w sieci, w: Mowa nienawisci w Interne-
cie: jak z nig walczy¢?, red. D. Brychawska-Siniarska, D. Glowacka, Warszawa 2013, 6-7.

3 A. Olezyk, Czym jest hejt? Kilka stow o werbalnej nienawisci, w: Hejterstwo..., dz.cyt., 27.

4 L. Nijakowski, Mowa nienawisci w Swietle teorii dyskursu, w: Analiza dyskursu w socjolo-
gii i dla socjologii, red. A. Horoltes, Torun 2008, 113.
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Samo okreslenie hejt odnosi si¢ do postaw nacechowanych nienawiscig. Napa-
stliwe, natretne komentarze nie stanowia merytorycznej wypowiedzi. Zagrozenie
dla czlowieka powoduje zjawisko samo w sobie oraz fakt, ze rozprzestrzenia si¢
ono bardzo szybko®.

Z kolei w Stowniku jezyka polskiego PWN odnajdujemy zapis, ze ,hejt jest
to obrazliwy lub agresywny komentarz zamieszczony w Internecie”. Samo zjawi-
sko z czasem zaczelo na tyle ewoluowacé, ze dzieki temu jezyk polski zostat wzbo-
gacony 1 urozmaicony mig¢dzy innymi o takie stowo jak hejting.

W opinii Stawomira Lobodzinskiego, hejt zawiera ,,wypowiedzi ustne i pisem-
ne oraz przedstawienia ikoniczne lzace, oskarzajace, wyszydzajace i ponizajace
grupy i jednostki z powoddéw po czesci od nich niezaleznych — takich jak przy-
nalezno$¢ rasowa, etniczna i religijna, a takze pte¢, preferencje seksualne, kalec-
two czy przynalezno$¢ do naturalnej grupy spotecznej, jak mieszkancy pewnego te-
rytorium, reprezentanci okreslonego zawodu, mowiacy okreslonym jezykiem. Jest
to upubliczniona przemoc werbalna, wyraz nienawisci kolektywnej, adresowane;j
do zbiorowosci naturalnych, wyznaczonych przez ras¢, narodowos¢, pte¢ i wyzna-
nie, do ktorych nie przynalezy si¢ z racji swobodnie wybieranych przekonan™. Jak
wida¢, przedmiotem o$mieszania drugiego czlowieka moze by¢ wiele aspektow.
Niektorym przeszkadza kolor skory, innym wyznawana wiara, a jeszcze innym wy-
glad zewngtrzny.

Zjawisko hejtu wyroznia stopien natgzenia. Najczgsciej na jego skutek pogor-
szeniu ulega wizerunek danej osoby w oczach obserwatoréw. Negatywne wypowie-
dzi nie zawsze dotycza wygladu. Czasami wystarczy drobny element, ktéry staje
si¢ pretekstem bezsensownej dyskusji, a w ostatecznosci moze wywotac ,,lawing”
nieprzychylnych wypowiedzi®.

Nieco inaczej ujat problematyke dotyczaca hejtu polski ustawodawca — nie
wskazujac bezposredniej interpretacji pojecia, ale przyjmujac, ze hejt jest to pewne-
go rodzaju rasizm i nosi znami¢ przestepstwa. W artykule 257 Kodeksu karnego za-
pisano: ,,Kto publicznie zniewaza grupe ludnosci albo poszczegdlng osobe z powo-
du jej przynalezno$ci narodowej, etnicznej, rasowej, wyznaniowej albo z powodu jej
bezwyznaniowosci lub z takich powodow narusza nietykalno$¢ cielesng innej osoby,
podlega karze pozbawienia wolnosci do lat 3°.

SK. Gotata, Hejt w sieci a wizerunek przedsigbiorcy, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekono-
micznego w Katowicach 2017, nr 313, 74.

¢ B.a., Hejt, w: Stownik jezyka polskiego PWN, red. L. Drabik, A. Kubiak-Sokét, E. Sobol, https://
sjp.pwn.pl/slowniki /he jt.html (dostep: 10.11.2019).

7S. Lobodzinski, Problemy dyskryminacji osob nalezgcych do mniejszosci narodowych i etnicz-
nych w Polsce (polityka panstwa, regulacje prawne i nastawienia spoteczne), http://biurowe.sejm. gov.
pl/tek sty pdf 03/r-219.pdf (dostep: 12.10.2019 r.); J. Whodarczyk, Mowa nienawisci w Internecie
w doswiadczeniu polskiej mlodziezy, 123—124, www.dzieckokrzywdzone. fdn.pl (dostep: 12.10.2019).

8 K. Gotata, Hejt..., dz.cyt., 77-78.

® Rozdzial XXXII Przestepstwa przeciwko porzgdkowi publicznemu, Rasizm Ustawa z 6 czerwca
1997 r. (Dz.U. 1997 nr 88 poz. 553), https://www.lexlege.pl/kk/rozdzial-xxxii-przestepstwa-przeci
wko-porzadkowi-publicznemu/210/ (dostgp: 10.11.2019).
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Zapisy dotyczace mowy nienawisci odnajdujemy rowniez w artykutach 196,
212 oraz 216 Kodeksu karnego. Dotycza one zniewazania, obrazania uczu¢ reli-
gijnych oraz zniestawiania. Warto zwroci¢ uwage na regulacje prawne ujete w Ko-
deksie prawa cywilnego, w artykutach 23 i 24. W pierwszym z nich podano, ze:
,»dobra osobiste cztowieka, jak w szczegolnosci zdrowie, wolnos¢, czes$¢, swobo-
da sumienia, nazwisko lub pseudonim, wizerunek, tajemnica korespondencji, niety-
kalno$¢ mieszkania, tworczo$¢ naukowa, artystyczna, wynalazcza i racjonalizator-
ska, pozostajg pod ochrong prawa cywilnego niezaleznie od ochrony przewidzianej
w innych przepisach”'’.

Jeszcze inaczej to pojecie zostalo ujete w 2014 r. przez Rade Europy, wedtug
ktorej ,,mowa nienawisci obejmuje wszelkie formy wypowiedzi, ktére szerzg, pro-
paguja czy usprawiedliwiaja nienawis¢ rasowa, ksenofobig, antysemityzm oraz inne
formy nienawisci bazujace na nietolerancji m.in.: nietolerancje, wyrazajaca si¢
w agresywnym nacjonalizmie i etnocentryzmie, dyskryminacj¢ i wrogo$¢ wobec
mniejszosci, imigrantdow 1 ludzi o imigracyjnym pochodzeniu”. Jak wynika z po-
wyzszego akapitu, w Polsce nie ma przyzwolenia na nietolerancje i agresje w sto-
sunku do cztowieka. Wszelkie przejawy dyskryminacji sg Scigane z mocy prawa''.

W komunikacji internetowej wystepuja liczne zagrozenia, poczawszy od wiru-
sow $ledzacych poczynania uzytkownika az po wykradanie danych czy zaktocanie
dziatan systemu operacyjnego. Do zrodet niebezpieczenstwa internetowego naleza
nie tylko profesjonalni hakerzy, ale takze przecigtni internauci, ktorzy potrafia tamac
wszelkie zasady kultury i porozumiewania si¢ ludzi'.

Poza hejtingiem, mozna wyr6zni¢ dwie kategorie niemal identycznych zjawisk
sieciowych, ktérych gldownym wyrdznikiem jest ukryta badz jawna agresja stowna.
Sa to flaming i trolling. Pierwsza z nich, czyli flame wars — z jezyka angielskie-
go oznacza ,,wojn¢ ptomieni”, ktora jest napastliwg ktotnia w Internecie, majaca
agresywny charakter i niemajgcg nic wspolnego z polemika'®. Do podstawowych
celow flamingu nalezy udziat w konflikcie, w trollingu dochodzi do utrudnione;j ko-
munikacji, a w hejtingu nastepuje wytadowanie agresji. Troll zaktada irytowanie
ofiary, ale przy wykorzystaniu audytorium. Wtedy bedzie on mial mozliwo$¢ za-
prezentowania zdolnosci manipulowania innymi. Z kolei flamera interesuje przede
wszystkim sp6r't. Jak pisze M. Wieckiewicz ,,Flame war wygrywa ten, kto zdomi-
nuje dyskusje i pozostanie na placu boju, kiedy inni uczestnicy dyskusji zrezygnuja.
Kto wyczerpie uczestnikow sporu powtarzaniem tych samych argumentow, ataka-
mi ad personam i obelgami — ten wygrywa’!>,

10 Ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. (Dz. U. 1964 nr 16 poz. 93), https://isap.sejm.gov.pl/isap. nsf/
download.xsp/WDU19640160093/U/D19640093L;.pdf (dostep: 10.11.2019).

' Rada Europy, Rekomendacje Komitetu Rady Ministrow Europy nr R97/20 na temat mowy
nienawisci, http://www.mowanienawisci.info/post/rekomendacja-r-97-20-komitetu-ministrow-rady-
-eu ropy-nt-mo wy-nienawisci/ (dostep: 10.11.2019).

12 A. Naruszewicz-Duchlifiska, Fame war czy zaledwie iskra? Kilka uwag o konfliktach w inter-
netowych grupach dyskusyjnych, Polonistyka LXXIX (2009), 71-82.

13 Tamze.

14 A. Naruszewicz-Duchlifiska, Nienawis¢ w czasach Internetu, Gdynia 2015, 16.

15 M. Wigckiewicz, Spory internetowe flame Wars — uwarunkowania i cechy, Forum Artis Rheto-
ricae 2013, nr 1, 92.
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Hejter skupia si¢ na ataku zazwyczaj personalnym. Bardzo czg¢sto jego sposob
dzialania jest prymitywny, ale liczy si¢ tylko to, aby byt skuteczny. Warto poswig-
ci¢ chwile, aby poddac¢ refleksji ,,relacje hejtingu i innych okreslen intencjonalne-
g0 wyrazania agresji oraz pozostatych negatywnych emocji”'®. W jezyku potocz-
nym czesto jest traktowany jako synonim ,mowy nienawi$ci” — hate speech',
jednak sa to catkowicie odrgbne pojecia. Mowe nienawisci okresla artykut 256
Kodeksu karnego, ktory odnosi si¢ do osob propagujacych faszyzm czy inny totali-
tarny ustroj panstwa, a takze nawotujacych do ,,nienawisci na tle r6znic narodowo-
sciowych, etnicznych, rasowych, wyznaniowych albo ze wzgledu na bezwyznanio-
wo$¢”!®. Mowa nienawisci odnosi si¢ do obrazliwych wypowiedzi nawigzujacych
do cech, na ktore cztowiek nie ma wptywu, np. kolor wltoséow czy skory. Wedlug
S. Kowalskiego oraz M. Tulli stanowi ja ,.kazda wypowiedz lzaca, wyszydzaja-
ca i ponizajaca jednostki badz grupy”'. Jak wida¢ stanowiska wzgledem mowy
nienawisci i hejtu sg rézne. Poczatkowo hejt tagczono wytacznie z show bizne-
sem i polityka. Z czasem zjawisko rozszerzyto zakres wystepowania i obecnie jest
w kazdym miejscu. Mimo ze policja podejmuje dziatania, konieczne jest wdraza-
nie innych, efektywniejszych rozwigzan. Tysigce nieproszonych os6b wyraza nie-
koniecznie pozytywna opini¢ pod umieszczonym postem czy zdjeciem. Stato si¢
to powszechnym spotecznym zjawiskiem i nowa formg rozrywki niosacg roézne
zagrozenia®.

Nie mozna jednoznacznie skategoryzowac grupy, ktora pada ofiarg hejtu. Wy-
$miewani sg zarOwno mezczyzni, jak i kobiety. Stowa krytyki sg kierowane do lu-
dzi w kazdym wieku, bez wzgledu na wyksztalcenie, pozycje spoleczng czy status
materialny. W Internecie panuje swego rodzaju ztudna anonimowos¢, przez co uzyt-
kownicy czgsto czuja si¢ bezkarni. Nie boja si¢ obraza¢ czy wysmiewac innych,
poniewaz robig to w miejscu, w ktdrym czuja si¢ swobodnie i bezpiecznie. Mo-
zemy wyodrebni¢ dwa rodzaje anonimowosci. Pierwszym z nich jest brak znajo-
mosci prawdziwych cech osoby, z ktora sie¢ komunikujemy, czyli np. wieku, pfci,
wygladu czy wyksztalcenia. Drugi za$ to tak zwana nieidentyfikowalno$¢, czy-
li mozliwo$¢ rezygnacji z kontaktu, bez koniecznosci podawania uzasadnienia i po-
noszenia jakichkolwiek konsekwencji?'.

Kolejng kwestig, ktéra ma wpltyw na poczucie anonimowosci, jest dynamika
Internetu®?. W sieci jest niezliczona liczba uzytkownikow, a réznorodno$é tematy-
ki 1 wielo$¢ roznego rodzaju tekstow sprawia, ze nikt nie zatrzymuje si¢ przy danej

16 A. Naruszewicz-Duchlinska, Nienawisé..., dz.cyt., 16.

17 Zob. S. Kowalski, Hate speech po polsku, w: Raport o homofobicznej mowie nienawisci w Polsce,
red. G. Czarnecki, Warszawa 2009.

18 Art. 256, Kodeks karny, http://prawo.sejm.gov.pl/isap.nsf/download.xsp/WDU1997 0880553/U/
D1 9970553 Lj.pdf (dostep: 10.11.2019).

19 S. Kowalski, M. Tulli, Zamiast procesu. Raport o mowie nienawisci, Warszawa 2003, 21.

2 K. Gotata, Hejt..., dz.cyt., 84.

2P, Mazurek, Anatomia internetowej anonimowosci, w: Spoleczna przestrzen Internetu, red.
D. Batorski, M. Marody, A. Nowak, Warszawa 2006, 79-90.

22 A. Gromkowska-Melosik, Tozsamos¢ w cyber-przestrzeni — (re)konstrukcje i (re)prezentacje,
Kultura Wspoétczesna 3 (1999), 37.
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publikacji dtuzej niz krétka chwilge. W konsekwencji hejter ma nadzieje, ze nikt nie
bedzie cheiat traci¢ czasu i energii na identyfikacje jego tozsamosci®.

Wedlug badan przeprowadzonych przez ARC Rynek i1 Opinia, az 58% ankie-
towanych uwaza, ze najczestsza przyczyng krytyki sa nasze poglady, 39% sadzi, ze
jest to zachowanie, a zdaniem 26% badanych to wyglad jest najczestsza przyczyna
ataku®.

Hejt charakteryzuje to, ze odbywa si¢ on publicznie. Osoba szykanowana naj-
czesciej jest znana. Celem jest obrazanie jej bez wzgledu na okolicznos$ci i powdd.
Szkalowanie polega na przypisywaniu komus$ negatywnych cech lub wy$miewa-
niu si¢ z jego wygladu. Spamowanie ma utrudni¢ komunikacje z innymi i wywotaé
okreslone reakcje. Przejawia si¢ to w postaci wpisow, GIF-6w, animacji, emotek czy
grafiki®.

Jacek Pyzalski w ksigzce Agresja elektroniczna wsrod dzieci i mlodziezy wyod-
rebnil pie¢ rodzajow agresji elektronicznej ze wzgledu na typ ofiar (zob. tabela 1).

Tabela 1. Rodzaje agresji elektroniczne;j

Typ agresji elektronicznej Ofiara

Agresja elektroniczna wobec Osoba ,,stabsza” od sprawcy, np. alkoholik, osoba uposledzona
pokrzywdzonych

Agresja elektroniczna wobec Celebryta — osoba znana, pojawiajaca si¢ w mediach np. piosen-
celebrytow karz, sportowiec, aktor

Elektroniczna agresja Nie konkretne jednostki, lecz grupa ludzi, np. osoby okreslonej
uprzedzeniowa (bias bullying) | narodowosci, fani jakiego$ zespotu

Agresja elektroniczna wobec Osoba nieznajoma — wybrana przypadkiem, czgsto podczas
nieznajomych (przyktadowa) swobodnego surfowania w sieci

Mobbing elektroniczny Mtody cztowiek nalezacy do grupy, ktorej cztonkiem jest takze
sprawca (moze to by¢ grupa tradycyjna, np. zespot klasowy albo
grupa online, np. uzytkownicy jakiego$ forum dyskusyjnego).

Zrodto: J. Pyzalski, Agresja elektroniczna i cyberbullying jako nowe ryzykowne zachowania mlodziezy,
Krakow 2012, 13.

Jako pierwszy rodzaj agresji elektronicznej Pyzalski podaje t¢ wobec pokrzyw-
dzonych. Chodzi tu gtownie o osoby, ktore nie sa w stanie broni¢ swoich praw, np.
poprzez upojenie alkoholowe lub uposledzenie umystowe. Ten typ agresji charak-
teryzuje tworzenie i publikowanie krotkometrazowych materiatow online. Filmiki

2 A. Naruszewicz-Duchlifiska, Nienawis¢ w czasach Internetu..., dz.cyt., 47.

2 Uniwersytet SWPS & ARC Rynek i Opinia, Polacy a hejt, https://arc.com.pl/Polacy-a-hejt-
-blog-pol-1552998539.html (dostep: 16.10. 2019).

3 L. Nijakowski, Mowa..., dz.cyt., 113—133.
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na YouTube np. z nietrzezwymi osobami, ktére si¢ przewracaja, czgsto sg zatytuto-
wane w sposob, ktory sugeruje, ze zawartos¢ wideo bedzie ,,zabawna”. Bywa tak,
ze tego typu materialy majg wysokie oceny i mnostwo pozytywnych komentarzy
innych uzytkownikéw, co w efekcie zacheca agresorow do publikowania podobnych
tresci i daje swego rodzaju przyzwolenie spoteczenstwa na podobne dziatania®.

Drugim rodzajem jest agresja wobec celebrytow. To zjawisko, przede wszyst-
kim mozna zaobserwowac na portalach plotkarskich, gdzie zamieszczane informacje
bardzo rzadko sa weryfikowane. Tego typu strony bijg rekordy popularnos$ci wsrdéd
uzytkownikow Internetu, ktérzy maja mozliwos¢ komentowania i czytania opi-
nii innych internautow. Taka formuta sprawia, ze wielu zainteresowanych, pomi-
mo braku aktywnej dziatalnos$ci w sieci, staje si¢ bezposrednimi $wiadkami agre-
sji elektronicznej. Niejednokrotnie komentujacy wchodza w dyskusje migdzy soba,
ktora konczy si¢ kiotnia, opatrzong niewybrednymi stowami ’.

Kolejnym przyktadem jest tak zwana agresja uprzedzeniowa, ktora skupia si¢
na grupach ludzi, np. o okreslonej narodowosci, pogladach politycznych czy orien-
tacji seksualnej. Takim sposobem sg réwniez atakowane wszelkiego rodzaju idee,
glownie religijne. Ten typ agresji na ogo6l nie jest kierowany personalnie do wybra-
nych osob, jednak ludzie, ktoérzy podzielajag wybrane przekonania, moga czuc si¢
wiktymizowani?®®.

Czwarty typ agresji elektronicznej w powyzszej klasyfikacji, tj. agresje wo-
bec nieznajomych, mozna zaobserwowac przede wszystkim na czatach czy fo-
rach internetowych, gdzie uzytkownicy wystepuja pod pseudonimami, a nieznajo-
mo$¢ prawdziwej tozsamosci oponenta, utatwia obrazanie osoby badz pogladow.
Bardzo czgsto zdarza sie, ze komunikacja nie ma na celu wywolania kulturalnej
dyskusji, a jedynie celowe obrazenie osoby o innych pogladach®.

Ostatnim typem jest cyberbullying, ktory autor nazywa mobbingiem elektro-
nicznym. Podstawowa cecha, ktéra odroznia mobbing elektroniczny od tradycyjne-
go, jest fakt, ze dziatania sprawcy, na ogdl nie majg za zadanie zrani¢ drugiego czlo-
wieka. W wigkszo$ci przypadkow gldownym celem dziatan, jest cheé popisania sig
mtodej osoby przed réwiesnikami. Wazna rdznicg jest rowniez brak mozliwosci okre-
Slenia liczby osob, ktore sa swiadkami agresji w sieci. Znaczaca rolg odgrywaja
mozliwosci zatrzymania procesu kopiowania i rozprzestrzeniania przedmiotu agre-
sji, ktorym moze by¢ kompromitujgce zdjecie czy wideo®. Biorgc pod uwage do-
tychczasowe mozliwosci Internetu i jego uzytkownikow, a takze stale rozszerzajace
si¢ umiejetnosci hakeréw istnieje duze prawdopodobienstwo, ze kazdy moze stac
si¢ ofiarg hejtu.

26 M. Loskot, Hejt w sieci. Grozny przejaw uczniowskiej mowy nienawisci, https://www.glospedago-
giczny. pl/artykul/hejt-w-sieci-grozny-przejaw-uczniowskiej-mowy-nienawisci (dostep: 16.10.2019).

2P, Sostaczko, Celebryta jako narzedzie promocji, w: Perswazyjne wykorzystanie wizerunku
0sob znanych, red. A. Grzegorczyk, Warszawa 2015, 39.

2 P. Plichta, Uczniowie z lekkq niepelnosprawnosciq intelektualng jako ofiary agresji elektro-
nicznej, Studia Edukacyjne 2012, nr 23, 268.

¥ J. Pyzalski, Agresja elektroniczna..., dz.cyt., 157-162.

30 Tamze, 40-63.
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Jak wynika z powyzszego, sie¢ umozliwiajaca kontakty oraz bycie anonimowym
stata si¢ przestrzenig wyrafinowanych przekazow. Sa one obecne migdzy innymi w po-
staci hejtingu (nienawidzenia wszystkich) i trollingu (obrazania innych)?*'.

Zgodnie z artykutem 54 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej, obowigzujacej
od 2 kwietnia 1997 r., nie ma ograniczen w zakresie wypowiadania sie*, jednak
wielu uzytkownikéw naduzywa tego prawa, w wyniku czego w sieci obserwuje si¢
niezliczong ilo$¢ hejtu.

Coraz czgséciej mozemy rowniez natknaé si¢ na zjawisko beauty hejtu. W do-
stownym thumaczeniu z jezyka angielskiego oznacza ono ,,nienawis¢ pigkna”. Ze
wzgledu na rozlegtos¢ problematyki nie nalezy jednak interpretowaé pojecia do-
stownie. Beauty hejt jest obrazliwym komentarzem (gtéwnie w sieci), ktoéry odno-
si si¢ wylacznie do wygladu komentowanej osoby. Zjawisko dotyka okoto 55 mln
ludzi na catej kuli ziemskiej, a to oznacza, ze kazdy z nas, zna przynajmniej jedng
osobe, ktora padta ofiarg tego typu dziatan®s.

Za wyglad krytykowane sa przede wszystkim osoby, ktére nie maja idealnych
rysow twarzy czy figury modela lub modelki. Tu uwidacznia si¢ druga strona be-
auty hejtu, poniewaz zgrabna sylwetka, czy tez pickna twarz nie gwarantuje, ze
dana osoba nie uslyszy negatywnej opinii na swoj temat. Hejterzy zawsze znajda
powod do wyrazenia krytyki, moze nim by¢ zachowanie, wyznawana religia, czy
nawet wyrwana z kontekstu wypowiedz, ktora zostanie nieopatrznie zle wykreowa-
na przez media plotkarskie*.

Z beauty hejtem najwigkszy problem majg stawni ludzie. Omawianego zjawi-
ska doswiadczyta m.in. Ewa Chodakowska®. W momencie, gdy jej kariera zaczeta sie
rozwija¢, znana polska trenerka fitness zwrdcita na siebie uwage srodkéw masowe-
go przekazu oraz hejterow. Przedmiotem krytyki stata si¢ twarz Chodakowskiej, kto-
ra byla porownywana do ,.konskiego tba”. Trenerka fitness wbrew przewidywanym
reakcjom, wywotala zaskoczenie u obserwujacych jej strong, rowniez u agresorow.
W spokojny sposodb wyrazita wlasng opini¢, na temat tego, co o nich sadzi. Dzie-
ki temu udato jej sie, szybko ucia¢ wszelkie dyskusje. A tym samym przysporzyla so-
bie wielu fanow, ktorzy docenili to, ze ma ona do siebie dystans i nie przejmuje si¢
krytyka. Istotne jest to, co Chodakowska zawarta w swojej wypowiedzi. W jednym ze
swoich wpisow na forum internetowym zamiescita post, w ktorym zwrdcita si¢ bez-
posrednio do hejterow 1 wyjasnita, ze nie przejmuje si¢ stowami krytyki, poniewaz
sg one dla niej motywacja do dalszych dziatan i sukceséw, a na koniec, przeSmiew-
czo sama nazwala si¢ koniem, pokazujac, ze ma do siebie ogromny dystans®.

SUE. Szymczak, Hejting jako przykiad wspodlczesnego zagrozenia w przestrzeni spolecznej, Stu-
dia Edukacyjne 2015, nr 35, 91.

32 Art. 54, Konstytucja Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2 kwietnia 1997 (Dz. U. z 1997 r. Nr 78,
poz. 483,z 2001 r. Nr 28, poz. 319, z 2006 r. Nr 200, poz. 1471, z 2009 r., Nr 114, poz. 946).

33 Beauty hejt — czym jest nowy rodzaj nienawisci w sieci?, https://www.eska.pl/new s/beauty-hejt-
czym-jest-nowy-rodzaj-nienawisci-w-sieci-aa-ZvpT-tPZKvgcX.html (dostep: 17.10.2019).

3 Mowa nienawisci, hejt, https://www.rpo.gov.pl/pl/raport_1/994 (dostep: 11.12.2019).

35 J. Mazur, Ewa Chodakowska, https://zyciorysy.info/ewa-chodakowska/ (dostep: 17.10.2019).

3¢ E. Chodakowska, Od dawna slysze..., http://www.plotek.pl/plotek/1,78649,17678649, Od_
dawna _slysze ze jestem_koniem  Chodakowska odpowiedziala.html (dostep: 17.10.2019).
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Majac na uwadze skalg zjawiska beauty hejtu, dobrze bytoby, gdyby eduka-
cja skupiata si¢ na tym problemie i wdrozyta dziatania na terenie szkot. Przekonuja
do tego wyniki badan prowadzone w Polsce, ktore odzwierciedlaja skale problemu.
Dziewie¢ na dziesig¢ kobiet w przedziale wiekowym 16-25 lat prowadzi przynaj-
mniej jedno konto na portalach spotecznosciowych. Za posrednictwem Facebooka,
Instagrama czy Snapchata dzielg si¢ z innymi tym, co si¢ w ich zyciu wydarzyto,
czy tez jest dla nich wazne — zazwyczaj za posrednictwem popularnych w ostatnich
czasach selfie. Publikowanie zdj¢¢ na portalach spotecznosciowych dla wielu oséb
jest sposobem na pokazanie bliskim tego, co u nich stycha¢, jednak ponad poto-
wa z nich przyznaje, ze selfie jest dla nich sposobem wyrazenia samych siebie®’.
Jak wynika z raportu ogdlnopolskiego badania spotecznego, az 84% ankietowanych
doswiadczyto agresji stownej w Internecie i przyznato sig¢, ze przynajmniej raz w zy-
ciu wrzucito swoje zdjecie do sieci, a prawie potowa robi to regularnie’®.

Wedlug badan najbardziej popularnym $rodowiskiem, w ktorym dziataja hej-
terzy sg portale spotecznosciowe, Facebook (50%) i Instagram (21%)*. W niekto-
rych panstwach beauty hejt jest takze obecny na lokalnych portalach, np. w Rosji jest
to vKontakte, gdzie zjawisko wystepuje az w 71%*. Beauty hejterzy przesladujg in-
nych, poniewaz odczuwaja z tego powodu satysfakcje, a wyglad zewngtrzny stano-
wi doskonaty temat do komentowania. Nie jest istotne, czy zna si¢ przedmiot krytyki.
Istote stanowi mozliwos$¢ wykonania takiej czynnosci, a sie¢ stwarza do tego do-
skonate warunki. Potwierdzaja to zdarzenia, wystepujace w Internecie. W 2019 r.
nastoletnia dziewczyna z RPA, doswiadczajac beauty hejtu, popetita samobojstwo.
Z kolei Nadia, 14-latka, wyskoczyla z dziesiatego pigtra, poniewaz nie byla w stanie
dhuzej znie$¢ krytyki dotyczacej jej wygladu®'.

Ponadto, zjawisko ma rdézne nasilenie w zaleznosci od panstwa. Najczesciej
do beauty hejtu dochodzi w USA, Argentynie i Australii, a najrzadziej w Arabii Sau-
dyjskiej 1 Chinach. W czotéwce pod wzgledem obaw o stanie si¢ ofiarg beauty hej-
tu znajduje si¢ Polska i Australia (59%), a takze Niemcy i Wielka Brytania, gdzie
56% badanych obawia si¢ oceny swego wygladu®.

Sam fakt wystepowania jezykowej nienawi$ci w odniesieniu do wygladu jest
niepokojacy, a dodatkowo ma on znaczacy wptyw na inne aspekty zycia. Ponad
polowa badanych (54%) przyznata, ze — szykujac si¢ do wyjscia albo udostep-
niajac post czy zdjecie w sieci — ma $wiadomo$¢, ze moze sta¢ si¢ ofiarg beauty

37 A. Nogala, Selfie Project wspiera kobiety w $wiecie gamingu!, https://raportcsr.pl/selfie-project-
-wspiera-kobiety-w-swiecie-gamingu/ (dostep: 10.12.2019).

38 Dziat Badan Rynku i Opinii NASK Panstwowy Instytut Badawczy, Rodzice ,, Nastolatkéw 3.0.”
Raport z ogolnopolskiego badania spotecznego, Warszawa 2019, 4.

¥ Rimmel, Raport o beauty hejcie, RIMMEL London, pazdziernik 2018, https://cc2rimmellon-
don-res.cloudinary.com/image/upload/v1542357799/tbpp/Rimmel A4 White-paper AW4 PL 02.
pdf (dostep: 11.12.2019).

4 Tamze.

4P, Siuda, Internet — miedzy mifosciq blizniego a powszechnym hejtem, https://www.academia.
edu/ 40899305/Internet mi%C4%99dzy milo%C5%9Bci%C4%85 bli%C5%BAniego_a powszech-
nym_hejtem (dostgp: 10.04.2021).

42 Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.
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hejtu, a az 14% z nich przyznaje, ze obawa przed krytyka towarzyszy zawsze. Hejt
i strach, jaki mu towarzyszy, uniemozliwia samoakceptacj¢ i staje na drodze do
autoekspresji®.

Kobiety czgsto uwazajg, ze aktualnie panujace standardy piekna sg dla nich nie-
mozliwe do osiggni¢cia, co znacznie obniza ich pewno$¢ siebie. Jednakze nalezy
pamigtac, ze definicja pickna w zaleznos$ci od kultury kraju i obowiazujacych tam
norm spotecznych moze by¢ rézna. Jedna trzecia badanych uwaza, ze zrodiem tych
problemow jest sposob, w jaki kobiety sg pokazywane w reklamach, czasopismach
i mediach (wyretuszowane sylwetki, twarze o idealnym kolorze bez zmarszczek
itp.), a zdaniem 47% to negatywne komentarze znajomych i czlonkéw rodziny sa
glownym powodem do negatywnych odczué*.

Konsekwencje utraty pewnosci siebie sg bardzo powazne, 34% badanych przy-
znato, ze miato problemy z odzywianiem — nadmierne objadanie si¢ lub gtodzenie,
26% naduzywato alkoholu, a 32% niszczyto swoje cialo poprzez samookaleczanie.
Beauty hejt w sieci ma znaczny wpltyw na pdzniejsze dziatania kobiet, ponad poto-
wa przyznala, ze zaczeta poddawaé swoje zdjecia obrobee po tym, jak spotkata sie
znegatywnymi komentarzami na swoj temat, a az 32%, ze catkowicie usungty swoje
konta na portalach spoteczno$ciowych. Na calym $wiecie rocznie z sieci jest usuwa-
nych okoto 115 mln zdj¢¢ z powodu beauty hejtu®.

Niestety nie kazdy potrafi mie¢ dystans do negatywnych komentarzy dotycza-
cych jego osoby. Obrazliwe wpisy o szyderczym charakterze najczgsciej powoduja
stres 1 smutek. Hejtera nie interesuje niepokdj przesladowanego. Kierowany checia
sprawienia przykro$ci nie poprzestaje na jednorazowym negatywnym komentarzu.
W przypadku dostrzezenia reakcji w postaci odpowiedzi na wpis, czuje si¢ zmoty-
wowany do kolejnych dzialan. Z kolei poczucie bycia bezkarnym sprzyja dalsze-
mu nekaniu ofiary*.

Ponad potowa badanych przyznata, Ze hejt powstrzymat lub zniechecit je do eks-
perymentowania z urodg czy ubiorem. Zamiast wyrazac siebie w kreatywny i inno-
wacyjny sposoéb, czuja, ze muszg si¢ dopasowac do reszty spoteczenstwa. Ponad
70% respondentek wyznalo, ze rozwazalo zmian¢ wizerunku lub wygladu po tym
jak doswiadczyty beauty hejtu. Mysl o dokonaniu modyfikacji wizerunku jest popu-
larna, ale dokonanie tego w celu dopasowania si¢ do obowigzujacych kanondéw piek-
na jest juz niepokojgce?’.

W internecie ujawnia si¢ wiele patologicznych postaw, a zjawisko beauty hej-
tu wcigz eskaluje. Stato si¢ ono czg$cig wirtualnego zycia spotecznego. Destrukcyj-
ne postawy przejawiajace si¢ w umieszczaniu negujacych tresci zostaty rozszerzone
o stowng agresje, co z kolei czyni zjawisko jeszcze grozniejszym®.

4 Tamze.

“ Tamze.

4 Tamze.

4 S. Stasiewicz, Hejt — zto odwieczne czy kulturowy nowotwdr, w: Hejterstwo. Nowa prakty-
ka kulturowa? Geneza, przypadki, diagnozy, red. J. Dynkowska, N. Lemann, M. Wroblewski, A. Zato-
ra, £6dz 2017, 21.

4T Rimmel, Raport..., dz.cyt.

8 A. Fracz, Hejting — przejawy mowy nienawisci w Sieci, Parezja 2019, nr 2, 29.
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Mimo, iz wigkszo$¢ kobiet zdaje sobie sprawe, ze na pigkno sktada si¢ zaréw-
no wyglad zewnetrzny, jak 1 wewnetrzne wartosci, to jednak cze$¢ z nich nadal
pragnie dostosowa¢ si¢ do oczekiwan innych i wpasowac si¢ w obowigzujace ka-
nony. Co trzecia kobieta wciaz wierzy, ze bycie pigkng polega na nieskazitelnym
wygladzie, idealnej cerze czy wymodelowanej, szczuptej sylwetce, a obowigzujace
standardy sa wyznaczane na wybiegach. Osoby, ktore miaty stycznos¢ z beauty hej-
tem, na ogdt wyznaczaja sobie surowsze zasady dotyczace wygladu. Pragnienie,
aby ,,wpasowac si¢” w obowiazujace standardy jest na tyle silne, ze kobiety boja si¢
przetamywac¢ utartych schematdéow i wyraza¢ swojg osobowos¢ poprzez odmienny
ubior czy makijaz. Nie chcg zwraca¢ uwagi spoleczenstwa, poniewaz stale uwazaja,
Ze nie sg wystarczajaco tadne®.

Niektorzy badacze problematyki sa zdania, ze beauty hejt stanowi uboczny
skutek wciaz postgpujacego rozwoju cywilizacji oraz rozbudowywania sieci. Wy-
wotato to powszechno$¢ wystepowania zjawiska szykanowania. Swoboda dotycza-
ca publikowania tre$ci budzi niepokdj i prowadzi do stwierdzenia, ze upublicznienie
czegokolwiek moze sta¢ si¢ powodem i pretekstem do wyrazania krytyki. Co z ko-
lei powoduje, Ze zanika prywatnos$¢™.

3. #IWILLNOTBEDELETED
— KAMPANIA PRZECIW BEAUTY HEJTOWI

Jak wynika z Raportu o beauty hejcie, autorstwa popularnej firmy kosmetyczne;j
marki Rimmel, co czwarta kobieta na §wiecie doswiadczyta w zyciu zjawiska be-
auty hejtu. Codziennie ogromna liczba fotografii pojawia si¢ w Internecie, jednak
— wedtug danych Rimmel — rocznie nawet 115 min zdje¢ znika z portali spoteczno-
sciowych, z powodu negatywnych, a czasem i agresywnych ocen czy komentarzy.
Jak mozemy przeczyta¢ w Raporcie: ,,wptyw takiego zachowania wykracza dale-
ko poza ekran. Podwaza ono pewno$¢ siebie i krepuje kreatywno$¢; zmienia to, jak
ludzie czuja si¢ sami ze sobg oraz zmusza do zmiany wygladu™'. Kobiety czuja si¢
napigtnowane i o$mieszane publicznie. Dalej czytamy w Raporcie: ,,Gdy dowie-
dzieli$my sie, ze az 57% osob, ktorych dotkngt beauty hejt, nie powiedziato niko-
mu o swoich do§wiadczeniach, postanowili§my, ze czas najwyzszy, by zacza¢ mo-
wi¢ o tym problemie [...]”2. Taki zapis dowodzi powagi problemu. Marka Rimmel
postanowita zbada¢ zachowania hejteré6w oraz pozna¢ opinie kobiet, ktére doswiad-
czyly beauty hejtu. Tym samym wyrazita oburzenie dotyczace wystgpowania zja-
wiska. Zostata glosno wyrazona ostra krytyka tych oséb, ktoére otwarcie na spotka-
niach nie wypowiadaja si¢, lecz robig to pod przykrywka portali spoteczno$ciowych.
W Raporcie zaznaczono, ze: ,,chowanie si¢ za ekranem i wySmiewanie innych z po-

4 Tamze.

0 A. Fracz, Hejting. .., dz.cyt., 30.

T Rimmel, Raport o beauty hejcie, RIMMEL London, pazdziernik 2018, 3. https://cc2rimmellon-
don-res.cloudinary.com/image/upload/v15423577 (dostgp: 11.12.2019).

52 Tamze.
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wodu tego, w jaki sposob decyduja si¢ wyrazaé siebie, nigdy nie jest w porzadku.
Wszyscy mamy prawo do wyboru dowolnego sposobu autoekspresji”™.

Dowiadujemy si¢, ze przeprowadzone badania pozwolily ustali¢, ze az
,u 67% ofiar tego zjawiska beauty hejt spowodowat spadek pewnosci siebie. Jest
to co$, o czym my jako marka, chcemy dyskutowac i co nalezy zmieni¢. Chcemy
wspiera¢ pewnos¢ siebie u innych i umozliwi¢ im stanie si¢ swoim najbardziej
autentycznym ja, zachecaé, by dumnie wyrazali swoj indywidualizm i uwierzy-
li w jego pigkno™*.

Fakt, Ze nastgpil gwaltowny postep oraz rozwdj mediow spotecznos$ciowych,
a Internet zapewnit korzystajagcym anonimowos¢, spowodowat intensywny rozwoj
hejtu. Wcigz wzrasta liczba 0so6b cierpigcych z tego powodu. Marka Rimmel zauwa-
zyta wzrost procesu i podjeta konkretne dziatania, wynikiem czego byta w 2018 r.
pazdziernikowa kampania z pod hastem: ,,I will not be deleted” przeprowadzo-
na na $wiatowa skale. Firma ,,wypowiedziata wojng” beauty hejterom na catym
swiecie®. Projekt poruszal temat beauty hejtu wsrdéd kobiet w wieku od 18 do 25
lat, a jego gtownym celem bylo uswiadomienie spotecznosci skali problemu be-
auty hejtu i zbadanie, jaki ma on wplyw na osoby, ktorych bezposrednio dotyka®.
W trakcie trwania kampanii #Iwillnotbedeleted Rimmel podjeto realne dziatania,
ktore zostaly sfinansowane przez przedsigbiorce. Jednym z nich bylo propagowanie
i zachgcanie do korzystania z Telefonu Zaufania o numerze: 116 111. Miato to by¢
wsparcie kobiet, ktore zostaly poszkodowane, ale nie chcialy ujawnia¢ swej toz-
samosci’’. Za kazde zdjecie zawierajace ,,czerwony element makijazu lub stroju,
udostepnione na Instagramie miedzy 16 listopada a 2 grudnia 2018 r., zawierajace
hasztag #Iwillnotbedeleted oraz oznaczenie profilu @rimmellondonpl, marka Rim-
mel zobowigzata si¢ do sfinansowania rozmowy telefonicznej z konsultantem Te-
lefonu Zaufania dla Dzieci i Mtodziezy®. Producent kosmetykow, aby osiagnaé
zatozony cel, zaprosit do udziatu w kampanii ambasadorki znane na catym $§wiecie,
ktore zapewnity jej rozglos.

Ambasadorkami kampanii zostaty m.in. stynne modelki czy influencerki, takie
jak: Cara Delevinge (brytyjska modelka i aktorka) czy Ewa Grzelakowska-Kostoglu,
znana jako Red Lipstick Monster (wlascicielka najwigkszego kanatu kosmetyczne-
go na YouTubie)*, jak réwniez osoby mniej znane opinii publicznej. Dzigki takiemu

53 Tamze.

5 Tamze.

53 N. Stachacz, #beautynews: wazne akcje spoleczne, swigteczne kolekcje i nowe marki, https://
avanti24.pl/Magazyn/7,150453,24175351 ,beautynews-wazne-akcje-spoleczne-swiatecznekole kcje -i-
-nowe.html (dostep: 11.12.2019).

56 Cyberprzemoc w kampanii marki Rimmel, https://marketingprzykawie.pl/espresso/ofiary-cy-
berprze mocy-kampanii-marki-rimmel-red-lipstick-monster-u-boku-cary-delevingne-rityory/(dostgp:
11.12.2019).

ST N. Stachacz, #beautynews: wazne..., dz.cyt.

58 Redakcja, Rimmel walczy z beauty hejtem — kampania iwillnotbedeleted, https://lamode.info/
rimmel-walczy-z-beauty-hejtem-kampania-iwillnotbedeleted.html (dostep: 11.12. 2019).

¥ E. Grzelakowska Kostoglu, Red Lipstick Monster, https://www.youtube.com/user/RedLip-
stickMOn st er/about?disable _polymer=1 (dostgp: 11.12.2019).
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zabiegowi marka udowodnita, Ze beauty hejt moze spotka¢ kazdego cztowieka, nie-
zaleznie od wygladu, rasy, pozycji w spoteczenstwie czy wieku®.

W celu podkreslenia rangi kampanii, powstat film, ktory zostat jednorazowo wy-
emitowany, ale jest dostepny w sieci, w zwigzku z czym wcigz mozna go odtwarzaé
i ogladac®!. Bohaterkami zostaly gwiazdy, modelki oraz influencerki zajmujgce sie
tematyka beauty, a takze osoby wybrane na podstawie osobistych historii ukazanych
przez Rimmel i zwigzanych z tematyka kampanii. Byty to osoby, ktore zetknely sig
z beauty hejtem i doswiadczyly go na wlasnej osobie. Gloéwne ambasadorki spotu,
uczynity przedmiotem wypowiedzi wlasne historie. W trakcie przytaczaly obrazliwe
komentarze, ktorych do§wiadczyty od internautéw lub czytaly komentarze skiero-
wane pod adresem innych®. Oto kilka przyktadow: ,,Twoja skora jest za ciemna, wy-
biel ja!”, ,Jestes brzydka i gruba”, ,,Zrob co$ z brwiami, wygladaja jak dzungla”®.
Rownoczesnie odtworczynie gtéwnych rol pokazywaly, jak sobie radzi¢ w takich
sytuacjach. Oto przyktad odpowiedzi jednej z uczestniczek kampanii: ,,Nie przesta-
ne by¢ sobg. Kazdy z nas moze wyrazac siebie, niezaleznie od rozmiaru i ksztattu”**.
Celem przekazu byto u§wiadomienie spotecznosci, ze kazdy ma prawo do wiasne-
go i indywidualnego wizerunku. Wazne bylo przekazanie informacji przes§ladow-
com, ze ich obrazliwe komentarze nie maja zadnego wplywu na cudze zycie.

Firma w swoim raporcie podkresla rowniez fakt, ze hejt jest powszechnym zja-
wiskiem, o ktorym styszymy codziennie, natomiast beauty hejt, ktory wystepuje
gldwnie w sieci, jest jedynie jego innowacyjng forma, ale to wtasnie na nim mar-
ka zamierza skoncentrowaé swoje dziatania, a doktadniej na hejcie dotyczacym wi-
zerunku i wygladu 0s6b®.

Uznano, ze kampania #IWillNotBeDeleted jest jedna z kilku najlepszych, ktore
zostaty przeprowadzone w 2018 r. Przyczynita si¢ ona do podniesienia poziomu wie-
dzy spoteczenstwa na temat zjawiska beauty hejtu, a takze wsparta dziatania na rzecz
ofiar cyberprzemocy®®. Jagoda Kaczmarek, starsza specjalistka Insygnia, zajmujaca
si¢ sprawami mediow spotecznosciowych, podkreslita wage kampanii oraz jej zalety,
uznajac ja za przemyslang, spdjng i prawidlowo zaplanowang. Dowodem tego jest
reakcja uzytkownikéw Instagrama, ktoérzy udostepnili ponad 4,5 tys. zdje¢ otago-
wanych hasztagiem ,,iwillnotbedeleted”, dzigki czemu Rimmel mogt sfinansowac
ponad 4 tys. rozmow z Telefonem Zaufania®. Akcja szybko zyskata popularnosé,

¢ M. Lawinska, Beauty hejt w sieci. Marka Rimmel wypowiedziata wojne internetowej nienawi-
Sci #Will Not Be Deleted, https://kobietamag.pl/beauty-hejt/ (dostep: 11.12.2019).

! Rimmel, #IWillNotBeDelated, https://youtu.be/-ttj560g3L8 (dostep: 11.12.2019).

2 A. Bukowska, Znana polska blogerka w mocnej kampanii przeciw hejtowi na Instagramie,
https://www.kobieta.pl/artykul/znana-polska-blogerka-w-kampanii-rimmel-przeciw-hejtowi-na-instag
ramie-181113122113 (dostep: 11.12.2019).

¢ Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.

6 Tamze.

5 Tamze.

% M. Kuchta-Nykiel, Kampanie spoleczne, ktére zyskaly rozglos w social media w 2018 roku,
https://socialpress.pl/2019/01/kampanie-spoleczne-ktore-zyskaly-rozglos-w-social-media-w-2018-rok
u (dostep: 11.12.2019).

¢ Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.
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a takze znalazta ogromne wsparcie i zainteresowanie wsrod internautow. Oto przy-
ktady komentarzy, ktore zostaly umieszczone pod filmem kampanii:

gdzie hejt jest codziennoscig, a ludzie, ktorzy hejtuja nie zdaja sobie sprawy
jak wielkie spustoszenie w psychice mogg sia¢ z pozoru zwykle stowa...”.

+ ,Niesamowita akcja”, ,,W koncu zaczeto o tym méwié, mam nadzieje, ze prze-
kaz dotrze do wszystkich. Podziwiam kazda osobg, ktéra bierze udziat w ak-
cji[...] Jestem z Was dumna. Oby tak dalej kochani!”.

Akcja zostata przeprowadzona jednorazowo, ale warto podkresli¢, ze Rimmel
na tej kampanii nie zakonczyl swojej dziatalno$ci w temacie hejtu. Kilka miesigcy
po rozpoczeciu akcji marka udostgpnita w sieci wirtualnego asystenta, ktorego ce-
lem byto wspieranie ofiar cyberprzemocy i beauty hejtu.

Niebezpieczenstwo ptynace z hejtu czy beauty hejtu wynika z anonimowych
i ztosliwych wpisow. Obrazanie, uzywanie wulgaryzméw czgsto stanowi plytka,
bezwartosciowa wypowiedz. Dzieje si¢ tak, poniewaz piszacy niejednokrotnie nie
maja wiedzy na temat danej osoby, a jedynie reagujg na jeden z wpisow lub umiesz-
czone zdjecie. Czasami pretekstem wywotujacym dyskusje jest umieszczenie tresci,
ktora jest niezgodna z prawda. Nikt nie trudzi si¢, aby sprawdzic¢ jej wiarygodnosci.
Nastepuje natychmiastowa reakcja, przejawiajaca sie jako hejt®.

Sposobdéw reagowania na beauty hejt moze by¢ wiele. Najwazniejsze, co po-
winna zrobi¢ osoba, ktora stata si¢ ofiarg hejtu, jest dokonanie zgloszenia na policji,
do czego zachegcata firma Rimmel podczas kampanii oraz zamiescita takie wpisy
w Raporcie o beauty hejcie™. Problem tkwi w tym, Ze kobiety wstydza si¢ i boja po-
dejmowac jakiekolwiek dziatan. Cho¢ przecietnemu cztowiekowi z pozoru wydaje
si¢ to oczywiste, poszkodowani nie zawsze czujg si¢ na sitach, aby wykonac takie
zgloszenie. Jak wynika z raportu Rimmel, 61% badanych przyznaje, ze sprzeciwi-
fo si¢ hejterom i stanglo w swojej obronie. Natomiast tylko 12% zareagowato na
beauty hejt z nastawieniem humorystycznym’'. Niestety 57% badanych to ofiary,
ktore przemoc w sieci ukrywaja i cierpig w milczeniu, nikomu nie méwiac o swoich
przykrych do§wiadczeniach i upokorzeniu™.

Dynamika rozwoju sieci postawila przed ludzko$cia ogromne wyzwanie do-
tyczace wykorzystywania wspotczesnie mediow spotecznosciowych. Staty si¢ one
dla celebrytow waznym narzedziem, ale rowniez zabiegiem stosowanym w polityce,
np. w trakcie kampanii wyborczych. Politycy masowo zaktadali wlasne strony inter-
netowe i tym samym umozliwili ludziom wypowiadanie si¢ na ich temat w sposob
niekoniecznie przychylny. Problem wyplywajacy z takich dziatan zostat zauwazony
w 2008 r. przez specjalistow otaczajacych Baracka Obame. Twierdzili oni, Zze media

% B.a., RIMMEL mowi STANOWCZE ,,NIE” BEAUTY HEJTOWI! Zobacz glosng kampanie,
https://dzieckoifigura.pl/rimmel-mowi-stanowcze-nie-beauty-hejtowi-zobacz-glosna-kampanie-video/
(dostep: 11.12.2019).

% K. Gotata, Hejt..., dz.cyt., 84.

" Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.

"I Tamze.

2 Tamze.
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nabraty nowego wymiaru, ale zachodzi potrzeba uporzadkowania ich funkcjonal-
nosci i zwigzanej z tym aktywnosci spotecznej”. Celem byto zmniejszenie pozio-
mu hejtu.

Sprzeciwianie si¢ hejterom moze by¢ trudne, ale jest skuteczne. Prawie 80%
ankietowanych przyznalo, ze poczuto si¢ znacznie lepiej po zgtoszeniu incydentu. Na-
tomiast okoto 70% miato poczucie, Ze pomogto innym lub sobie. Nie zawsze mamy
pewnos¢, czy hejter poniesie jakiekolwiek konsekwencje swoich czynow, ale sam fakt
podjetych dziatan daje site do dalszego sprzeciwiania si¢ takiemu postgpowaniu™.

Z sieci ptynie wiele zagrozen, a cyberprzemoc to wspotczesnie wazny problem,
wymagajacy dziatan profilaktycznych. Nalezy spoteczenstwo uwrazliwia¢ i eduko-
waé w zakresie hejtu. Zachodzi potrzeba wskazywania sposobow radzenia sobie
z przesladowcami”.

Algorytm niektorych portali spotecznosciowych nie dziata na korzys¢ uzyt-
kownika, bo ,,podsuwa” aktywno$¢ réznych oséb czegsto znajomych, poprzez po-
wiadomienia czy wyswietlanie zdje¢ lub postow, ktore zostaty przez nas skomento-
wane. Tu nastepuje reakcja i jest ona roznorodna. Niektorzy wyrazaja zachwyt, np.
widzac kolezanke w nowej fryzurze, cho¢ nie ma ona urody modelki. Ale bywaja
osoby, ktore nieproszone zabieraja glos i hejtuja wyglad. Tym samym krzywdza
drugiego cztowieka. Niewiele jednak osob staje w obronie. Wigkszos$¢ przyjmuje
bierng postawe w obawie, ze moze stac¢ si¢ obiektem wy$miewania. Pokonanie
hejtera stanowi wyzwanie. Jest to trudne ze wzgledu na fakt, ze bariera staje si¢
jego identyfikacja. Wynika to z faktu, ze czesto informacje sg przesytane z fik-
cyjnych kont. Nie ulatwia tego réwniez sie¢, zapewniajac zloczyhcom w znacz-
nym stopniu anonimowos$¢. Tak wyglada to ze strony ,,trola”. Jednak myli si¢ on,
poniewaz wczesna interwencja daje mozliwos¢ namierzenia przesladowcy. Do-
brym rozwigzaniem jest zablokowanie osoby hejtujacej. Czasami zniechgca to ich
do dalszych dziatan™.

Rimmel uczy, ze cudzy komentarz to tylko czyja$ opinia, ktdrej nie nalezy brac¢
pod uwage. Firma stanowczo podkresla, ze nie powinnismy kierowaé si¢ rowniez
wypowiedzia innych w wyrazaniu siebie. To nasze zycie i my powinniSmy w pet-
ni decydowac o tym, co si¢ w nim dzieje i w jaki sposob. W Raporcie o beauty hejcie
czytamy wskazowki: ,,Wszystkim mtodym ludziom, ktérzy padaja ofiarg beauty hej-
tu, chce powiedzied [...] Nie przejmujcie si¢ tym, co mowig inni. Nie jestescie sami!
Wspierajmy si¢ nawzajem i nie komentujmy bez zastanowienia. Problem z beauty
hejtem w Internecie wynika z tego, ze ludzie nie musza mierzy¢ si¢ z konsekwencja-
mi swoich wypowiedzi. Niektore z komentarzy, ktore czytatam byly straszne i prze-
raza mnie jak bardzo stowa potrafig rani¢””’.

3 M. Kolczynski, Hejt internetowy jako narzedzie dekompozycji wizerunku internetowego, Stu-
dia 1 Analiza 2017, nr 45, 128.

™ Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.

> M. Krajewska, Cyberprzemoc w kontaktach rowiesniczych, Opieka Wychowanie Terapia 2010,
nr 1-2, 16.

K. Garwol, Hejt w Internecie — analiza zjawiska, Edukacja — Technika — Informatyka 2016,
nr 4, 308.

7 Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.
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Skala oraz nasilenie zjawiska hejtu i beauty hejtu spowodowaty, ze Komi-
sja Europejska wraz z ogromnymi przedsigbiorstwami typu: Microsoft, Facebook,
YouTube czy Twitter podjety decyzje o stworzeniu kodeksu postepowania. Zostat
on przyjety w 2016 r. i zaktadat ograniczenie wzrostu hejtu. Polska réwniez wdrozy-
ta dziatania majace nie zgadzac si¢ na negatywne postawy w sieci’®.

Walczac z szykanowaniem w sieci, 16 kwietnia 2016 r. zaproponowano w Pa-
facu Prezydenckim jedno z dzialan. Prowadzenia kampanii podjela si¢ Funda-
cja Dzieci Niczyje pod hastem: ,,Przytul hejtera”. Celem bylo podniesienie po-
ziomu $wiadomosci wsrod mlodziezy na temat skutkéw wynikajacych z mowy
nienawisci oraz hejtu. Jednym z waznych dziatan byto wskazanie form reagowa-
nia na komentarze ,,troli”. Skutecznym sposobem okazato si¢ o§mieszanie hejtera.
Trzeba mu pokazaé, ze jest on osobg matowarto§ciowa, niemajaca nic sensowne-
go do zaoferowania”.

Z kolei jedna z 0sob bioracych udzial w kampanii Rimmel, podpowiada spo-
teczenstwu jeszcze inne formy reagowania na beauty hejt. Po pierwsze, nie nalezy
przejmowac si¢ tym, co mowig inni. Po drugie, mozna poprosi¢ o wsparcie. Ta-
kie proponuje Rimmel w postaci Telefonu Zaufania, pod ktérym kazda potrzebuja-
ca osoba otrzyma pomoc. Podzielenie si¢ z kim§ wlasnym klopotem czesto przyno-
si ulge. Osoba ngkana poczuje, ze nie jest sama®.

Inng metoda skutecznej walki z mowa nienawisci jest wystosowanie ape-
lu do spoteczenstwa, aby ignorowato wpisy o obrazliwym charakterze. W celu udzie-
lenia wsparcia osobom przesladowanym, Fundacja Dzieci Niczyje nagrata teledysk,
w trakcie ktorego zostaly zaprezentowane odpowiedzi, ktore warto skopiowaé
i przestaé ,,trolom”. Informacje ukazatly si¢ w radiu, telewizji oraz w prasie®'.

Specjalisci radza, aby nie zajmowac si¢ czytaniem negatywnych wpisow i nie
reagowac na nie. By¢ moze hejter rozczarowany brakiem reakcji, zaprzestanie
dziatalnos$ci®>.

Psychologowie uswiadamiajg spoleczenstwu, ze najgorsza postawg jest agre-
sywna reakcja na mowe nienawisci. Prowokuje to hejtera do podejmowania kolej-
nych dziatan. Stowne przepychanki z agresorem zawsze zle si¢ koncza. Jesli wpisy
sg umieszczone na portalu spotecznosciowym w danej grupie, dobrym rozwigzaniem
jest zgloszenie problemu administratorowi, ktory powinien podja¢ odpowiednie kro-
ki. Jesli jednak wpis dotyczy osoby prywatnej na jej np. blogu, to jednak nalezy zare-
agowac inaczej. Doskonale sprawdza si¢ forma obracania obrazliwego wpisu w Zart.
Mozna przesladowcy zadawac zaskakujace pytania lub okazaé glebokie wspotczu-
cie z powodu nieumiej¢tnosci wypowiadania si¢ na forum®:.

8 U. Podraza, Hejt jako zagrozenie wizerunku i pozycji rynkowej firm, Kultura — Media — Teolo-
gia 2017, nr 29, 34.

K. Garwol, Hejt..., dz.cyt., 308.

8 Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.

81 K. Garwol, Hejt..., dz.cyt., 308.

82 P, Nowak, Hejt — czym jest, przyczyny, konsekwencje, jak z nim walczyé, https://portal.abc zdro-
wie.pl/hejt (dostep: 10.04.2021 r.).

8 B.a., Hejt a krytyka. Jak radzi¢ sobie z mowg nienawisci?, https://www.psyche-balans.pl/hejt-
-jak-sobie-radzic/ (dostep: 14.04.2021).
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Firma Rimmel nie wyraza zgody na wysmiewanie czy negatywne komentowa-
nie 0sob, ktore chcg wyrazic siebie badz swoje uczucia poprzez make-up. ,,Stwo-
rzyliSmy nowa kampanie, ktorej celem jest zachgcanie wszystkich do wlaczenia sig
do dyskusji o beauty hejcie w internecie. [...] Chcemy, by osoby, ktore same hejtuja
lub udostepniajg krzywdzace komentarze, zastanowily si¢, jak odbija si¢ to na ich
ofiarach. [...]. Kampania, ktorg zaczynamy jest inna niz wszystkie nasze dotychcza-
sowe kampanie — i doktadnie o to nam chodzito. Jej celem jest przeciwstawianie si¢
beauty hejtowi i mowienie o tym, w co gleboko wierzymy oraz wplywanie na re-
alng zmiang. Kampani¢ rozpoczynamy w trakcie brytyjskiego Narodowego Tygo-
dnia Walki z Przemoca, co naszym zdaniem jest idealnym momentem, aby zacza¢
mowic¢ o tym waznym temacie”®. Z pewnoscia rozpoczgcie kampanii rownoczesnie
z Tygodniem Walki z Przemoca wzmocnito sile i zasieg dziatania. W sieci moz-
na odnalez¢ coraz czg$ciej fora internetowe promujace pomoc. Odwazne nastolat-
ki podpowiadaja, jak reagowac na mowe nienawisci®.

Marka Rimmel podkresla fakt, ze formami reagowania na beauty hejt jest prze-
ciwstawianie si¢ zjawisku, podejmowanie dziatan oraz wspieranie i pomaganie ofia-
rom hejtu. Producent kosmetykéw w Raporcie o beauty hejcie pisze, ze: ,,przedsta-
wiajgc poruszajace historie o odzyskiwaniu wilasnej sity, zwigkszajac $wiadomos¢
problemu, jakim jest beauty hejt w sieci, oraz poprzez wspotprace z fundacja, wie-
rzymy, ze dotrzemy do jak najwiekszej grupy osob. Korzystajac z naszego miedzy-
narodowego zasiegu, sieci influencerow, klientow i partnerow, mozemy zwigkszac
swiadomos¢ o tym zjawisku. Mozemy pomdc zobaczy¢ ludziom, jak powazny stat
si¢ ten problem. Mozemy uswiadomi¢ wszystkim ofiarom hejtu, zar6wno kobietom,
jak i mezczyznom, Ze nie sg sami’®. Najgorsza jest bierna postawa. Tym samym
daje si¢ przyzwolenie hejtowi na funkcjonowanie w wirtualnym $wiecie. Brak reak-
cji na obelgi czyni go bezkarnym. Powoduje zachete dla przesladowcy i jest przy-
zwoleniem na umieszczanie kolejnych obrazliwych wpiséw na portalach.

Trzeba zwrdci¢ uwage na regulacje prawne dotyczace komunikacji interneto-
wej, m.in. na wlasciwie prowadzony system kontroli, rol¢ administratorow stron
internetowych oraz moderatorow grup. Jako straznicy sposobu funkcjonowania ze-
spotu okreslaja regulaminy i zobowigzani sa do reagowania na hejt. Moga uczynic¢
to poprzez ostrzezenie, zakazanie kontynuowania wypowiedzi czy tez usunigcie
przesladowcow z grupy. Maja rowniez mozliwo$¢ dokonania zgloszenia portalowi,
aby konto uzytkownika jako ,,trola” zostato usuniete®’.

Alternatywa mogaca przynies¢ dobre rozwigzanie jest wprowadzenie centralnej
kontroli ze strony $§wiadczacych ustugi internetowe. Majg oni mozliwo$¢ ogranicza-
nia dostepu do hejterskich tresci odbiorcom. Polega to na przeswietleniu serwera

8 Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.

8 M. Teodorczyk, Hejting jako niechlubny trend w komunikacji réwiesniczej, Problemy Opiekun-
czo-Wychowawcze” 2015, nr 542, 62.

8 Rimmel, Raport o beauty hejcie. .., dz.cyt.

87 M. Juza, Hejterstwo w komunikacji internetowej: charakterystyka zjawiska, przyczyny i sposo-
by przeciwdziatania, Profilaktyka Spoteczna i Resocjalizacja 2015, nr 25, 34.
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1 wyeliminowaniu niepozadanych tresci. Moga rowniez zamkna¢ stron¢ nawolujaca
do nienawisci®.

Na jednym z portali internetowych mozna znalez¢ inne propozycje reagowa-
nia. Trzeba by¢ czujnym i bacznie obserwowaé rzeczywistos¢. Jezeli dostrzegamy
obrazliwe wpisy lub uwazamy je za wulgarne, mozemy zglosi¢ to administratoro-
wi grupy w celu zablokowania przesladowcy. Taka forme¢ radzenia sobie z beauty
hejtem popiera Rimmel oraz inicjatywa pod hastem: ,,Wielkie sprzatanie FB. Stop
mowie nienawisci, faszyzmowi i agres;ji”®.

Wsréd wielu postaw godng polecenia jest wzorowa postawa. To taka, w ktorej
nie naruszajac godnos$ci innych, nie prowokujemy do krytykowania nas. Na witrynie
Fundacji Humanity in Action Polska mozna odnalez¢ interesujace formy reagowa-
nia na beauty hejt:

a) w gaszczu dobrych i mitych informacji ging negatywne,

b) najlepiej pisa¢ konkrety i nie stwarza¢ na portalu spoteczno$ciowym

precedensow,

¢) wkleja¢ memy,

d) zaskoczy¢ osoby stosujace beauty hejt dobrym zartem,

e) jednoczy¢ sity poprzez uczestnictwo w kampaniach i inicjatywach, takich

jak: Kampania Bez Nienawisci,

f) inspirowac¢ si¢ innymi reakcjami®.

Propagowane formy znajdujg odzwierciedlenie w kampanii prowadzonej
przez marke Rimmel. Gwiazdy wystepujace w spocie mowig o tym, ze odnajdujg
takze nawotywanie do takich postaw w Raporcie o beauty hejcie.

Z kolei w Social Press opracowano i opublikowano 10 wskazowek uczacych,
jak reagowac na beauty hejt. Autorzy witryny proponujg m.in.:

a) prowadzi¢ autorefleksje, ktorej celem jest upewnienie si¢, czy sami nie popet-

niamy btedu i nie hejtujemy,

b) poszukiwaé podobienstw, przez co wyrazamy empatie,

¢) krytycznie mysle¢,

d) prowadzi¢ umiejetne rozmowy,

e) pamigtac o granicach, czyli wytyczac je,

f) kierowac si¢ moderacja,

g) panowa¢ nad emocjami, udzielajgc odpowiedzi,

h) prowadzi¢ wielopoziomowa edukacje (propozycja skierowana

np. do spoteczenstwa, co popiera Rimmel),
1) reagowac,
j) zglaszaé beauty hejt”'.

8 H. De¢bska, Mowa nienawisci a wolnos¢ stowa w Internecie — w poszukiwaniu uniwersalne-
go rozwiqzania. Uwagi na marginesie rozwazan Jamesa Banksa, w: Czlowiek zalogowany. 1, Od mowy
nienawisci do integracji w sieci, red. M. Wysocka-Pleczyk, B. Swiezy, Krakow 2013, 13.

% Fundacja Humanity in Action Polska, Hejter: jak reagowac?, https://uprzedzuprzedzenia.org/
re-akcje-na-hejt/hejt-jak-reagowac/ (dostep: 11.12.2019).

% Tamze.

I M. Kuchta-Nykiel, 10 porad ekspertow, jak reagowac i walczy¢ z hejter, https://social.pr ess.
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Szczegblne znaczenie w zakresie radzenia sobie z hejtem nalezy przypisa¢ uzyt-
kownikom Internetu. Przegladajac sie¢, monitorujg jej zawartos¢. Przy niewielkim
zaangazowaniu moga pomoéc osobom przesladowanym. Pomoc polega na zglosze-
niu policji zauwazonego problemu. Pobudzona odpowiedzialno$¢ grupowa zwigk-
sza obywatelskie zaangazowanie w tworzenie bezpiecznej przestrzeni. Podobng rolg
odgrywa edukacja, ktora moze by¢ prowadzona przez szkoty oraz rézne organizacje®.

Bodzcem hamujacym hejt sa sankcje nakladane na hejterow oraz socjali-
zacja spoteczenstwa czy jednostki. Prowadzona jest ona przez wdrazanie wie-
lu kampanii propagujacych, ze szykanowanie drugiego cztowieka jest naruszeniem
jego godnosci oraz praw cztowieka. Do takich przedsiewzie¢ zaliczaja si¢ organizo-
wane w sieci spoteczne kampanie, ktore podnosza poziom $wiadomosci spotecznej
na temat szykanowania oraz podpowiadaja, jak przeciwstawia¢ si¢ hejtowi. Naleza
do nich takie dziatania jak: ,,Komentuj, nie obrazaj” (2012 r.) i ,,Dodaj znajomego”
(2015 1.). Do skutecznych form zalicza si¢ rowniez edukacje medialng. Jej celem jest
uswiadomienie spoteczenstwu skutkow dziatalnosci internetowych ,,troli”*,

Bez wzgledu na to, jak dana osoba wyglada, nikt nie ma prawa przesladowac
drugiego cztowieka. Kampania Rimmel przeciw beauty hejtowi oraz liczne dziatania
na roznych szczeblach podkreslaja powage problemu oraz dowodza stuszno-
$ci prowadzonych dziatan. W walce z mowa nienawisci istotne znaczenie ma kazda
reakcja blokujaca negatywna postawe oraz natychmiastowa interwencja poprzez pro-
wadzenie spotecznych akcji, kampanii czy szkolen, ktore beda miaty na celu rozbu-
dzanie tolerancji w kazdej grupie wiekowej*.

W grupach stworzonych na portalach spotecznosciowych warto propagowac
premoderacje. Skorzystanie z takiej mozliwo$ci prowadzi do kontroli postow przed
ich opublikowaniem. Tym samym realizowana jest funkcja ochronna uzytkowni-
kéw sieci. Minusem jest czasochlonno$¢ prowadzonego dziatania, ale w celu unik-
nigcia hejtu warto skorzystaé z takiej mozliwosci®.

4. POZIOM SWIADOMOSCI INTERNAUTOW
NA TEMAT BEAUTY HEJTU

Przedmiotem prowadzonych badan bylo pozyskanie informacji dotyczacych
poziomu $wiadomosci mtodziezy akademickiej na temat szeroko pojetego beauty
hejtu, a takze ich znajomosci kampanii marki Rimmel zatytulowanej #IWillNotBe-
Deleted. Gtownym celem analizy bylto okreslenie swiadomosci mtodych internau-
tow na temat beauty hejtu oraz powagi tego problemu. Dokonano proby odpowiedzi

2 H. Debska, Mowa nienawisci..., dz.cyt., 14.

% M. Juza, Hejterstwo..., dz.cyt., 45-47.

% A. Stefaniak, M. Bilewicz, Polska: wyzwania. Mowa nienawisci jako studium przypadku, w:
Polska w ruchu. Eksperci i mlodzi liderzy o wielokulturowosci, transformacji i aktywizmie, Warsza-
wa 2014, 85.

% Mowa nienawisci w Internecie. Jak z nig walczy¢? Materialy z konferencji, red. D. Bychawska-
-Siniarska, D. Glowacka, Warszawa 2013, 9, 27.
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na pytanie, czy mlodziez akademicka ma duza §wiadomos¢ tego, ze beauty hejt jest
powaznym problemem w sieci.

Przyjeto, ze powyzsza kategoria socjologiczna jest doskonatym obserwato-
rem i szybko dostrzega problemy oraz narastajagce w otoczeniu napigcia. Ze wzgle-
dunapodjeta w pracy problematyke beauty hejtu wybrano wtasnie t¢ grupe responden-
tow, jako czesto stykajaca si¢ z omawianym problemem?®®. W zwigzku z powyzszym
istotne jest dokonanie operacjonalizacji pojecia mlodziez. Stanowi ona podstawowy
czynnik spotecznej struktury. Najcze$ciej powtarzanym wyjasnieniem pojecia mto-
dziez jest zatozenie, Zze to specyficzna kategoria grupy spoteczno-demograficznej,
ktorej wiek nalezy szacowaé migdzy dziecinstwem i dorostoscig®’. Natomiast aka-
demicka mtodziez, to ta cze$¢ spoteczenstwa, ktora rézni si¢ od dorostych tym, ze
jest w fazie studiowania. Mozna domniemac, ze w przysztosci bedzie to czgs¢ osob
nalezacych do grupy elitarnej: intelektuali$ci oraz menadzerowie. By¢ moze nie-
ktorzy z nich podejma si¢ zadania przewodzenia innym®®. W literaturze przedmio-
tu mozna odnalez¢ liczne wyjasnienia pojecia mtodziez akademicka. Na potrzeby tej
pracy przyjeto koncepcje zaktadajaca, ze mtodziez akademicka to grupa, ktora stop-
niowo przygotowuje si¢ do petnienia pewnych rél spotecznych i przypisuje si¢ jej
wiek 19-27 lat”.

Zdecydowana wickszo$¢ wspotczesnej mlodziezy zyje w swoim wlasnym wy-
miarze. Dominuje w nim Internet, telefon komérkowy i portale spotecznosciowe. Jej
aktywnos¢ nie przejawia si¢ w spedzaniu wolnego czasu z przyjacioéimi czy na $wie-
zym powietrzu, lecz na notorycznej obecnosci w sieci. Takie zachowania sg po-
dyktowane obecnie dominujaca kultura zaposredniczong medialnie. Mtodzi ludzie
w pewnym sensie zostali zniewoleni przez sie¢. Stali si¢ ofiarami wspodtczesnej tech-
nologii. Nie potrafig bez niej funkcjonowaé. To oni modeluja obowiazujace zacho-
wania i zmieniajg przyszto$¢. Ich postawy i zachowania maja ogromny wplyw na to,
co si¢ dzieje w Internecie. Tworzg sytuacje, ale rowniez je obserwujg. Tym samym
najlepiej orientuja si¢, co aktualnie rozgrywa si¢ w wirtualnej rzeczywistosci, dlate-
go do tej grupy zostata skierowana ankieta.

Aby osiagna¢ cel badawczy, sformutowano nastepujace pytania szczegdtowe:

* Ktdrej pici osoby sa najbardziej narazone na beauty hejt?

* W jakich miejscach ludzie sg najczesciej hejtowani?

* Co najczesciej stanowi przedmiot krytyki i wySmiewania?

* Czy kampania Rimmel #IWillNotBeDeleted jest znana spoteczenstwu?

* Czy ankietowani zetkneli si¢ z beauty hejtem i postrzegaja go jako zagrozenie?

% A. Fracz, Hejting — przejawy mowy nienawisci w Sieci, Parezja. Forum Mlodych Pedago-
gow przy Komitecie Nauk Pedagogicznych PAN” 2019, nr 2, 29-47.

1 Z. Sirojé, Miodziez i edukacja akademicka, Zeszyty Naukowe Uczelni Warszawskiej im. Ma-
rii Sktodowskiej-Curie 2015, nr 4, 33.

%M. Zielinska, Mlodziez akademicka jako przedmiot badan socjologicznych, w: Miodziez
w czasach nieufnosci. Studenci zielonogorscy o sobie i innych, red. M. Zielinska, D. Szaban, Zielo-
na Goéra 2016, 9.

»® R. Goralska, Studenci uniwersytetu kornca XX wieku: raport z badan miodziezy Uniwersyte-
tu Mikotaja Kopernika, Torun 2003, 54.
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» Jakie sg formy reagowania na beauty hejt?

* W jaki spos6b mozna przeciwdziata¢ beauty hejtowi?

Postuzono si¢ metoda sondazu diagnostycznego, ktora jest doskonatym ,,sposo-
bem gromadzenia wiedzy o przedmiotach strukturalnych i funkcjonalnych oraz o dy-
namice zjawisk spotecznych, opiniach i pogladach wybranych zbiorowosci, nasile-
niu si¢ i kierunkach rozwoju okreslonych zjawisk, o wszelkich innych zjawiskach
instytucjonalnie niezlokalizowanych, posiadajacych znaczenie wychowawcze,
w oparciu o specjalnie dobrang grupe¢ reprezentujaca populacje¢ generalng, w ktorej
badane zjawisko wystepuje”!®.

Zdecydowano si¢ na t¢ metod¢ badawczg, poniewaz opiera si¢ ona na gromadze-
niu danych i umozliwia sporzadzenie statystyk. Daje mozliwo$¢ zebrania informa-
cji na temat nurtujgcego badacza zjawiska spotecznego. Pozyskane dane dajg szanse
zrozumienia przyczyn oraz skutkow danego zjawiska czy trwajacego procesu. Me-
toda badan wybrana przez autora pracy jest powszechnie stosowana w celu przygo-
towania opisu o charakterze statystycznym'"'. Narzgdziem badawczym doskonale
wpisujacym si¢ w sondaz jest ankietowanie badanych przy wykorzystaniu kwestio-
nariusza ankiety, dlatego zdecydowano si¢ na t¢ technike i opracowano kwestiona-
riusz, ktory byt zbudowany z 21 pytan'®2. Wsrod nich cztery umozliwiaty dokonanie
odpowiedzi wielokrotnego wyboru sposrod zaproponowanych. Pozostate pyta-
nia dawaty mozliwo$¢ jednokrotnego wyboru, a jedno z pytan umozliwiato udziele-
nie swobodnej odpowiedzi. Formularz sondazu zostat zbudowany w sposob, ktory
uniemozliwial omini¢cie jakiegokolwiek zagadnienia i wymuszatl udzielenie odpo-
wiedzi na wszystkie pytania. Istotnym czynnikiem badan jest odpowiedni dobor
grupy docelowej, dlatego do udziatu w badaniach zostaly zaproszone osoby mtode,
glownie w przedziale wiekowym 18-25 lat. Ankieta zostata przeprowadzona droga
internetowa, a w badaniu wzi¢to udziat 128 respondentow, ktorzy udzielali odpowie-
dzi anonimowo.

Wsrdod 128 badanych wickszo$¢ stanowity osoby w przedziale wiekowym
18-25 lat i bylto ich 90,4%. To do nich przede wszystkim byta kierowana ankieta.
Dalej 4,8% to respondenci w wieku 26-35. Z kolei mniej niz 18 lat miato 2,4%
ankietowanych. Taki sam wynik procentowy mialy osoby, ktére nie przekroczyty
25. roku zycia. Kolejne z pytan dotyczyto pici respondentow. Na podstawie otrzy-
manych danych mozna zauwazy¢, ze 56,8% badanych stanowity kobiety, natomiast
43,2% mezczyzni. Oznacza to, ze w badaniu wzi¢to udzial nieco wigcej kobiet.
W nastepnym pytaniu badani zostali poproszeni o wskazanie swojego poziomu wy-
ksztalcenia. Znaczna wigkszo$¢, czyli 67,2%, stanowily osoby z wyksztatceniem
$rednim. Dalej 29,6% to osoby z wyksztatlceniem wyzszym, natomiast grupa z wy-
ksztalceniem podstawowym to 3,2% respondentow. Wsrod 128 badanych 37,8%
wskazato jako swoje zainteresowania tematyke beauty i kosmetologi¢. Nastgpnie
najwickszg liczbe odpowiedzi miat sport 21,6%. A 16,2% ankietowanych wskazato

10T, Pilch, Zasady badan pedagogicznych, Warszawa 1977, 126.

0" Metoda sondazu - statystyczny opis wystepujgcych zjawisk, https://www.naukowiec.org/ wie-
dza /metodologia/metoda-sondazu_3484.html (dostep: 22.05.2021).

102 Zob. aneks.
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na podréze jako swoje zainteresowania, przy czym 12,2% lubi muzyke. Najmniej
0sOb wybrato taniec 1,4%. Niewiele wigcej, bo 4,1% pasjonuje si¢ Spiewem, a 6,8%
badanych moda.

W trakcie prowadzenia badan wtasnych poszukiwano informacji na temat wie-
dzy respondentéw z zakresu beauty hejtu. Postanowiono sprawdzi¢, jaki jest poziom
swiadomos$ci mlodziezy na temat mowy nienawisci, ktéra obecnie jest powaznym
problemem spolecznym. Istotne w badaniach byto ustalenie, czy ankietowani znaja
lub doswiadczyli zjawiska beauty hejtu. Autorka pracy chciata sprawdzi¢ rowniez,
czy wspotczesna mtodziez zna kampani¢ Rimmel, przeciwstawiajacg si¢ beauty hej-
towi. Poznanie reakcji internautéw na obrazajace wpisy kierowane pod adresem in-
nych o0sob byto podstawa do skonstruowania wniosku koncowego. Wazne jest usta-
lenie, czy beauty hejt w swiadomos$ci mtodziezy jest przestepstwem oraz jak nalezy
postepowacé w przypadku zaobserwowania zjawiska.

W pytaniu pigtym ankietowani zostali zapytani, czy spotkali si¢ z pojeciem be-
auty hejtu. Zdania byly do$¢ podzielone, na 128 o0sob, 56,3% udzielito twierdzacej
odpowiedzi, natomiast 43,7% zaprzeczylo, jakoby znalo pojecie beauty hejtu.

W kolejnym pytaniu respondenci wskazywali, kogo ich zdaniem najczesciej
dotyka beauty hejt. Znaczna wigkszo$¢, a doktadnie 92,1%, uwaza, ze sa to kobiety,
natomiast 7,9% udzielilo odpowiedzi, ze to jednak me¢zczyzni sa czesciej ofiara-
mi beauty hejtu.

Kolejne z pytan dotyczylo miejsca wystepowania beauty hejtu. Wsrdd bada-
nych 66,9% wskazato na fotograficzny serwis spoleczno$ciowy, jakim jest Insta-
gram. Nasilona obecnos¢ problematyki mowy nienawisci uwidocznita si¢ na por-
talu spotecznosciowym Facebook, co potwierdzito 30,5% badanych, a 2,5% os6b
wskazato na YouTuba. W nast¢gpnym pytaniu badani zostali poproszeni o wskaza-
nie elementow wygladu, ktore sa wedtug nich najczesciej wySmiewane lub kry-
tykowane przez spoteczenstwo. Dla 43,8% respondentdéw jest to zdecydowanie
twarz, a 37,5% respondentéw wytypowato sylwetke, natomiast 18,8% uwaza, ze
jest to waga. Pytanie dziewiate dotyczylo znajomos$ci kampanii marki Rimmel
»#IWillNotBeDeleted”. Mimo mi¢dzynarodowego zasi¢gu firmy, az 62,1% bada-
nych przyznalo, ze nigdy nie styszato o takiej akcji, Natomiast 37,9% ankietowa-
nych potwierdzilo, ze zna kampani¢ i przekaz z niej ptynacy. W kolejnym pytaniu re-
spondenci mieli okresli¢ skalg problemu beauty hejtu. Zdecydowana wickszos¢,
a doktadnie 81% badanych uwaza, ze beauty hejt jest powaznym problemem,
a 18,3% ankietowanych uznalo, ze jest to sporadyczne zjawisko. Wsrdd respon-
dentow tylko jedna osoba, co stanowi 0,8% ankietowanych, twierdzi, ze beauty
hejt w sieci jest absolutng rzadkos$cig. Nastepnie ankietowani mieli wskazaé, czym
wedtug nich jest beauty hejt. Do wyboru byly nastepujace odpowiedzi: wysmie-
waniem, obrazaniem, zabawg i nienawiscig. Ostatnig z wymienionych wypowie-
dzi wskazato 62,5% respondentow. Natomiast 31,3% uwaza, ze jest to obrazanie,
6,3% badanych twierdzi, ze jest to wySmiewanie. Zaden z respondentéw nie uznat,
ze beauty hejt jest zabawa. W pytaniu dwunastym respondenci opisali wtasne re-
akcje na beauty hejt. Az 92,3% badanych zglasza takie zachowanie np. do admi-
nistratora lub instytucji. Natomiast 7,7% ankietowanych wyznato, ze ignoruje
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zauwazong mowe¢ nienawisci. Prawie polowa respondentow, tj. 43,8% badanych,
uwaza, ze beauty hejt moze prowadzi¢ do obnizenia poczucia wlasnej wartosci.
Natomiast 37,5% sadzi, ze najwickszym niebezpieczenstwem beauty hejtu jest de-
presja. Z kolei 12,5% twierdzi, ze sg to sklonnosci samobdjcze. Najmniej liczna
grupe stanowig osoby, dla ktorych beauty hejt zagraza wzrostem agresji, sadzi tak
8,3% respondentdéw. Dla zdecydowanej wigkszosci respodentow, bo 99,2%, beau-
ty hejt jest przestgpstwem. Jedna osoba, czyli 0,8% respondentow, nie ma wiedzy
na ten temat. Sposrod 128 respondentéow nikt nie udzielit odpowiedzi przecza-
cej. 59,6% ankietowanych uwaza, ze mowa nienawisci wystepuje bardzo czesto.
Dla 34,8% badanych jest to czeste zjawisko. Natomiast 5,6% respondentdéw sadzi,
ze jest to rzadkos$¢. Ankietowani zostali rOwniez poproszeni o oceng tego, czy
wpisy hejterow sg wulgarne. Zdania byly dos¢ mocno podzielone. I tak 37,9%
badanych uwaza, ze raczej tak. Natomiast 32,8% ankietowanych jest zdania, ze
raczej nie. Z kolei 15,5% respondentdéw twierdzi, ze wpisy sg wulgarne. Niestety
6,9% badanych nie ma wiedzy w tym zakresie. 6,9% zaprzeczyto, ze sa to wulga-
ryzmy. W siedemnastym pytaniu ankietowani zostali zapytani, czy kiedykolwiek
byli hejtowani przez to, jak wygladaja. Z powyzszych danych wynika, ze az 83,3%
bylo przedmiotem hejtu, a 16,7% badanych potwierdzito, Ze nie miato styczno-
$ci z hejtem. Nastepne pytanie dotyczyto odczué po hejcie. Prawie potowa bada-
nych, bo 42,9%, wyznato, ze odczuwato smutek. Dalej 23,8% respondentow do-
$wiadczyto zalu. Ale 21,4% ankietowanych byto w depresji, po tym jak stali si¢
ofiarami hejtu. A w 9,4% przypadkdéw takie dziatania wzbudzity strach. Ankieto-
wani, udzielajac odpowiedzi na pytanie dziewigtnaste, byli niemal jednomyslni.
98,9% badanych uwaza, iz hejt moze by¢ grozny dla zycia lub zdrowia cztowie-
ka. Natomiast 1,1% respondentéw nie wiedzialo, jak odpowiedzie¢ na to pytanie.
W kolejnym pytaniu badani zostali zapytani, czy uwazaja, ze kampanie dotyczace
beauty hejtu sg potrzebne. Wysoki odsetek respondentéw — 93,6% uwaza, ze sg one
istotne. 3,2% ankietowanych nie ma wtasnego zdania na ten temat, natomiast row-
niez 3,2% badanych uwaza, ze tego typu dziatania nie sa potrzebne. W ostatnim
pytaniu ankietowani wypowiadali si¢ na temat sposobow przeciwdziatania beauty
hejtowi. Bylo to pytanie opisowe, w zwiazku z czym, kazdy z respondentow mogt
udzieli¢ krotkiej, pisemnej odpowiedzi. Najczegstszym rozwigzaniem, jakie pro-
ponowano, byta konieczno$¢ zgtaszania tego typu zachowan odpowiednim oso-
bom lub organom. Takie zdanie miato 63,6% badanych. Ale 27,3% ankietowanych
uwaza, ze najlepszym sposobem na przeciwdziatanie tego typu zachowaniom be-
dzie zwracanie uwagi osobom, ktore hejtujg. Natomiast 9,1% sadzi, ze w takich
sytuacjach najlepiej jest w ogole nie reagowac.

Przeprowadzone badania nasuwajg wniosek, ze nalezy wdrazac¢ na réznych ob-
szarach 1 w wielu srodowiskach dziatania prewencyjne, aby minimalizowa¢ skalg
wystepowania problemu w sieci. Szczeg6lna role nalezy przypisa¢ edukacji medial-
nej. Warto zacza¢ wdraza¢ dzialania juz od najmlodszego pokolenia. Wartosciowe
i przydatne sg programy profilaktyczne realizowane na poszczegodlnych etapach
edukacyjnych. Doskonatym pomyslem jest organizowanie w szkotach konkur-
sOw poswigconych problematyce beauty hejtu oraz przeciwdziatania temu zjawisku.
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Propagowanie haset przeciw hejtowi moze przyczyni¢ si¢ do pomniejszenia ska-
li zjawiska. Wyjatkowa wartos¢ stanowi uczenie dzieci akceptacji cztowieka takim,
jakim jest oraz wyrabianie umiejetnosci wypowiadania si¢ na wlasciwy temat i na
odpowiednim poziomie.
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AGAINST THE BEAUTY HATE, SOCIAL CAMPAIGN
OF THE BRAND RIMMEL #IWILLNOTBEDELETED

Summary

The aim of this article is to systematize knowledge in the area of hate. The publication describes
the Rimmel brand, as well as a description of the campaign entitled ‘#IWillNotBeDeleted’. The text
also contains the methodology of own research in the field of awareness of academic youth on the sub-
ject of broadly understood beauty hate, as well as knowledge of the Rimmel brand campaign.

Key words: beauty hate, hate, internet, Rimmel, campaign, hate speech

Nota o Autorce

Aleksandra BORYN — absolwentka Uniwersytetu Kardynata Stefana Wyszynskiego na kierunku
dziennikarstwo i komunikacja spoteczna ze specjalizacjg prasowa, reklamowa oraz pr-owag. W 2021 r.
podjeta prace na stanowisku Junior Account Executive w agencji marketingowej Garden of Words. Jej
glowne obszary zainteresowan to szeroko pojete social media i public relations.

Kontakt e-mail: aleksandraboryn@gmail.com



Lodzkie Studia Teologiczne
31(2022)2

KS. ToMASZ CHLEBOWSKI
Papieski Uniwersytet Swietego Krzyza w Rzymie

CYFROWA KLEPSYDRA
INTERNETOWE PRZEDSTAWIANIE SMIERCI ZNANYCH OSOB

Stowa kluczowe: $mier¢, komunikacja spoteczna, media, Internet, celebry ta

1. Wprowadzenie. 2. Smier¢ dziennikarza. 3. Parostatkiem poza $mier¢. 4. Smieré ma wiele
twarzy. 5. Posumowanie

1. WPROWADZENIE

Niniejszy artykut ma na celu ukazanie relacji medium komunikacji spotecz-
nej, jakim jest Internet, do zjawiska $mierci. Autor probuje nakresli¢ t¢ tematy-
ke, zawezajac zakres badan do internetowych, polskich portali, serwisow i stron,
ktore zamieszczaly informacje po $mierci wybranych przez niego celebrytow. Sa
nimi zmarte w 2021 r. znane powszechnie postaci ze $wiata mediow (Kamil Dur-
czok), rozrywki (Krzysztof Krawczyk) oraz sportu (Artur Walczak). To trzy znane
w Polsce osoby, ale w tym samym roku zmarlo wielu innych, m.in. grafik, rysow-
nik Henryk Jerzy Chmielewski, aktorzy Ryszard Kotys, Krzysztof Kowalewski czy
Wiestaw Gotas.

Tematyka $mierci jest obecna i stale aktualna nie tylko w osobistym do$wiad-
czeniu jednostki, ale takze w do$wiadczeniu poszczego6lnych kultur i cywilizacji,
ktore na przestrzeni wiekOw staraty sie ja przedstawia¢ w charakterystyczny dla nich
sposob, zgodnie z jej aktualnym postrzeganiem. Przyktadem tego sg przestrzenie
filozofii oraz sztuki. Wraz z rozwojem technologicznym nalezy do nich zaliczy¢
rowniez szeroko pojete media.

Sa to nie tylko proby oswojenia $mierci, ale rowniez che¢ otarcia si¢ 0 nie§mier-
telnos¢. Stynne horacjanskie Exegi monumentum w swoich roznych przejawach roz-
brzmiewato wigc w malarstwie, czy tez literaturze. Non omnis moriar stato si¢ cza-
sami zawoalowanym hastem wielu dawnych artystow. Zreszta, nie tylko dawnych.
Dzisiaj motywy $mierci sa czesto wykorzystywane przez artystow jako idea prze-
mijania, przewarto§ciowania i odchodzenia. Nie jest niczym odkrywczym dostrze-
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zenie obecnos$ci zagadnienia umierania oraz $§mierci w mediach. Ze wzgledu na ob-
szerno$¢ tematyki niniejszy artykut bedzie ogdlnym jej zarysem, ktory powstanie
na podstawie osobistych badan medioznawczych, obserwacje oraz analiz¢ publiko-
wanych tekstow.

Stowo smieré¢ w polskich mediach pojawia si¢ zazwyczaj w kontekscie Smierci
znanych osob, gwiazd zycia publicznego, poczawszy od gwiazd estrady, tworcow
sztuki, sportowcow, politykéw oraz innych osob, ktore zdobyty popularnos¢. Do-
tyczy to zardbwno czaséw obecnych, jak i przesztych. Zwigzane to jest rowniez
z funkcjonowaniem mass medidow w kraju, gdyz w duzej mierze poprzez szeroka
promocje, to one wiasnie kreujg popularnos¢ przedstawicieli branzy kultury i1 rozryw-
ki. W zaleznosci od rodzaju medidéw oraz ich zakresu szersze lub krotsze nekrologi,
czasami przedstawione w postaci ostatnich wywiadéw zmartej znanej osoby, artyku-
16w o niej, czy tez wspomnien posmiertnych, znajdowaly swoje miejsce na pierw-
szych stronach gazet i na czotdwkach serwiséw internetowych.

2. SMIERC DZIENNIKARZA

W listopadzie 2021 r. zmart znany prezenter telewizyjny i dziennikarz Kamil
Durczok. Pomimo licznych informacji o jego $mierci, przedstawianiu jego medial-
nych dokonan, rodzina zmartego nie zgodzita si¢ na uczestnictwo medidow w jego po-
grzebie. W specjalnym o$wiadczeniu brat zmarlego, Dominik Durczok, wystosowat
oficjalne o$wiadczenie, iz wolg jego oraz rodziny, ze wzgledu na rodzinny charakter
ceremonii pogrzebowej, by byt brak ,,udzialu wszelkich mediow w tym wydarze-
niu, a tym bardziej jakiegokolwiek jego dokumentowania™'. Durczok byt w swojej
karierze szefem dwoch najwiekszych programéw informacyjnych w Polsce — Wia-
domosci TVP 1 Faktow TVN, zmart w szpitalu w Katowicach, w wyniku zaostrze-
nia przewleklej choroby i zatrzymania krazenia. Miat 53 lata, co rowniez w Swiecie
mediow bylo zaznaczane. Smieré¢ ludzi stosunkowo mtodych zawsze wzbudza wie-
le pytan, domystow i sktania do poszukiwania jakich$ sensacji z nig zwigzanych.
Prosba rodziny zmartego do konca nie zostata uszanowana. Polityka mediow w tym
wzgledzie jest bezwzgledna, nawet wobec swojego kolegi po fachu. W 2019 r. dzien-
nikarz spowodowat pod wptywem alkoholu wypadek samochodowy. Po nim publicz-
nie przyznat si¢ do choroby alkoholowej. Wczesniej zmagat si¢ z choroba nowo-
tworowa. Obydwa te fakty zostaty szeroko nagtosnione poprzez media. Internetowe
serwisy plotkarskie z wtasciwg sobie zajadloscig rzucity si¢ wtedy na zyciorys dzien-
nikarza. W swoim aucie mial przewozi¢ bron, nieznang mtoda dziewczyng, kto-
ra zbiegta po wypadku®. Zabrzmiato stwierdzenie, bedgce sugestig i oskarzeniem:

' Pogrzeb Kamila Durczoka. ,,Rodzina nie Zyczy sobie udziatu mediow”, ,,Dziennik.pl” https://
wiadomosci.dziennik.pl/media/artykuly/8295033 kamil-durczok-pogrzeb-dziennikarz.html (dostgp:
25.12.2021); MM, Rodzina ma jasne stanowisko w sprawie pogrzebu Kamila Durczoka! Ostatnie po-
zegnanie bedzie miato. .., ,,To celebryci”, https://tocelebryci.pl/ostatnie-pozegnanie-kamila-durczoka-
pogrzeb-bedzie-mial-charakter/ (dostgp: 26.12.2021).

2 Zob. W. Kozicki, Niech zyje wolnosé i dziewczyna mloda... Ujawnili kto byl w aucie z Durczo-
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,»Iym razem opinia publiczna szybko mu nie wybaczy”. Po uwolnieniu Durczo-
ka z aresztu krytykowano pobtazliwos¢ sadu*. Nalezy wspomnie¢ wezes$niejsze sensa-
cje serwisu plotkarskiego, ktory swoj gtowny cel widzi w $ledzeniu zycia celebrytow?.

Moze wiasnie to wszystko stato si¢ pdzniej powodem reakcji rodziny wzgledem
mediéw po $mierci Kamila Durczoka? Na pewno mialo to wptyw na ich decyzje.
Nie zostata jednakze w pelni uszanowana. ,,Super Express” dos¢ szczegotowo i z po-
mocg obszernej galerii fotograficznej opisat ceremoni¢ pogrzebowa®. To rodzaj spra-
wozdania, ktore pomingto tresci przemdwien bliskich oraz wygloszonej homilii.
Podobny charakter miato sprawozdanie z pogrzebu w ,,Plejadzie’”. Jako pierwszy
informacj¢ o $mierci Kamila Durczoka podat portal ,,Press.pl”® i ta wersja zosta-
fa pdzniej powielana w kolejnych serwisach internetowych. Byla to rzetelna infor-
macja, bez emocji i niepotrzebnych aluzji do prywatnego zycia i probleméw zmar-
tego’. Nieco pdzniej ,,Press” opublikowat kilka wspomnien przyjaciét Durczoka:
prof. Krystyny Doktorowicz (medioznawczyni) oraz dziennikarzy Witolda Pustutki
i Marka Czyza'®.

Jeden z krajowych portali ,,Fakt” wspominat Durczoka w krotkiej notce — wspo-
mnieniu Qczaja, jednego z treneréw personalnych!'. To delikatny ukton w relacji

kiem. Co na to jej rodzice?, ,, Planeta.pl”, https://www.planeta.pl/Kronika-policyjna/z-kim-durczok-byl-
w-samochodzie-podczas-wypadku-nowe-informacje (dostep: 28.12.2021); Z. Maciejewska, Dopiero
teraz wyszto na jaw, z kim jechat Kamil Durczok! Towarzyszyla mu miodziutka pieknosc!, ,Jastrzab
Post”, https://jastrzabpost.pl/newsy/z-kim-kamil-durczok-jechal-w-trakcie-wypadku-kto-mu-towarzysz
yl_769545 html (dostgp: 28.12.2021).

3M. Olsza, Nowe informacje ws. Durczoka. Badania toksykologiczne i pistolet, ,,Planeta.pl”,
https://www.planeta.pl/Rozrywka/nowe-informacje-ws-durczoka-badania-toksykologiczne-i-pistolet
(dostep: 26.12.2021).

*W. Kozicki, Trzezwa ocena sytuacji? Durczok zabral glos w sprawie wypadku. Sqd zmigkl, ,,Pla-
neta”, https://www.planeta.pl/Kronika-policyjna/durczo-o-wypadku-po-alkoholu-pierwsza-wypowiedz-
i-sad-zmiekl (dostep: 26.12.2021).

5 Serwis ,,Planeta.pl” nalezy do grupy Eurozet. Zastgpit wczesniejszy serwis ,,Planeta.fm”. W opisie
jego programowej dzialalnoSci czytamy, ze zadaniem serwisu jest przekazywanie ,,wiadomosci na temat
biezacych wydarzen politycznych i spotecznych, a takze informacje ze $wiata rozrywki i show-biznesu”,
wigcej zob. Eurozet uruchamia portal Planeta.pl, ,,Wirtualnemedia”. https://www.wirtualnemedia.pl/ar-
tykul/eurozet-uruchamia-portal-planeta-pl (dostep: 27.12.2021). Jednak znaczace miejsce zajmuja tam
sensacyjne doniesienia i plotki z zycia celebrytow, co kwalifikuje go do miana portalu plotkarskiego.

¢ Pogrzeb Kamila Durczoka. W deszczu i tzach pozegnali dziennikarza [Ostatnie pozegnanie],
Super Express”, https://www.se.pl/wiadomosci/polityka/pogrzeb-durczoka-kamil-spocznie-obok-ojca-
na-cmentarzu-w-katowicach-relacja-z-uroczystosci-aa-xRU5-xXor-KRMs.html (dostep: 28.12.2021).

" Zob. K. Glinska, Przemowienie brata i orkiestra gornicza na pogrzebie Kamila Durczoka, ,,Ple-
jada”, https://plejada.pl/newsy/pogrzeb-kamila-durczoka-przemowienie-brata-i-orkiestra-gornicza-na-
ostatnim/veSbvsk (dostep: 28.12.2021).

8 (MAT), Kamil Durczok nie zyje. Mial 53 lata, ,,Press”, http://www.press.pl/tresc/68130,kamil-
-durczok-nie-zyje -mial-53-lata (dostep: 28.12.2021).

% Opublikowany wpis zawiera informacj¢ o $mierci dziennikarza, jej przyczyny, a nastgpnie zwigzle
przypomina kariere dziennikarska Kamila Durczoka.

10(CP), Dziennikarze o Kamilu Durczoku. ,, Byl w dziennikarstwie jak Ikar”, ,,Press”, https://www.
press.pl/tresc/68131,dziennikarze-o-kamilu-durczoku - nie-bede-sie-wyklocal -czy-kamil-byl-fajny -
czy-nie_ (dostep: 28.12.2021).

K. Jaraczewska, Qczaj wspomina Kamila Durczoka: Walczylismy z tymi samymi demonami,
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do zmarlego, ktorego gltéwnym przestaniem jest fakt, ze ,,walczyt on ze swo-
imi demonami” (aluzja do jego uzaleznienia alkoholowego), ale zarazem przywotuje
go 1 sktania, zeby przez taki pryzmat patrze¢ na zmartego celebryte. W tym samym
serwisie pojawia si¢ artykul, ktérego zasadnicza treScig sa zaczerpnigte z Twitte-
ra komentarze po $mierci Durczoka, wspominajace w krotkiej formie, charaktery-
stycznej dla tego komunikatora spoteczno$ciowego, posta¢ zmartego dziennikarza.
Na Twitterze, obok kondolencji dla rodziny, Marek Belka nazwat go ,,prawdziwa
osobowoscig w §wiecie dziennikarskim”. Jarostaw Kuzniar z kolei zapisat: ,,Swietny
warsztat. Trudny charakter. Jego zawodowa historia powinna sprowadza¢ na ziemig
kazdego dziennikarza”. Redakcyjna kolezanka zmartego, Monika Olejnik, podczas
programu Kropka nad i, ktory niegdy$ wspolnie prowadzili, powotujac sie na wpis
na Twitterze dziennikarza ,,Gazety Wyborczej” Pawta Wronskiego, pozegnata kole-
ge stowami: ,,Zegnaj Kamilu, byte$ Ikarem w mediach, ale poleciale$ za wysoko™.
W tych wpisach dostrzec mozna nawigzanie do zyciowych tragedii Durczoka, ktore
nawet po $mierci powracaja na tamy. Nie zapadajg one w taktowne milczenie, cho¢
podawane sa w nieagresywny sposob'2.

Nie brakuje jednak skrajnie réznych opinii o przedstawieniu przez niektore
mass media osoby zmarlego dziennikarza. Wielu dopatruje si¢ w wyemitowanych
materiatach animozji trwajacych jeszcze za zycia Durczoka ze stacja TVN oraz po-
taczonymi z nig platformami medialnymi'?.

Zreszta sam Durczok nie dementowal swojej choroby alkoholowej, cho¢ byt
swiadomy fali hejtu, jaka go spotka, a ktora wylata si¢ rowniez po jego Smierci.
W ostatnim, obszernym wywiadzie'4, ktorego fragmenty po $mierci przytoczyto wie-
le serwisow internetowych, takich jak ,,Viva”, ,,02”, ,Na Temat” czy ,,Goniec”',

~Fakt”, https://www.fakt.pl/kobieta/plotki/qczaj-wspomina-kamila-durczoka-obaj-byli-uzaleznieni-od-
alkoholu/4e3s3bh?utm_source=www.fakt.pl viasg fakt&utm medium=referal&utm_campaign=Ileo
automatic&srcc=ucs&utm_v=2 (dostep: 28.12.2021).

12 Monika Olejnik w przejmujgcych stowach pozegnata na wizji Kamila Durczoka, ,,Fakt”, https:/
www.fakt.pl/kobieta/plotki/monika-olejnik-pozegnala-kamila-durczoka-w-kropce-nad-i-piekne-slowa/
lgmfgsw (dostep: 28.12.2021).

13 (Wprost), ,, Fakty” krytykowane za material po smierci Durczoka. ,, TVN dogonil poziomem rezi-
mowg”, ,,Msn.cpm”, https://www.msn.com/pl-pl/rozrywka/gwiazdy/fakty-krytykowane-za-materia%C
5%82-po-%C5%9Bmierci-durczoka-tvn-dogoni%C5%82-poziomem-re%C5%BCimow%C4%85/ar-
-AAQRraK (dostep: 27.12.2021).

14 M. Misiorek, ,, Dostatem wiele bolesnych lekcji od Zycia, ale nie mam pewnosci, czy wszystkie
byly mi potrzebne”. To brzmi jak testament Kamila Durczoka, ,,Plejada”, https://plejada.pl/wywiady/
kamil-durczok-nie-zyje-ostatni-wywiad-dziennikarza/511dgvb (dostep: 29.12.2021).

15D. Brillowski, Ostatni wywiad Kamila Durczoka. Te stowa brzmiq jak testament ,, Pokona-
tem nowotwor, mimo ze lekarze dawali mi na to 15% szans”, ,,Viva”, https://viva.pl/ludzie/newsy/
kamil-durczok-smierc-choroba-alkoholowa-alkoholizm-nowotwor-rak-wypadek-kolizja-samochod
owa-136424-r1/ (dostgp: 28.12.2021); Ostatni wywiad Kamila Durczoka. Teraz wybrzmiewa szcze-
golnie mocno, ,,02”, https://www.o02.pl/plotki/ostatni-wywiad-kamila-durczoka-teraz-wybrzmiewa-
szczegolnie-mocno-6705446650432480a (dostep: 26.12.2021); [tekst redakcji], ,, Moglbym gnic w pie-
*dlu i raz na jakis czas to sobie wyobrazam”. Ostatni wywiad Durczoka, ,, Na Temat”, https://natemat.
pl/384367,0statni-wywiad-kamila-durczoka (dostep: 27.12.2021); P. Sekmistrz, Ostatni wywiad Ka-
mila Durczoka. Wyznania dziennikarza o zdrowiu, ,,Goniec”, https://goniec.pl/ostatni-wywiad-kamila-
durczoka-wyznania-o-zdrowiu-ps-wpp-161121 (dostep: 27.12.2021).
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Durczok opowiada o swoich priorytetach w pracy dziennikarskiej, problemach
zycia osobistego i odnosi si¢ do déwczesnej sytuacji spotecznej kraju!'®.

3. PAROSTATKIEM POZA SMIERC

Inaczej media zareagowaly na $mier¢ Krzysztofa Krawczyka, ktory zmart
na poczatku kwietnia 2021 r. Jego pogrzeb stat si¢ wielkim wydarzeniem medial-
nym. Krawczyk byt artysta wielu pokolen, tworca wielkich hitéw muzycznych, $pie-
wanych zardwno przez starszych, jak i mtodziez. Smieré legendy polskiej sceny
poruszyta serca wielu Polakow, ktorzy wzrastali i dobrze si¢ bawili przy muzyce
Krawczyka. O $mierci piosenkarza poprzez spotecznosciowy serwis Facebook po-
informowal jego menadzer Andrzej Kosmala. Wpis by! prostg informacja: ,,Zmart
Krzysztof Krawczyk R.I.P.”. Momentalnie informacja obiegta wszystkie krajowe
media, ktore przekazywaly ja w nieco szerszej formie. Portal ,,Polityki” zamie$cit
dos¢ obszerny artykut o artyscie. Artykut, oprocz nawigzania do zycia, tworczo-
$ci oraz osiggnie¢ piosenkarza, byt probg analizy dokonan Krawczyka w formie cie-
kawej opowiesci'”.

Platforma TVN zarejestrowata pierwsze, spontaniczne, a wi¢c petne emocji
i wzruszen, wypowiedzi znanych krytykéw muzycznych (Hirka Wrony, Romana
Rogowieckiego) oraz muzykéw polskich, przyjaciol Krawczyka (Kayah, Andrze-
ja ,,Piaska” Piasecznego i Krystyny Pronko). Sa to wypowiedzi doceniajace muzycz-
ny kunszt zmartego'®. Nie dziwi, ze zwlaszcza stacje radiowe oraz portale tematyczne
zwigzane z muzyka szybko przekazywaty odbiorcom smutng wiadomos¢'. Row-
nie szybko informacj¢ podali lokalni nadawcy pochodzacy z miast, z ktdérymi byt
zwigzany artysta®®. Szybko$¢ przekazu informacji stanowi jeden z podstawowych,

16 K. Myszkowski, Kamil Durczok nie zyje. Przed $miercig opowiedzial o Zyciowym blgdzie. ,, Or-
ganizm wystawia rachunek”, ,Radio Zet”, https://www.radiozet.pl/Rozrywka/Plotki/Kamil-Durczok-
nie-zyje-przed-smiercia-przyznal-sie-do-bledu (dostegp: 28.12.2021).

'7B. Chacinski, Krzysztof Krawczyk. Chcial by¢ — i byl, ,,Polityka”, https://www.polityka.pl/ty
godnikpolityka/kultura/2111703,1,krzysztof-krawczyk-chcial-byc--i-byl.read (dostep™ 29.12.2021).

18 (akr/adso), Krzysztof Krawczyk nie zZyje, ,,TVN24”, https://tvn24.pl/kultura-i-styl/krzysztof-
krawczyk-nie-zyje-piosenkarz-mial-74-lata-5061206 (dostep: 29.12.2021).

1 M. Dobrotowicz, M. Nycz, Krzysztof Krawczyk nie zZyje. Legendarny piosenkarz mial 74 lata,
»-Rmf24”,  https://www.rmf24.pl/kultura/news-krzysztof-krawczyk-nie-zyje-legendarny-piosenkarz-
mial-74-la,n1d,5150577#crp_state=1 (dostep: 28.12.2021); B. Makarewicz, Krzysztof Krawczyk
nie zyje. Legendarny piosenkarz mial 74 lata, ,Radio Zet”, https://wiadomosci.radiozet.pl/Polska/
Krzysztof-Krawczyk-nie-zyje.-Legendarny-piosenkarz-mial-74-lata (dostgp: 28.12.2021); (redakcja),
Krzysztof Krawczyk nie zyje, ,,Glamrap”, https://glamrap.pl/krzysztof-krawczyk-nie-zyje-%e2%9c%9e/
(dostep: 28.12.2021); (admin), Krzysztof Krawczyk nie zyje!, ,,Muzyczna Polska”, https://muzyczna-
polska.pl/krzysztof-krawczyk-nie-zyje/ (dostep: 28.12.2021); Krzysztof Krawczyk nie zyje. Tak zegnajg
legende, ,Muzyka Interia”, https://muzyka.interia.pl/wiadomosci/news-krzysztof-krawczyk-nie-zyje-
tak-zegnaja-legende,nld,5150584 (dostep: 28.12.2021).

21 Yada, Krzysztof Krawczyk nie zyje!, ,,Ten Poznan”, https://tenpoznan.pl/krzysztof-krawczyk-
-nie-zyje/ (dostep: 28.12.2021); Krzysztof Krawczyk nie zyje. Legendarny piosenkarz pochodzit z Kato-
wic. Miat 74 lata. Jego przeboje od lat cieszq si¢ ogromng popularnosciq, ,,Express Bydgoski”, https://
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wysoko cenionych kryteriow poszczegélnych serwisow informacyjnych. Zazwyczaj
wigc serwisy w tym samym czasie publikowaty informacje, nadajac jej tytul: , Krzysz-
tof Krawczyk nie zyje”, czasem tylko przestawiajac szyk zdania.

W panujacej sytuacji pandemicznej popularne staly si¢ informacje, ze zna-
ny muzyk zmart na Covid-19, co mialoby swoje uzasadnienie w fakcie, iz nie-
dawno byt hospitalizowany z powodu zakazenia tym wirusem. Niektore portale
byly tego pewne, inne za §mier¢ obarczaly choroby wspotistniejagce. Widzimy
wiec, ze 1 W tej sytuacji pojawita si¢ dezorientacja, spowodowana dezinfor-
macja, tak bardzo obecng w zyciu spotecznym od samego poczatku pandemii.
Czasem wydawaé si¢ moze, ze tematyka $Smiertelnego wirusa stala si¢ domi-
nujaca w kazdym obszarze zycia cztowieka. Wiadomosci o kolejnych ofia-
rach nie tylko budza pytania, ale pod§wiadomie powoduja lek, zastraszenie,
izolacje, a nawet stany depresyjne. Smieré Krawczyka kolejny raz, za przy-
czyng mediow eksponujacych przyczyne Smierci i sugerujacych, ze byl nig
koronawirus, utrwalita spoteczny niepokdj. Byly to przewaznie wzmianki, ze
przed $miercig piosenkarz zmagal si¢ z wirusem (Interia.pl, ,,Gazeta Krakow-
ska”)?!, ale nie brakowato takze bardziej sugestywnych informacji®?, a takze
majgcych wzbudzi¢ emocje (,,Super Express”)”. Obszerny artykut dotyczacy

expressbydgoski.pl/krzysztof-krawczyk-nie-zyje-legendarny-piosenkarz-pochodzil-z-katowic-mial-
74-lata-jego-przeboje-od-lat-ciesza-sie-ogromna/ar/c1-15528009 (dostep: 29.12.2021); Sz. Bijak,
Krzysztof Krawczyk nie zyje. Legendarny piosenkarz pochodzit z Katowic. Miat 74 lata. Jego przebo-
je od lat cieszq si¢ ogromng popularnoscig, ,,Krosno Nasze Miasto”, https://krosno.naszemiasto.pl/
krzysztof-krawczyk-nie-zyje-legendarny-piosenkarz-pochodzil/ar/c1-8216521 (dostep: 28.12.2021);
M. Szlachetka, Nie zyje Krzysztof Krawczyk. Artysta zwigzany z Lodzig, ,,Wyborcza (L6dz)”, https://
lodz.wyborcza.pl/lodz/7,35136,26950773 nie-zyje-krzysztof-krawczyk-artysta-zwiazany-z-lodzia.
html?disableRedirects=true (dostep: 29.12.2021); Nie Zyje Krzysztof Krawczyk, ,KRK News”,
https://krknews.pl/nie-zyje-krzysztof-krawczyk/ (dostep: 27.12.2021); (redakcja), Krzysztof Kraw-
czyk nie zyje!, ,,Nowa Warszawa”, https://nowawarszawa.pl/krzysztof-krawczyk-nie-zyje/ (dostgp:
28.12.2021).

2 Krzysztof Krawczyk nie zyje. Legendarny piosenkarz zmart w wieku 74 lat, ,Interia”, https://
wydarzenia.interia.pl/kraj/news-krzysztof-krawczyk-nie-zyje-legendarny-piosenkarz-zmarl-w-
wi,nld, 5150572 (dostep: 29.12.2021); (prpb), Krzysztof Krawczyk nie zZyje. Tuz przed Smiercig chorowat
na covid-19. Jaka byta przyczyna smierci muzyka?, :Gazeta Krakowska”, https://gazetakrakowska.pl/
krzysztof-krawczyk-nie-zyje-tuz-przed-smiercia-chorowal-na-covid19-jaka-byla-przyczyna-smierci-
muzyka/ar/c13-15528285 (dostep: 29.12.2021).

2 (Krisu), Krzysztof Krawczyk nie zyje!, ,,Plotki Biznesowe”, https://plotkibiznesowe.pl/2021/04/05/
krzysztof-krawczyk-nie-zyje/ (dostep: 28.12.2021); Nie zZyje Krzysztof Krawczyk. Muzyk mial 74 lata;
zmart na COVID-19, ,Deon”, https://deon.pl/swiat/nie-zyje-krzysztof-krawczyk-muzyk-mial-74-
lata-zmarl-na-covid-19,1250975 (dostep: 29.12.2021); K. Durczok, Krzysztof Krawczyk nie Zyje. Jest
PRZYCZYNA Smierci, ,,W Sieci 24”, https://wsieci24.pl/krzysztof-krawczyk-nie-zyje-jest-przyczyna-
smierci/?more=1 (dostgp: 29.12.2021); B. Nowak, Prawdziwa przyczyna smierci Krzysztofa Krawczyka.
Andrzej Kosmala wyznat prawde, ,,Popularne”, https://www.popularne.pl/prawdziwa-przyczyna-smier-
ci-krzysztofa-krawczyka/ (dostep: 29.12.2021).

3 T. Jastrzebowski, Zona ratowata Krzysztofa Krawczyka. Znamy przyczyne $mierci. Wstrzg-
sajqgce szczegoly, ,,Super Express”, https://www.se.pl/wiadomosci/exclusive/zona-ratowala-krzys-
ztofa-krawczyka-znamy-przyczyne-smierci-wstrzasajace-szczegoly-aa-GPbg-CWNg-wwtU.html
(dostep: 29.12.2021).
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przyczyny $mierci Krzysztofa Krawczyka pojawit si¢ w serwisach fakt.pl** i w 02%,
a takze na portalu zycie.news?. Pomimo zZe ostateczna wypowiedz zony zmartego?’
powinna by¢ wiarygodng informacja, w wyniku wielu sugestii medialnych czgsé
opinii publicznej nadal wigze bezposrednia przyczyne Smierci artysty z SarsCov-2%,
Swiadcza o tym rowniez czesto sarkastyczne komentarze czytelnikow. TVP Info
w kontek$cie $mierci Krawczyka jeszcze bardziej poteguje u odbiorcow jej dramat
przez wspomnienie o $§mierci nieco mtodszego brata artysty, Andrzeja, ktory nie-
dtugo po $mierci swojego stynnego brata zakazit si¢ wirusem i zmarl w szpitalu,
miesiac po zgonie wokalisty®.

W tym czasie TVP Info opublikowato wzruszajacy wywiad z wdowa po Kraw-
czyku’. Nie brakuje w nim jednak nuty zalu skierowanej ku mediom, ktore nie sza-
nujac nawet czasu zaloby, niedlugo po $mierci Krzysztofa Krawczyka wkroczyty
w zycie prywatne jego rodziny. Nie odnoszac si¢ do szczegotow, Ewa Krawcezyk,

2 Krzysztof Krawczyk nie zyje. Lekarz wyjasnia, dlaczego artysta zmart niedlugo po wyj-
Sciu ze szpitala, ,,Fakt”, https://www.fakt.pl/kobieta/plotki/krzysztof-krawczyk-przyczyna-smierci-na-
co-chorowal-artysta/8b3hrtj (dostep: 28.12.2021).

33 (BOB), Ekspert po smierci Krzysztofa Krawczyka. ,,Powiklania sq coraz czesciej”, ,,02”,
https://www.02.pl/muzyka/ekspert-po-smierci-krzysztofa-krawczyka-powiklania-sa-coraz-czesciej-
6626052081195648a (dostep: 28.12.2021).

% (MR), Krzysztofa Krawczyka nie ma juz z nami. Lekarz zabral glos na temat tego, jaki praw-
dopodobnie byt powéd takiego rozwoju wydarzen, ,Zycie”, https://zycie.news/spoleczenstwo/35226-
krzysztofa-krawczyka-nie-ma-juz-z-nami-lekarz-zabral-glos-na-temat-tego-jaki-prawdopodobnie-byl-
powod-takiego-rozwoju-wydarzen (dostep: 29.12.2021).

77 B. Makarewicz, Zona Krzysztofa Krawczyka: Covid-19 nie byt przyczyng jego $mierci, ,Radio
Zet”, https://wiadomosci.radiozet.pl/Polska/Krzysztof-Krawczyk-nie-zyje.-Zona-mowi-o-przyczynach
-smierci (dostep: 29.12.2021).

2 Przyktadem tego moze by¢ uzycie §mierci Krawczyka przez tzw. antyszczepionkowcow, kto-
rzy ukazuja bezpodstawnos$¢ szczepien antywirusowych, a nawet sugerujg ich szkodliwo$é¢ dla zdro-
wia i zycia cztlowieka. Tak wtasnie miato stac si¢ w przypadku zmartego artysty, zob. B. Nowak, Skan-
dal po smierci Krzysztofa Krawczyka. W sieci ukazat si¢ oburzajgcy nekrolog, ,,Popularne”, https://
www.popularne.pl/skandal-po-smierci-krzysztofa-krawczyka/ (dostgp: 28.12.2921]; N. Brzostowska,
Skandaliczny nekrolog Krzysztofa Krawczyka krqzy po sieci. Internauci sq wsciekli! ,, Brak szacun-
ku dla rodziny”, ,,Party”, https://party.pl/tv-show/skandaliczny-nekrolog-krzysztofa-krawczyka-krazy-
po-sieci-internauci-sa-wsciekli-brak-szacunku-dla-rodziny-135106-r1/  (dostgp: 29.12.2021); M.
Wernio, Skandaliczny nekrolog Krzysztofa Krawczyka. Przygotowali go antyszczepionkowcy, ,,No-
izz”, https://noizz.pl/spoleczenstwo/skandaliczny-nekrolog-krzysztofa-krawczyka-przygotowali-
go-antyszczepionkowcy/q09lhrf (dostep: 29.12.2021). Kilka miesi¢gcy po6zniej na blogu ,,Salon24”
w artykule o wymownym tytule ,,Dlaczego nie nalezy si¢ szczepi¢?! Cala prawda” podaje si¢ Krawczy-
ka za przyktad $§miertelnego wplywu szczepionek na cztowieka, zob. Z. Sciubak, Dlaczego nie nalezy
sig szczepi¢?! - Cala prawda, ,,Salon24”, https://www.salon24.pl/u/zbyszeks/1149518,dlaczego-nie-
nalezy-sie-szczepic-cala-prawda (dostep: 29.12.2021).

¥ (FA, ADOM), Do kornca nie wiedzial, ze Krzysztof nie zyje. Okolicznosci smierci brata styn-
nego muzyka, ,,TVP Info”, https://www.tvp.info/53704807/smierc-brata-krzysztof-krawczyk-nie-zyje-
teraz-zmarl-jego-brat-andrzej-krawczyk-mial-koronawirusa-nie-wiedzial-ze-jego-brat-nie-zyje-
okolicznosci-i-przyczyna-smierci-artysty (dostep: 29.12.2021).

(MK, SC), ,, Alarm!”: Osobiste wyznania Zony Krzysztofa Krawczyka. Poruszajgcy wy-
wiad [WIDEO], ,,TVP Info”, https://www.tvp.info/53594618/krzysztof-krawczyk-nie-zyje-legenda-
muzyki-alarm-ekskluzywny-wywiad-z-zona-piosenkarza-ewa-krawczyk-mowi-o-smierci-krzysztofa-
krawczyka-osobiste-wyznania-w-tvp (dostep: 29.12.2021).
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oskarza o to media. Chodzi zapewne o syna Krawczyka, noszacego imig¢ ojca’'. Temat,
ktory nosi cho¢by namiastke sensacyjnosci, tatwo si¢ sprzedaje i dlatego jest chetnie
powielany przez media, czgsto wige ulega znieksztatceniu. Sensacji po $mierci legen-
dy polskiej muzyki bylo wiecej, jak cho¢by falszywa zbiorka pieniedzy na pomnik
dla muzyka czy konflikt Ewy Krawczyk i Andrzeja Kosmali z muzykiem Marianem
Lichtmanem?® oraz sprawa spadku®. W tytutach zamieszczanych wiadomosci najcze-
$ciej pojawia si¢ wymowne stowo ,,skandal”, ktore skutecznie przyciaga czytelnikow.
Pod tego typu sensacyjnymi nowinkami nie brakuje agresywnego hejtu, ktory skupit
si¢ zwlaszcza na Ewie Krawczyk, wdowie po zmartym celebrycie.

Ceremonia pogrzebowa Krzysztofa Krawczyka miata oficjalny, panstwowy cha-
rakter. We Mszy $w. w todzkiej katedrze uczestniczyly wtadze koscielne i panstwo-
we, w asyScie zgromadzonych licznie wielbicieli talentu artysty. Dla nieobecnych
(rowniez z powodu sytuacji pandemicznej) przygotowano transmisje z pogrzebu,
ktorg transmitowata telewizja publiczna TVP1, natomiast Polsat News zrelacjonowat
uroczysto$ci pogrzebowe na cmentarzu w Grotnikach, gdzie muzyk zostat pochowa-
ny. Relacje z pogrzebu transmitowato takze wiele mniejszych stacji telewizyjnych.
Transmisja epatowata cierpieniem wdowy po Krawczyku, celowo przyblizajac jej
zaptakana, pelng bolu twarz**. W Internecie pozostat bogaty materiat filmowy z catej
ceremonii pogrzebowej*.

3IP. Kubiak, Cwynar oskarza Krawczykéw. ,,Chcieli ubezwlasnowolnié syna”, ,,Wirtualna
Polska”, https://wiadomosci.wp.pl/cwynar-oskarza-krawczykow-chcieli-ubezwlasnowolnic-syna-664
1110649465696a (dostep: 29.12.2021).

32 (Redakcja), Kolejny skandal po smierci Krzysztofa Krawczyka. Paskudne oszustwo, ,,Kurier Pra-
sowy”, https://kurierprasowy.pl/krzysztof-krawczyk-nie-zyje-kosmala-2/ (dostgp: 28.12.2021); Skandal
,,nad grobem” Krzysztofa Krawczyka. Marian Lichtman nie wytrzymat, ,News Book”, https://newsbo-
ok.pl/2021/06/06/skandal-nad-grobem-krzysztofa-krawczyka-marian-lichtman-nie-wytrzymal/ (dostep:
29.12.2021); B. Nowak, Skandal na pogrzebie Krzysztofa Krawczyka. Znajomy zmartego wykorzystat
okazje, ,,Popularne”, https://www.popularne.pl/skandal-na-pogrzebie-krzysztofa-krawczyka/ (dostep:
29.12.2021); Marian Lichtman do Andrzeja Kosmali: Stracitem wielkiego przyjaciela, a ty straciles
pienigdze, ,Interia Muzyka”, https://muzyka.interia.pl/wiadomosci/news-marian-lichtman-do-andrzeja-
kosmali-stracilem-wielkiego-przy,nld,5173043 (dostep: 29.12.2021).

33 (mm), Syn Krzysztofa Krawczyka NAGRAL Ewe Krawczyk? Skandal nabiera na sile!, ,,Eska”,
https://www.eska.pl/hotplota/news/syn-krzysztofa-krawczyka-nagral-ewe-krawczyk-aa-uCB9-DKMr-
7rWu.html (dostep: 27.12.2021); A. Kupiecka, Skandal: Ewa Krawczyk poszta do syna Krawczyka.
Nie wiedziala ze jq nagrai, ,,All Press”, https://allpress.pl/skandal-ewa-krawczyk-poszla-do-syna-
krawczyka-nie-wiedziala-ze-ja-nagral/ (dostep: 28.12.2021); A. Czajkowska, Burza w sieci po reporta-
zu ,, Uwagi!” o synu Krzysztofa Krawczyka. Internauci majg wqtpliwosci, ,,Plejada”, https://plejada.pl/
newsy/burza-w-sieci-po-reportazu-uwagi-o-synu-krzysztofa-krawczyka/hcehc4y (dostep: 29.12.2021);
M. Pigtak, Skandal: Ewa Krawczyk poszta do syna Krawczyka. Nie wiedziata Ze jg nagral, ,,On Press”,
https://onpress.pl/2021/09/29/skandal-ewa-krawczyk-poszla-do-syna-krawczyka-nie-wiedziala
-ze-ja-nagral/ (dostgp: 29.12.2021); A. Krug, Ewa Krawczyk ztozyta pasierbowi propozycje, ktora bu-
dzi skrajne emocje. Reakcja Krawczyka juniora nie pozostawia zludzen, ,Zycie”, https://planeta.zy-
cie.news/38456-ewa-krawczyk-zlozyla-pasierbowi-propozycje-ktora-budzi-skrajne-emocje-reakcja-
krawczyka-juniora-nie-pozostawia-zludzen (dostep: 29.12.2021).

34 Serce mi peklo”’. Internauci peini wspélczucia wobec Zony Krzysztofa Krawczyka, ,,Onet Kobie-
ta”, https://kobieta.onet.pl/wiadomosci/pogrzeb-krzysztofa-krawczyka-rozpacz-zony-i-fala-komentarzy/
k4wo6np9 (dostep: 29.12.2021).

35 Pogrzeb Krzysztofa Krawczyka. Relacja na zywo ze mszy swietej, platforma Youtube ,,Wirtualna
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Portale zagraniczne zaledwie zaznaczyly fakt $mierci Krzysztofa Krawczy-
ka czy wspomniaty o jego pogrzebie. Byly to zazwyczaj teksty artykulow polskich
przettumaczone na dany jezyk*. Jeden z angielskich portali przytoczyt dodatko-
wo stowa emerytowanego biskupa czgstochowskiego Antoniego Dilugosza, ktore
wyglosit na miejscu pochéwku stynnego artysty’’, a w osobnym materiale przypo-
mniat kilka anegdot z barwnego zycia artysty, opowiedzianych przez dziennikar-
ke Marzene Rogalska®™. Oprocz informacji o osobie i karierze piosenkarza nie bra-
kto tematow sensacyjnych, budzacych sporo kontrowersji, ktore pojawity si¢ wokot
$mierci Krawczyka®.

4. SMIERC POSIADA WIELE TWARZY

Wiele kontrowersji wzbudzita $mierc sportowca, bylego strongmana, zawodni-
ka MMA Artura ,,Walusia” Walczaka. Osoba ,,Walusia” znana byta mito§nikom spor-
tow sitowych, ale dla wszystkich stata si¢ znana wlasnie w kontekscie jego tragiczne;j
$mierci, spowodowanej cigzkim nokautem, ktorego doznat podczas V Gali Punch-
Down we Wroctawiu. Konkurencja, majaca swoje korzenie w Rosji, polega na wza-
jemnym policzkowaniu si¢ przeciwnikow. Po kolejnym uderzeniu rywala Walczak
stracil przytomnos$¢, po czym w stanie krytycznym zostal przewieziony do szpitala.
Po operacji usunigcia krwiaka w mozgu wprowadzono go w stan $pigczki farma-
kologicznej, z ktorej nie zdotano go wybudzi¢. Jak oficjalnie stwierdzono, bezpo-
srednig przyczyng $mierci sportowca byla ,,niewydolno$¢ wielonarzadowa, wyni-
kajaca z nieodwracalnego uszkodzenia centralnego uktadu nerwowego”¥. Sprawa
gali zajeta si¢ wroctawska prokuratura Stare Miasto.

Nalezy zaznaczy¢, ze najbardziej aktywnym medium w sprawie Walczaka byt
portal ,,Fakty”. Informujac o jego Smierci, powotat si¢ na zamieszczong w mediach

Polska”, https://www.youtube.com/watch?v=6hTesiAJjas (dostgp: 29.12.2021); Pozegnanie Krzyszto-
fa Krawczyka na cmentarzu w Grotnikach, platforma Youtube ,,Wirtualna Polska”, https://www.youtube.com/
watch?v=ONkKnSdvkLM (dostep: 29.12.2021).

36 (polishnews), Krzysztof Krawczyk is dead. The singer was 74 years old, ,,Polish News”, https://
polishnews.co.uk/krzysztof-krawczyk-is-dead-the-singer-was-74-years-old/ (dostgp: 29.12.2021).

37 (polishnews), Krzysztof Krawczyk is dead. Lodz Mass, funeral in Grotniki, ,,Polish News”, https://
polishnews.co.uk/krzysztof-krawczyk-is-dead-lodz-mass-funeral-in-grotniki/ (dostep: 27.12.2021).

38 (polishnews), Krzysztof Krawczyk is dead. Marzena Rogalska on anecdotes from the past with
the singer, ,,Polish News”, https:/polishnews.co.uk/krzysztof-krawczyk-is-dead-marzena-rogalska-on-
anecdotes-from-the-past-with-the-singer/ (dostep: 28.12.2021).

¥ (world today news), Krzysztof Krawczyk'’s son was boycotted at the funeral? Marian Lichtman
responds to Kosmala, ,,World Today News”, https://www.world-today-news.com/krzysztof-krawczyk-
s-son-was-boycotted-at-the-funeral-marian-lichtman-responds-to-kosmala/ (dostep: 28.12.2021); (ar-
chyw), There are two wills of Krzysztof Krawczyk? The case of the musician's inheritance continues,
»Archyworldys”, https://www.archyworldys.com/there-are-two-wills-of-krzysztof-krawczyk-the-case-
of-the-musicians-inheritance-continues/ (dostep: 29.12.2021).

4 Ujawniono przyczyne Smierci Artura ,,Walusia” Walczaka. Sprawgq zajela si¢ prokuratura,
,.Fakt”, https://www.fakt.pl/kobieta/plotki/artur-walus-walczak-zmarl-2611-teraz-ujawniono-przyczyne-
jego-smierci/wqqykmg (dostep: 30.12.2021).
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spotecznosciowych informacje¢ ,,Telewizji Gniezno”, ktora nazwata sportowca
,Olbrzymem o gotgbim sercu™!. Informacja ta stala si¢ zrodtowa dla wielu poz-
niejszych wpiséw w Internecie*’. Konsekwentnie jednak ,,Fakty” komentowaty losy
,»Walusia” od chwili tragicznej gali az do momentu jego zgonu. Okreslenie Walcza-
ka jako ,,0lbrzyma o golebim sercu” nie bylo nowoscig. Tak nazywali go czasem
bliscy i przyjaciele ze wzgledu na tagodnos¢ i dobre serce®. Byt czlowiekiem po-
godnym i zawsze ch¢tnie pomagal innym, cho¢by poprzez roznorakie akcje charyta-
tywne. Okreslenie ,,olbrzym o gotebim sercu” nadano wczesniej rowniez gwiezdzie
NBA Shaquille O’Nealowi*.

Tragiczna $mier¢ stanowi zawsze podatne podloze do wzbudzania sensacji.
Szuka si¢ winnych zaistniatej sytuacji, a media czgsto sugeruja, kto mogiby nim by¢.
Wtedy w sieci pojawia si¢ lawina hejtu. W pogoni za winnym zapomina si¢ nawet
o ofierze, osobie bedacej ofiarg dramatu. Schodzi na drugi plan.

Wokot $mierci Artura Walczaka, gdzie nikt nie podwazat przyczyny $mier-
ci, gdzie praktycznie jej nadejécie stalo si¢ wydarzeniem medialnym oglagdanym
przez dziesiatki tysiecy ludzi, uwaga czytelnikow skupita si¢ na osadzie posrednich
sprawcow, ktorymi okrzyknieto organizatorow wroctawskiej Gali PunchDown. Or-
ganizatorzy wystosowali oficjalne, niepozbawione emocji oswiadczenie odnosnie
do zdarzenia®, lecz internauci wprost oskarzaja ich o $§mier¢ Walczaka. W oswiad-
czeniu organizatorzy odniesli si¢, m.in. do zarzutéw o braku na Gali karetki.

Smieré ,,Walusia” wywotata dyskusje na temat zjawiska PunchDown. Glow-
nie byta to fala krytyki. W kontek$cie tragicznego zdarzenia postawiono szereg

“'Wpis TV Gniezno na portalu spotecznosciowym Facebook byt pierwsza informacja medialng
o $mierci Artura Walczaka: ,,Smutna informacja. Zmart olbrzym o gotgbim sercu. Lubiany przez kibi-
cow i kolegow. Artur Walczak (Walu$) Zmart w wieku 46-lat. Artur walczyt o zycie po urazie, jaki odniost
podczas zawodow PunchDown, odbywajacych si¢ we Wroctawiu. Zostat on znokautowany przez inne-
go zawodnika, a po stwierdzeniu powaznych urazéw glowy przewieziono go do szpitala. Jego stan od
poczatku byt krytyczny. Ze $pigczki nie udato si¢ go wybudzi¢ - zmart w piatkowy ranek 26 listopa-
da we wroctawskim szpitalu”, https://www.facebook.com/tvgniezno/posts/4583759405049895 (dostep:
30.12.2021).

2 Artur ,, Walus” Walczak nie zyje. ,,Zmart olbrzym o golebim sercu”, ,,Wszystko o wszystkim”,
https://wszystko-o-wszystkim.life/sport/artur-walus-walczak-nie-zyje-zmarl-olbrzym-o-golebim-sercu.
html (dostep: 30.12.2021); (Anna), Artur ,, Walus” Walczak NIE ZYJE!, ,,W Sieci 24”, https://wsieci24.
plartur-walus-walczak-nie-zyje/ (dostep: 30.12.2021); Artur Walczak (Walus) [*] OLBRZYM o gotebim
sercu, ,,Gniezno Fakty Interwencje”, https://www.gniezno-fakty-interwencje.pl/artur-walczak-walus-ol-
brzym-o-golebim-sercu/ (dostep: 30.12.2021); Artur ,, Walus” Walczak nie zyje. ,, Zmart olbrzym o gote-
bim sercu”, ,,Fakt”, https://sport.fakt.pl/sporty-walki/artur-walus-walczak-nie-zyje-sportowiec-walczyl-
o-zycie-po-gali-punchdown-5/pe5s0kj (dostep: 30.12.2021).

4 To niektore z przymiotow, jakie cechujg cztowieka o gotebim sercu, zob. Synonimy cziowiek o go-
tebim sercu, ,,Synonimy.net”, https://synonim.net/inaczej-cz%C5%82owiek+0o+g0%C5%82%C4%99bi-
m+tsercu (dostep: 30.12.2021).

4 Olbrzym o golebim sercu. Shaquille O’Neal pomdgt mlodej ofierze strzelaniny, ,,TVP Sport”,
https://sport.tvp.pl/44938798/shaquille-oneal-pomogl-mlodej-ofierze-strzelaniny-olbrzym-o-golebim-
sercu (dostep: 30.12.2021).

4 Wiasciciele federacji PunchDown wydali oswiadczenie po $mierci Artura ,, Walusia” Walczaka.
,,Nadzieja ostatecznie zgasta”, ,JFakt”, https://sport.fakt.pl/artura-walus-walczak-nie-zyje-internauci-
obwiniaja-federacje-punchdown/3sgb82r (dostep: 30.12.2021).
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pytan: Czy PunchDown mozna nazwa¢ dyscypling sportowa? Czy nie jest to tyl-
ko publiczna, niebezpieczna dla zdrowia i zycia, bijatyka, organizowana dla pie-
nigdzy i uciechy gawiedzi? Jakie sg dla zdrowia skutki praktykowania silnego ude-
rzania si¢ po twarzy? Czy nie jest to demoralizujace dla mtodych ludzi, ktorzy
beda tego widzami? Jakie sg granice miedzy sportem a show opartym na brutal-
nosci i wykraczajacym poza reguly dobrego smaku? Zaréwno ,,Super Express”,
jak 1 ,,Fakt” na swoich portalach zamiescity na ten temat krotki wywiad z An-
drzejem Wasilewskim*, szefem ,,Knockout Promotions”, najwigkszej grupy bok-
su zawodowego w Polsce, oraz promotorem walk bokserskich, ktory negatywnie
odnosi si¢ do praktyki PunchDown. W artykule ,,Faktu” podsumowaniem tej wy-
powiedzi jest krotka opinia neurolog dr Magdaleny Boczarskiej-Jedynak’. Opi-
nia Wasilewskiego, jako autorytetu w dziedzinie sportu, zostata p6zniej opubli-
kowana w wielu innych serwisach zardwno o tematyce sportowej, jak i zagadnien
zycia spotecznego®®.

Na zagranicznych portalach mozna znalez¢ wiadomo$¢ o §mierci strongmana.
Portal polonijny Polish News kilka razy wspomina wiek zmartego (46 lat), zapewne
by nada¢ dodatkowy, dramatyczny rys wydarzeniu®. US Day News umiescit po-
dobnie skonstruowang wiadomo$¢*™, a Poland Daily24 zaledwie w kilku zdaniach
informuje o zdarzeniu®'.

4 Andrzej Wasilewski po Smierci ,, Walusia”: Trupéw bedzie wigcej. To jest pomaganie ludziom staé
sig kalekami!, ,Super Express”, https://sport.se.pl/sporty-walki/boks/andrzej-wasilewski-po-smierci-
walusia-trupow-bedzie-wiecej-to-jest-pomaganie-ludziom-stac-sie-kalekami-tylko-u-nas-aa-ZZff-z7ku-
Kpmg.html (dostep: 30.12.2021).

47 Po Smierci ,, Walusia”’ Andrzej Wasilewski ostrzega: Trupow bedzie wigcej, ,,Fakt”, hitps://www.fakt.
pl/wydarzenia/smierc-artura-walusia-walczaka-andrzej-wasilewski-ostrzega/zpjwrd7 (dostep: 30.12.2021).

8 (Bartosz), Andrzej Wasilewski zabral glos po Smierci ,, Walusia”’. Mocne stowa promotora! ,, Bedzie
tych trupow wigcej. To jest pomaganie ludziom sta¢ sie kalekami”, ,,Strefa MMA?”, https://strefamma.pl/
andrzej-wasilewski-zabral-glos-po-smierci-walusia-mocne-slowa-promotora-bedzie-tych-trupow-wiecej-
to-jest-pomaganie-ludziom-stac-sie-kalekami/ (dostep: 29.12.2021); P. Krautz, Mocne stowa Andrzeja Wa-
silewskiego po Smierci Walusia: ,, Bedzie tych trupow wigcej. 1o jest pomaganie ludziom stac si¢ kalekami”,
Fan Sportu”, https:/fansportu.pl/2021/11/30/mocne-slowa-andrzeja-wasilewskiego-po-smierci-walusia-
bedzie-tych-trupow-wiecej-to-jest-pomaganie-ludziom-stac-sie-kalekami/ (dostep: 29.12.2021); Co dalej
z galg Punchdown? Wasilewski nie ma watpliwosci. Bedzie wigcej ofiar?, ,,Obcas.pl”, https://obcas.pl/
co-dalej-z-gala-punchown-wasilewski-nie-ma-watpliwosci-bedzie-tych-trupow-wiecej/  (dostep:
30.12.2021); (MDO), Przerazajgce stowa po Smierci ,, Walusia”. Wasilewski: ,, Trupow bedzie wigcej”,
,,027, https://www.02.pl/sport/przerazajace-slowa-po-smierci-walusia-wasilewski-trupow-bedzie-wiecej-
6710075217136256a (dostep: 30.12.2021); (KowS), Ostre stowa po smierci ,, Walusia™”. ,,Cos obrzydli-
wego. Tragedii bedzie wigcej”, ,,Sport.pl”, https://www.sport.pl/inne/7,64998,27857816,0stre-slowa-po-
-smierci-walusia-cos-obrzydliwego-tragedii.html (dostgp: 29.12.2021).

4 (polishnews), Artur ,, Walus” Walczak is dead. The former strongman was 46 years old, ,,Polish
News”, https://polishnews.co.uk/artur-walus-walczak-is-dead-the-former-strongman-was-46-years-old/
(dostep: 28.12.2021).

50 Strongman Artur Walus Walczak’s Death at 46 in the Hospital, ,,US Day News”, https://usday-
news.com/celebrities/celebrity-death/artur-walus-walczak-death-cause/ (dostep: 30.12.2021).

SUArtur “Walus” Walczak is dead. Strongman fails to awaken from coma after Punchdown,
,Polnad Daily 24”, https://polanddaily24.com/3459-artur-walus-walczak-is-dead-strongman-fails-to-
awaken-from-coma-after-punchdown5 (dostep: 30.12.2021).



136 TOMASZ CHLEBOWSKI [12]

Juz w tytule krotkiej, pobieznej informacji ,,Fakt” informowat, Zze na ceremoni¢
pogrzebowa ,,Walusia”, pomimo trwajacej pandemii, przybyly thumy ludzi*2. Wiele
serwisow jako na zrodto informacji powotywato si¢ na ,,Super Express”, ktory re-
lacjonowat doktadnie przebieg ceremonii®. Te krotkie relacje, a w zasadzie kilku-
zdaniowe informacje, zawierajg tadunek emocjonalny, majacy poruszy¢ u odbiorcy
strung uczuciowa. Wyszukiwano w uczestnikach pogrzebu szczegotow, catkiem na-
turalnych w takiej sytuacji i ich stanu wngtrza, czasem na nich konstruujac relacjg.
Do rozszerzenia jej tresci, przytaczano wczesniejsze teksty dotyczace przebiegu ca-
tego zdarzenia tragicznej Smierci gnieznienskiego sportowca®*. Internetowy serwis
rodzinnego miasta Walczaka ,,Gniezno24” zamiescit dodatkowo galerie kilku foto-
grafii z pogrzebu®. Sposrod wielu relacji z ceremonii pogrzebowej ,, Walusia” nale-
zy zauwazy¢ tekst zamieszczony na portalu Gniezno Nasze Miasto, ktory pokazuje
ceremoni¢ pozegnania swojego ziomka®. Pewnym nietaktem, a wlasciwie niedo-
patrzeniem, wydaje si¢ umieszczenie przez portal ,,Planeta” relacji pogrzebowe;j
w dziale ,,Rozrywka”*’. Nalezy zauwazy¢, ze wigkszo$¢ relacji ma zwiezty, lokalny
charakter.

5. POSUMOWANIE

Zakres przekazu informacji odnosnie do $mierci przektada si¢ na popularnosé
danego celebryty w danym miejscu. Jezeli stawa postaci ma zakres jedynie lokalny,
to zazwyczaj informacja zamyka si¢ w waskim obrebie kilku badz kilkunastu miej-
scowosci (zob. przypadek Walczaka). Kiedy slawa byla nieco wigksza, rowniez

52 Thumy na pogrzebie znanego sportowca. ,, Walus” zmart po gali PunchDown, ,,Fakt”, https://
sport.fakt.pl/artur-walczak-nie-zyje-pogrzeb-walusia-ktory-zginal-po-nokaucie-na-punchdown/dxtgymj
(dostep: 30.12.2021).

53 Pogrzeb Artura Walczaka. ,, Walus” spoczgl w grobie obok rodzicow w Gnieznie, ,,Fakt”, https://
sport.se.pl/sporty-walki/mma/pogrzeb-artura-walczaka-ostatnie-pozegnanie-strongmana-i-gwiazdy-
punchdown-relacja-z-uroczystosci-aa-LWQj-i13uH-vVgh.html (dostep: 20.12.2021).

3 Thumy na pogrzebie znanego sportowca. ,, Walus” zmart po gali PunchDown, ,,Fakt”, https://
sport.fakt.pl/artur-walczak-nie-zyje-pogrzeb-walusia-ktory-zginal-po-nokaucie-na-punchdown/dxt-
gymj (dostep: 28.12.2021); (LAK), Pogrzeb Artura Walczaka. ,, Walusia” pozegnaly tumy, ,,02”,
https://www.02.pl/sport/pogrzeb-artura-walczaka-walusia-pozegnaly-tlumy-6713241396185792a (do-
step: 28.12.2021); P. Brzezniak, H. Komorowska-Bednarek, Gniezno. Ostatnie pozegnanie Artu-
ra ,,Walusia” Walczaka. Ttumy na cmentarzu $w. Tréjcy, ,,Gniezno Nasze Miasto”, https://gniezno.
naszemiasto.pl/gniezno-ostatnie-pozegnanie-artura-walusia-walczaka-tlumy/ar/c1-8582963  (dostep:
28.12.2021); A. Popplewell, The funeral of Arthur ,, Walus” Walczak. The crowd bid farewell to the
former strongman, ,,The Daily Posts”, https://thedailyposts.net/the-funeral-of-arthur-walus-walczak-
the-crowd-bid-farewell-to-the-former-strongman/ (dostgp: 28.12.2021).

53 R. Wichniewicz, Pogrzeb Artura ,,Walusia” Walczaka, ,,Gniezno 24”, http://gniezno24.com/
sport/item/25213-pogrzeb-artura-walusia-walczaka (dostep: 27.12.2021).

56 P. Brzezniak, H. Komorowska-Bednarek, Gniezno. Ostatnie pozegnanie Artura ,, Walusia” Wal-
czaka..., dz.cyt.

STM. Olsza, Pogrzeb Artura ,,Walusia” Walczaka. Gest rodziny rozrywa serce, |Plejada”, https://
www.planeta.pl/Rozrywka/Pogrzeb-Artura-Walusia-Walczaka.-Gest-rodziny-rozrywa-serce-08-12-2021
(dostep: 30.12.2021).
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informacja osiggala szerszy zasig¢g. Sposrod trojki wybranych postaci zadna z nich
nie osiagneta stawy, ktora miataby charakter miedzynarodowy na duza skale, choc¢
przeciez polscy celebryci dziatali rowniez poza granicami kraju (zob. przypadek
Krawczyka).

Skala zainteresowania portali internetowych zmartymi celebrytami jest rowniez
zalezna od tego, czym si¢ zajmowali w zyciu i jak przebiegala ich kariera. Wazne sa
takze watki towarzyszace, ktore moglyby zainteresowac odbiorce, do ktorego porta-
le kieruja swoje informacje. Dotyczy to zwlaszcza tzw. prasy brukowe;j.

Opisy $mierci w mediach nie maja charakteru filozoficznego, teologicznego czy
tez antropologicznego, ale przybierajg postac krotkiej informacji. To cyfrowa klep-
sydra informujaca, ze kto$ zmart. Potem podawana jest przyczyna $§mierci. Jesli jest
poczatkowo nieznana, informacje o niej portale zamieszczaja pdzniej. Powszech-
ng praktyka jest powielanie informacji z innych mediow, ktore wygenerowaty ja
wczesniej. Dotyczy to takze artykuldow o zmartych osobach. Niektore wiadomo-
$ci w zakonczeniu przekazujg kondolencje rodzinie zmartego, cho¢ nie jest to przy-
jete jako powszechna praktyka.

Analizujac nekrologi, nalezy zauwazy¢, ze miaty charakter informacyjny lub
stanowily teksty o zabarwieniu emocjonalnym. Dla wielu mediow, zwtaszcza prasy,
byta to okazja do lepszej sprzedazy naktadu gazety. Nie mozna oczywiscie poprze-
sta¢ tylko na takiej intencji drukowania nekrologéw. Mozna im nada¢, a przynaj-
mniej nalezaloby, charakter podzigkowania. Swoisty bukiet stow ktadziony na grobie
zmartego, ktory byl ceniony. Z drugiej strony, nie brakowato informacji o osobach
znanych, ale niekoniecznie z dobrej strony. Tutaj kryterium druku nie moglo by¢
podzigkowanie, lecz jedynie aspekt informacyjny i ekonomiczny.

Rok 2021 byt czasem, w ktorym zmarlo kilkanascie znanych polskich cele-
brytow. W zwigzku z panujgca sytuacja pandemiczng Covid-19 na catym $wiecie,
wydaje si¢, ze Smier¢ bardziej niz kiedykolwiek stata si¢ nieodlaczng towarzyszka
naszego codziennego zycia. Wraz z narzuconym nowym stylem zycia zmienita men-
talnos$¢ ludzi. W pewnym stopniu takze ich relacj¢ do umierania oraz §mierci.

Sytuacja zwigzana z pandemig Covid-19, z jednej strony, wzbudza nieustanny
lek w cztowieku, co rowniez wywotuja posrednio media. Z drugiej strony, spo-
wodowata pewne oswojenie si¢ ze Smiercig. Spontanicznie ludzie doszukuja si¢
w $mierci otaczajacych je osob dzialania §miertelnego wirusa (zob. przypadek
Krawczyka) Smieré z powodu wielkiej liczby ofiar wirusa, stala si¢ czyms co-
dziennym. Nie dziwi wigc, ze ulegajg jej takze celebryci. Przyczyna $mierci wpty-
wa rowniez na wicksze zainteresowanie si¢ zgonem stawnej osoby. Im bardziej
nienaturalna, tym wigcej eksponowana w przekazywanych wiadomosciach (zob.
przypadek Walczaka).

Smier¢ moze byé nauczycielka Zycia, co ma swoje przelozenie na fakt $mier-
ci Artura Walczaka. Nikt nie podwaza tragicznych okolicznosci jego $mierci, po-
jawity sie po niej glosy dezaprobaty organizowania widowisk typu PunchDown,
oskarza si¢ i szuka winnych catego zajsScia. Lecz badania statystyczne wykazuja
jednoczesnie duza frekwencje widzow na tego typu galach, rowniez uczestnicza-
cych poprzez platformy medialne. To z kolei napedza organizatoréw do tworzenia
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coraz to nowszych formut walk z pogranicza nie tylko etyki, ale i prawa®. Smier¢
gnieznienskiego strongmana wywotata juz od dawna potrzebng refleksj¢ na ten te-
mat, a przynajmniej postawita wiele pytan®. Szkoda tylko, ze w tak tragicznych
okolicznosciach.

Chociaz zmienia si¢ forma literacka, zabarwienie emocjonalne, styl przekazow
o $mierci znanych osob, to bez watpienia jest i bedzie potrzeba publikowania infor-
macji oraz wspomnien po$miertnych osob, ktore byly rozpoznawalne, a ich twor-
czo$¢ 1 osiggniecia, wazne dla spoteczenstwa.

Na portalach czesto spotykang formg podniesienia rangi wydarzenia $mier-
ci celebrytow jest przytaczanie wpisow (gtéwnie z Twittera) innych znanych lu-
dzi, ktérzy poprzez media spotecznosciowe, w krotkiej formie wyrazaja swoj zal
po odejsciu zmartych, ktorych osobiscie znali badz cenili. Jest to ich spontanicz-
na forma zwieztego przekazania wiasnych odczu¢, czasem przytoczenie jakiego$
wspomnienia o zmartym badz wskazaniem na jego cechy charakteru czy zashugi.

Istnieje tez koniecznos$¢ przedstawiania Smierci z naleznym szacunkiem dla kaz-
dej osoby, zmartego i jego rodziny. Ten wymiar etyczny, bedacy niejako wezwa-
niem, dotyczy zwlaszcza serwisow plotkarskich.
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DIGITAL OBITUARY
INTERNET PRESENTATION OF THE DEATH OF FAMOUS PERSON

Summary

Information about the death has always aroused the interest of people. Especially when it con-
cerned the death of famous people. From the very beginning, it was present in the media space of the
live. Over time, oral information was replaced by obituaries in newspapers. Today this role has been
taken over by the electronic instruments of social communication. The word ,,death” in the polish
media usually appears in the context of the death of famous person, stars of public life, starting with
stage music stars, art creators, athletes or politicians. This article shows the relationship of the medium
of social communication, which is the Internet, to the phenomenon of death. The author presented the
subject matter based on media reports about the death of three selected polish celebrities died in 2021.
These were celebrity men from the world of media (Kamil Durczok), entertainment (Krzysztof Kraw-
czyk) and sport (Artur Walczak). The final conclusions indicate the method of creating posthumous
images of deceased celebrities. They show the role of the modern communication medium (Internet)
in creating the image of a human being. They also emphasize the issue of journalistic ethics in relation
to the topics related to the death of famous people.

Key words: death, social communication, media, Internet, celebrity
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1. Wstep. 2. Istotne prawa w kontekscie sakramentu $§wigcen. 3. Brak prawa do §wigcen.
4. Sytuacja prawna diakona przejsciowego w kontekscie §wigcen prezbiteratu. 5. Przyczyny
istnienia prerogatywy diakondéw przejsciowych. 6. Kwestie problematyczne wynikajace z prero-
gatywy diakonow. 7. Konsekwencje prerogatywy diakondéw przejsciowych. 8. Zakonczenie

1. WSTEP

Na ostatnim etapie przed przyjeciem swigcen prezbiteratu kandydat do $wigcen
jest juz duchownym (por. kan. 266 KPK), chociaz jako diakon nie uczestniczy jesz-
cze w kaplanstwie stuzebnym (por. kan. 1009 §3 KPK). Ten szczegdlny etap w przy-
gotowaniu do przyjecia §wiecen w stopniu prezbiteratu niesie ze sobg rowniez szcze-
g6lng sytuacj¢ prawng diakondw przejsciowych. Zostata ona nazwana prerogatywq
diakonéw przejsciowych do $wiecen prezbiteratu. Kodeks Prawa Kanonicznego nie
wspomina explicite o tym, ze nie istnieje prawo do $wiecen, nie wspomina takze
o tym, ze takie prawo istnieje. Prawodawca wyraznie jednak zaznacza, ze diakonom
przejsciowym ze wzgledu na fakt, iz sg przygotowywani do $wigcen prezbiteratu,
nie powinno im si¢ odmawia¢ tych $§wiecen bez istnienia kanonicznej przyczyny
(por. kan. 1030 KPK).

W niniejszym artykule zostanie przedstawiona przyczyna takiej sytuacji kano-
nicznej diakonoéw przejsciowych oraz konsekwencje, jakie ona powoduje. W ten
sposob przedstawiona zostanie owa prerogatywa, ktorg nabywa kandydat do $wig-
cen prezbiteratu, przyjmujac diakonat przejSciowy.
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2. ISTOTNE PRAWA W KONTEKSCIE SAKRAMENTU SWIECEN

Prawodawca w Kodeksie Prawa Kanonicznego zawart przepisy, ktore sa okre-
$lane og6lnym mianem ,,obowigzkow i praw wszystkich wiernych”. W kontekscie
mozliwosci otrzymania sakramentu $wigcen nalezy wspomnie¢ o prawie do swo-
bodnego wyboru stanu zycia (por. 219 KPK) oraz o powszechnym prawie wiernych
do sakramentow (por. kan. 213 KPK).

Pierwsze ze wspomnianych praw, w perspektywie sakramentu §wigcen, jest
bardzo istotne, kazdy bowiem ma prawo do swobodnego wybrania stanu zycia.
Prawodawca powszechny w Kodeksie zawart je w nastepujacy sposob: ,,wszy-
scy wierni majg prawo by¢ wolni od jakiegokolwiek przymusu w wyborze sta-
nu zycia” (kan. 219 KPK). Taka wolnos¢ w wyborze stanu zycia jest proklamowa-
na przez Kosciot przez wieki, poniewaz ma swoje zrodto w prawie naturalnym'.
To prawo bylo przedmiotem nauczania zardéwno papieskiego?, jak i soborowego?.
Owo nauczanie stato si¢ zrédtem kanonu w obecnie obowigzujagcym Kodeksie
Prawa Kanonicznego. Prawo to ma na celu zapewnienie mozliwo$ci wyboru sta-
nu zycia miedzy zyciem $swieckim a kaptanskim lub zakonnym (w szerszym sensie),
miedzy matzenstwem a celibatem, takze tym niezwigzanym ze stanem duchow-
nym. Taka decyzja nie moze by¢ przez nikogo wymuszana na innych. Musi to by¢
owoc wolnej i $wiadomej decyzji, ktora dojrzewa przez refleksje, porady i modli-
twe. Jest to takze zwigzane z tym, ze do kazdego stanu zycia cztowiek wierzacy od-
krywa swoje powotanie, czyli prawdziwe wezwanie przez Pana. On obdarza czto-
wieka rowniez wtasciwymi cechami i zdolno$ciami do realizacji tego powotania.
Ta wolnos$¢ wyboru musi by¢ traktowana jako §wigto$¢. Dlatego nalezy wykluczy¢
jakiekolwiek naciski i przymus, ale takze inne dzialania, ktore mogtyby tej wolno-
$ci przeszkodzi¢ lub jg warunkowac*.

Drugie ze wspomnianych przepiséw, powszechne prawo wiernych do sakra-
mentdw, ma swoje ugruntowanie w prawie Bozym, ktére mozna uznac¢ za jed-
noznajbardziej podstawowych praw wszystkich wiernych®. Bég pragnie ofiarowac
siebie konkretnemu cztowiekowi, to pragnienie communio przez Boga zaktada za-
angazowanie indywidualnego czlowieka poprzez wyrazenie wolnej i osobistej

! Por. P. Majer, Kodeks Prawa Kanonicznego. Komentarz, Krakow 2011, 209.

2 ,,Ponadto ludzie majg prawo wybra¢ sobie taki stan, jaki im najbardziej odpowiada: albo zato-
zy¢ rodzing, w czym kobiecie i m¢zczyznie przystuguja rowne prawa i obowiazki, albo stan kaptan-
ski czy tez zakonny”. Jan XXIII, Encyklika Pacem in terris, 11 IV 1963, n. 15, w: https://opoka.org.pl/
biblioteka/W/WP/jan_xxiii/encykliki/pacem_in_terris 11041963.html (dostep: 2.11.2021).

3 Nalezy zatem udostepni¢ czlowiekowi to wszystko, czego potrzebuje do prowadze-
nia zycia prawdziwie ludzkiego, jak wyzywienie, odziez, mieszkanie, prawo do swobodnego wybo-
ru stanu i do zatoZenia rodziny, do wychowania i pracy, do dobrej stawy i szacunku, do odpowiedniej
informacji i do postgpowania wedlug stusznej normy wilasnego sumienia, do ochrony zycia prywat-
nego oraz do sprawiedliwej wolnosci takze w dziedzinie religijnej”, Sobor Watykanski II, Konstytu-
cja duszpasterska o Kosciele w $wiecie wspolczesnym Gaudium et spes, 7 XII 1965, w: Sobor Waty-
kanski I, Konstytucje. Dekrety. Deklaracje, n. 26.

4 Por. L. Chiappetta, Il Codice di Diritto Canonico, vol. 1, Bologna 2011, 288.

5 Por. D. Cenalmor, Commentary on can. 213, w: Exegetical commentary on the Code of canon
law, red. E. Caparros, vol. 2/1, Chicago 2004, 77.
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odpowiedzi®. Nie mozna jednak méwi¢ o prawie przed Bogiem, co do tego, by
otrzymywac¢ takie duchowe dary. Chodzi tutaj bardziej o prawo wiernych, ktore
powstaje wobec tych, ktorzy udzielaja sakramentow, zazwyczaj chodzi o swigtych
szafarzy, aby ci dysponowali nimi sprawiedliwie’. To kodeksowe sformutowanie
powszechnego prawa do sakramentow jest odwolaniem niemal dostownym do na-
uczania Soboru Watykanskiego 11, iz ,,ludzie §wieccy, tak jak wszyscy chrzescijanie,
majg prawo otrzymywaé w obfitosci od swoich pasterzy duchowe dobra Kosciota,
szczegblnie pomoc stowa Bozego i sakramentow’®. W Kodeksie, ze wzgledu na cha-
rakter prawny, nie znalazto si¢ tylko stowo ,,w obfitosci”, ktore mogtoby przynies¢
wiele trudnosci interpretacyjnych. Drugim elementem zmienionym jest okreslenie
tego prawa wobec ,,wszystkich wiernych”, a nie tylko wiernych §wieckich, czy tez
wszystkich chrzescijan, jak jest zapisane w tek$cie soborowym.

Warto podkresli¢, ze prawo to nie powinno by¢ traktowane na zasadzie jakiegos$
automatyzmu. Chodzi tutaj bardziej o stwierdzenie, ze ze wzglgdu na wielka war-
tos¢ duchowa te pomoce przyczyniaja si¢ do realizacji powotania do swigtosci po-
szczegblnych osdb, a z pewnoscig przyczyniaja si¢ do prowadzenia zycia §wigte-
go (por. kan. 210 KPK). Z tej przyczyny mozna méwic o pewnej ,,stopniowalnosci”
tego prawa. Ma ono wigkszy imperatyw kierowany do szafarzy sakramentow, je-
$li chodzi o sakramenty, ktore sa niezbedne do zbawienia, a inny charakter moze
mie¢ to prawo w perspektywie sakramentow, ktorych przyjecie nie jest konieczne
(np. matzenstwo, $wigcenia)’. Nie nalezy jednak upatrywaé powigzania miedzy ist-
nieniem prawa do sakramentdw a jego koniecznoscig do zbawienia, poniewaz wtedy
mozna bytoby mowic tylko o prawie do niektorych sakramentow. Potwierdza to tak-
ze decyzja Prawodawcy w niebezpieczenstwie $mierci o ztagodzeniu wymagan
do sakramentow, takze tych, ktore nie sa niezbgdne do zbawienia'®.

Nalezy pamigtac, ze kan. 843 §1 KPK stanowi drugg stron¢ medalu, zgodnie
z tacinska maksyma ubi ius, ibi onus, poniewaz stanowi prawng regulacj¢ powsta-
wania obowigzku szafarza do udzielenia sakramentéw. Warunkami do udziele-
nia wszystkich siedmiu sakramentow jest: wlasciwa prosba, odpowiednie przygo-
towanie, brak prawnego zakazu do ich przyjecia (por. kan. 843 §1 KPK). Te trzy
warunki, wspolne dla wszystkich sakramentéw, wynikaja z ich natury. Sg zatem
z prawa Bozego, ktore jedynie powtarza prawo koscielne stanowione. Wtasciwa
prosba jest wymagana ze wzgledu na samg range boskich misteriow. Podobnie jest
przy dyspozycji i przygotowaniu, co jest kategorig bardzo ztozong, poniewaz doty-
ka wnetrza cztowieka, jednak moze by¢ manifestowane rowniez na zewnatrz. Takie

¢ Por. J. Beal, J. Coriden, T. Green, New Commentary on the Code of Canon Law, New York 2000,
1086.

"Por. D. Cenalmor, Commentary on can. 213, w: Exegetical commentary on the Code of canon
law, red. E. Caparros, vol.2/1, Chicago 2004, 76.

8 Sobor Watykanski 11, Konstytucja dogmatyczna o Kosciele Lumen gentium, 18 XI 1964, w:
Sobor Watykanski Il, Konstytucje. Dekrety. Deklaracje, Poznan 2002, n. 37.

% Por. B. Trojanowski, Prawo do sakramentu swigcen, Ateneum Kaptaniskie 177 (2021) z. 2, 327.

19 Por. G.P. Montini, La morte come fine del mondo individuale. Il pericolo di morte nel diritto ca-
nonico: normativa e significato ecclesiologico, w: La fine del tempo. Quaderni teologici del Semina-
rio di, vol. 8, red.G. Canobbio, Brescia 1998, 314-330.
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konkretne zachowania i czynnos$ci kandydata mogg by¢ oceniane obiektywnie, przy-
najmniej na poziomie prawnym, w kategorii domniemania prawnego''. Oprocz za-
kazow prawnych przyjecia sakramentow (kary koscielne), nalezatoby bra¢ pod uwa-
ge takze ,,niestosownos¢” lub brak dobrej dyspozycji, ktore mogltyby wyplywaé
Z wymogow poszczegoblnych sakramentow!2,

3. BRAK PRAWA DO SWIECEN

W przypadku sakramentu $wigcen sytuacja jest bardzo skomplikowana. Z jed-
nej strony mozna przedstawi¢ powszechne prawo do sakramentéw (por. kan. 213
KPK), a z drugiej strony pojawianie si¢ obowigzku szafarza do udzielenia sakra-
mentow po spetnieniu warunkow wymaganych prawem (por. kan. 843 §1 KPK).
Nalezy zauwazy¢, ze warunki ograniczajace prawo do sakramentow réwniez po-
chodza z prawa Bozego, poniewaz tylko takie prawo mogtoby ograniczy¢ egzekwo-
wanie przywilejow nadanych przez Boga. To nie ustawy koscielne ograniczaja pra-
wo do sakramentow, ale sama ich $wigto$¢ i natura. Ustawy kos$cielne nie mogtyby
same w sobie ograniczy¢ prawa Bozego".

Specyfika sakramentu §wigcen zaktada specjalne powotanie do kaptanstwa czy
diakonatu (por. kan. 1009 KPK). Mozna wyszczegolni¢ trzy charakterystyczne
elementy powotania Bozego do $wigtej postugi. Te elementy musza wspotistnied,
aby kandydat mogt zosta¢ uznany za godnego §wiecen. Pierwszym elementem jest
otrzymanie powotania od Pana: On jest Tym, ktéry wybiera w pierwszej kolejno-
sci kandydatow do $wigcen. Niezbedny jest rowniez drugi element, a mianowicie,
wolna odpowiedz wybranego przez Chrystusa. W koncu, rownie wazne, musi istnie¢
akceptacja ze strony Kosciota, ktéra wyraza si¢ poprzez pozytywny osad biskupa lub
przetozonego. Skoro w imieniu Kos$ciota o mozliwosci udzielenia $wiecen decyduje
biskup, nalezy zatem stwierdzi¢, ze musi on weryfikowac obiektywne kryteria lub
wewngetrzne kwestie, ktore jednak dajg si¢ zauwazy¢ przez zewngtrzne znaki. Ten
zbiér zewnetrznych i wewngtrznych kryteriow mozna nazwac znakami powotania'®.

Juz w Pi$mie Swigtym pojawiaja sie pierwsze odmowy udzielenia wladzy $wie-
cen tym, ktérzy nie zostali wybrani lub uznano ich za niegodnych takiego zadania
(por. Dz 1, 21-26 — J6zef zwany Barsaba, z przydomkiem Justus nie zostat wybrany
lub Dz 8, 9-24 — Szymon Mag zostat uznany przez samego Piotra Apostota niegod-
nym tego daru). Z przytoczonych fragmentéw Pisma Swigtego wynika, ze istnieje
mozliwo$¢ odmowy sakramentu $wigcen, co za tym idzie, mozna zatem rozwazac
zagadnienie istnienia, lub tez braku prawa do sakramentu §wiecen.

W tej kwestii istotne bedzie zauwazenie koniecznos$ci weryfikacji trzech ele-
mentow powotania Bozego, aby zaistniata mozliwo$¢ udzielenia sakramentu. Sg to:

1 Por. B.F. Pighin, Diritto sacramentale canonico, Venezia 2016, 36.

12 Por. A. Montan, I sacramenti: norme generali, w: Il diritto nel mistero della Chiesa, vol. 3, red.
Gruppo Italiano Docenti di Diritto Canonico, Roma 2004, 53.

13 Por. B. Trojanowski, art.cyt., 327.

14 Por. G. Ghirlanda, I/ sacramento dell ordine e la vita dei chierici, Roma 2019, 106.
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powolanie przez Boga, ktore powinno si¢ zweryfikowaé przez znaki Bozego we-
zwania; odpowiedz kandydata na Boze zawolanie ,,po imieniu”, ktoéra bedzie si¢
wyrazac przez dojrzata motywacje, wlasciwa intencje oraz prosbe o sakrament; po-
twierdzenie przez Kos$cidt, czyli uznanie kandydata za godnego §wigcen, oraz po-
trzeba jego postugi dla Kos$ciota (por. kan. 1025 §2 KPK).

Jeszcze przed promulgacja obecnie obowigzujacego Kodeksu, pojawito sig
stwierdzenie o braku prawa do sakramentu §wigcen, w dokumentach Kosciota przed-
stawione w sposob posredni lub bardzo wyrazny. W soborowym Dekrecie o forma-
cji kaptanskiej Optatam totius jest zapisane: ,,Ona [Opatrzno$¢ Boza] to ludziom
wybranym przez Boga do uczestniczenia w hierarchicznym kaptanstwie Chrystuso-
wym udziela odpowiednich przymiotéw i wspomaga ich swa taska; natomiast prawo-
witym szafarzom Kosciota porucza, aby odpowiednich kandydatow, ktorzy zdazaja
w szczerej intencji i catkiem dobrowolnie do tak wielkiego zadania, po uznaniu ich
zdatnosci, powotywali i pieczecia Ducha Swigtego konsekrowali do kultu Boze-
go i stuzby Kos$ciota”'®. W podobnym duchu wypowiadat si¢ juz Pius XII w Konsty-
tucji apostolskiej Sedes Sapientiae'®.

Jednak juz deklaracja Kongregacji Nauki Wiary wyraznie stwierdza, ze:
»kaptanstwo jest szczeg6lna postuga, ktora Kosciot podjat jako obowiazek i o ktora
si¢ troszczy, dlatego do jego podjecia jest konieczne potwierdzenie ze strony Koscio-
a. Ono wtasnie stanowi jego czes$¢ konstytutywna, Chrystus bowiem wybrat «tych,
ktorych sam chceiaty (Mk 3, 13)”". Chociaz sam dokument po§wigcony jest kwe-
stii dopuszczenia kobiet do kaptanstwa urzedowego, to jednak zawiera bardzo istot-
ne stwierdzenie w kwestii prawa do sakramentu swiecen: ,,bylby w wielkim bledzie
co do natury kaptanstwa urzedowego ten, kto zaliczalby je do praw przyshugujacych
cztowiekowi, poniewaz chrzest nie daje nikomu prawa postugi publicznej w Ko-
sciele”'®. Wynika to z faktu, iz potwierdzenie o zdolnosci kandydata przez Kosciot
jest elementem konstytutywnym, a zatem nie mozna méwi¢ o mozliwosci egzekwo-
wania takiego prawa ze strony kandydata, bez wyeliminowania tego podstawowe-
go warunku, jakim jest wolny wybor kandydatow przez Kosciot.

Brak takiego prawa do $wigcen potwierdzaja réwniez rozne dokumenty poko-
deksowe'’. Stwierdzajac, ze: ,,nalezy przypominac i jednocze$nie nie ukrywac przed
seminarzystami, iz «samo pragnienie bycia kaptanem nie wystarczy; nie istnieje
takze prawo do otrzymania $swigcen. Do Kosciota nalezy [...] rozeznanie zdatno-
$ci tego, ktéry pragnie wstapi¢ do seminarium, towarzyszenie mu w latach jego

!5 Sobor Watykanski I, Dekret o formacji kaptanskiej Optatam totius, 28 X 1965, w: Sobor Wa-
tykanski II, Konstytucje. Dekrety. Deklaracje, Poznan 2002, n. 2.

16 Por. Pius XII, Konstytucja apostolska Sede Sapientiae, 31 V 1956, n. 2, AAS 48 (1956), 354-365.

17 Kongregacja Nauki Wiary, Deklaracja o kwestii dopuszczenia kobiet do kaplarstwa urzedowe-
go, 15 X 1976, VI, w: https://www.vatican.va/roman_curia/congregations/cfaith/documents/rc_con_
cfaith doc_19761015_inter-insigniores_pl.html (dostep: 2.11.2021).

18 Tamze.

19 Por. Kongregacja ds. Edukacji Katolickiej, Instrukcja dotyczqca kryteriow rozeznawania powo-
tania u 0sob z tendencjami homoseksualnymi ubiegajqcymi sig o przyjecie do seminarium i dopuszcze-
nie do Swigcen, nr 2, AAS 97 (2005), 1010. Kongregacja ds. Duchowienstwa, Dar powotania do ka-
planstwa. Ratio fundamentalis institutionis sacerdotalis, 8 X11 2016, nr 201, Watykan 2016, 97.
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formacji oraz dopuszczenie go do §wiecen, jesli uznany zostanie za posiadajace-
go niezbedne przymioty»”.

Roéwniez doktryna prawna odwotuje si¢ do tego stwierdzenia o braku pra-
wa do sakramentu §wigcen. Przyjecie tego sakramentu wymaga specjalnego powo-
fania od Boga oraz wezwania przez Kosciol. Kandydat do $swigcen jest wezwany
na sposob szczegodlnego wyboru, a zatem nie ma mozliwos$ci roszczenia sobie ja-
kiegokolwiek prawa w tej kwestii*'. Brak takiego prawa wiernych do $wigcen nie
tworzy miedzy tymi, ktorzy otrzymujg ten sakrament a pozostalymi wiernymi ja-
kichkolwiek dyskryminacji, poniewaz ten sakrament nie jest niezbedny do uswig-
cenia osoby przyjmujacej go, ale do stuzby KoSciotowi??. Wszyscy wierni sg zatem
rowni w prawie i godnosci, takze jesli chodzi o sakrament Swiecen, poniewaz za-
réwno kobiety, jak i me¢zczyZnie nie maja prawa do sakramentu $wigcen?. Innym
aspektem jest to, ze wsrod warunkow do wazno$ci §wigcen jest pte¢ meska, ale
to nie wplywa na fakt rownouprawnienia co do tej kwestii.

4. SYTUACJA PRAWNA DIAKONA PRZEJSCIOWEGO
W KONTEKSCIE SWIECEN PREZBITERATU

Szczegodlna sytuacja prawna jest w przypadku diakona przejsciowego wobec
tezy przedstawionej w pozakodeksowych dokumentach powszechnych Kosciota,
iz nie istnieje prawo do $wigcen, owa sytuacja prawna diakonow przejSciowych
jest bardzo ktopotliwa. Mozna byloby ja okresli¢ mianem wyjatku. Jednak zarow-
no Kodeks, jak i inne dokumenty nie postrzegajg tej sytuacji w taki sposob. Pra-
wodawca w kan. 1030 KPK stwierdza, ze ,,jedynie na skutek kanonicznej przyczy-
ny, chociazby byla tajna, wlasny biskup lub kompetentny przetozony wyzszy moze
zabroni¢ przystapienia do prezbiteratu podlegtym mu diakonom, z zachowaniem
mozliwosci wniesienia rekursu, zgodnie z prawem”. Niektorzy autorzy tlumacza
taki zapis kodeksowy ze wzgledu na fakt, iz w tych, co przyjeli $wigcenia diako-
natu w perspektywie §wigcen prezbiteratu, powstaje pewnego rodzaju prawo, kto-
rego realizacja moze by¢ wzbroniona jedynie przez prawo wyraznie ustanowione
(np. natozone cenzury, przeszkody lub nieregularnosci powstale po $wigceniach
lub wczedniej nieznane)?*. Diakonom przejsciowym nie mozna odméowié¢ $wiecen
z jakiegokolwiek powodu, ale moze to by¢ uzasadnione jedynie przyczyng kano-
niczna®. Kodeks Kanonow Kosciotow Wschodnich zawiera okreslenie ,,najciezszej
przyczyny” (Yac. gravissima causa) (por. can. 755 CCEQ), chociaz w kontekscie

20 Konferencja Episkopatu Polski, Droga formacji prezbiterow w Polsce, 11 11 2021, nr 347, w:
Akta Konferencji Episkopatu Polski 33 (2021) 80.

21 Por. T. Rincon-Pérez, La liturgia e i sacramenti nel diritto della Chiesa, Roma 2014, 125.

22 Por. B.F. Pighin, dz.cyt. 36.

2 J. Hervada, Le radici sacramentali del diritto canonico, w: Ius Ecclesiae 17/3 (2005) 649.

2 Por. G. Ghirlanda, dz.cyt., 126.

% Por. G.P. Montini, Ordine sacra (cann. 1008—-1054), w: La funzione di santificare nella Chiesa.
XX Incontro di Studio. Passo della Mendola — Trento 5 luglio — 9 luglio 1993, red. Gruppo Italiano Do-
centi di Diritto Canonico, Milano 1995, 146.
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zakazu udzielenia $wigcen ,,przyczyna kanoniczna” musi by¢ rozumiana wlasnie
jako ,,najcigzsza przyczyna’?. Brak mozliwosci zakazu $wigcen z jakiegokolwiek
powodu nie daje jednak podstaw, aby twierdzi¢, ze na podstawie kan. 1030 KPK
powstaje ,,prawo” do $wigcen. Mozna jednak przez analogi¢ do sytuacji katechu-
mendéw (por. kan. 206 §2 KPK) moéwi¢ o pewnego rodzaju ,,prerogatywie”. Sko-
ro prerogatywa to ,,przywilej, szczeg6lne prawo zwigzane z zajmowanym stanowi-
skiem”?’, to diakon przej$ciowy otrzymuje takg prerogatywe w stosunku do §wiecen
w stopniu prezbiteratu.

Taki sposdb postrzegania sytuacji diakonow przejSciowych w petni respektuje
prawodawstwo powszechne oraz pozakodeksowe dokumenty Kosciota. To znaczy,
z jednej strony nie kwestionuje mozliwo$ci diakona przejsciowego do wniesienia re-
kursu od odmowy udzielenia §wigcen prezbiteratu, z drugiej strony nie okresla tej
szczegolnej sytuacji jako wyjatku od twierdzenia Kosciota o braku istnienia pra-
wa do $wigcen, a jedynie o takiej ,,prerogatywie”, ktora ma swoje przyczyny w przy-
jeciu diakonatu przejsciowego®.

5.PRZYCZYNY ISTNIENIA PREROGATYWY
DIAKONOW PRZEJSCIOWYCH

Istnienie takiej prerogatywy dla tych, ktorzy otrzymali diakonat przej$ciowy,
ma swoje konkretne przyczyny. Taki diakon zostat inkardynowany do danego Ko-
Sciota partykularnego (por. kan. 266 §1 KPK), zobowiazat si¢ do zachowywania ce-
libatu, poniewaz rozpoznat wezwanie do stuzby kaptanskiej w tym Kosciele. Pod-
czas skrutyniow oraz innych procedur kandydat ten zostal w pierwszym momencie,
poprzez dopuszczenie do §wiecen diakonatu, uznany za godnego przyjecia §wiecen.
Skoro zostat uznany za godnego $§wigcen diakonatu, w przypadku diakonatu przej-
sciowego w domysle jest, ze zostal uznany za godnego réwniez w danym momencie
swigcen prezbiteratu w przysztosci. To potwierdza jak istotny jest moment decy-
zji o dopuszczeniu kandydata do diakonatu przej$ciowego.

Nie mozna mowi¢ o jakim$ prawie wiernych do $§wiecen, jednak po wezwa-
niu przez biskupa do §wiecen diakonatu, z wyraznym zaznaczeniem, ze chodzi o dia-
konat przejsciowy, powstaje pewnego rodzaju zobowigzanie wobec kandydata, ze
zostanie rowniez udzielony mu sakrament §wiecen w stopniu prezbiteratu, jesli nie
bedzie przeszkody na skutek kanonicznej przyczyny (por. kan. 1030 KPK). Kano-
niczne przyczyny, oprocz wspomnianych kar koscielnych oraz przeszkod do swig-
cen i nieregularnosci, sg to braki w przymiotach wymaganych do waznosci i godzi-
wosci swigcen, a ktore okreslajg zdolnos¢ kandydata do swigcen (por. kan. 1024,
1029, 1051 KPK).

2 Por. P.V. Pinto, Commento al. Codice dei Canoni delle Chiese Orientali, Citta del Vatica-
no 2001, 632.

27 Stownik wyrazow obcych, red. E. Sobol, Warszawa 1995.

2 Por. B. Trojanowski, art.cyt., 335-336.
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Istnienie takiej prerogatywy ma na celu rowniez wykluczenie jakiejkolwiek
arbitralnosci, nie na podstawie jakiego$ prawa do $wigcen prezbiteratu, ale ze wzgleg-
du na ochrong sprawiedliwosci w Kosciele”.

Juz Instrukcja Kongregacji ds. Sakramentow Quam ingens*® oraz odpowiednio
Instrukcja Kongregacji ds. Zakonnikéw Quantum religionis®' naktadaty na przeto-
zonych obowigzek sprawdzania kandydatéw do $wiecen pod katem ich zdatnosci fi-
zycznej i duchowej®. Te dwa dokumenty staty si¢ rowniez zrédtem kan. 1030 obecnie
obowigzujacego Kodeksu. A zatem w przyczynach istnienia takiej prerogatywy nie
wolno upatrywac bezwzglednej konieczno$ci dopuszczania do $wigcen prezbitera-
tu diakonow przejsciowych, poniewaz powinni oni po raz kolejny zosta¢ badani pod
katem zdatno$ci do swigcen. Prerogatywa za$, ktorg majg diakoni, ma na celu wyklu-
czy¢ wszelkiego rodzaju niesprawiedliwosci i arbitralne podejscie do kwestii.

Mozna bytoby zastanawia¢ si¢ nad kwestig pochodzenia takiej prerogatywy,
a mianowicie, czy jest ona z ustanowienia Bozego, czy tez z ustanowienia Kosciota.
Skoro jest ona wynikiem chgci obrony sprawiedliwosci i unikania jakiegokolwiek
arbitralnego podejscia do kandydata do $wigcen, to mozna bytoby upatrywac
jego zrédta na gruncie prawa naturalnego. Jednak nalezy pamigtaé, ze prerogatywa
diakona przejsciowego powstaje w momencie, kiedy przyjmuje on §wiecenia dia-
konatu w perspektywie $wiecen prezbiteratu. Zrodlem tej prerogatywy jest zatem
decyzja biskupa, ktory uznaje za godnego swigcen diakonatu i takze prezbiteratu,
na podstawie jego przymiotow, ktore poznat. Prerogatywa diakona przejsciowe-
g0 jest zatem wynikiem pewnego rodzaju zalezno$ci prawnej. Jesli nie zostaty ukry-
te jakie$ powazne przyczyny czyniace niezdatnym kandydata, biskup lub przetozony
deklaruje juz w momencie swigcen diakonatu, iz nie zmieni decyzji co do udziele-
nia $wigcen prezbiteratu.

W konsekwenc;ji takiego podejscia do kwestii diakonow przejsciowych w per-
spektywie ich Swigcen prezbiteratu mozna zauwazy¢ pewne kwestie problematycz-
ne, na ktdére nalezy zwraca¢ uwage w trakcie catego procesu formacyjnego.

6. KWESTIE PROBLEMATYCZNE WYNIKAJACE
Z PREROGATYWY DIAKONOW

Pierwsza kwestia, ktéra moze powodowac trudnosci, jest przypadek diako-
na przejsciowego, ktoremu zabroniono przystapienia do §wigcen prezbiteratu z przy-
czyn znanych juz przed §wigceniami diakonatu, ktore jednak nie zostaty pokonane
po ich przyjeciu. W mysl kan. 1030 KPK taka sytuacja dopuszcza rekurs zgodnie
z przepisami prawa, jednak kwestia nie jest prosta, poniewaz kandydat jest obiek-
tywnie niezdatny do $wiecen prezbiteratu, podobnie jak byl niezdatny do §wiecen
diakonatu. Dazenie do sprawiedliwosci jest bardzo skomplikowane, poniewaz

» Por. B.F. Pighin, dz.cyt. 221.

30 Por. Sacra Congregatio de Sacramentis, instr. Quam ingens, 27 XI11 1930, AAS 23 (1931) 121-127.
31 Por. Sacra Congregatio de Religionis, instr. Quantum religionis, 1 XII 1931, AAS 24 (1932) 74-81.
32 Por. P. Majer, dz.cyt., 762.
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z jednej strony mogtaby weryfikowac si¢ utrata dobrego imienia kandydata do $wie-
cen, z drugiej strony wykonywanie postugi diakona lub wladzy §wiecen prezbite-
ra mogloby przynies¢ wielka szkodg wspolnocie Kosciota®.

Inng kwestia problematyczng jest brak dopuszczenia do $wigcen zaréwno dia-
konatu, jak i prezbiteratu, kandydata, ktory ukonczyt proces formacyjny. Powodem
takiej decyzji byl brak jakiegos przymiotu, jednak ten stan trwa od momentu przyje-
cia kandydata do seminarium. Mozna tutaj mysle¢ o braku pelnego zdrowia fizycz-
nego, ktore podczas formacji seminaryjnej nie pogorszyto si¢. Do jakiego momen-
tu jest mozliwa odmowa uzasadniona przez przyczyny, ktore byly obecne wczesniej,
a ktore nie stanowity przeszkody do pokonywania kolejnych etapéw formacyjnych?
W takim przypadku nie mozna méwi¢ o zadnym prawie do §wiecen, nie mozna mo-
wi¢ nawet o prerogatywie. Taki przypadek nie wypelnia wymagan zawartych w kan.
1030 KPK, czy jednak taki kandydat nie ma prawa do rekursu? A nawet jesli nie
ma do tego prawa, czy jesli w momencie przyjmowania go do seminarium nie zo-
staly mu przedstawione watpliwosci co do jego zdatnosci do kaptanstwa, czy moze
on przynajmniej domaga¢ si¢ jakiego$ naprawienia wyrzadzonej mu szkody (por.
kan. 57 §3, 128 KPK)? Dokument Ratio institutionis sacerdotalis pro Polonia wy-
mienia w$rod przyczyn usuni¢cia z seminarium nastgpujace aspekty: wystepowanie
przeciw wierze lub obyczajom, brak prawej intencji lub wolnosci w wyborze pre-
zbiteratu, niezdolnos$¢ do zycia wspolnotowego, brak wspotpracy w procesie forma-
cyjnym, niezdolno$¢ do postuszenstwa, wystepek kwalifikowany przeciw karnosci,
brak wymaganego wyksztalcenia, zaburzenia osobowosci, istotne braki w dojrza-
tosci psychoseksualnej lub duza niedojrzatos¢ ludzka®®. Statut seminaryjny moze
powtdrzy¢ te oraz doda¢ inne powody, ktore dyskwalifikuja seminarzyste z mozli-
wosci kontynuowania drogi formacyjnej. Nalezy jednak rozr6zni¢ migdzy przymio-
tami, ktore weryfikuje si¢ natychmiast przy przyjeciu do seminarium (np. zdrowie fi-
zyczne), od tych, ktore weryfikuje si¢ w trakcie procesu formacyjnego (np. zdolnosé
zycia wspolnotowego). Jesli w pierwszej kategorii nie zachodzg znaczace zmiany
od momentu przyjecia do seminarium (por. kan. 241 §1 KPK), to seminarzysta po-
winien cieszy¢ si¢ gwarancjg sprawiedliwosci w ocenie jego zdatnosci do $wigcen®.

Te problematyczne kwestie potwierdzaja, jak istotny jest kazdy etap forma-
cyjny i ocena zdatno$ci kandydatow do swiecen juz w momencie ich przyjmowa-
nia do seminarium oraz na kazdym kolejnym etapie ich rozwoju do przyjecia swig-
cen. Dlatego jesli biskup nie przyjmuje do seminarium osobi$cie, powinien zostac
poinformowany o decyzjach rektora, przynajmniej w kwestiach szczegdlnych
i problematycznych.

3 Por. G. Incitti, Il Sacramento dell’ordine nel Codice di diritto canonico, Roma 2013, 179.

34 Por. Konferencja Episkopatu Polski, Droga formacji prezbiterow w Polsce. Ratio institutionis
sacerdotalis pro Polonia, 11 111 2021, n. 239-240.

35 Por. G.P. Montini, Ordine..., dz.cyt., 146.
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7. KONSEKWENCJE PREROGATYWY
DIAKONOW PRZEJSCIOWYCH

Prerogatywa zawarta w kan. 1030 KPK niesie ze sobg konsekwencje prawne.
Jesli diakonowi przejsciowemu odmowiono mozliwosci przyjecia Swiecen w stop-
niu prezbiteratu, a ten czuje si¢ skrzywdzony taka decyzja, ma prawo do wniesie-
nia rekursu hierarchicznego zgodnie z przepisami prawa (por. kan. 1732—-1739 KPK).

Musza zatem zosta¢ spetnione warunki wymagane przez przepisy kodeksowe,
aby takie prawo mogto by¢ egzekwowane. W pierwszej kolejnosci nalezy stwierdzic,
ze diakonowi musi zosta¢ zabronione przystgpienia do §wigcen prezbiteratu. W lite-
raturze zazwyczaj spotka¢ mozna si¢ z twierdzeniem, ze taka decyzja powinna by¢
wydana na pismie jako dokument realizujacy wiadze administracyjna, ktora przed-
stawiana jest w formie dekretu®. Jednakze nie mozna twierdzi¢, ze jest to warunek
sine qua non, poniewaz brak takiego dekretu uniemozliwialby diakonowi rozpocze-
cie dochodzenia sprawiedliwosci na drodze rekursu. W przypadku braku pisemne-
go dokumentu, mozna uznac za realizacj¢ przedstawionej decyzji o odmowie prezbi-
teratu sam fakt braku udzielenia tego stopnia §wiecen w przewidzianym terminie®’.
Dlatego sam brak dekretu nie moze dla diakona stanowi¢ przeszkody w realizo-
waniu swojego prawa do rekursu. ,,Przy formutowaniu tego przepisu moéwiono, ze
napisanie rekursu bedzie utatwione, jesli diakon dowie si¢ od biskupa lub przeto-
zonego wyzszego, ze wzgledu na jaka przyczyng zakazuje mu przyjecia Swiecen
prezbiteratu™®. Oczywiscie brak dekretu stanowi takze brak znajomos$ci motywacji,
ale wlasnie dzieki rekursowi diakon przejsciowy bedzie mogt pozna¢ powody decy-
zji swojego przetozonego.

Jesli diakon przejsciowy czuje si¢ skrzywdzony decyzja swojego przetozonego,
ma prawo do tego, aby na drodze legalnej egzekwowac swoja prerogatywe. Nalezy
tutaj rozrozni¢ dwie mozliwe drogi prawne. Jesli odmowa wynika z dekretu, czy-
li wladzy administracyjnej, bedzie to wspomniany rekurs hierarchiczny, jesli za$
bedzie to wynikiem natozonej kary, bedzie to apelacja do wyzszej instancji, chyba ze
kara zostata deklarowana dekretem administracyjnym?.

W przypadku dekretu administracyjnego wszyscy diakoni przej$ciowy zobo-
wigzani sg do ztozenia tzw. remonstratio wobec swojego biskupa lub przetozonego,
czyli prosby o odwotanie dekretu (por. kan. 1734 §1 KPK). W przypadku diako-
na inkardynowanego do diecezji rekurs hierarchiczny bedzie kierowany do Kongre-
gacji ds. Duchowienstwa. Diakon obrzadkéw wschodnich bgdzie kierowat rekurs
do Kongregacji ds. Kosciotéw Wschodnich. Duchowny pochodzacy z terenéw mi-
syjnych bedzie kierowat swoje roszczenia sprawiedliwo$ci do Kongregacji ds. Ewan-
gelizacji Narodoéw. Zakonnik za$§ bedzie kierowat rekurs do swojego najwyzszego
przetozonego, a potem do Kongregacji ds. Zakonéw i Instytutow Zycia Konsekro-

36 Por. G. Incitti, dz.cyt., 179-180.

37 Por. G.P. Montini, De recursibus hierarchicis, Romae 2016, 58-59.

38 M. Pastuszko, Sakrament swigcen, Kielce 2008, 317-318.

% Por. D. Cenalmor, Commentary on can. 1030, w: Exegetical commentary on the Code of canon
law, red. E. Caparros, vol.3/1, Chicago 2004, 956-957.
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wanego®. Od decyzji poszczegdlnych dykasterii przystuguje odwotanie do drugie;j
sekcji Trybunatu Sygnatury Apostolskiej*'. Nalezy pamigtaé, ze skutek rekursu nie-
koniecznie musi by¢ korzystny dla diakona. Przetozony hierarchiczny moze potwier-
dzi¢ istnienie przyczyny kanonicznej, ktora zabrania przyjgcia $wigcen prezbiteratu.
Nalezy rowniez pamictac, ze dekret biskupa lub przetozonego nie podlega zawiesze-
niu do czasu uzyskania odpowiedzi ze strony Stolicy Apostolskiej*.

W przypadku cenzur lub innych kar koscielnych droga odwotawcza jest zwig-
zana z prawem procesowym i dotyczy apelacji, jesli byt prowadzony proces kar-
ny (por. kan. 1628 KPK)*®. W rzeczywisto$ci w takiej sytuacji diakon przejsciowy
kwestionuje zasadno$¢ nalozenia kary, a nie motywacje odmowy udzielenia §wig-
cen prezbiteratu. W przypadku uprawomocnienia decyzji karnej, weryfikuje si¢ za-
kaz udzielenia $wiecen prezbiteratu ze wzgledu na kare kos$cielna.

8. ZAKONCZENIE

Brak prawa wiernych do sakramentu $wigcen nie sprzeciwia si¢ istnieniu swoiste-
go rodzaju prerogatywy diakondw przejsciowych, ktorzy oczekuja udzielenia §wiecen
w stopniu prezbiteratu. Odmowa tego stopnia $wigcen moze by¢ tylko w przypadku za-
istnienia przyczyn kanonicznych, chociazby ukrytych. Prerogatywa diakona przej-
$ciowego umozliwia mu jednak dochodzenie sprawiedliwosci na drodze rekur-
su zgodnego z prawem.

Istnienie takiej prerogatywy podkresla wielkg odpowiedzialno$ci tych, ktorzy sa
wigczeni w proces formacyjny kandydatow do swigcen. Szczegolnie biskup lub prze-
lozony powinni troszczy¢ si¢ o to, aby do seminariéw byli przyjmowani tacy kandy-
daci, ktérzy majg przymioty wymagane przez prawo. Najwazniejszym momentem
weryfikacji takich przymiotéw jest moment okreslania zdatnosci kandydatow przed
$wigceniami diakonatu, jednak nie zwalnia to z koniecznosci weryfikacji istnienia ta-
kich przymiotéw na kazdym z poprzedzajacych etapow formacyjnych.

Prerogatywa diakondow przejsciowych nie jest po to, by rosci¢ sobie pra-
wo do $wiecen prezbiteratu, ale po to, by unikng¢ arbitralnosci Iub niesprawiedli-
wosci w Kosciele.
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THE PREROGATIVE OF THE TRANSITIONAL DEACON
TO ORDINATION TO THE PRESBYTERATE

CAUSES AND CONSEQUENCES (CAN. 1030 CIC)

Summary

The legislator confirms the existence from God’s establishment of right of the faithful to the sacra-
ments. This is due to their very nature. There is also the right of the faithful to freely choose their state
of life. However, these laws do not prejudge the sacrament of Holy Orders. Because the Church must
be free to choose candidates for ordination. Therefore, both the Code of Canon Law and the non-code
documents before and after its promulgation confirm that there is no right to ordination. However, can.
1030 of the Code of Canon Law confirms that in a special legal situation there are transitional deacons
who cannot be forbidden to ordain the presbyterate without a canonical reason. This legal status can be
described as the “prerogative” of the transitional deacons. The reason for this special legal position is that
justice is ensured in the Church and that there is no arbitrariness in decisions to admit to the presbyterate
of transitional deacons who have been recognized as worthy of the diaconate, and no reasons have been
found that would prevent them from receiving ordination to the presbyterate degree. The consequence of
such a prerogative is the possibility of seeking justice through recourse prescribed by law.
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ks. TomaszPrzybyta, Formacja ministrantow w ujeciu ks. Franciszka Blach-
nickiego, Wydawnictwo Swiatto-Zycie, Instytut im. ks. Franciszka Blachnickiego,
Krakow 2017, ss. 441.

Ksztatcenie i rozwdj duchowy shuzby liturgicznej juz od setek lat sg statym zadaniem powie-
rzonym duszpasterskiej trosce Kosciota. Aby proces formacyjny byl realizowany w sposob wilasciwy,
musi by¢ wlasciwie przygotowany i zaplanowany. Nalezy dostosowaé zakres materialu oraz poziom
trudno$ci podejmowanej tematyki do bezposrednich odbiorcow. Wazne jest, aby ministranci otrzymy-
wali szereg cennych informacji z zakresu liturgiki, ale takze aby ksztaltowali swoja duchowo$¢ na prze-
zywanych celebracjach. W drugiej potowie XX w. opracowania programu oraz dziatan formacyjnych
skierowanych do ministrantow podjat si¢, obecnie juz stuga Bozy, ks. Franciszek Blachnicki.

Recenzowana praca ma charakter teoretyczno-badawczy. Nalezy podkresli¢, iz Autor opierat si¢
na wielu zrédtach, stanowiacych archiwalne dokumenty Ruchu Swiatto Zycie. Tym samym czytelni-
kowi umozliwia si¢ glebsze wniknigcie w pierwsze koncepcje formacji stuzby liturgicznej oraz ich
rozwoj. Ksiadz T. Przybyla w swojej pracy czerpie takze obficie z literatury przedmiotu, co sprawia, ze
podczas lektury mozna spojrze¢ na kazdy z omawianych tematéw stosunkowo szeroko, ale jednocze-
$nie doglebnie, biorgc pod uwage gldwny watek. Praca stanowi cenne zrodto wiedzy nie tylko o samym
aspekcie formacyjnym w ruchu oazowym, ale ukazuje takze z bliskiej perspektywy samego ks. Blach-
nickiego jako czlowieka pelnego zywej wiary i umitowania liturgii. Ksigzka powstala na podstawie
pracy doktorskiej Autora, obronionej w 2013 r.

Publikacj¢ rozpoczyna stowo Od redakcji (s. 5-9), a zaraz po nim umieszczono Wykaz skrotow
(s. 11-13). W dalszej cz¢sci zamieszczono Przedmowe ks. prof. dr hab. Kazimierza Misiaszka SDB
(s. 15-18). Po niej czytelnik odnajdzie wlasciwy wstep do pracy (s. 19-27). Glowna cze¢$¢ ksiazki zostata
podzielona na trzy rozdziaty, na podrozdziaty oraz zawarte w nich punkty (s. 29-318). Nast¢pnie umiesz-
czono zakonczenie, wienczace zasadnicza cz¢$¢ ksiazki (s. 319-323). Kolejno znalez¢ mozna ubogaca-
jace Postowie napisane przez dr hab. Marka Marczewskiego (s. 325-327). Duza cz¢$¢ pracy stanowia
liczne aneksy zredagowane przez Grazyng Wilczynska (s. 329-396). W tym miejscu istnieje koniecz-
nos$¢ zaznaczenia duzej wartosci zalacznikow, ktore stanowig cenne uzupetnienie oraz rozszerzenie po-
dejmowanych zagadnien. Na koncu publikacji znajduje si¢ spis fotografii, tabel oraz rysunkow, licznie
umieszczonych w formie graficznych kilkustronicowych przerywnikéow w tresci ksiazki (s. 397-404).
Praca zostata zakonczona obszerng bibliografig (s. 405-438) oraz spisem tresci (s.439-441).

Pierwszy rozdzial zostat zatytutowany Udzial ksiedza Franciszka Blachnickiego w duszpa-
sterstwie okresu Polski komunistycznej i soborowego przelomu (s. 29-106). Autor podjat refleksje
nad nowa sytuacja w dziedzinie wychowania mtodego pokolenia w Polsce okresu wezesnej PRL-u
(s. 30—45) oraz w tym kontekscie wskazat na ks. Franciszka Blachnickiego jako praktyka i jednocze-
$nie teoretyka duszpasterstwa (s. 46—86). Ksiadz Przybyta szczegdtowo opisat dziatania podejmowane
przez Stuge Bozego w pracy parafialnej, etapy wypracowywania programu formacyjnego przezna-
czonego dla osob swieckich — pedagogii nowego czlowieka. Kolejno podjgto kluczowe z pastoralne-
go punktu widzenia rekolekcje przezyciowe dla ministrantéw, organizowane w formie Oazy Dzieci
Bozych, dalej wychowanie apostolskich grup elitarnych dorostych oraz wczasy maryjne. W rozdziale
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znajduja si¢ rowniez informacje dotyczace aktualnej ciagle kwestii Krucjaty Wstrzemiezliwosci z opi-
sem jej pierwotnych zatozen. Wazne miejsce w strukturze rozdziatu pierwszego zajmuje takze opis
pracy ks. Blachnickiego podejmowanej na KUL-u, potaczonej z rozwojem i poglebianiem pedago-
gii nowego cztowieka poprzez Oaze Niepokalanej i Oaze Nowego Zycia. W dalszej kolejnosci pod-
jeto aspekt ruchu wspélnot liturgicznych w formie Ruchu Zywego Kosciota — Ruchu Swiatto Zycie,
a nastgpnie wypracowanie nowej koncepcji duszpasterstwa. Oddzielny element tej czg¢éci pracy stano-
wi przedstawienie postugi Krajowego Duszpasterza Stuzby Liturgicznej, bedace niejako wprowadze-
niem do dalszych rozwazan (s. 87-106).

Rozdziat Zrédla i istota formacji ministrantéw (s. 107-230). W pierwszej czesci Autor omawia
liturgiczno-katechetyczne podstawy formacji (s. 107-162). Ksiadz Przybyta bardzo doktadnie przed-
stawit histori¢ i rozw0j postugi ministranckiej na przestrzeni wiekéw. Doktadnej analizie poddat takze
poszukiwanie wtasciwej koncepcji wychowania ministrantow. Praca dotyka rowniez w sposob obszer-
ny tematyki liturgii, bedacej filarem i pierwsza podstawa formacji osob postugujacych, nie pomijajac
przy tym podstaw katechetycznych. Druga czes$¢ rozdzialu obejmuje watki zwigzane z deuterokate-
chumenalna formacja ministrantow (s. 163—230). Autor podjat analiz¢ koncepcji formacyjnych ksig-
dza Blachnickiego, wychodzac od ogélnych zatozen poprzez formacje¢ personalistyczng, zagadnienie
Dziecigctwa Bozego, ksztattowanie si¢ Nowego Cztowieka w duchu oazowym. Co istotne, pomimo pa-
storalno-liturgicznego charakteru pracy, podjety zostal rowniez watek mariologiczny. Ksigdz Przy-
byta za ks. Franciszkiem Blachnickim wskazuje bowiem na Matke Zbawiciela jako osobowy wzor
dla ministrantéw. W dalszej cze$ci rozdzialu czytelnikowi przedstawiony zostat temat formacji do zy-
cia liturgicznego oraz wychowanie eklezjalne, charakterystyka wspolnoty ministranckiej oraz przygo-
towanie do podjecia postawy apostolskiej.

Rozdziat trzeci Metody pracy duszpastersko-wychowawczej z ministrantami (s. 231-318). Autor
skupit si¢ w nim gltéwnie na duszpasterskiej praktyce oazowej realizowanej przez ks. Blachnickie-
go. Pierwsza czg$¢ rozdzialu dotyczy systemu stopni szkoleniowo-wychowawczych (s. 231-258)
z uwzglednieniem psychologicznych podstaw przyjetej metody oraz systemu stopni liturgicznych.
Ta cze$¢ publikacji moze stanowié¢ ciekawa lekture takze dla samych ministrantow, moga oni bowiem
dostrzec, iz dzisiejszy podziat i hierarchia postugujacych obficie czerpie z dawnych zalozen. Dru-
ga cze$¢ rozdziatu opisuje podstawowe formy calorocznej pracy formacyjnej z grupa ministrancka
(s. 258-291). Ksiadz Tomasz Przybyla dokonat analizy dziecigcego cyklu formacji oraz ogoélnych za-
lozen metodyczno-wychowawczych. Zostaly takze scharakteryzowane najistotniejsze elementy pracy
w ciggu roku, takie jak: godzina ministrancka i tygodniowa odprawa shuzby. Aby zachowa¢ wtasciwa
strukture rozdziatu, analizie poddano réwniez mlodziezowy cykl formacji, a takze jego podstawowe
zalozenia. Autor w swojej pracy przedstawil rowniez metode ewangelicznej rewizji zycia, ktora jest
jedna z istotnych form stosowanych w ruchu oazowym. Podjeto takze szczegétowa tematyke kre-
gu biblijnego oraz liturgicznego, a takze Dni Wspdlnoty Stuzby Liturgicznej, ukazujac tym samym
bogactwo metod i inicjatyw, ktére moga by¢ podejmowane takze we wspotczesnym duszpasterstwie.
Ostatnia, najkrotsza cze$¢ rozdziatu, zostata poswigcona oazie rekolekcyjnej i jej roli w wychowa-
niu ministrantéw, w odniesieniu do koncepcji rekolekcji wyjazdowych oraz ich roli w catym cyklu for-
macyjnym (s. 291-318).

Podejmujac probe konkluzji nad omawiana publikacja, nalezy podkresli¢, iz stanowi ona bardzo
cenny wktad w udokumentowanie i wskazanie kierunkoéw rozwoju koncepcji formacyjnych stuzby li-
turgicznej. Ksigzka zostata napisana w sposob przystepny, dzigki czemu moze ona stuzy¢ nie tylko prak-
tykujacym naukowcom, ale takze ministrantom zainteresowanym swoimi korzeniami, oraz cztonkom
Ruchu Swiatto-Zycie. Jednoczesnie caty material zostat solidnie oparty na zrédtach, ktore tworza bo-
gatg i bardzo obszerng bibliografi¢. Warto, aby osoby odpowiedzialne za formacje¢ stuzby liturgicznej
oraz organizacj¢ oaz rekolekcyjnych podejmujace wyzwanie duszpasterstwa mlodych, siggnely takze
do niniejszej pozycji, aby zaczerpna¢ z niej inspiracj¢ do tworczego dziatania wedtug sprawdzonych
i utwierdzonych dobrg praktyka podstaw.

Jakub Akonom

Akademia Katolicka w Warszawie



SPOSOB CYTOWANIA oraz PRZYGOTOWANIE
TEKSTU DO DRUKU W KWARTALNIKU LST

I. Odwotania do literatury prosimy podawaé w przypisach na dole strony,
bez znaku ,,s.” przed numerami stron.

Wzor

1. Artykul z czasopisma: inicjat imienia, nazwisko, tytut kursywa, czasopi-
smo (w pelnym brzmieniu, bez cudzystowu), rocznik, rok wydania w na-
wiasie, numer lub zeszyt, strony, np.

A.B. Stepien, Pochwata dobrego scholastyka, Ethos 22 (2009) 1-2, 215-217.

2. Artykul z dziela zbiorowego: inicjal imienia, nazwisko, tytut kursywa,
znak ,w:’ tytul dzieta zbiorowego kursywa, po skrocie ,red.’ inicjaty imion
i nazwiska redaktorow, miejsce i rok wydania, strony, np.:

S. Szczyrba, Religia a nowoczesnosS¢: ku autentycznej laickosci, w: Trady-
cja a nowoczesnosé, red. E. Wozniak, 1.6dz 2008, 29-38.

3. Ksiazka: inicjat imienia, nazwisko, tytul kursywa, miejsce i rok wydania,
strony, np.:

A. Perzynski, Wioska antropologia teologiczna, Y.6dz 2012, 70-85.

4. Jesli tekst jest thtumaczeniem, po tytule artykutu lub ksigzki nalezy poda¢
inicjat imienia i nazwisko ttumacza, poprzedzony skrotem ,thum.” i odwo-
faniem do j¢zyka oryginatu, np.:

A. Besangon, Swigta Rus, thum. z fr. L. Maslanka, Warszawa 2012, 60—63 .

* Kolejne cytowanie tej samej pozycji sygnalizuje si¢ odpowiednio skrotami
art.cyt. lub dz.cyt., umieszczanymi po nazwisku autora, jesli wyzej cytowa-
na byla tylko jedna pozycja tego autora, badz po nazwisku i tytule (mozliwe
jest uzycie skroconego tytutu) — jesli wyzej cytowane byly rézne prace tego
samego autora.

* Odwotanie do pozycji cytowanej w przypisie bezposrednio poprzedzajgcym
sygnalizuje si¢ stowem Tamze.

* W przypadku nastepujacych bezposrednio po sobie odwotan do réznych
prac tego samego autora, inicjat imienia i nazwisko zastgpuje si¢ stowem
Tenze lub Taze.

II. Na koncu artykutu prosimy zamiescic bibliografie zalacznikowa w uktadzie
alfabetycznym i formacie opisanym powyzej, z nastepujacymi réznicami:

* nazwisko autora pracy przed inicjalem imienia (nie dotyczy to nazwisk
redaktoréw i thumaczy podawanych w dalszej czesci opisu)
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» w przypadku artykulu z czasopisma lub pracy zbiorowej — zakres stron
catego artykutu
* po miejscu wydania, po dwukropku — nazwa wydawnictwa, np.:

S. Szczyrba, Religia a nowoczesnosé: ku autentycznej laickosci, w: Tradycja

a nowoczesnos¢, red. E. Wozniak, £.6dZ: Archidiecezjalne Wydawnic-
two Lodzkie 2008, 29-38.

II1. Streszczenie w jezyku angielskim (wraz z angielskim tytulem artykutu!),
stowa kluczowe w jezyku polskim i jezyku angielskim (4-10 stow kluczo-
wych). Styl streszczenia winien by¢ bezosobowy. Wskazane jest tez stresz-
czenie w jezyku polskim (do korekty jezykowej). W przypadku artykutu
w jezyku obcym, obowigzkowe jest streszczenie polskie, obok streszczenia
w jezyku angielskim.

IV. Przygotowanie tekstu do druku:

I.

Teksty prosimy nadsyta¢ drogg elektroniczna, w formacie Word 97-2003
(*.doc) lub rtf, a takze — gdy artykut zawiera niestandardowa czcionke
lub rysunki — w formacie pdf.

. Wielko$¢ czcionki: 12 pt., w przypisach: 10 pt., interlinia: 1,5 wiersza,

marginesy: 2,5 cm.

. W tekscie nalezy unika¢ wyrdznien (czcionka pogrubiona, podkreslenie,

druk rozstrzelony itp.) z wyjatkiem kursywy, stosowanej w przypadku
cytowanych tytuldw oraz termindw i wyrazen obcojezycznych. Cytaty
nalezy pisac czcionka prosta, w cudzystowie, cytaty wewngtrzne (cytat
w cytacie) — w cudzystowie «niemieckimy.

. W przypadku uzywania znakow specjalnych (np. symbole logiczne,

matematyczne, alfabet grecki) nalezy dolaczyé¢ plik z zastosowang
czcionka. Od kiedy jest jednak w uzyciu czcionka Times New Roman
opentype (16 bitéw) sa w niej zawarte takze litery greckie, hebrajskie,
cyrylica. Najlepiej wiec pisa¢ w tej czcionce, przestawiajac si¢ przy
pisaniu takich tekstow na odpowiednia klawiature w Panelu Stero-
wania, a wiec np. na klawiature grecka przy pisaniu po grecku.

. Pierwsza strong tekstu nalezy rozpocza¢ od imienia i nazwiska Auto-

ra, w nastegpnej linii — afiliacja (jednostka zatrudniajgca), nastgpnie (po
stosownym odstepie) — tytul pracy. Dodatkowe informacje o Autorze
(zwlaszcza kontaktowy e-mail) prosimy poda¢ w Nocie o Autorze na
ostatniej stronie tekstu.

. Objetos¢ tekstu do 40 tys. znakdéw (liczac przypisy i spacje), tylko wyjat-

kowo uzasadnione wigksze teksty.

. Ewentualne schematy i rysunki powinny stanowi¢ jedna cato$¢ (jako

nrysunek zgrupowany” czy ,ramka”), by unikng¢ ich znieksztatcenia
w trakcie formatowania tekstu do druku.



