Agnieszka Nowotka

KLIENCI ,,PRACOWNIC SEKSBIZNESU”
NA PODSTAWIE PRZEPROWADZONYCH BADAN

We wspolczesnym Swiecie prostytucja jest wielkim biznesem, ktory stanowi
skutek uboczny rozwoju aglomeracji miejskich. Ogromny przeptyw ludnosci
1jej konsumpcyjny tryb zycia sprzyjaja jego rozrostowi. Ulice, przydrozne zaro$la
oraz ,,salony masazu” sa jego siedzibami. Handlarze ludzmi, streczyciele, sute-
nerzy i kuplerzy stanowia jego kadre zarzadzajaca. Natomiast ciezkie warunki
ekonomiczne, rozwiazto§¢ seksualna oraz obojetnos¢ spoteczna to czynniki
sprzyjajace jego panowaniu i rozkwitowi.

W seksbiznesie ciato ludzkie sprowadzone zostato do roli uzytecznego
przedmiotu. Seks nie ma tu nic wspolnego z mitoscia. Jest droga do uprzedmio-
towienia i upodlenia jednostki ludzkiej, ktora staje si¢ jedynie Srodkiem
wyladowania popedu seksualnego. Warto$¢ kobiety oceniana jest przez pryzmat
jej ciata. Cialo za§ ma wyltacznie funkcje uzytecznosSciowo-finansowa.
Jest narzedziem, za pomoca ktorego prostytutka uzyskuje korzys¢ materialna.

W tym miejscu nalezy wyraznie zaznaczy¢, ze przemyst seksualny okreslony
jest przez potrzebe, ktdra zaspokaja klient, kupujac konkretna ustuge cielesna.
To wtlasnie klienci stanowia najcenniejszy zasob, podstawe istnienia i gldwne
zrodto dochodu seksbiznesu. Niewatpliwie ogromna odpowiedzialno$¢ za rozwoj
prostytucji ponoszg mezczyzni. Dlatego tez w opracowaniu to im po$wigcono naj-
wigcej uwagi. Pominigto zjawisko meskiej prostytucji, ktorej klientele stanowia
kobiety, poniewaz proceder ten ma charakter incydentalny.

Wiemy bardzo duzo o spotecznych i psychologicznych aspektach sktaniaja-
cych kobiety do wyboru drogi ,,sprzedajnego seksu” i uczynienia z niej podstawy
swojej egzystencji, ale prawie nic o klientach korzystajacych z ich ustug. Kim sa
kupujacy ciata mtodych kobiet? Co sktania klientow do ptacenia za przyjemnosc¢
seksualna? Jakie jest zdanie mezczyzn na temat legalizacji prostytucji? Probe
odpowiedzi na powyzsze pytania podjgto w niniejszym artykule.

By méc w pelni odpowiedzie¢ na postawione pytania, w okresie od 1 stycznia
do 28 lutego 2009 roku przeprowadzono na terenie Warszawy i Olsztyna anoni-
mowa ankiete skladajaca si¢ z 19 pytan o charakterze zamknigtym i pototwartym.
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W niektorych pytaniach celowo pominigto odpowiedzi neutralne, aby wymusic¢
na badanych przedstawienie ich skfonnosci przemawiajacych za lub przeciw
poruszanemu zagadnieniu. Badaniem objeto 200-osobowa grupe losowo wybra-
nych mezczyzn.

Z otrzymanej analizy wynika, ze 50 ankietowanych korzystato z ustug
»pracownic seksbiznesu”. Zaskakujace jest to, ze 50% mezczyzn, ktorzy nie
mieli kontaktu z prostytutka, za gtéwny powod takiego stanu rzeczy uznato zbyt
wysoka cene ustugi seksualnej. Mozna zatem przyjac, ze spadek cen ustug moze
spowodowa¢ wzrost liczby klientow. Tylko 4% badanych brak kontaktu z osoba
prostytuujaca si¢ uzasadnito szacunkiem i miloscia do swojej partnerki.
Szczegbdlowe dane przedstawia tabela 1.

Tabela 1. Przyczyny odmowy korzystania z ustug seksualnych (N=150,
wg liczby wskazan).

Lp. Dlaczego nie korzysta Pan z ustug Liczba 0s6b Procent w stf)s.unku
prostytutek do calosci

Kocham i szanuj¢ swoja partnerke,

1 . e 6 4
dlatego nie chcg sprawic jej zawodu

) Boje si¢ zarazenia chorobami 54 36
wenerycznymi 1 HIV

3 Brzydze si¢ takich kobiet 15 10

4 Z powodu zbyt wysokich cen 75 50
ustug seksualnych

5 Inne 0 0

Razem 150 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Tabela 2. Struktura wiekowa respondentéw (N=50, wg liczby wskazan).

Lp. Wiek badanych Liczba osob Pmc‘:;:)tcv:ﬂi?:iunku
1 16 — 20 lat 2 4
2 21-30 lat 5 10
3 31-40 lat 9 18
4 41 —-50 lat 19 38
5 51-60 lat 13 26
6 611 wigcej 2 4
Razem 50 100%

Zrédlo: badanie wlasne.
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Jak wskazuja dalsze wyniki badan, klientami seksbiznesu sa najczesciej mez-
czyzni w wieku 41-50 lat. Zasadniczo im wyzszy wiek — tym czgstsze wskazanie
korzystania z ustug prostytutek. Znaczacy spadek zainteresowania tego typu
rozrywkami mozemy zauwazy¢ u mgzczyzn w wieku 61 lat i wigcej (tabela 2).

Nalezy doda¢, ze najmtodszy z klientéw mial 18 lat, najstarszy za$ 65 lat.
Wskazuje to na znaczna rozpigtos¢ wiekowa mezczyzn, ktoérzy decyduja si¢ na
korzystanie z platnych ustug seksualnych.

W badanej grupie najwigcej jest mgzczyzn stanu wolnego (68%), osoby
pozostajace w zwiazku malzenskim stanowia 20% ankietowanych. Liczba osob
pozostajacych w konkubinacie wynosi 12%. Wykaz danych przedstawia tabela 3.

Tabela 3. Stan cywilny ankietowanych (N=50, wg liczby wskazan).

Lp. Stan cywilny badanych Liczba os6b Proc(:ir:)tcv:ﬂit:csiunku
1 Kawaler 13 26
2 Zonaty 10 20
3 Konkubent 6 12
4 Rozwiedziony 19 38
5 Wdowiec 2 4
Razem 50 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Obserwuje si¢ tu bardzo interesujaca tendencj¢ — w grupie mezczyzn stanu
wolnego znajduje si¢ wigcej rozwiedzionych (38%) niz kawaleréw (26%)
1 wdowcow (4%). Istotne znaczenie moze miec tutaj poczucie niecheci do
zawierania nowych zwigzkéw panujace wsrod rozwodnikdow, co ich zdaniem
moze usprawiedliwia¢ poszukiwanie niezobowiazujacych kontaktow z prosty-
tutkami. Teori¢ t¢ moze potwierdza¢ rowniez fakt, ze mezczyzni rozwiedzeni
czesciej korzystaja z ustug osob prostytuujacych si¢ niz pozostali respondenci
(tabela 4).
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Tabela 4. Stan cywilny badanych, a czestotliwo$¢ korzystania z ushug
seksualnych (N=50, wg liczby wskazan).

Czgstotliwo$¢ Stan cywilny badanych Ogétem Ogotem
korzystania
z ustug .
seksualnych | Kawaler | Zonaty | Konkubent | Rozwiedziony | Wdowiec | L %
Mniej wiece] 0 0 0 0 0 0 0
raz w tygodniu
Kilka razy 0 0 0 0 0 0 0
w tygodniu
Mniej wigce] 1 0 1 1 0 3 6
raz w miesiacu
Kllka razy 1 0 0 1 0 2 4
W miesiacu
Mniej wigcej 4 9 1 3 0 12 24
raz w roku
Kilka razy 6 6 4 11 1 28 56
w roku
Rzadziej niz 1 5 0 1 1 5 10
raz w roku
50 |100%

Zrédio: badanie wlasne.

Analiza wynikow badan dotyczacych stanu cywilnego dostarcza jeszcze
jednego waznego spostrzezenia. Wigkszo$¢ ankietowanych nawiazalo po raz
pierwszy kontakt z prostytutka w trakcie zwiazku matzenskiego. Wobec powyz-
szego mozna przypuszczaé, ze kontakty te miaty negatywny wptyw na relacje
z partnerka i prowadzity do rozpadu matzenstwa. Twierdzenie to zdaje si¢
potwierdza¢ statystyka rozwodow w Polsce. Zdrada jest na drugim miejscu
wsrod najczesciej podawanych przyczyn rozpadu zwiazkow matzenskich
i wynosi okofo  wszystkich rozwodéw.!

Z dalszych danych wynika, ze klienci ,,pracownic seksbiznesu” najczgsciej
maja jedno (36%) lub dwoje dzieci (32%). Potomstwa nie posiada 22% respon-
dentow. Tylko 10% badanych posiada troje lub wigcej dzieci (tabela 5).

1 Por. Podstawowe informacje o rozwoju demograficznym Polski do 2008 roku. Notatka infor-
macyjna Gtéwnego Urzedu Statystycznego, Warszawa 2009.
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Tabela 5. Dzieci badanych mezczyzn (N=50, wg liczby wskazan).

Lp. | Liczba posiadanych dzieci Liczba osob Proc;r:)tcv:‘lsot;)csiunku
1 1 dziecko 18 36
2 2 dzieci 16 32
3 3 i wigcej dzieci 5 10
4 Bezdzietny 11 22
Razem 50 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Interesujacym faktem jest to, ze wytacznie ojcowie posiadajacy jedno dziecko
zadeklarowali kontakty z prostytutkami kilka razy w miesiacu, bezdzietni
natomiast raz w roku badz rzadziej.

Dane dotyczace wyksztalcenia mezczyzn kupujacych ustugi seksualne
przedstawia tabela 6.

Tabela 6. Poziom wyksztalcenia badanych mezczyzn (N=50, wg liczby
wskazan).

Lp. | Wyksztalcenie badanych Liczba osob Proce:ir:)t cv:llit;)csiunku

1 Niepelne podstawowe 0 0
2 Podstawowe 0 0

3 Zawodowe 21 42
4 Sradnie (liceum, technikum) 13 26
5 Pomaturalne/Policealne 5 10
6 Niepelne wyzsze 0 0

7 Licencjat 4 8

8 Wyzsze 7 14

Razem 50 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Wsrod ankietowanych najliczniejsza grupg stanowia osoby z wyksztalceniem
zawodowym (42%) 1 srednim (26%). Wyksztalceniem wyzszym legitymowato
si¢ 14% mezczyzn. Respondenci z wyksztalceniem niepetnym podstawowym,
podstawowym i niepelnym wyzszym nie braty udziatu w badaniu.
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Nastgpna cecha charakteryzujaca klientow seksbiznesu, ktora zostata zbadana
za pomoca analizowanej ankiety, byl rodzaj wykonywanego zawodu. Celem
tego pytania bylo znalezienie kolejnego czynnika charakteryzujacego profil
me¢zczyzny nabywajacego ustugi seksualne, jak rowniez sprawdzenie, w jaki
sposob zdobywa $rodki finansowe na tego typu rozrywki.

Na podstawie udzielonych odpowiedzi, mozna stwierdzi¢, iz klienci prosty-
tutek sa z zawodu przewaznie robotnikami (40%), wsrod ktorych znalezli si¢
przede wszystkim pracownicy budowlani i drogowi. Kolejna znaczaca grupg
reprezentuja rzemieslnicy (22%), do ktérych zaliczono m.in. fryzjera, fotografa,
zegarmistrza i cukiernika. 4% préoby stanowia rolnicy, a 12% osoby pracujace
umystowo. Siedmiu mezczyzn wykonuje zawod nie nalezacy do zadnego ze
wskazanych wyzej rodzajow: 3 — kierowcy, 2 — ekspedienta i 1 — marynarza.
8% respondentow nie posiada zadnego zawodu (tabela 7).

Tabela 7. Zawo6d ankietowanych (N=50, wg liczby wskazan).

Lp. Zawod badanych Liczba osob P r°°‘;‘:)t:;;tsf’:i““k“
1 Robotnik 20 40
2 Rolnik 2 4
3 RzemiesInik 11 22
4 Pracownik umystowy 6 12
5 Inny 7 14
6 Bez zawodu 4 8
Razem 50 100%

Zrédlo: badanie wlasne.

Dominujaca grupa wérdd ankietowanych sa mezczyzni majacy state zatrud-
nienie (48%) lub utrzymujacy si¢ z prac dorywczych (28%). Liczba osob
bezrobotnych wynosi 12%. Szesciu me¢zczyzn nie nawigzato stosunku pracy
ze wzgledu na wiek (emeryt) i dalsza nauke (uczniowie i studenci). Dane
te potwierdza tabela 8.
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Tabela 8. Struktura zatrudnienia badanych mezczyzn (N=50, wg liczby
wskazan).

Lp. Zatrudnienie badanych Liczba osob Proce:ir:)t cv:ﬂit:csiunku
1 Stale zatrudnienie 24 48
2 Praca dorywcza 14 28
3 Uczen / Student 4 8
4 Bezrobotny 6 12
5 Rencista / Emeryt 2 4
Razem 50 100%

Zrédio: badanie wilasne.

W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze wigkszos$¢ badanych (64%) postrzega
swoja sytuacje materialng jako bardzo dobra, 26% ankietowanych uznaje ja za
dobra. Tylko 10% mezczyzn ocenia ja negatywnie.

Z cala pewnoS$cia zatrudnienie i wysoko$¢ wynagrodzenia ma wplyw
na wigksze zainteresowanie ustugami seksualnymi. Me¢zczyzna o statych docho-
dach ma wigksze szanse na kontakt z osoba prostytuujaca si¢ niz bezrobotny.
Ponadto sytuacja materialna odgrywa ogromne znaczenie przy wyborze prosty-
tutki i miejsca $wiadczenia platnego seksu.

Nalezy pamigtac, ze ceny ustug seksualnych bywaja bardzo zréznicowane.
Srednio wycenione sa od 50 zlotych za seks oralny do 150 ztotych za pelny sto-
sunek. W luksusowych agencjach towarzyskich klient musi zaptaci¢ za ustuge
200-300 ztotych. Najdrozsza oferta jest stosunek seksualny w domu klienta,
zwany w slangu ,,noca”. Moga sobie na niego pozwoli¢ tylko zamozni me¢zczyzni,
gdyz koszt wizyty waha sie od 300 do 1000 ztotych.2

Powyzsze obserwacje potwierdzaja rezultaty badan, z ktoérych wynika,
ze zdecydowana wigkszo$¢ mezczyzn — 62% (w tym pigciu bezrobotnych)
korzystalo z ustug najtanszych prostytutek tzw. tirowek. 22% respondentow
byto klientami agencji towarzyskich. Co dziesiaty ankietowany przyznal si¢
do kontaktu z prostytutka uliczna. Tylko trzech megzczyzn gos$cito prostytutke
we wlasnym domu. Rozktad odpowiedzi prezentuje tabela 9.

2 Por. P. Kudzia, G. Pawelczyk, Seks City, Wprost 2002, nr 31, s. 20; K. Janicki, Wszystko na
sprzedaz, Detektyw — dodatek specjalny 1997, nr 2, s. 59, a takze A. Fandrzejewska,
J. Krajewski, J. Machowiak, J. Szmidt, A. Szymborska, Mifos¢ w hurcie i detalu, Businessman
Magazine 1996, nr 5, s. 22.
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Tabela 9. Wybor prostytutek (N=50, wg liczby wskazan).

Z czyich ustug seksualnych

Procent w stosunku

Lp. korzysta Pan najczeSciej? Liczba os6b do calos$ci
1 ,, Lirowek” 31 62
2 ,Prostytutek ulicznych” 5 10
3 Agencji towarzyskich 11 22
Prostytutek $wiadczacych ustugi
4 o . o 3 6
w miejscu zamieszkania klienta
Razem 50 100%

Zrédlo: badanie wlasne.

Z deklaracji badanych wynika, ze wigkszos$¢ z nich (56%) nabywa ustugi
seksualne kilka razy w roku. 24% ankietowanych okresla swoj kontakt z osoba
prostytuujaca si¢ jako nieco rzadszy, a wigc nastgpujacy mniej wigcej raz
w roku. Przynajmniej raz w miesiacu za ustugi seksualne ptaci 6% badanych.
Jednostkowo wystapity przypadki korzystania z tego typu ustug kilka razy
w miesiacu (4%). Respondentdéw, ktorzy mieli kontakt sporadyczny z prostytut-
kami, czyli rzadszy niz raz w roku, byto 10%. Warto odnotowac, ze zaden badany
nie korzystal z ofert przemystu seksualnego czgsciej niz kilka razy w miesigcu
(tabela 10).

Tabela 10. Czestotliwos¢ korzystania z uslug seksualnych. (N=50, wg liczby
wskazan).

Jak czgsto korzysta Pan z uslug

Procent w stosunku

Lp. seksualnych prostytutek? Liczba os6b do calosci
1 Mniej wigcej raz w tygodniu 0 0
2 Kilka razy w tygodniu 0 0
3 Mniej wigcej raz w miesiacu 3 6
4 Kilka razy w miesiacu 2 4
5 Mniej wigcej raz w roku 12 24
6 Kilka razy w roku 28 56
7 Rzadziej niz raz w roku 5 10
Razem 50 100%

Zrédlo: badanie wlasne.

Z analizy zebranego materiatu wynika ponadto, ze wigkszos¢ klientow (36%)
ma za soba od 6 do 10 kontaktow seksualnych z prostytutka, a co piaty od 11
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do 30. 10% mezczyzn przyznalo si¢ do skorzystania z ponad 50 ptatnych ustug
seksualnych. Tylko szesciu ankietowanych miato jednorazowe spotkanie z osoba
prostytuujaca si¢. Doktadne dane przedstawia tabela 11.

Tabela 11. Liczba kontaktéw seksualnych badanych mezczyzn z prostytut-
kami (N=50, wg liczby wskazan).

Lp. Jak czesto korzystal Pan z ustug Liczba 0s6b Procent w stf)s.unku
seksualnych prostytutek? do calosci
1 Raz 6 12
2 2 - Srazy 4 8
3 6 - 10 razy 18 36
4 11-30razy 10 20
5 31 -50razy 7 14
6 51 - 80 razy 3 6
7 80 - 100 razy 2 4
8 Powyzej 100 razy 0 0
Razem 50 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Na podstawie powyzszych danych mozna stwierdzi¢, ze sktonnosc¢
mezezyzn do kupowania ustug seksualnych jest wysoka. Niewatpliwe
jest robwniez to, ze prostytutki odgrywaja ogromna role w zyciu seksualnym
ankietowanych.

Wsrdéd najczesciej wymienianych przyczyn sklaniajacych klientow
do korzystania z platnych ustug seksualnych pojawiaja si¢ odpowiedzi: ,,chg¢
doznania nowych doswiadczen seksualnych” (46%) lub ,brak partnerki
zyciowej” (22%). Blisko 16% ankietowanych usprawiedliwia swoje kontakty
z prostytutkami nieudanym pozyciem seksualnym ze stata partnerka oraz
zwigkszonym popedem piciowym (10%). Trzech badanych skorzystato
z platnej ustugi erotycznej w celu odbycia inicjacji seksualnej. Zestawienie
powyzszych wynikoéw przedstawia tabela 12.
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Tabela 12. Przyczyny korzystania z uslug seksualnych (N=50, wg liczby
wskazan).

L Co sklonilo Pana do korzystania Liczba 0séb Procent w stosunku
P- 1, uslug seksualnych prostytutek? do calos$ci
1 Brak partnerki zyciowej 11 22
Che¢ doznania nowych

2 doswiadczen seksualnych 2 46
Nieudane pozycie seksualne

3 S 8 16
z partnerka zyciowa

4 Zwigkszony poped piciowy 5 10

5 Inne 3 6

Razem 50 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Jak wynika z powyzszych danych odprezenie i urozmaicenie seksualne
stanowi podstawowa funkcje prostytucji. Klienci seksbiznesu za okreslong kwotg
pienigdzy zapewniaja sobie roztadowanie popgdu seksualnego.

Nalezy zgodzi¢ si¢ ze stanowiskiem Kazimierza Imielinskiego, prekursora
polskiej seksuologii, ze me¢zczyzni oczekuja od prostytutki: ,,r6znych odmian
poglebiania wiedzy seksualnej: jedni chca si¢ nauczy¢ podstawowych technik
seksualnych, inni pragna rozbudowywac sposoby, ktéore moga uczynic¢ seks
bardziej ekscytujacym, jeszcze inni naby¢ do§wiadczen, ktore sprawia, ze ich
reakcje beda swobodniejsze i atrakcyjniejsze, niektorzy poszukuja okazji do
praktykowania sktonno$ci, ktore sa zakazane i objete spotecznym tabu, niektorzy
za$ oczekuja odprezenia psychicznego, ktdre czasem pojawia si¢ w nastgpstwie
intensywnych doswiadczen seksualnych. Wszyscy poszukujacy przygod chcea,
aby prostytutka przejawiata entuzjazm i miata che¢¢ do kontaktow seksualnych
oraz pokazywata im sposoby seksualnego zaspokojenia”.3

Stowa te odnajduja potwierdzenie w odpowiedziach ankietowanych,
z ktorych wynika, ze wigkszo$¢ badanych od prostytutek oczekuje przede
wszystkim dobrej ,,techniki seksualnej” (40%), ulegtosci (24%) i fizycznej
atrakcyjnosci (18%). Tylko nieliczni zwracaja uwage na takie szczegoty jak:
kolor wtosow (2%), prowadzona rozmoweg (4%), seksowne ubranie (6%)
czy wielkos$¢ biustu (6%) - tabela 13.

3k Imielinski, Manowce seksu — prostytucja, £.6dz 1990, s. 155.
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Tabela 13. Preferencje klientow przy wyborze prostytutki (N=50, wg liczby
wskazan).

Lp. Czym kieruje si¢ Pan . Liczba os6b Procent w stf)s'unku
przy wyborze prostytutki? do calosci
1 Dobra ,,technika seksualng” 20 40
2 Ulegtoscia osoby prostytuujacej si¢ 12 24
3 Fizyczna atrakcyjnoscia 9 18
4 Seksownym ubraniem 3 6
5 Kolorem wlosow 1 2
6 Prowadzona rozmowa 2 4
7 Inne 3 6
Razem 50 100%

Zrédlo: badanie wiasne.

Co sktonitoby ankietowanych do zrezygnowania z zakupu ustug seksual-
nych? Prawie 38% mezczyzn deklaruje, ze poprawa pozycia seksualnego
z partnerkami zyciowymi. Dla 32% badanych argumentem przeciwko nabywa-
niu tego typu ustug bylaby wiedza, ze sa one zabronione przez prawo.
12% respondentow zrezygnowaltoby z kontaktu z prostytutkami po zapoznaniu
wlasciwej partnerki. Pigciu mezczyzn zniechecitby wzrost cen ustug. Tylko
8% ankietowanych uwaza, ze nikt i nic nie jest w stanie powstrzymac ich przed
kupnem ustug seksualnych. Wykaz danych przedstawia tabela 14.

Tabela 14. Przyczyny rezygnacji z uslug seksualnych (N=50, wg liczby
wskazan).

Co skloniloby Pana do rezygnacji . . Procent w stosunku
Lp. . Liczba osob .

z nabywania ustug seksualnych? do caloSci
Poprawa pozycia seksualnego

1 . 19 38
z partnerka zyciowa
Prawny zakaz $wiadczenia i naby-

2 . 16 32
wania ustug seksualnych

3 Wzrost cen ustug seksualnych 5 10

4 Poznanie wlasciwej partnerki zyciowej 6 12

5 Inne 0 0

6 Nic i nikt nie jest w stanie powstrzymac 4 8
mnie od kupowania ustug seksualnych

Razem 50 100%

Zrédio: badanie wlasne.
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Ostatnie trzy pytania ankiety dotyczace oceny dostgpnosci ustug seksualnych
i legalizacji prostytucji skierowano do wszystkich mezczyzn bioracych udziat
w badaniu. Z uzyskanych informacji wynika, ze dla 66% respondentow dostgp
do ustug seksualnych w Polsce jest ,,zbyt tatwy”. 29% badanych okresla go jako:
»ani fatwy - ani trudny”. Zaledwie sze$ciu ankietowanych twierdzi, ze dostep
do 0sob prostytuujacych sig jest ,,zbyt trudny” (tabela 15). Co ciekawe, poglad
ten glosza wylacznie mezczyzni deklarujacy brak kontaktow z prostytutkami.

Tabela 15. Dostepnos$¢ uslug seksualnych w Polsce (N=200, wg liczby wskazan).

Czy w Polsce, Pana zdaniem, Procent w stosunku

Lp. dostep do oséb §wiadczacych Liczba osob do calosci

uslugi seksualne jest: 0 caloscl
1 Ani fatwy, ani trudny 58 29
2 Zbyt fatwy 132 66
3 Zbyt trudny 6 4
4 Trudno powiedzie¢ 4 2

Razem 200 100%

Zrédio: badanie wlasne.

Zaroéwno badani korzystajacy z ptatnego seksu, jak i ci, ktorzy nie maja nic
wspodlnego z tego typu rozrywkami, w jednakowym stopniu uznaja, ze ustugi
seksualne powinny by¢ dostepne wylacznie w §cisle okre§lonych miejscach.
6% respondentow opowiada si¢ za dostegpnoscia ptatnego seksu w kazdym miej-
scu publicznym. Zdecydowana wigkszos¢ mezczyzn (82%) opowiedziala si¢ za
legalizacja prostytucji, tylko 15% ankietowanych byto przeciwnych takim roz-
wigzaniom prawnym. 6 respondentdéw nie miato zdania na ten temat (tabela 16).

Tabela 16. Legalizacja prostytucji (N=200, wg liczby wskazan).

Czy w Polsc.e, Panz.| zdanie’m, ) ) Procent w stosunku
Lp. prostytucja powinna by¢ Liczba osob ..
. do calosci
zalegalizowana?
1 Tak 164 82
2 Nie 30 15
3 Trudno powiedzie¢ 4 2
Razem 200 100%

Zrédlo: badanie wlasne.
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Warto podkresli¢, ze wszyscy ankietowani deklarujacy kontakty z osobami
swiadczacymi ustugi seksualne jednogtosnie opowiedzieli si¢ za legalizacja
prostytucji. Wsrdd argumentow przemawiajacych za legalizacja ptatnego seksu
mezczyzni podnosili, ze takie rozwigzanie prawne przyniostoby znaczne korzysci
spoteczne. Po pierwsze, umozliwitoby wnikliwa kontrol¢ stanu zdrowia prosty-
tutek, co zminimalizowatoby niebezpieczenstwo rozpowszechniania si¢ chordéb
wenerycznych. Po drugie, legalizacja ulatwitaby prace organom $cigania i data
mozliwos¢ zwalczania przestgpczos$ci zwiazane] z prostytucja. Po trzecie, opo-
datkowanie seksbiznesu poprawiloby sytuacj¢ ekonomiczna panstwa
1 pozwoliloby zwalczy¢ kryzys gospodarczy. Zwolennicy zakazu uprawiania
prostytucji najczesciej stwierdzali, ze legalizacja doprowadzi do zwigkszenia
demoralizacji i rozluznienia wigzi spotecznych.

Celem niniejszego opracowania bylto stworzenie doktadnego socjoekono-
micznego profilu klienta ptatnych ustug seksualnych i poznanie zdania me¢zczyzn
na temat legalizacji prostytucji. W wyniku analizy, opartej na przeprowadzonych
badaniach, mozna stwierdzi¢, ze:

1) Klientami ,,pracownic seksbiznesu” sa najczesciej dobrze sytuowani,
rozwiedzeni mezczyzni w wieku 41-50 lat, posiadajacy zawodowe lub
srednie wyksztatcenie.

2) Che¢ doznania nowych doswiadczen seksualnych stanowi gtéwna przy-
czyng korzystania z ofert przemystu seksualnego.

3) Osobisty kontakt z osobami $wiadczacymi ustugi seksualne wpltywa
na zlagodzenie stanowiska dotyczacego zdelegalizowania prostytucji.

4) Zar6wno mezczyzni majacy za soba kontakty z osobami prostytuujacymi
sig, jak i ci, ktorzy si¢ z nimi nie zetkneli, w jednakowym stopniu uznaja,
ze ustugi seksualne w Polsce sa zbyt fatwo dostepne.

5) Ankietowani, ktorzy opowiedzieli si¢ za legalizacja prostytucji,
w wigkszos$ci uwazaja jednak, ze ustugi seksualne powinny by¢ dostgpne
tylko w $ci§le wyznaczonych miejscach.

Uzyskane dane liczbowe potwierdzaja, ze prostytucja nie jest zjawiskiem
abstrakcyjnym, lecz gorzka prawda o ludzkim zyciu, gdzie gléwna rol¢ odgrywa
zaroOwno prostytutka jak i mezczyzna kupujacy jej seksualne ustugi. Choc
powyzsza praca nie obejmuje wszystkich konsekwencji, ktore pojawiaja si¢
wraz z kupnem ciata kobiety, ukazuje jednak szeroka game wiazacych si¢ z tym
zagadnieniem problemdéw. Przytoczone wyniki badan uswiadamiaja rowniez,
ze prostytucja stanowi wazng kwesti¢ spolecznag i problem kryminologiczny.
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