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Celem artykutu jest analiza specyfiki politycznej czytelnikow tabloidow. Pyta-
niem badawczym jest, jaki rodzaj realnego i potencjalnego elektoratu politycz-
nego stanowig czytelnicy tej kategorii gazet. W pracy staram si¢ zanalizowaé
przekaz tabloidow, ukazaé charakterystyke spoteczno-demograficzng i profil
polityczny czytelnikow, a nastepnie ich deklaracje zachowan wyborczych.

Podstawg teoretyczna pracy jest teoria dzialania kultury masowej, komu-
nikowania politycznego i mechanizméw funkcjonowania opinii publicznej
(McQuail 2007). Pozwala ona pokaza¢ mechanizm powstawania tego typu
prasy i charakter nawigzywanej wiezi z czytelnikiem. Natomiast do analizy
jej zawartoSci i Swiatopogladu, jaki prezentuje, mozna siegna¢ do koncepcji
habitusu Pierre’a Bourdieu (Bourdieu, Wacquant 2001) czy ludowej §wiado-
mosci ,,neoplemiennej” Maffesolego (2008).

Podstawa empirycznej czgsci pracy jest Polski Generalny Sondaz Wy-
borczy z listopada 2007 roku, zrealizowany na probie reprezentacyjnej 1817
mieszkafnicow Polski. Badanie zostalo przeprowadzone pod kierunkiem
Radostawa Markowskiego. Obowigzujacy paradygmat badan wyborczych
zaktada duze znaczenie informacji posiadanych przez wyborcéw w procesie
podejmowania przez nich decyzji o uczestnictwie politycznym i poparciu kan-
dydatow i partii. Dlatego tez badanie wsrdd zmiennych wyjasniajacych zawie-
ra duzy blok pytan dotyczacych kontaktéw wyborcow z mediami. Wydaje sie
wiec, ze moze stanowi¢ odpowiedni material do pytania o wplyw tabloidow
na zachowania polityczne.

* Instytut Socjologii, e-mail: bartkowskij@is.uw.edu.pl

! Pierwsza wersja tego tekstu powstala jako prezentacja na konferencji ,,Jezyk i kul-
tura tabloidow” (Oblicza Komunikacji IIT) 29-30 czerwca 2009 r. we Wroctawiu. Jej orga-
nizatorem byt Wydziat Polonistyki Uniwersytetu Wroctawskiego.
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Jednak badania ankietowe przynosza tylko dane o czestoSci kontaktow
z tabloidami. Nie zawierajg informacji o charakterze przekazu politycznego,
jaki niosg te media. Stad analizy sondazowe musialy by¢ dopetnione o bada-
nia jakoSciowe treSci przekazu tabloidow. Podstawa czeSci jakoSciowej jest
lektura prasy okreslanej jako tabloidowa (,,Fakt” i ,,Super-Express”) w okre-
sie 15 IV 2009-15 V 2009. Zostal wybrany okres miesieczny, aby uniknaé
wyciagania opinii na podstawie jakiego$ specyficznego okresu lub wydarzenia
(Swieta koscielne lub narodowe). Wybor tych dwoch tytutéw byt konsekwen-
cja umieszczenia ich w badaniu sondazowym. Zarazem sa to dwa najbardziej
znaczace pisma z tej grupy.

Zainteresowanie si¢ tym segmentem prasy wynikalo z przyjmowanej na
poczatku badania hipotezy o silnym wplywie tabloidow na zycie polityczne,
a w szczeg6lnoSci — ich zdolnosci wptywania na zachowania wyborcze czytel-
nikéw. Zaktadano, ze tabloidy moga stanowi¢ swoista samodzielng ,,site poli-
tyczng w Polsce”, a ich stanowisko, sympatie i propagowane opinie sa w stanie
wplywaé na znaczacy segment elektoratu. Hipoteza ta musiata zostaé jednak
znaczaco zmodyfikowana w trakcie badania. Okazalo si¢, ze trudno powia-
zaé czytelnikOw tej prasy z wyraznym odiamem elektoratu, a ten segment
prasy stanowi organiczna, cho¢ skarykaturyzowang cze§¢ rynku medialnego.
Aktualne oddziatywanie tabloidéw nalezy umiesci¢ w szerszym kontekscie
funkcjonowania opinii publicznej w Polsce, a ich przekaz nie moze by¢ jedno-
znacznie negatywnie scharakteryzowany. W szczegdlnosci inny wydzwiek ich
oddzialywaniu nadaje istnienie duzego segmentu wyborcOw pozostajacych
poza oddzialywaniem jakiejkolwiek prasy.

Ze wzgledu na pewien upltyw czasu od pierwotnych analiz do sprawdzenia
zasadnoSci ocen obrazu politycznego tabloidow ich zawartos¢ zostata dodat-
kowo zanalizowana w okresie 1 IX-31 X 2013. Natomiast w celu pogtebie-
nia analizy oddzialywania tabloidéw na zycie publiczne w podsumowaniu jej
wyniki sg dyskutowane w perspektywie teorii przeksztalcen sfery publicznej
Jirgena Habermasa (2008). I cho¢ podstawowa analiza zostala oparta gtow-
nie na badaniu wyboréw z 2007 roku, jednak wydaje si¢, ze wnioski, jakie
ono przyniosto, zachowaly znaczenie i moga by¢ glosem w dyskusji nad rola
medioéw w polskiej polityce.

Tabloidy i ich oddziatywanie w swietle teorii komunikowania
masowego

Nazwa ,,tabloid” dla tej grupy pism skierowanych do przecietnego i niewy-
magajacego czytelnika zostata urobiona od fizycznego ksztaitu tej prasy.
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Wezesniej taki typ czasopism byt okreSlany mianem prasy ,,brukowej” lub
»groszowej”. Byt on na tyle rozpowszechniony, ze termin ,,brukowa wiado-
mos¢” przytacza juz Oskar Kolberg (1967: 476). Tabloid oznaczal pierwotnie
gazete do rozlozenia na podrg¢cznym stoliku w pracy lub w Srodkach masowe-
go transportu. Byla ona wygodna dla przecigtnego pracownika, ktéry mogt ja
czytaé w wolnym czasie, jakim dysponowat — przerw w pracy lub dojazdow.
Natomiast wspoOtcze$nie termin ten oznacza prase przeznaczong dla czytel-
nika o najmniejszym przygotowaniu, pras¢ o matych ambicjach, schlebiajaca
najprostszym gustom i przyciagajaca czytelnika tanig sensacja. Jednak jej
oddzialywanie jest szersze niz sam jej segment czytelniczy. Stad pojawito si¢
okreslenie ,tabloidyzacja” jako synonim trywialnoSci, szukania sensacji i ta-
niego populizmu. Jest ono takze stosowane przez badaczy niepolskich, na
przykiad Iana Connella (1998).

Do wyjasnienia pojawienia si¢ takiej prasy, sposobu jej funkcjonowa-
nia i doboru wiadomoS$ci mozna wykorzystaé trzy teorie: a) teori¢ kultywa-
cji George’a Gerbnera, ktéra wyjasnia jej relacje z czytelnikami; b) teorie
SwiadomoSci spotecznej warstw nizszych, ktdre pomagaja zrozumie¢ geneze
zawartych w tabloidach tresci politycznych; c) teorie kultury masowej, po-
kazujace miejsce tabloidowych przekazéw politycznych we wspoiczesnym
systemie kulturowym.

Juz pierwsi badacze opinii publicznej zwrocili uwage na jej zachowaw-
czo$¢ (w sensie reprodukcji zastanej Swiadomosci), a jednoczesnie treSciowo
i intelektualnie uproszczony charakter jej zawartosci. Wyjasniali to kluczowa
rola ,,stereotypow” w funkcjonowaniu prasy tabloidowej. To wta$nie do cha-
rakterystyki Swiata umystowego i mentalnego tego typu mediow amerykanski
publicysta Walter Lippmann wprowadzit termin ,,stereotyp”. Stereotypy sa to
uproszczone i ocenne obrazy okre§lonych zjawisk. Te szeroko rozpowszech-
nione wyobrazenia steruja percepcja informacji, a w szczeg6lno$ci powoduja
ich odbiér w sposdb ze soba zgodny. Lippmann poréwnywat je do pdiprze-
zroczystej szyby, jednoczesnie filtrujacej Swiatto i nadajacej przepuszczanemu
obrazowi okre§lone zabarwienie. Wedlug niego przekazy prasowe sg konstru-
owane zgodnie ze stereotypami, determinujac tym samym zawarto$¢ Swiado-
mosci masowej. Do opisu tego fenomenu Lippmann wykorzystat techniczne
terminy drukarskie. ,,Stereotyp” to metalowa plyta z naniesionym wypuktym
wzorem, stuzaca do druku typograficznego®. Z tym pojeciem nalezy wigc takze

2 Stereotyper to robotnik, przygotowujacy takie plyty. Wystgpuje on w polskiej i mig-
dzynarodowej klasyfikacji zawodéw (ISCO - International Standard Classification of
Occupations). Nalezy do grupy zawodow: ,,odlewacze i galwanizerzy poligraficzni”.
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kojarzy¢ motywy powtarzalnoSci, automatycznego powielania i wystepowania
w identycznej postaci w wielkiej liczbie egzemplarzy (Lippmann 1960).

W bardziej zlozonej formie przedstawia to samo zjawisko wspodiczesna
teoria kultywacji George’a Gerbnera (McQuail 2007: 486-487). Jak pisze
Dorota Piontek:

Zaktada ona, ze media, a gléwnie telewizja, zdominowaly Srodowisko symbolicz-
ne i prezentowany przez nie $wiat, ktory nie jest wiernym odbiciem rzeczywistego,
zastepuje doSwiadczenie osobiste. Cziowiek nie tyle analizuje i ocenia otaczajaca
go rzeczywisto$¢ na podstawie tego, co sam widzi i przezywa, lecz na podstawie
obrazu §wiata pokazywanego w historiach opowiadanych przez media [...]. Me-
dia w swojej fabularnej narracji sa no$nikiem okre§lonych symboli kulturowych,
w tym stereotypdw, i kultywuja okreslone normy kulturowe (Piontek 2010: 127).

Ten efekt autoreprodukcji stereotypowego §wiata napotykamy w tablo-
idach. Takie pismo, chcac przyciagna¢ czytelnika, musi si¢ odwotywac do
jego Swiatopogladu. W efekcie stereotypizacji przedstawianych tresci przy-
nosi czytelnikowi wiadomoSci zgodne z jego §wiatem mentalnym. On ze swej
strony znajduje w nich bliski sobie §wiat przekonan i przez to kolejny raz je
»potwierdza”. Pojawia si¢ wigc efekt samowzmacniajacej si¢ petli, poza ktora
trudno jest wyjs¢. Tworzy to okreS§lone ramy ogdlne podawania informacji
politycznych. Przyzwyczajajac odbiorce do okreSlonego modalnego typu wia-
domosci, powoduja, ze staje si¢ on typowym ,formatem” dla komunikatu
o polityce. Informacje zgodne z tym wzorcem tatwo moga liczy¢ na akcep-
tacje, a wiadomosSci niezgodne z nim maja duza szans¢ na odrzucenie lub
zignorowanie.

Teoria kultywacji wyjasnia zachowawczy charakter tabloidéw, ale nie su-
geruje, dlaczego $wiat polityki przybiera w nim tak negatywny obraz. Jedli
wierzy¢ tabloidom, zycie polityczne to §wiat intryg i przekretow, a Swiat po-
litykéw sktada sie z aferzystow troszczacych sie gléwnie o wlasne przywileje,
korzysci i ciepte posadki dla swoich rodzin. Badacze staraja si¢ wyjaSniac ten
tabloidowy obraz polityki charakterem ich odbiorcow — ich pozycja spolecz-
na, typowym Swiatopogladem i wyksztalceniem. Inng silng determinanta jest
podleganie komunikatdéw o zyciu politycznym regufom konstruowania infor-
macji w $wiecie kultury popularne;.

Sam Gerbner pisze, ze taki obraz Swiata powstaje przez

wypracowanie okreS§lonego pogladu na rzeczywistoS¢ spoteczng, rowniez na pod-
stawie okoliczno$ci wlasnego zycia i do§wiadczenia (ubostwo, rasa czy plec) oraz
przynaleznosci do okre§lonej grupy odniesienia (cyt. za: McQuail 2007: 487).
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Podobnie Liesbet van Zoonen stwierdza, ze

kultura popularna jako polityczna praktyka to obszar, na ktérym ludzie badz
grupy spoleczne wykluczone z gtéwnego nurtu moga wyrazac¢ swdj stosunek do
rzeczywistosci spolecznej i politycznej (Zoonen 2000, cyt. za: Piontek 2010: 130).

Wielu badaczy podkresla, ze tego rodzaju §wiatopoglad, z podzialem na
»my” i ,0ni” i postrzeganiem $wiata politycznego w kategoriach ciemnych
gier interesO6w jednostkowych i grupowych, z gory zalozonym wykluczeniem
dobra wspolnego i ,szarego czlowieka”, jest typowy dla warstw nizszych.
Michel Maffesoli uwaza ten sposdb patrzenia na polityke za charakteryzu-
jacy ludowe spojrzenie na §wiat (Maffesoli 2008). Jest on refleksem sytuacji
spolecznej tych warstw, odpowiedzia na do§wiadczang w zyciu codziennym
frustracje, agresje i niepewnos¢ (McQuail 2007: 474).

Podobnie Pierre Bourdieu wiaze go z habitusem tych grup, a przede
wszystkim z ich usytuowaniem na dole drabiny spotecznej. Cynizm jest od-
wrotng strong poczucia bezsilnosci. Jest to, jak pisze Bourdieu, ,,negatywizm,
ktory przyznaje si¢ do porazki w samym buncie” (Bourdieu 2005: 124).

Te tendencje sg wzmacniane przez mechanizmy przekazu informacji we
wspolczesne] kulturze masowej, ktdre wywieraja przemozny wplyw na for-
mg i tre§¢ podawanych w prasie wiadomosci politycznych. Jak pisze Dorota
Piontek:

Kultura popularna ksztaltuje postrzeganie polityki i politykow. Obecne w niej
obrazy rzeczywistosci spolecznej nie sa obojetne dla widzenia polityki, ocen jej
dotyczacych, decyzji o politycznym zaangazowaniu i zachowan w tej sferze (Pion-
tek 2010: 125-126).

Wspdlczesni badacze analizuja wigc ,,tabloidy” i sposdb przedstawiania
w nich polityki przez problematyke miejsca informacji politycznej w Swiecie
kultury popularnej. Konsumpcja wiadomosci politycznych jest jej organicz-
na czescia, ale zarazem powoduje, Ze przyjmuja one inne, pozainformacyj-
ne funkcje. Przede wszystkim jest to funkcja dostarczania rozrywki. Jednym
z przejawow tabloidyzacji komunikacji politycznej jest to, co Rafat Droz-
dowski nazywa ,,uanegdotycznieniem” przekazu — skupianie si¢ na zabaw-
nym szczegoble czy drobnym potknigciu polityka (Drozdowski 2009: 10-11).
W efekcie powstaje co§, na co teoretycy komunikacji ukuli nazwe ,,info-
tainment”, a w sferze polityki — ,,politicotainment” (Janicki 2012; Piontek
2010: 136). Potrzeba dostarczania tego rodzaju produktu wptywa na sposob
dzialania takiej prasy, jak tabloidy, a zwtaszcza na poszukiwany przez nia
typ informacji, sposob jej medialnej ,,obrobki” i przeksztalcania w ,,news”
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(Wallraff 1982). Aby sprosta¢ takim oczekiwaniom, media tabloidowe prze-
twarzaja rzeczywistos¢ wedtug przyjetych przez siebie kryteriow jej postrze-
gania oraz sposobdw jej opisu i prezentacji (Drozdz 2010: 56). Sposob pre-
zentowania informaciji staf si¢ swoista wizytowka przekazu tabloidow, bedac
czym$ wiecej niz tylko zdeterminowana przez no$nik specyfika kodowania
informacji. Mozna nawet powiedzie¢ za Neilem Postmanem, ze ,,tworzy on
wlasng metafore epistemologiczna, czyli odrebne sposoby nadawania zna-
czen i definiowania prawdy” (Postman 2002). Niektorzy publicy$ci ukuli
wrecz termin ,,umyst tabloidowy” (Janicki 2012).

Aby informacja polityczna stata si¢ obiektem masowej konsumpcji, naj-
wazniejsza jest konieczno§¢ obnizenia trudnosci jej percepcji. Parafrazujac
Postmana, mozna powiedzieé, ze tatwoS¢ przyswajania jest ,,nadideologia”
tabloidow (Postman 2002). Podanie informacji powinno polegac na swoistym
»przektadzie” skomplikowanych kwestii w taki sposdb, by byly one akcep-
towane przez odbiorcoéw. Przekaz taki musi by€ jasno i wyraziScie skonstru-
owany, jego konsumpcja musi by¢ prosta i niewymagajaca duzego wysitku.
Powinien takze budzi¢ ciekawoS$¢ czytelnika i aktywizowac¢ jego emocje. Wia-
domosci pojawiaja si¢ w nim w formie pre-uporzadkowanej, z juz gotowym
elementem finalnym — wnioskami, ktore mozna jedynie zaakceptowac lub
odrzucié. Dlatego tez Habermas proces odbioru tych przekazéw okresla ter-
minem ,,plebiscytarno$¢” (Habermas 2008: 337).

Van Zoonen zwraca uwage na trzy cechy strukturalne przekazéw kultu-
ry popularnej: schematycznosé, personalizacj¢ i rodzajowo$¢ (Zoonen 2000,
cyt. za: Piontek 2010: 127). Przekazy tabloidowe dobrze spelniaja te wymogi.
Skrajnos¢ i przejaskrawianie, wyolbrzymianie konfliktu i konfrontacji, prze-
kaz w drodze swoistego ,,ucztowieczania” tresci, personalizacja wydarzef
politycznych i odnoszenie ich do wartoSci, a takze silna emocjonalizacja
dostarczanych tresSci — wszystko to utatwia ich przyswajanie, akceptacje ich
zawartosci 1 identyfikacj¢ z ich przekazem.

Silny tadunek emocjonalny jest fatwiejszy do przyswojenia niz tresci in-
telektualne, utozone zgodnie ze schematem fakty—oceny—wnioski—dyrektywy
praktyczne. Podobnie konflikt jest bardziej wyrazisty od zgody. Tak samo
dziala koncentracja na cztowieku, ukazanie zwigzku probleméw politycznych
z codziennym zyciem ,,szarych” ludzi. Przedstawienie ekonomicznych kon-
sekwencji tych problemdw — korzysci lub strat dla jednostek — utatwia ,,zro-
zumienie” wydarzen w Swiecie polityki. Moralizacja przekazu zbliza wiado-
mosci polityczne do potocznego sposobu oceniania §wiata i zarazem ulatwia
proces oceny przekazywanych wydarzen, a populistyczny transfer Zrodet zta
do elit upraszcza proces ,,katharsis”.
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Do$¢ paradoksalnie obfito$¢ i tatwos¢ dostepu do wiadomosSci urucha-
miaja swoiste mechanizmy wspomagajace opisane procesy. Odbiorca znajdu-
je sie w strumieniu informacji, a przekaz pojawia si¢ na ,,rynku” wiadomosci.
Musi wiec rywalizowaé i wyroznia¢ sie z ttumu innych wiadomosci. Takie
cechy, jak wyolbrzymienie, uproszczenie i stereotypizacja, bardzo mu w tym
pomagaja.

Zrozumienie przyczyn akceptacji takiego negatywnego wizerunku Swiata
polityki wymaga jeszcze pokazania typu gratyfikacji, jaki tego rodzaju obraz
przynosi odbiorcy. Istnieja gratyfikacje kognitywne, emocjonalne i spoleczne.
Makiaweliczny obraz polityki czy spiskowe widzenie §wiata to zarazem swo-
iste oSwiecenie dla jednostki. Staje si¢ ona czlonkiem grona wtajemniczonych
w reguly rzadzace S§wiatem. Obraz ,,zlej” polityki czyni ja zrozumialg dla od-
biorcy. Swiat ten jest ciemny, ale na swj sposob przejrzysty. Tabloidy przeka-
zuja wizje skomplikowanego §wiata, poruszanego przez proste mechanizmy:
afery, korupcje¢ czy lekcewazenie przez politykow nie tylko obowiazkdéw, ale
i dobra kraju (Hotowka 1986: 126).

Legitymacja oraz akceptacja prawdziwoSci i reprezentatywnoSci takich
wiadomosci dokonujg si¢ na drodze proceséw emocjonalnych, a nie intelek-
tualnych. Jak pisze Rafat Drozdowski:

Odbiorcy sa dzisiaj w znacznie wigkszym stopniu zainteresowani ,,realizmem
emocjonalnym” niz ,,realizmem ontologicznym” mediéw. Inaczej méwiac, naj-
wazniejsza miarg spolecznej wiarygodnos$ci mediow (i jednocze$nie kluczowym
warunkiem uzyskania przez nie wystarczajacej akceptacji ze strony spoteczen-
stwa) nie jest juz umieje¢tno$¢ pokazywania §wiata ,,takim, jakim jest on napraw-
de”, ale umiejetnosc takiego relacjonowania wydarzen, ktore ,,zgadza si¢” z po-
tocznymi odczuciami masowej widowni, lub/i ktore trafnie ,,odpowiada na popyt
na okre§lonego typu przezycia i emocje” (Drozdowski 2009: 10-11).

Inaczej mowiac, sa one akceptowane przez swoj wydzwigk i zgodnosé
z oczekiwaniami odbiorcy, a nie warto$¢ informacyjna. Duza w tym role pel-
nig takze elementy wizualne. Niemiecki ,,Bild”, ktory jest wzorem dla ,,Fak-
tu”, jest oparty na zasadzie kojarzenia wiadomoSci z prostym, ale wymow-
nym obrazkiem w celu uproszczenia i zintensyfikowania przekazu (tamze).
Wszystko to nie tylko obniza jednostkowe koszty przyswajania przekazdw
tabloidowych, ale kojarzy z nimi okre§lone nagrody.

Maly krytycyzm odbiorcy tabloidéw wobec podawanych mu tresci jest po-
wodowany przez jeszcze jedno zjawisko, rzadko spotykane w innych mediach.
W tabloidach czesto mozna zaobserwowac pozorne niespdjnosci. Sprzeczne
informacje moga sasiadowaé ze sobg albo wystapi¢ w bliskim nastepstwie
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czasowym. Tabloid moze w jednej cz¢Sci tego samego numeru kogo$ chwalid,
a w innej krytykowac. W jednej czeSci numeru pisma Lech Kaczyfiski moze
by¢ bohaterem negatywnym, w innym pozytywnym. Bohaterka negatywna,
Nelly Rokita, przez dilugi czas krytykowana, nagle moze pojawi¢ si¢ jako
obiekt skrytej miloéci postow (Wodzi Sejm na pokuszenie. Nowa fryzura po-
stanki wywoluje zachwyt w Sejmie, ,,Fakt”, 24 TV 2009).

Jest to mozliwe, poniewaz w tabloidzie jednostka przekazu jest pojedyn-
cza wiadomos$¢ czy wydarzenie, ale podane w okreSlony sposob, wraz odpo-
wiednim obrazem. Swiat tabloidu nie dziata na zasadzie okreslonego obrazu
Swiata, uszczeg6towionego w odrebnych elementach przekazu, ale stanowi
nieprzypadkowa mozaike. Dodatkowo ten brak spdjnosci moze wceale nie by¢
przeszkoda, ale przeciwnie, zwigksza informacyjng pojemnos¢ gazety. Roz-
ne grupy czytelnikdw o pozornie przeciwstawnych potrzebach moga réwno-
czes$nie znalez¢ co$ dla siebie. Jesienig 2013 roku antyklerykat mdgt znalez¢
kolejne doniesienia o ksi¢zach-pedofilach, a z kolei osoba o ludowym typie
religijnosci — szczegOly plotkarskie i religijne o nowym papiezu, a takze wia-
domos¢ o cudzie w Sokoice.

Inna wazng gratyfikacja, jaka przynosi czytelnikowi ten typ przekazu, jest
potwierdzanie i wzmacnianie jego obrazu §wiata i jego uniwersum wartosci,
a finalnie — wartosci jego tozsamosci (McQuail 2007: 419). W tym negatyw-
nym obrazie czytelnik znajduje potwierdzenie swojej wizji Swiata i siebie sa-
mego, wartoSci swoich podstawowych narzedzi rozumienia §wiata i zapano-
wania nad jego ztozonoscia.

To posiadanie interpretacyjnego klucza do Swiata daje takze swoiste po-
czucie uczestnictwa w okre§lonej zbiorowosci. Teoretycy wprowadzajg w tym
miejscu pojecie ,,spoteczno$¢ interpretacyjna”. Cechuja ja podobne formy
dyskursu i ramy interpretacyjne wydarzen §wiata zewngtrznego (tamze: 400).

Podsumowujac, tabloidowy obraz polityki moze mie¢ dla jednostki wie-
le korzysci. Dostarcza jej negatywnego, ale prostego i fatwo zrozumialego
obrazu $wiata polityki. Jest to kognitywny klucz do wydarzen tego Swiata,
pozwalajacy oswoil jego tajemniczos$¢. Strumien informacji, jaki dobiega do
jednostki, codziennie t¢ wizj¢ legitymizuje i reprodukuje.

Strategia komunikacyjna tabloidu

Wplyw opiniotwdrczy i przypisywane tabloidom znaczenie wigza si¢ ze skalg
ich oddziatywania. W wielu krajach sa to gazety o najwigkszych nakfadach.
Umieszczone w nich wiadomosSci, osoby, o ktdrych si¢ w nich pisze, docie-
raja do wielkiego audytorium, nieporéwnywalnego z innymi czasopismami
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(Pajak 2009). Powoduje to duza atrakcyjnos$¢ wystapienia w nich, gdyz daje
szans¢ dotarcia do olbrzymiej publicznosci (Rzecznik Praw Obywatelskich,
udzielajac wywiadu, zaznaczyt, ze ,chce pomoOc zrozumie¢ prawo”). Dla
polityka oznacza to niemozno$¢ ignorowania ich, a juz niedopuszczalne dla
niego jest wchodzenie z nimi w konflikt. W analizowanym okresie ,,Faktowi”
udzielili wywiadéw: Jarostaw Kaczyfiski, Wiodzimierz Cimoszewicz, Kamil
Durczok, Leszek Miller, Hans-Gert Pottering (szef europarlamentu), Janusz
Lewandowski, Javier Solana, arcybiskup Kazimierz Nycz, Jadwiga Stanisz-
kis i Pawet Spiewak. W ,,Super-Expressie” pojawily si¢ takie osoby, jak Piotr
Gontarczyk z IPN, prof. SWPS Andrzej Falkowski, Monika Olejnik, konsty-
tucjonalista dr Ryszard Piotrowski (z okazji rocznicy 3 Maja), prezydent Lech
Kaczyfiski i Wilodzimierz Cimoszewicz. Nawet politycy tatwo potrafiacy si¢
zrazac si¢ do medidw i kierujacy si¢ wobec nich swoista polityka checi i nie-
checi, jak prezydent Kaczynski, nie odmawiali im wywiadow.

Tabloid bazuje na zalozonej populistycznej wspdlnocie nadawcy i od-
biorcy. Objawia si¢ ona w dwoch formach: we wspolnocie §wiata wartosci
i wyobrazen i w agresywnym stylu wyrazania pogladéw. Agresywny sposob
podawania wiadomosci przez tabloidy to nie tylko ich styl, ale zarazem spo-
sOb perswazji, narzucajacy odbiorcy spos6b myslenia nadawcy. Tabloidy po-
zwalaja uczestniczyé w tym Swiecie od strony jego kulis. Czesta byta w nich
w tym okresie §ledcza forma przekazu informacji w postaci zdje¢ wykonanych
przez ,,paparazzich”.

Tabloid wyraza nie tylko nastawienia, ale i sprzecznoSci opinii i $wiado-
mosci swoich odbiorcow. Przede wszystkim realizuje marzenia (Pazura wzigt
Slub. To byt slub jak z bajki, ,,Fakt”,2 V 2009), ale w sposdb specyficzny — przez
pokazanie, jak inni je realizujg lub naruszaja. WartoSci codzienne i odSwigtne
sa w nim obecne przez reportaze z pierwszej komunii dziecka gwiazdy czy
ze Slubu celebryty, ale takze przez eksponowanie ich razacego naruszania
w formie kryminalne;j.

Pismo wobec czytelnika zajmuje pozycje ,,obroncy” i przyjaciela od
wszystkiego: od polityki po codzienne kiopoty. Na przykiad «Fakt» radzi,
jak kupic¢ uzywany samochod [...]. Nie daj si¢ oszukac (,,Fakt”, 28 IV 2009);
Wypetnij PIT z «Faktem» (,,Fakt”, 29 TV 2009); Znow zabrakio ci na czynsz?
Wez dodatek mieszkaniowy (,,Fakt”, 8 VI 2009). W analizowanym okresie
warszawski dodatek do ,,Faktu” prowadzil wtasng wojne ze straza miejska
pod hastem Warszawa: pani prezydent, tak byc nie moze! (,,Fakt”, 23 TV 2009).
Pokazuja to dobitnie tytuly: Nasza walka z idiotyzmami na ulicach trwa [...].
Te absurdy trzeba zmieni¢ (tamze). 24 IV 2009 roku ,,Fakt” donosit: , Wiel-
ki sukces akcji «Faktu». WyrzuciliSmy prezesa Spo6tdzielni. Oto dowdd,
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ze kazdego tyrana mozna pozbawi¢ wladzy. Lokatorzy z Chojnic zrobili to
wtlasnie tak, jak radzit «Fakt»”. Podobnie ,,Super-Express”, ktOry zapowiada:
Rusza wielka akcja «Super Expressu» twoje prawa: prawa pracownicze, prawa
konsumenckie, prawa bezrobotnych (,,Super-Express”, 24 IV 2009).

Wartosci polityczne i spoteczne w tabloidach sg raczej stereotypowe.
Silnie eksploatowane sa warto$ci rodzinno-sentymentalne: dziecko, matka,
rodzina i mito$¢. Pokazuja to reportaze o gwiazdach: Nie dba o narzeczonego
(,Fakt”, 30 IV 2009); Dojrzata do tego by zostac matkq (,,Fakt”, 30 IV 2009)
czy Jeszcze nowszy wiersz Isabel. Tak milos¢ dojrzalego mezczyzny potrafi doce-
nic tylko polska dziewczyna (,,Fakt”, 6 V 2009).

W odniesieniu do polityki tabloidy cechuja si¢ populizmem. Opiera si¢ on
na podziale ,,my”—, oni” (,,zta wladza i dobry lud”) i roszczeniowe] postawie
,ham si¢ nalezy”: 7o ci si¢ nalezy od paristwa. Wszystko o zasitkach (,,Fakt”,
18 V 2009); Matki czekajq na pomoc rzqdu (,,Fakt”, 15V 2009), a takze kryty-
ce: Zdrowie tylko dla bogaczy (,,Fakt”, 15V 2009).

Politycy to ci, ktorzy ,lepiej si¢ urzadzili”: Oto koryto eurozjadow. Nie
dos¢, ze bedq zarabiac kokosy, to jeszcze mogq liczy¢ na przywileje i luksu-
sy (,,Fakt”, 9 VI 2009); W Polsce jest gtod, a politycy zyjq w luksusie (,,Fakt”,
27 1V 2009). Politycy potrafig dbaé tylko o siebie i swoje rodziny: Jest robota
ale tylko dla rodziny ministra. Nie ma roboty dla zwyklych Polakow (,,Fakt”,
301V 2009), natomiast sami nie wykonuja swoich obowiazkow: Wstyd! Minister
spoznila si¢ do pracy o 25 godzin! (,,Fakt”, 6 V 2009); Lenie z Wiejskiej nie zna-
jg wstydu (,,Fakt”, 18 VI 2009), a efekty ich pracy to: Idiotyzmy roku. Zobacz-
cie, jakie potworne glupoty wymysla nasza wiadza (,,Fakt”, 30 V 2009). ,,Fakt”
24 TV 2009 roku zamieScil karykature — rysunek czotowych polskich polity-
kow jako niemowlakéw na nocniczkach.

Tabloidy, tak jak i ich czytelnicy, wykazuja raczej tradycyjny nacjona-
lizm, na przyktad: Pamietaj o bialo-czerwonej [2 maja $wigto flagi] (,,Super-
-Express”, 2V 2009). W tym okresie ,,Fakt” zamiescit jako dodatek duzy por-
tret Pifsudskiego (,,wielkiego Polaka”) do zawieszenia w domu (zapowiedz
w ,,Fakcie” z 11 V 2009). Ale czgéciej daje on o sobie zna¢ na polu sportu.
O jednym z pitkarzy: Zamkngt geby Angolom (,,Fakt”, 23 IV 2009); Chlopcy
Wenty rozjadq Szwedow (pitka reczna) (,,Fakt”, 13 V 2009).

Ideat polityki to sfera jednoSci i zgody, stad zarzut, ze Donald Tusk i Lech
Kaczyriski — Cynicznie podzielili Polakow (,,Fakt”, 7 VI 2009), a gdy Donald
Tusk obchodzil 52. urodziny, ,,Fakt” przestat premierowi laurke podpisang
,» Iw0j kochajacy Narod”. Przedostatnie zyczenie z niej bylo nastepujace:
,» Wybaw nas od zenujacych wojenek zwaSnionych politykdw skaczacych sobie
do oczu” (za: ,,Polityka”, 2 V 2009).
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Wzory czytelnictwa prasy.
Psychospoteczne cechy czytelnikéw tabloidow

Analiza czynnikowa, oparta na strukturze powiazan (korelacji) migdzy czy-
tanymi pozycjami, pokazuje, ze pisma tworza grupy wedtug typu, a nie sym-
patii politycznych, i wbrew przekonaniom nie rywalizuja ze soba nadmiernie.
W analizie czynnikowej pojawiaja si¢ takie grupy pism, jak ,,Fakt” i ,,Super-
-Express” czy ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita” i ,,Dziennik”, a nawet
,»Irybuna” i ,Nasz Dziennik”. Jezeli kto$ siega po dany typ pisma, to z du-
zym prawdopodobiefistwem siggnie i po nastepne pisma z tej grupy. Trzeba
jednak podkresli¢, ze wskazniki czytelnictwa, przedstawione w tabeli 1, maja
charakter orientacyjny. Oddziatywanie pism jest szersze, niz wskazywalyby
ich nakfady, a kazdy numer z duzym prawdopodobiefistwem jest czytany
przez kilka oséb. Wspolczynnik czytelnictwa jest wyzszy dla tanszych mediow,
czytanych przez ubozsza czeS¢ populacji.

Tabela 1. Typy czytelnictwa prasy codziennej (dane w %)

Typ czytelnictwa prasy Czytelnicy
Nie czyta prasy 43,7
Tabloid 16,1
Oba typy* 17,8
GW+RZ+DZ’ 21,9
Inne pisma 0,6

“ Tabliody i ,,prasa powazna”.
® GW+RZ+DZ - ,,Gazeta Wyborcza”, ,,Rzeczpospolita” i ,,Dziennik”.

Uwaga: Tu i w pozostalych tabelach procenty nie zawsze sumuja si¢ do 100,
co wynika z zaokraglen przy obliczeniach.

Wzory czytelnictwa, skonstruowane na podstawie deklaracji czytelnictwa
prasy codziennej, wyrdzniaja trzy, prawie rownoliczne, grupy: czytelnikow
tabloidéw, ,,prasy powaznej” i obu tych typow gazet. Nie potwierdza to hipo-
tezy o ich rozdzielnoSci. CzytelnikOw tych gazet nie dzielg wyrazne bariery,
a znaczaca grupa siega po tytuly z obu grup. Jednak obok tych wyraznych
grup czytelnictwa istnieje jeszcze grupa respondentdw, ktorzy nic nie czytaja
(tabela 1). Krytykujac tabloidy, nalezy wigc pamigtaé o grupie, ktora prasy
nie czyta w ogdle. Tabloidy mimo swojej formy sa jedynym Zrédtem informa-
cji dla niektorych kategorii czytelniczych. Ich czytelnikdw trzeba porownywac
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nie tylko do odbiorcéw prasy ,,powazne]”. Wazna grupa odniesienia sa osoby
nie czytajace prasy w ogole. Dalsze analizy pokazuja, ze nie sa to odbiorcy
nowych mediow czy alternatywnych Zrodet informacji, ale raczej osoby stabo
uczestniczace w przekazie informacji.

Kluczowymi determinantami czytania tabloidow sa wielko$¢ miejscowo-
$ci zamieszkania, wyksztalcenie i stan zatrudnienia (tabele 2-4).

Tabela 2. Wielko$¢ miejscowosci a typ czytelnictwa prasy (dane w %)?

Typ czytelnictwa prasy
WielkoS$¢ miejscowoSci -
zamieszkania nie czyta tabloidy | obatypy | GW+RZ+DZ
prasy
Wies 55,4 18,6 12,6 13,4
Miasto ponizej 20 tys. 50,5 14,8 13,0 21,8
mieszkancow
M'1asto qd ?0 do 50 tys. 470 19.3 153 183
mieszkancow
M'1ast0 o’d ,50 do 100 tys. 374 184 17.9 263
mieszkafncow
M'1ast0 o’d ,100 tys. do 500 tys. 31,0 13.7 246 30,6
mieszkancow
M'1ast0 p,ov,vyzej 500 tys. 24.4 9.0 316 35.0
mieszkancow

®

Prezentowane zaleznoS$ci sa statystycznie istotnie na poziomie 0,05 lub nizszym. Poziom
istotnoSci okre§la gorna granice¢ uznania zaleznosci przypadkowej za rzeczywisto$¢. Poziom
istotnosci 0,05 oznacza, ze taka szansa moze wystapi¢ w 1 na 20 przypadkdéw lub rzadziej przy
zastosowaniu tej reguly uznawania zaleznosci za znaczaca.

Czytelnictwo prasyjest silnie zwigzane zwielkoScig miejscowosci (tabela 2).
Najbardziej wraz ze zmiana wielkoSci miejscowosci zmienia si¢ odsetek de-
klaracji braku kontaktu z jakakolwiek prasa. W metropoliach czyta prase 3/4
badanych, a na wsi wigkszo$¢ respondentdéw deklaruje, ze prasy nie czyta.
Wraz ze zmniejszaniem si¢ miejscowosci roSnie nie tylko deklarowane czytel-
nictwo tabloidéw, ale i pozycja tabloidéw wsrod czytanej prasy. Na wsi jest to
najczesciej czytany typ gazety.

Podobnie, im nizsze wyksztalcenie, tym bardziej maleje zainteresowanie
czytelnictwem prasy w ogdle i ro$nie czgsto$C siggania po tabloidy. W grupie
z wyksztalceniem podstawowym i zasadniczym zawodowym jest to podstawo-
wy typ gazety (ta grupa stanowi 2/3 czytelnikOw tej grupy prasy — tabela 3).
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Tabela 3. Wyksztalcenie a typ czytelnictwa prasy (dane w %)

Typ czytelnictwa prasy
WD nie czyta tabloidy | oba typy | GW+RZ+DZ
prasy
Podstawowe 61,7 17,1 11,6 9,7
Zasadnicze zawodowe 48,3 22,9 15,1 13,7
Srednie zawodowe 31,2 17,2 21,7 29,9
Srednie ogolnoksztaltcace 38,3 11,0 28,7 22,0
Wyzsze 19,1 5,5 19,1 56,3

Tabela 4. Rodzaj zakladu pracy a typ czytelnictwa prasy (dane w %)

Typ czytelnictwa prasy
Forma wlasnoSci zakladu -
pracy nie czyta tabloidy | obatypy | GW+RZ+DZ
prasy
Instytucja sfe/ry budzetowe;j 370 114 17.8 3.8
lub urzad panstwowy
Przedsigbiorstwo panstwowe 443 18,2 18,5 19,0
Indywidualna dziatalnos¢ 41,0 15.0 18.9 25.1
gospodarcza
Przedsigbiorstwo prywatne 36,9 20,5 19,4 232
Spétdzielnia 52,1 10,4 16,7 20,8
Indywidualne gospodarstwo 65.9 17.1 82 8.8
rolne

Analiza czytelnictwa wedtug typu zatrudnienia pokazuje, ze czytelnicy ta-
bloidow relatywnie czeSciej rekrutuja si¢ z rolnikéw oraz pracownikow prze-
myslu i spotdzielczosci, mniej jest ich wsrdd pracownikoéw sfery budzetowe;,
urzedow i przedsigbiorcow (tabela 4). Jednoczes$nie w tych grupach, w kto-
rych jest wigcej czytelnikow tabloidow, wyzszy jest odsetek braku kontaktu

z prasg codzienna.

Podsumowujac, sa trzy gtowne i bazowe determinanty czytania tabloidow:
wielko§¢ miejscowosci, wyksztatcenie i miejsce pracy. To definiuje specyficzna
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publike tabloidow. Jest to w zasadzie Polska B. Jednak na tym obszarze ta-
bloidy zagospodarowaly pewna grupe czytajacych, a rywalizuja nie z innymi
gazetami, ale z brakiem kontaktu z prasa w ogdle.

Profil polityczny i spoteczny czytelnikdéw tabloidow najlepiej ukazuje ich
sympatia do partii i czotowych politykéw oraz stosunek do kluczowych kwe-
stii spofecznych i ustrojowych.

Sympatie polityczne czytelnikow tabloidow majg specyficzny profil. Czy-
telnicy tabloidow i respondenci nie czytajacy prasy cechuja si¢ nizszym pozio-
mem sympatii do wymienionych partii (tabela 5). Relatywna ocena politykow
jest taka sama jak u wigkszosci wyborcow — najwigksza jest dla PO i Donalda
Tuska. Zarazem wraz z zanikiem kontaktéw ze stowem drukowanym maleje
sympatia do obu politykow.

Tabela 5. Typ czytelnictwa prasy a $rednia sympatii do partii politycznych (Srednia
warto$¢ na skali)

Sympatia do partii politycznych
(w jakim stopniu sie podoba?)
Typ czytelnictwa
Platforma Lewica
prasy
Obywatelska | iDemokraci | Donald Tusk Iglv Zl;fl?z::ll;i
PO) (LiD)
Nie czyta prasy 5,32 3,04 5,36 3,76
Tabloidy 5,56 3,03 5,52 3,90
Oba typy 6,33 3,78 6,30 4,48
GW+RZ+DZ 6,14 3,55 6,18 4,02

a Skala: 0 — zdecydowanie mi si¢ nie podoba, 10 — zdecydowanie mi si¢ podoba.

Poglady spoteczne i polityczne (tabela 6) czytelnikow tabloidow sg wyraz-
niejsze niz ich sympatie polityczne. Zasadniczo blizsza jest im Polska socjalna
niz liberalna. Sa wyrazniej prosocjalni. Czg$ciej opowiadaja si¢ za podatkiem
progresywnym i finansowaniem KRUS z budzetu. Z kolei liberalizm politycz-
ny jest blizszy czytelnikom powazniejszej prasy codziennej. Koresponduje
z tym ich opinia o wzorze prezentacji politycznej, wyrazona w odpowiedziach
na inne pytanie ankiety. Czytelnicy tabloidow i nie czytajacy prasy w ogole
czesciej wskazywali, ze poset powinien reprezentowac swoje srodowisko spo-
teczne lub zawodowe, a nie kierowac si¢ dobrem kraju jako catoSci.
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Tabela 6. Typ czytelnictwa prasy a stosunek do kluczowych kwestii spotecznych (Sred-

nia warto$¢ na skali)

Stanowisko wobec kwestii spolecznych
Typ czytelnictwa Polska
prasy bezrobocie? po?:ttlf:lwy" KRUS¢ sfg:;; :;a
liberalna‘
Nie czyta prasy 3,23 3,80 5,63 4,18
Tabloidy 324 3,69 5,76 4,25
Oba typy 4,14 433 6,19 5,01
GW+RZ+DZ 4,66 4,64 6,96 492

2 — zwalczac bezrobocie, 10 — inne cele spoleczne.
® 0 - podatek progresywny, 10 — podatek liniowy.

¢ 0 — utrzymac¢ wsparcie dla KRUS, 10 — zmniejszy¢ wsparcie dla KRUS.
40 - Polska solidarna, 10 — Polska liberalna.

Od strony wartosci politycznych silniejsza jest u czytelnikow tabloidow
orientacja religijna i narodowa. Czytelnicy tabloidow czeSciej identyfikuja
polskos$¢ z religia katolicka (tabela7), pochodzeniem polskim i — analogicznie
— czeSciej identyfikuja obywatelstwo europejskie z chrzescijanstwem. Mniej
ich raza symbole religijne i nauka religii w szkole i rzadziej wskazuja na za-
grozenie nacjonalistyczne w Europie.

Tabela 7. Wzor polskosci a typ czytelnictwa prasy (dane w %)

Obywatelem Polski moze Typ czytelnictwa prasy
by¢ kazdy, kto jest wyznania nie cz
e yta ]
katolickiego e tabloidy | oba typy | GW+RZ+DZ
Nie zgadza si¢ 41,4 14,7 19,3 24,6
Zgadza si¢ 52,1 19,6 15,2 13,1

Natomiast brak analogicznego zwigzku miedzy preferowanym wzorem
europejskosci a czytaniem tabloidéw (poza akcentowaniem religijnosci).
Czytelnicy tej prasy nie wyrdzniaja si¢ odrebnym od innych respondentéw
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modelem Europejczyka. Mozliwe wyjasnienie tego faktu jest takie, ze tablo-
idy wystepuja takze na Zachodzie Europy, a ich pojawienie si¢ w Polsce byto
czescia ,,europeizacji” Polski. Spora cze§¢ czytelnikow tam byta i widywata
podobne pisma. Tabloidy, mimo ze niekiedy sa kontynuacja wcze$niej istnie-
jacych pism (jak np. ,,Super-Express”), sa zjawiskiem historycznie nowym
1 wyraznie wykorzystujacym nowe formy informacyjne. Zamieszczanie tego
typu informacji i taka forma przekazu medialnego przed transformacja byly
niemozliwe.

Analiza kompetencji czytelnikdw tabloidow (tabela 8) pokazuje ich niz-
sza wiedze polityczng. Mniejsza jest ich orientacja w podstawowych faktach
politycznych, takich jak przynalezno$¢ do organizacji migdzynarodowych,
gwarantujacych strategiczne bezpieczefnstwo naszego kraju. Warto przypo-
mnieé, ze przystapienie do NATO byto réwnie znaczace dla Polski, jak wsta-
pienie do Unii Europejskiej.

Tabela 8. Typ czytelnictwa prasy a wiedza polityczna (dane w %)

Do jakiego sojuszu wojskowego nalezy Polska?
czytelnictwa pras
e - Wa:'Jsl;::'iski“ NATO p(::vlile(idl;(:eé
Nie czyta prasy 2,8 75,0 22,2
Tabloidy 5,8 77,5 16,7
Oba typy 6,8 84,8 8,4
GW+RZ+DZ 2,3 92,7 5,0

2 Uktad Warszawski i inne okreSlenia.

O ile rozktady sympatii politycznych u czytelnikdw tabloidow sa zblizo-
ne do rozktadéw wsréd ogdtu Polakdw, o tyle znaczace rdznice wystepuja
w uczestnictwie politycznym i zainteresowaniu polityka (tabela 9). Czytelnicy
tabloidow i respondenci nie czytajacy prasy codziennej w ogole cechuja sie
malym, a nawet wrecz zadnym zainteresowaniem polityka. Natomiast naj-
wyzsze nig zainteresowanie jest wsrod czytelnikdw gazet takich, jak ,,Gazeta
Wyborcza” czy ,,Rzeczpospolita”.

Wsrdd czytelnikow tabloidow stabsze jest przywiazanie do demokracji.
Wyzszy jest odsetek osob zgadzajacych si¢ z opinia, ze dla ludzi takich jak oni
nie jest istotne, czy jest w kraju demokracja, czy nie (tabela 10).
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Tabela 9. Zainteresowanie polityka a typ czytelnictwa prasy (dane w %)

Typ czytelnictwa prasy
Zainteresowanie polityka 3
nie czyta tabloidy | oba typy | GW+RZ+DZ
prasy
Bardzo duze 31,6 6,6 21,1 40,8
Duze 33,9 12,5 19,8 33,9
Srednie 39,6 15,5 20,6 243
Nikle, niewielkie 48,7 20,6 15,9 14,8
Zadne 65,4 17,9 8,1 8,5
Tabela 10. Stosunek do demokracji a typ czytelnictwa prasy (dane w %)
Dla ludzi takich jak ja Typ czytelnictwa prasy
nie ma znaczenia, czy rzady | pie czyta .
sq demokratyczne T tabloidy | oba typy | GW+RZ+DZ
Zgadzam si¢ 46,4 20,1 17,2 16,3
Nie zgadzam si¢ 37,1 14,3 20,7 27,9

Silniejszy jest wsrod nich autorytaryzm spoteczny. Czesciej opowiadaja
si¢ za systemem monopartyjnym (tabela 11). Wraz poprzednio wskazanymi
opiniami (tabela 9 i 10) tworzy to syndrom wskazujacy na alienacje¢ politycz-
ng. Grupy czytelnikow tabloidow i nie czytajacych w ogdle charakteryzuja
sig¢ wyobcowaniem z gtéwnego nurtu zycia spolecznego i niskim zaintereso-
waniem polityka. Jest to sprzezone z cynicznym obrazem $wiata, poczuciem

bezsilnosci i niskim poziomem wiedzy politycznej (Aronson 2009).

Tabela 11. Aprobata systemu monopartyjnego a typ czytelnictwa prasy (dane w %)

Polsce wystarczylaby jedna Typ czytelnictwa prasy
dobra :,Zﬁ:;g; partia “:rgzga tabloidy | oba typy | GW+RZ+DZ
Zgadzam si¢ 44,5 19,7 19,1 16,8
Ani si¢ zgadzam, 473 15,8 15,8 21,2
ani nie zgadzam ’ ’ ’ ’
Nie zgadzam si¢ 39,9 12,7 18,2 29,2
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Zarazem w obu tych grupach wystepuje silniejszy konformizm spoteczny.
Reakcja na pytanie o zaleznos$¢ od opinii innych wskazuje, ze czytelnikdw ta-
bloidéw cechuje silniejsze podporzadkowanie opinii zbiorowej, podczas gdy
czytelnicy ,,powaznych gazet” czgSciej akcentuja wartosS¢ opinii indywidualne;j
(tabela 12). Cho¢ nie jest to silna zaleznos¢, ale pokazuje, ze s to z wigkszym
prawdopodobiefistwem czytelnicy rzadziej szukajacy wiasnego zdania i silniej
podporzadkowujacy sie opinii zbiorowej. Tacy czytelnicy tatwiej akceptuja
autorytet gazety i czeSciej czerpia z niej wzory pogladéw na Swiat.

Tabela 12. Niezaleznos¢ opinii a typ czytelnictwa prasy (dane w %)

Nalezy zawsze zwraca¢ Wzér czytelnictwa prasy
uwag@;‘:;;:dc;;ludm “tr;gta tabloidy | oba typy | GW+RZ+DZ
Zgadzam si¢ 45,4 18,5 15,5 20,6
Ani sig zgadzam, 453 16,8 17,3 20,6
ani nie zgadzam ’ ’ ’ ’
Nie zgadzam si¢ 40,3 13,0 21,8 24,9

Podsumowujac, profil czytelnika tabloidéw jest nastepujacy. Mniej
uczestniczy on w zyciu politycznym; jest raczej mieszkancem Polski B; w zyciu
politycznym jest zorientowany socjalnie; reprezentuje raczej narodowe niz
kosmopolityczne nastawienie; przejawia wyzsza religijno$¢; demonstruje zna-
czaca anomi¢ i cechuje go autorytaryzm, konformizm i zalezno$¢ od innych.

Czytelnicy tabloidow i nie czytajacy prasy w ogodle cechuja sie wyzsza
alienacja politycznag i nizszg wiedza o Swiecie polityki oraz wyzszym nateze-
niem postaw autorytarnych i antydemokratycznych. Charakteryzuja sie niz-
szym indywidualizmem, silniejszym konformizmem spolecznym. Jednym ze
wskaznikow tego zjawiska jest mniejsza potrzeba posiadania wtasnych opinii
politycznych.

Oblicze spoteczno-polityczne tabloidéw w okresie
wrzesien-pazdziernik 2013 roku

Jak juz wczeSniej wspomnialem, analiza przekazu treSciowego tabloidow
byta przeprowadzona jesienig 2009 roku. Zasadna bylaby wiec watpliwos¢,
czy jest ona nadal aktualna. W celu weryfikacji trwaloSci opisanego oblicza
spoteczno-politycznego tabloidow (,,Fakt” i ,,Super Express”) przesledzono
ich zawarto$¢ na przelomie lata i jesieni 2013 roku.
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Wymienione wczesniej watki i sposob relacjonowania polityki nie zmieni-
ly sie. Sa pewne zmiany akcentow, ale nie samej perspektywy. Obraz polityki
jest konstruowany zgodnie z populistyczna perspektywa ,,my”—,,oni”. ,,Oni”
zyja luksusowo (Premier z Zong w Afryce, ,,JFakt”, 17 X 2013), na koszt ,,nas”
— podatnikOw (Latanie za nasze to hobby politykow, ,,Fakt”, 8 X 2013). Ale
nie wystarczajg ,,im” juz osiagni¢te przywileje i pozycja. Stale je zwicksza-
ja, wykorzystujac swoje funkcje. Tworza ,,mafi¢” czy ,,sitwe”, wspierajaca si¢
nawzajem (Lista hariby. Posadki dla krewnych politykow, ,,Fakt”, 16 IX 2013).
Po drugiej stronie znajduje si¢ oszukiwany narod (Obiecata, wygrata i ma nas
gdzies, ,,Fakt”, 18 X 2013; Ministerstwo oszukiwalo dzieci, ,,Fakt”, 5-6 X 2013)
i biedny lud (Ministrze, weZ mojg prace za 1200, ,,Fakt”, 16 X 2013; Polacy
zarabiajq jak nedzarze w Tizecim Swiecie, ,JFakt”, 17 IX 2013). Politycy nie
wyrozniajg si¢ dbaloScia w pracy (Leniuchy! Politycy koviczq prace przed 10,
,Fakt”, 2 IX 2013), a polityke realizujg kosztem mas (Rzqd odda to, co zabrat,
,Fakt”, 18 X 2013). Pafistwo bez skruputow zyje kosztem spoteczenistwa (Ro-
stowski chce opodatkowac pogrzeby, ,,Fakt”, 30 VIII 2013). Zaniedbania pro-
wadzg do katastrofy polskiego przemystu — podstawy bytu wielu ludzi (7ak si¢
rujnuje polski przemyst, ,,Fakt”, 30 IX 2013).

Te krzywde zwyktych ludzi i obojetno$¢ instytucji panstwa silnie si¢ dra-
matyzuje (Polaku jestes nikim dla paristwa. Policjanci bijq. Komornicy kradng.
Urzednicy sq bezkarni, ,Fakt”, 31 VIII-1 IX 2013; Pacjent skonat pod przy-
chodniq, ,,Fakt”, 11 X 2013; Windykatorzy nekajq i upadlajq ludzi, , Fakt”,
25 IX 2013).

Gazety starajq si¢ by¢ przyjacielem i pomocnikiem czytelnika (7ak mozesz
wygrac z firmq ubezpieczeniowg, ,,Fakt”, 16 X 2013; Granda! 75 tys. za Smier¢
corki, ,Fakt”, 14 X 2013). Prasa ta stoi na strazy zwyktych ludzi. Broni si¢
w niej takich tradycyjnych wartosci, jak rodzina (Matka sprzedala dziecko!,
,Fakt”, 3 X 2013).

Tabloidy sa znaczace, a z ich zasiegiem 1 wplywami licza si¢ wszyscy. Dla-
tego tez spotyka si¢ na ich famach wiele znaczacych postaci polityki i gospo-
darki (w badanym okresie byli to Leszek Miller i Leszek Balcerowicz).

Mozna wszakze postawié teze o znaczacej zmianie zawartoSci. Pojawily
si¢ bowiem w tabloidach treSci w poprzednim okresie nieobecne, na przykiad
silna krytyka kleru w zwiazku z aferami pedofilskimi w Kosciele (Ksigdz Gil
jest opetany seksem, ,Fakt”, 18 X 2013; Biskupie zamilcz. Niedawno wing za
pedofilie arcybiskup obarczyl dzieci, ktore Igng do ksiezy. Brnie dalej..., ,,Fakt”
17 X 2013; Jak mozna smiac si¢ z ofiar pedofilow, ,Fakt”, 12-13 X 2013).
Pojawiajg si¢ informacje pod nagtéwkami niegdys niemozliwymi (Jego eksce-
lencja pedofil, ,,Fakt”, 7-8 1X 2013; Biskup gwalcit dzieci?, ,,Fakt”, 6 IX 2013).
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Z drugiej strony na tych samych tamach sa artykuly omawiajace duchowos¢
nowego papieza Franciszka (10 Zyciowych rad papieza Franciszka, ,Fakt”,
8 X 2013; Tego nas uczy Ojciec Swiety, ,,Fakt”, 21-22 X 2013). Negatywnie pi-
sze si¢ 0 naruszaniu wartosci religijnych (Satanisci sprofanowali sanktuarium,
»Fakt”, 13 X 2013). Propaguje si¢ warto$¢ symboli religijnych (Uzdrowila
mnie cudowna hostia, ,,Fakt”, 14-15 IX 2013).

Wyrazny jest takze opozycyjny wobec aktualnego rzadu kolor sympatii
politycznych ,,Faktu” i ,,Super-Expressu”. Jednak takie sympatie polityczne
sa zgodne z aktualnymi wynikami sondazy dla tego segmentu spotecznego,
do ktorego adresowana jest taka gazeta. Takze aktualna krytyka KosSciota
ze wzgledoéw obyczajowych jest zgodna z obecnie dominujacym trendem
w opinii publicznej. Nie przeczy to wigc tezie o ,,dryfie” tabloidow wraz ze
zmianami nastawienia opinii ich czytelnikow. Takze i aktualnie przejsScie od
tabloidéw do ,,powaznej” prasy jest w zasadzie plynne, bez wyraznej granicy
migdzy nimi. Zamieszczane sa w nich te same tredci informacyjne i poruszane
te same zagadnienia. Tabloidy sa wyjaskrawieniem i przerysowaniem domi-
nujacych tendencji w calej opinii publicznej, ale nie sa z nimi sprzeczne.

Te silng tendencje do niezrywania z czytelnikiem widaé w sposobie re-
lacjonowania referendum warszawskiego. Dodatek warszawski ,,Faktu” jest
stalym i zdecydowanym krytykiem Hanny Gronkiewicz-Waltz i jej ekipy. Ona
sama, dziatania jej i podleglego jej aparatu byly wielokrotnie i bardzo ostro
krytykowane na jego famach (318 min zt na nagrody dla urzednikow. Tak pre-
zydent stolicy szasta naszymi pieniedzmi, ,,Fakt”, 20 IX 2013; Pensje na dworze
Pani Prezydent. Nawet 330 tys. zl rocznie, ,,Fakt”, 11 X 2013). Niemniej zaden
z komentarzy do wynikéw referendum nie podjat watku ,,nieobywatelskoSci”
tych, ktorzy w nim nie zagltosowali, a wlasnie brak wymaganego minimum
frekwencji zadecydowal o jego porazce. Byta to bowiem postawa, jaka zajeta
wickszoS$¢ mieszkancow stolicy, a zatem i czytelnikOw gazety.

Habermasowska krytyka demokratycznej opinii publicznej
i tabloidy

Chcac ulokowaé problem tabloidow w szerszej perspektywie kulturowej,
mozna si¢ odwola¢ do krytyki takiej prasy przez Jirgena Habermasa, sta-
wiajac jednoczesnie pytanie o jej aktualnos¢. Byta ona sformulowana przez
tego autora w drugiej potowie lat piecdziesiatych, a opublikowana w roku
1962. Habermas oskarzal éwczesng kulture konsumpcji informacji o spowo-
dowanie zaniku sfery publicznej, rozumianej jako obszar dialogu polityczne-
go. Przeciwstawiat jej publiczno$¢ z okresu powstawania nowoczesnej opinii
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publicznej. Publiczno$¢ ta byta wyksztatcona na wzorach debaty o wytworach
kultury literackiej. Poruszane tematy i kryteria ich oceny byly wyidealizowa-
nymi i w pewnym sensie transcendentnymi aspektami jej zycia. Mogli o nich
dyskutowac, konstytuujac sie jako opinia publiczna, obywatele. Przyjmowa-
li oni jako idee regulatywne dla swojego dyskursu zasad¢ dobra wspolnego
i ogolne idealy polityki. To nadawato im kompetencje i legitymacje do roz-
strzygania zagadniefi politycznych wspdlnoty. Dyskutowali bowiem nie jako
pojedyncze osoby, uwikiane w warunki miejsca i czasu i majace okreslone,
partykularne interesy, ale jako obywatele, motywowani dobrem ogdlnym.

Habermas przyczyne degeneracji sfery publicznej widzial w mediatyzacji
stery komunikacji spolecznej. Zasada dziatania mediow masowych jest obni-
zanie ,,kosztow wejscia” (fatwos¢ przyswajania) i dostarczanie bezpoSredniej
nagrody odbiorcy. Obnizenie kosztow wejscia jest warunkiem konstytucji
szerokich rynkow odbioru. Konsumpcja informacji musi przynosié, jak pisze
Habermas, ,.bezposrednie nagrody” i nie wiagzaé si¢ z bardziej angazujacy-
mi intelektualnie czynnoSciami. Dziata w tym prawo ekonomiczne, zgodnie
z ktérym obnizanie kosztow nabycia towaru zwigksza rynek dla tego towaru.
Jest takze bronig w walce konkurencyjnej. Ale wykluczenie z tego procesu
odroczonej w czasie nagrody oznacza brak miejsca na intelektualnie stero-
wany proces rozumienia i przyswajania informacji. Informacja wigc cz¢sto
podawana jest w formie sensacyjnej. Pozadang jej postacia sg skandale. Infor-
macja zaspokaja ciekawos¢, budzi skrajne emocje, ale nie stanowi pobudki do
namystu i zaproszenia do debaty (Habermas 2008: 306-399).

W efekcie zasada jawnoSci, oddajaca pod osad opinii okre§lony fragment
dziatania wtadzy, zmienia swoj spoleczny i polityczny sens. ,,JawnoS¢ (Publizi-
tdt) oznaczala kiedys$, ze panowanie polityczne odslania si¢ przed trybunatem
publicznego rozprawiania” (tamze: 359). Towarzyszenie debacie politycznej
za poSrednictwem prasy byto wtedy srodkiem transformacji jej uczestnikdw
w Swiadomych obywateli panstwa, jak w zalozeniach niemieckich reform
samorzadowych (Ramin 1972: 10-29).

Debata polityczna zostata zastapiona przez ,manipulatywng jawno$¢”
(Habermas 2008: 337-338). Dokonata si¢ specyficzna kolonizacja stery komu-
nikacji politycznej. Przedstawiajac okreSlong kwesti¢ pod osad czytelnika, nie
przywotluje si¢ go jako uczestnika debaty, ale probuje wywotac u niego okreslo-
na na nig reakcje. Sposob przekazu jest zarazem podstawa powstawania me-
chanizmu nagrody u czytelnika. Zdolnos¢ jej wytwarzania i zaspokajanie ocze-
kiwan zadowolenia okreSlonego rodzaju jest podstawa atrakcyjnosci tabloidu
jako towaru. Przez to nie ma tu miejsca na dialog czy wypracowywanie wspol-
nego stanowiska, bedacego konkretyzacja dobra wspdlnego w danym przypad-
ku, a wiec istoty opinii publicznej w koncepcji Habermasa (tamze: 334-338).
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Programy emitowane za pomocg nowych mediow — w porOéwnaniu z komunika-
tami drukowanymi — swoiscie ucinaja reakcje odbiorcy. Wciagaja publiczno$é
stuchajaca i ogladajaca w swoj magiczny krag, a zarazem odbieraja jej dystans
,»dojrzalo$ci”, mianowicie szans¢ méwienia i sprzeciwiania si¢ [...]. Wytworzony
przez masowe media $wiat tylko na pozor jest sferg publiczng (tamze: 323).

Wspolczesni autorzy, cho¢ nie korzystaja z gtebokich kategorii filozofii
politycznej i tak daleko siggajacej diagnozy sfery publicznej, daja zblizony
obraz wspolczesnego Swiata komunikacji polityczne;.

Przedstawia si¢ ja jako cze$¢ kultury popularnej, podlegajacej masowej
konsumpcji. Zainteresowania polityka nie mozna wiec opisywac jako prze-
jawu dazenia do uczestnictwa, ale jako wyraz okreslonego typu potrzeb kon-
sumenckich, realizowanych w sferze opinii politycznej (Drozdz 2010: 51).
,2Konsumpcyjny” charakter wiadomos$ci wymaga, by byly one nosicielami
okreS$lonych gratyfikacji dla odbiorcy, wigcej — jest to warunek ich zaistnienia
w tej sferze i tylko pod takim warunkiem znajda popyt i beda ,,nabywane”.
Taki ich charakter jest przejawem dziatania praw rynku na rynku mediow.
Jednak ma to okreslone konsekwencje. Habermas pisze, ze:

Obcowanie z kultura jest éwiczeniem, tymczasem konsumpcja kultury masowej
nie pozostawia §ladow; dostarcza doSwiadczen, ktore nie kumuluja si¢, lecz pod-
legaja uwstecznieniu. Obie funkcje rynku débr kulturalnych: utatwianie dostepu
na sposob czysto ekonomiczny albo psychologiczny — niekoniecznie ida ze sobg
w parze (Habermas 2008: 315-316).

Ten efekt jest wzmacniany przez to, ze tabloidy odwotuja si¢ do innych niz
intelektualne proceséw akceptacji wnioskOw proponowanych przez przekaz
medialny. W miejsce pojec ,falsyfikacja” czy ,,weryfikacja”, jak w procesie ra-
cjonalnego poznania, wprowadza si¢ pojecie ,,walidacja” (uznanie waznosci
poprzez subiektywng deklaratywnos¢) (Weber 2003, cyt. za: Drozdz 2010: 53)
czy tez ,viabilitacja” (uznanie waznoS$ci poprzez pragmatyczng obiegowos¢)
(Glasersfeld 2000, cyt. za: Drozdz 2010: 54).

Warto spojrze¢ na problem typowej tabloidowej formy komunikatu poli-
tycznego z jeszcze jednej strony. Produkt kultury masowej lepiej spozywa si¢
W postaci ,,gotowe]” czy w postaci ,instant” niz w formie ,,poiproduktu” lub
samych ,,czystych sktadnikow”, jesli uzy¢ tu pojec ze sfery kuchni. Tak wigc
ich ,,manipulatywny” charakter: demonstrowanie silnie ,,stronniczo” nacecho-
wanych komunikatéw, a nie rzeczowych argumentéw i podawanie gotowych
wnioskOw sg takze wyjaSniane ich przeznaczeniem na obiekt konsumpcji.

Natomiast zasada odwotywania si¢ do human interest — ukazywania pro-
blemoéw ludzi, a w tej formie konsekwencji decyzji politycznych, z naciskiem
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na ich materialne aspekty — ze swej strony uwstecznia debate publiczna.
Wkraczaja do niej ,,partykularyzmy grupowe i jednostkowe”, na ktdre byta
uczulona deliberujaca opinia publiczna poprzedniego okresu. Debata pu-
bliczna nie tyle uruchamia myS$lenie w kategoriach dobra wspolnego, co
otwiera ja na interesy partykularne, pojawiajace si¢ w formie poruszajacych
wyobrazni¢ obrazéw krzywdy, biedy i nedzy.

Przewaga strony wnioskowej nad debata i jej przestankami ma jeszcze
dwie konsekwencje. Po pierwsze wptywa na relacje decyzji i niedecyzji w dys-
kursie publicznym (Pietra$ 1998). Nie wszystkie bowiem kwestie moga by¢
w tej postaci przedstawiane; nie wszystkie problemy moga si¢ sta¢ ,,medial-
ne”. Stad rozszerza si¢ zakres kwestii wytaczanych z debaty. Druga natomiast
konsekwencja to grozba penetracji wielu powaznych kwestii przez politycz-
ny populizm, co jest spowodowane nieprzygotowaniem odbiorcy do udziatu
w powaznej debacie i jego podatnoScia na nieracjonalne elementy dyskusji.

Mozna przywotac jeszcze inne konsekwencje ,,tabloidyzacji” debaty poli-
tycznej. Michat Drozdz pisze o medialnej produkcji sensu ,,namiastkowego”
oraz tabloidowej ,,dewaluacji warto$ci“ i ,,banalizacji zta“ (Drozdz 2010: 51).
Cho¢ to brzmi publicystycznie, autor stusznie wskazuje na niezamierzone
konsekwencje naduzywania pewnych chwytdw dla calo$ci dyskursu. Czgste
podkreslanie skandalicznej strony polityki powoduje, ze ,,codziennieje” ona
i przestaje szokowac. Podobnie jest z wartoSciami — pokazywanie ich nagmin-
nego naruszania przenosi je do sfery nierealnych marzen. Styl politycznej
komunikacji tabloidowej powoduje, ze nastepuje odwrdcenie relacji miedzy
tym, co ,,normalne”, i tym, co ,,patologiczne”. Oswaja z patologiami zycia
politycznego — staja si¢ one powszednig cechg polityki.

Tak wiec zasadnie mozna powiedzie¢, ze wiele elementow krytyki Haber-
masa i jego diagnozy ,,zmediatyzowanej” sfery publicznej nadal zachowuje
wartosS¢.

Podsumowanie

Tabloid to takze twor i pojecie publicystyczne. Jest to okreSlona etykieta,
chetnie przypinana pismom i przeciwnikom. Mowi si¢ o ,,stabloidyzowaniu
zycia politycznego w Polsce”. Ma to by¢ sytuacja, gdy ,,debate publiczng za-
stapily kabaretowe gagi, splycanie przekazu i wywlekanie na wierzch jedynie
absurdow, wpadek, pomytek” (Kurski 2009). Rownoczesne §ledzenie tablo-
idow i innej prasy pokazuje, ze w zasadzie przejScie miedzy nimi jest ptynne.
Poetyke wiadomosci tabloidéw mozna napotkac takze w ,,prasie powaznej”,
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a wiele wiadomosSci ,,wygenerowanych” w tabloidach mozna potem znalez¢
w prasie programowo si¢ od nich odcinajace;.

Tabloid stanowi dobry barometr opinii publicznej, gdyz pismo nie moze
,».drazni¢” znaczacej czegsci opinii ani plynac pod jej prad. Wiaze si¢ to ze spo-
sobem jego finansowania. Ma on mato reklam, a jesli je zamieszcza, sa to
reklamy tanie, gdyz grupa docelowa jest biedna.

Tabloid ma swoje sacrum, na przyktad wartoScia nie atakowana wiosna
2009 roku byta religia. Ilustruja to tytuly zamieszczanych wowczas wiadomo-
§ci (Czy jest spisek przeciwko beatyfikacji Jana Pawla 11?7, ,Fakt”, 4 VI 2009).
Tabloidy uwzgledniajg takze specyfike kulturowa odbiorcow. I tak , Fakt”,
cho¢ jest polska mutacja niemieckiego ,,Bilda”, zamieszcza mniej niz ten
ostatni agresywnych tresci erotycznych.

Nie mozna jednoznaczne okresli¢ oddziatywania tabloidow. Sa one owo-
cem demokratyzacji — pokazuja, ze wielki Swiat jest dostepny dla zwyklych
Smiertelnikow. Tabloid zaglada celebrytom do domdw, t6zek, towarzyszy im
w wydarzeniach domowych i medialnych (jedno z uzywanych wobec niego
okreSlen to ,,media podgladowe”). Czgsta jest w nim forma reportazu doku-
mentalno-S§ledczego. Fotoreporter fotografuje obserwowanego w konwencji
Sledzacego detektywa, o czym §wiadczy odpowiedni komentarz. Ale poprzez
tabloidy $wiat elit zostal poddany krytycznym ocenom czytelnika. Trzeba tak-
ze przyznad, ze dazenie tabloidéw do sensacji i szukanie naduzy¢ wladzy ze
wzgledu na medialnos¢ tych informacji wzmocnity pozycje kontrolng mediow.
Wiele tego typu informacji ujrzato §wiatto dzienne dzigki tabloidom. Tabloid
prowadzi niekiedy swoja wiasng dydaktyke, ale pojawia si¢ ona w dalszym tle
i podawana jest dos¢ dyskretnie (np. ,,Super-Express” promowal oddawanie
organdw do przeszczepu, pozytywnie piszac o postawie premiera: Tusk odda
organy, 27 IV 2009).

Rola spoteczna tabloidow jest trudna do oceny z jeszcze jednego punktu
widzenia. Tabloidy maja wazny udziat w poszerzaniu sfery komunikacji publicz-
nej na wykluczony spotecznie segment elektoratu i na wyborcow z Polski B.
Tabloidy apeluja do czytelnika biednego, dla ktorego kupno pisma jest i be-
dzie luksusem, a nie samoistna potrzeba. Aby go przyciagnad, starajg sie
o réwnolegle zaspokajanie wielu jego innych potrzeb. Konkursy, zapowiedzi
sensacji — to wszystko ma sktonié czytelnika do siggnigcia po nastepny numer.
Ale dokonuje si¢ to w samoreprodukujacej i patologicznej formie. Polityka
jest w nich podawana w formie sensacyjnej. Ta konwencja jest atrakcyjna dla
tego segmentu potencjalnych odbiorcow, ale jednocze$nie uruchamia me-
chanizmy autoreprodukcji — utwierdza wizje polityki, do jakiej sie¢ odwotu-
je. Tabloid nie tylko wykorzystuje pewien sposdb widzenia, ale go wytwarza
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i reprodukuje. Wigcej, celem tabloidow jest uczynienie czytelnika psychicznie
zaleznym od przekazywanych mu w ten sposdb informacji. Jest to zarazem
sposdb tabloidu na byt: uzaleznienie czytelnika od pisma, od dostarczania mu
codziennej porcji sensacji.

Oddziatywanie tabloidéw jest jednak szersze, poniewaz silnie wplywaja
one réwniez na politykéw. Dziata tu prawo ekonomiczne, zgodnie z ktorym
popyt wplywa na podaz. Taki charakter medidéw rodzi zapotrzebowanie na
okreSlone zachowania i tworzy dla nich silne wzmocnienia i nagrody. Szcze-
gblnie wazng nagroda jest ,,zaistnienie” w mediach.

W dyskusji nad zjawiskiem tabloidow kazda strona ma sporo racji. Silny
jest nurt krytyczny wobec nich. Niektorzy publicysci pisza o stabloidyzowaniu
zycia politycznego w Polsce (Kurski 2009), mowi si¢ nawet o powstaniu ,,umy-
stu tabloidowego” (Janicki 2012). Jednak wydaje sig, ze rol¢ tych mediow
nadmiernie si¢ wyolbrzymia. Trudno rozstrzygna¢, czy media sa przyczyna
czy wskaznikiem aktualnego poziomu zycia politycznego w Polsce. Czy okre-
Slony produkt stwarza na siebie popyt, czy raczej zaspokaja uksztattowane
niezaleznie potrzeby? Warto podkresli¢, ze tabloidy ani nie sg czym$ nowym
w kulturze, ani nie sg zjawiskiem wyjatkowym dla Polski. W wielu krajach
wystepuja tabloidy zblizone jezykiem i sposobem podawania wiadomosci do
polskich i o wigkszym udziale w rynku prasy; bywaja one bardziej agresyw-
ne i wulgarne badz ich przekaz moze by¢ jeszcze bardziej sptycony. Jednak
specyficznie polski jest ich wskaznikowy charakter dla aktualnego zycia poli-
tycznego. Tabloidy w skarykaturyzowanej formie wigza si¢ z poziomem zycia
publicznego i z poziomem debaty w Polsce. Zawieraja prawde ,krzywego
zwierciadfa”. Olbrzymi popyt i tatwos¢, z jaka uzyskuja wiarygodnos¢ i po-
czytno$¢, nie biora si¢ z prozni. Tak wigc obwinianie ich o to, ze sa odpowie-
dzialne za aktualny poziom polskiej debaty politycznej, cho¢ nie pozbawione
elementow stusznosci, jednak jest ich zbytnim demonizowaniem.
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Jerzy Bartkowski

READERS OF TABLOIDS AS POLITICAL ELECTORATE

The aim of the article is an analysis of political specificity of tabloid readers—the
press which focuses on sensation, targeting less educated audience. The author
investigates the real and potential political electorate of tabloid readers. The paper
is based on theories of mass culture, political communication (Garbner) and mecha-
nisms of functioning of the public opinion (Lippman, Bourdieu). In tabloids poli-
tics is presented as an integral part of modern democratic mass culture and as an
object of mass consumption. Tabloids reflect the needs of mass consumption and
have become the key means of communication. The patterns of presenting political
news are taken over by new media. Research on quality indicates that in tabloids the
image of the world of politics, and particularly its elites is cynical and populist. If it
comes to the values they demonstrate the mix of values of national and social state.
Tabloid readers and people who do not read at all are more politically alienated,
less competent, but present more authoritarian and anti-democratic attitudes. Their
individualism is lower, but stronger social conformity and weaker need to have
their own opinion. The social and psychological profile of tabloid readers is explic-
it, however it is difficult to associate them in a determined way with the electorate
of a particular party or a politician. The results of the analyses are discussed in the
perspective of theory of transformation of the public sphere by Jiirgen Habermas.
Habermas indicated that making politics public by commercial media causes that the
public sphere ceases to be a field of debate over political issues. Taking part in it is
a kind of consumption, where a ready product is presented to the public-this may be
aview or opinion in an easy to consume “pseudo-attractive” form. This criticism of the
“mediated” public sphere is still of some value. However, tabloids expand the sphere
of public communication into socially excluded electorate and the electorate of Po-
land B, moreover in the form of sensation they fulfill the control function of the press.

Stowa kluczowe: zachowania polityczne, kultura masowa, tabloidy, Habermas.

Key words: political behaviour, mass culture, tabloids, Habermas.
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